Analiza publicitatii si a promo-urilor

Numarul total de clipuri analizate

Tn perioada 13-19 octombrie 2008, pe cele 13 canale monitorizate au fost monitorizate
7068 clipuri publicitare sau promo-uri. Repartitia lor pe canalele TV este redata in graficul
urmator.

Numar de clipuri publicitate monitorizate, pe
canale tv

Prima

ProTV

1039
1015

Antenal

Realitatea

Antena3

Minimax

Twl

CartoonNetwork

Acasa

B1TV

oT1v

Jetix

KanalD

0 200 400 600 800 1000 1200

Numarul mic de clipuri analizate la canalele KanalD, OTV si BITV se justifica prin
faptul cad numarul de ore de emisiuni Tv pe aceste canale a fost mic, Intre 6 ore la KanalD si
21 deorelaOTV.

Pentru o mai buna interpretare a datelor se poate face corelatia intre numarul de clipuri
analizate pe fiecare canal si durata totald a emisiunilor monitorizate pe respectivul cala. Se
observa astfel, in graficul urmator, ca Prima, Protv si Realitatea au cel mai mic raport intre

236



cele doua valori, ceea ce semnifica ca aceste canale au difuzat cel mai mare numar de clipuri
publicitare si de promo-uri raportat la unitatea de timp.
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Privind la statistica analizei clipurilor in functie de zilele saptamanii, se observa o
distributie Gauss a valorilor, semnificand o crestere progresiva a numarului de clipuri difuzate
catre mijlocul saptamanii.
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Tipul de clip monitorizat
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Violenta este prezentd in 553 de clipuri (7.7%). Tipologia violentei este redata in
graficul ce urmeaza.

Tipul actelor de violenta continute in spoturi (%)
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Violenta fizica este intdlnitd in mai mult de jumatate dintre clipurile care contin o
forma de violenta. Ca frecventa, urmeaza formele violentei verbale si ale celei psihologice.

Detaliere pentru cele 339 de promo-uri si clipuri publicitare care ar trebui si contina
semn de avertizare
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Plasarea spotului care ar trebui sa contina semn
de avertizare
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contina semn de avertizare
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Tipul de semn de avertizare ce insoteste promo-
urile (%)
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Detaliare pentru clipurile care contin violenta
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Canalul TV care prezinta clipurile cele mai violente este unul dintre cele trei de desene
animate: Cartoon Network. Acesta are cel mai mare procent al clipurilor care sunt construite
n jurul unei idei violente (41%) si al celor care contin violenta ca element tangential (30%).
100% reprezinta numarul total al clipurilor care contin violenta, si care sunt 2.2% (pentru
violenta structurantd, respectiv 5.5% pentru violentd tangentiald) din numarul total al
clipurilor analizate.

Raportat la numarul total de clipuri analizate la Cartoon Network, cele care contin
structurant violentd reprezintd 13.4% din total, iar cele care contin tangential violentd sunt
23.8% din total. Impreuna, clipurile violente reprezinti 37.2% din toate clipurile de pe
Cartoon Network monitorizate.

Graficul urmator prezinta clasamentul canalelor dupd proportia clipurilor violente din
totalul clipurilor.

Proportia clipurilor violente, din totalul clipurilor
monitorizate
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Ora de difuzare a clipurilor care contin violenta

85% dintre clipurile sau promo-urile care contin violenta ca element structurant sunt
difuzate pana la ora 22.00. 25% dintre acestea sunt plasate intre ora 20.00 si 22.00. In privinta
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clipurilor care contin violenta ca element tangential, situatia este foarte asemanatoare: 82%
din clipurile cu acest tip de violenta sunt vizionate pana la ora 22.00. Astfel, copiii sunt expusi
la aceste clipuri n perioadele in care ei privesc intens la TV. Practic, plasarea publicitatii —
promo-urilor violente - se face dupa logica prime-time-ului (a orelor de maxima audienta) si
nu dupa logica protejarii diferentiate a copiilor fatd de violenta televizuald. O cercetare
anterioard a CNA a demonstrat ca perceptia referitoare la publicitate este diferita la copii,
comparativ cu cea a adultilor. Pana la varsta de 5-6 ani copiii nu sunt capabili sa distinga intre
publicitate si emisiunile normale, fapt ce Ti face foarte vulnerabili la continutul clipurilor.

Privind la clipurile publicitare sau de promo care nu contin nici un act de violenta,
observam ca 60% dintre acestea sunt plasate dupa ora 21.00.
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