CONSILIUL NATIONAL AL AUDIOVIZUALULUI

BAREM VARIANTA 1

Lucrare scrisa la etapa de selectie a concursului organizat in data de 18.11.2024, pentru ocuparea
functiei publice de executie vacanta de consilier, clasa I, grad profesional debutant, din cadrul
Serviciului Monitorizare Media, Directia Monitorizare

1. Raspunsul va fi punctat daca se incercuieste varianta corecta.

1. (3 puncte) Conform art.29(1) lit. a) din Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si completérile ulterioare,
interzice comunicarile comerciale:

a) comparative;

b) virtuale;

c) mascate;

d) interactive.

2. (3 puncte) Conform art.1 din Legea audiovizualului nr.504/2002, cu modificarile si completérile ulterioare, prin codare
se intelege:

a) procedeu prin care semnalul initial este transformat la emisie astfel incat acesta sa poata fi restabilit la receptie numai
daca se cunoaste algoritmul de codare;

b) orice modalitate tehnicé sau dispozitiv prin intermediul caruia accesul sub o forma inteligibila la un serviciu protejat de
difuzare a programelor de radio ori de televiziune se poate face in mod restrictionat, pe baza de abonament sau pe baza
altei forme de autorizare individuala prealabila;

c) procedeu prin care semnalul initial este transformat la emisie astfel incat acesta sa poata fi restabilit la receptie
independent de algoritmul de codare;

d) modalitatea de modificare a unui flux de informatii in format electronic dupa un algoritm prestabilit, in vederea
protejérii acestuia la transmisia prin medii nesigure, reconstituirea informatiei initiale fiind posibila doar prin folosirea unui

algoritm de decriptare adecvat.

3. (3 puncte) Conform art.1 din Legea audiovizualului nr.504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare, prin
serviciu media audiovizual la cerere se intelege:

a) un serviciu media audiovizual neliniar, in care vizionarea de programe se face la cererea individuala a utilizatorului si
la momentul ales de acesta, prestat de un furnizor de servicii media pe baza unui catalog de programe selectionate si
puse la dispozitie de catre furnizorul de servicii media;

b) serviciu care difuzeaza cumulat si in proportii echilibrate programe audiovizuale cu continut informativ, educativ si de
divertisment, in principalele domenii de interes si care se adreseaza majoritatii publicului.

¢) serviciu media audiovizual liniar prestat de un radiodifuzor, in care programele sunt difuzate in succesiune continua,
indiferent de modalitatea tehnica utilizata, avand un continut si un orar prestabilite, pentru vizionarea/audierea simultana
de programe, pe baza unei grile de programe, sub o anumitd denumire si identificat printr-o sigla, Tn cazul televiziunii,
sau printr-un semnal sonor, in cazul radiodifuziunii;

d) totalitatea informatiilor puse la dispozitia publicului sub forma de text, codificate in interiorul semnalului de imagine,
care pot fi accesate cu ajutorul unui decodor standard al receptorului TV in momentul, pe durata si pentru continutul

ales.

4. (3 puncte) Conform art.3 (3) din Legea audiovizualului nr.504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare,
raspunderea pentru continutul serviciilor de programe difuzat, inclusiv al comunicarilor audiovizuale, revine, in conditiile
legii:

a) furnizorului de servicii media audiovizuale;

b) producatorului programului;

¢) distribuitorului de servicii media;

d) Consiliul National al Audiovizualului.

5. (3 puncte) Conform art.11 (6) din Legea audiovizualului nr.504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare,
membrii Consiliului sunt:
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a) garanti ai interesului public;

b) reprezinta autoritatea care i-a propus;

c) reprezentatii unui ONG;

d) reprezinta un partid politic sau o alianta politica.

6. (3 puncte) Conform ART. 28 - (4) din Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si completdrile ulterioare,
pot fi intrerupte de publicitate televizata si/sau de spoturi de teleshopping, o singura data in timpul unei durate
programate de cel putin 30 de minute, urmatoarele programe:

a) transmisiunile sportive;

b) documentarele;

c) filmele cinematografice;

d) serialele.

7. (3 puncte) Conform Art. 912*) - (1) din Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare,
Consiliul sanctioneaza cu amenda utilizatorii unui serviciu de platforma de partajare a materialelor video care genereaza
materiale video, care:

a) difuzeaza comunicérii comerciale audiovizuale cu continut publicitar mascat;

b) instiga public la savarsirea de infractiuni de terorism sau aduc atingere ori prezinta un risc serios si grav de a aduce
atingere securitatii sau sanatatii publice, inclusiv securitatii i apararii nationale;

c) utilizeaza tehnici subliminale Tn cadrul comunicarii comerciale audiovizuale.

a) nu respectd prevederile legale privind acordarea dreptului la replica;

8. (3 puncte) Conform ART. 32 din Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare,
publicitatea si teleshopping-ul pentru bauturi alcoolice trebuie sa respecte urmatoarele conditii:

a) sa nu fie adresate adultiilor sau sa nu prezinte adulti consumand bauturi alcoolice;

b) sa nu stabileasca o legatura intre consumul de alcool $i imbunatétirea performantelor sportive;

¢) sa nu fie adresate minorilor sau s& nu prezinte minori consuménd bauturi alcoolice;

d) s& avertizeze sonor si vizual: ,Consumul excesiv de alcool dduneaza grav sanatatii”;

f) s& nu prezinte drept o calitate continutul moderat in alcool al bauturilor.

9. (3 puncte) Conform ART. 9 din Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare,
desfasurarea de perchezitii in sediile sau localurile radiodifuzorilor poate suspenda difuzarea programelor, daca:
a) exista un interes public justificat;

b) previne sau probeaza savarsirea unei fapte cu incidenta penala;

¢) este necesara pentru apdrarea sigurantei nationale sau a ordinii publice;

d) nu poate suspenda difuzarea programelor;

e) este necesara pentru solutionarea unei cauze aflate in fata instantei judecéatoresti.

10. (3 puncte) Conform ART. 35 — (3) din Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu modificérile si completarile ulterioare,
nu se iau n calculul pentru stabilirea proportiei de spoturi publicitare televizate si spoturi de teleshopping dintr-un anumit
interval (06.00-18.00 sau 18.00-24.00), urmatoarele categorii de comunicari comerciale audiovizuale:

a) plasarile de produse;

b) spoturile de teleshopping;

c) spoturile izolate

BAREM

1. (3 puncte)-Raspuns: c¢)
2. (3 puncte)-Raspuns: a)
3. (3 puncte)-Raspuns: a)
4. (3 puncte)-Raspuns: a)
5. (3 puncte)-Raspuns: a)
6. (3 puncte)-Raspuns: c)
7. (3 puncte)-Raspuns: b)
8. (3 puncte)-Raspuns: c)
9. (3 puncte)-Raspuns: d)

10. (3 puncte)-Raspuns: a)
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2,
In cadrul unui post de televiziune, in intervalul orar 20:30 — 22:19, a fost difuzata o productie audiovizuald de fictiune

(film artistic), cu semn de avertizare 12, avand caracteristicile descrise mai jos. Identificati si argumentati dispozitiile
legale incalcate din Decizia C.N.A. nr. 220/2011 privind Codul de reglementare a continutului audiovizual, cu modificarile
si completarile ulterioare.

Conform bazei de date www.imdb.com, filmul de lung metraj a fost incadrat astfel: Franta: 15/ Germania: 15/ Italia: 15/
Spania: 12 / Danemarca 15 / Polonia 15.

La inceputul filmului au fost facute urmatoarele precizari: Acest program este interzis copiilor sub 12 ani. Genul
programului: ACTIUNE. Programul poate contine scene de violenta fizica, psihicd sau de limbaj.
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- (5 puncte) ART. 20 - in clasificarea productiilor audiovizuale de ficliune furnizorii de servicii media audiovizuale se vor
ghida si dupa clasificarea stabilita de producator sau, dupa caz, dupa cea in care productia de fictiune a fost difuzata in
alte tari, evitand incadrarea cel mai putin restrictiva, In situatia in care aceasta este singulara.

- (5 puncte) ART. 24 alin. (1): Programele 15 se difuzeaz numai in intervalul orar 23.00 — 6.00; fac exceptie de la
intervalul orar filmele artistice, serialele si cele documentare clasificate 15, in cazul cérora intervalul permis de difuzare

este 22.00 - 6.00.
- (5 puncte) capacitate de argumentatie, analiz4 si sintezé, claritate, coerenta si logica exprimérii.

3. Posturile de televiziune au difuzat, in grupajele de publicitate, un spot publicitar pentru suplimentul alimentar
BroccoMax, care a fost recomandat de catre un medic. Spotul publicitar pentru suplimentul alimentar BroccoMax nu a
fost insotit de mesajul de avertizare obligatoriu. Identificati si argumentati dispozitiile legale incélcate din Decizia nr.
220/2011 privind Codul de reglementare a continutului audiovizual, cu modificsrile si completarile ulterioare.
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Decizia nr. 220/2011 privind Codul de reglementare a continutului audiovizual, cu modificarile si completarile ulterioare
ART. 126 ;

(2) Este interzisa difuzarea de publicitate si teleshopping in care personal medical sau farmacisti recomanda ori
avizeaza produse alimentare destinate minorilor, produse si tratamente medicale sau suplimente alimentare. (5 puncte)
ART. 131

(1) Publicitatea si teleshoppingul la suplimentele alimentare vor include in mod obligatoriu avertizarea: “Acesta este un

supliment alimentar. Cititi cu atentie prospectul/informatiile de pe ambalaj.” (2,5 puncte)
(2) Durata avertizarii mentionate la alin. (1) va fi de minimum 3 secunde si aceasta va fi difuzata la sfarsitul spotului

publicitar; pe posturile de televiziune avertizarea va fi prezentata atat sonor, cat si vizual. (2,5 puncte)
Capacitate de argumentatie, analiza si sinteza, claritate, coerentd si logica exprimérii. (5 puncte)

4. Detaliati obligatiile de informare a publicului pe care le au furnizorii de servicii media audiovizuale la cerere, potrivit
ART. 39 din Decizia nr. 320 din 29 mai 2012 privind furnizarea serviciilor media audiovizuale la cerere.
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Decizia nr. 320 din 29 mai 2012 privind furnizarea serviciilor media audiovizuale la cerere

ART. 39

(1) Furnizorul are obligatia de a pune la dispozitia publicului informatii detaliate, clare si actualizate privind preturile i
tarifele aplicabile, precum si conditiile tehnice si comerciale de utilizare a serviciilor media audiovizuale la cerere, pentru
a asigura posibilitatea utilizatorilor de a alege in cunostinta de cauza, in conformitate cu prevederile legislatiei privind
protectia consumatorilor. (5 puncte)

(2) Fumnizorul are obligatia de a redacta si prezenta informatjile prevazute la alin. (1) intr-o maniera care si le permita
utilizatorilor parcurgerea cu usurinta a acestora. Conditiile sau termenele care afecteaza anumite oferte vor fi prezentate
in acelasi format gi cu aceleasi caractere grafice folosite pentru redactarea ofertelor. (5 puncte)

5. Detaliati, pornind de la definitia responsabilitétii editoriale si definitia sponsorizarii, prevazute la ART. 1, alin. (1) din
Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare, categoriile de emisiuni care nu pot fi
sponsorizate, potrivit ART. 98 din Decizia din 24 februarie 2011 privind Codul de reglementare a continutului audiovizual,

cu modificarile si completarile ulterioare.
BAREM
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Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare
ART 1 - (1) 11. responsabilitate editoriala - exercitarea unui control efectiv asupra selectionarii programelor si asupra

organizarii acestora, fie intr-o grila cronologicd, n cazul transmisiilor de televiziune, fie intr-un catalog, in cazul serviciilor
media audiovizuale la cerere. In sensul dispozitiilor prezentei legi, responsabilitatea editoriald nu implica, prin sine i in
mod necesar, un alt tip de raspundere juridica pentru continutul serviciilor furnizate; (5 puncte)

19. sponsorizare - orice contributie la finantarea serviciului media audiovizual, serviciului de platforma de partajare a
materialelor video, a materialelor video generate de utilizatori sau a programelor, efectuata de persoane juridice de drept
public sau privat ori de persoane fizice, neangajate in activitati de furnizare de servicii media audiovizuale sau de servicii
de platforméa de partajare a materialelor video sau in realizarea de opere audiovizuale, in scopul promovarii numelui, a

marcii, a imaginii, a activitatii sau a produselor proprii; (5 puncte)

Codul de reglementare a continutului audiovizual, cu modificarile si completarile ulterioare

Art. 98 - (1) Nu pot fi sponsorizate emisiuni de stiri si dezbateri pe teme politice. (5 puncte)

(2) Nicio emisiune nu poate fi sponsorizata de producatori de tutun. (5 puncte)

(3) Este interzisa difuzarea in intervalul orar 6,00 - 22,00 a emisiunilor sponsorizate de companiile al/a caror nume sau
marca este identic/identicd cu numele ori marca unei bauturi spirtoase. (5 puncte)

(4) Emisiunile/Programele audiovizuale nu pot fi sponsorizate de catre persoane fizice ori juridice care au ca obiect
principal de activitate fabricarea sau vanzarea de produse ori furnizarea de servicii a caror publicitate este interzisa. (5

puncte)
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