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Editorial

Tema primului nostru newsletter online este cea a alegerilor pentru
Parlamentul European, care vor avea loc in Romania pe 25 noiembrie 2007.
Una dintre misiunile Consiliului National al Audiovizualului (CNA) este de a
monitoriza presa pe perioada alegerilor si, data fiind noutatea acestor
alegeri, am organizat o serie de activitati suplimentare, in colaborare cu
proiectul Phare de asistenta tehnica al CNA.

in pagina urmatoare puteti citi despre studiul audiovizual pe care l-am
comandat pentru a masura influenta mass-media asupra comportamentului
electoral, iar mai jos sunt prezentate o serie de citate relevante de la cea
mai recenta conferinta pe care am organizat-o pe aceasta tema.

Misiunea Consiliului National al Audiovizualului din Romania este de a
asigura un mediu de functionare caracterizat prin concurenta, libertate de
exprimare si respect reciproc pentru posturile de radio si televiziune din
Romania.

Rolul mass-media in alegerile pentru
Parlamentul European

in septembrie, CNA a organizat la sediul Senatului conferinta ,,Rolul mass-
media in alegerile pentru Parlamentul European”, cu scopul de a spori
vizibilitatea alegerilor europarlamentare in presa.

Au fost prezentate punctele de vedere ale industriei de mass-media si PR
din Romania, la conferinta participand vorbitori din Bulgaria, Polonia,
Slovacia si Ungaria. Citatul de mai jos 1i apartine unui vorbitor polonez:

“Guvernul ar trebui sd foloseascd presa pentru a-i mobiliza pe cetdteni
sd meargd la vot in acea zi. Conform unui sondaj realizat in Polonia la
putin timp dupd alegerile europarlamentare, aproximativ jumdtate din
populatia tdrii nu realizase ca fuseserd alegeri.”

- Krzysztof Bobinski, candidat la alegerile pentru PE din Polonia in 2004
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~Influenta mass-media asupra

comportamentului electoral”
Studiu audiovizual

Urmare a unei licitatii publice castigate de institutul de cercetare CURS,
CNA a comandat, prin intermediul proiectului Phare, un studiu prin care sa se
analizeze modelele de consum de media, precum si gradul de interes public fata
de alegeri. Titlul studiului este , Influenta mass-media asupra comportamentului
electoral”; versiunea completa poate fi descarcata la www.cna.ro

Mihaela Botnaru, Director de Monitorizare in cadrul CNA, a declarat ca
scopul acestui studiu a fost de a oferi Consiliului informatii precise despre modul
in care publicul consuma mass-media prin comparatie cu alte activitati de

_ _ petrecere a timpului liber si de a afla cat de interesat este publicul de alegeri si
Conform unui studiu, de stirile politice.

o A L
37% din populafia din ,uUnul dintre cele mai relevante rezultate pentru CNA a fost ca publicul

Romania este roman este mai interesat in prezent de dezbaterile televizate decat de emisiunile
Jnteresatd” sau ,foarte de divertisment; acest lucru este pentru noi un semnal ca trebuie sa fim mai

interesatad” de atenti la dezbateri si sa ne asiguram ca ele respecta regulile. De asemenea, este
Parlamentul European 0 metoda utila de a afla cat de cunoscut este CNA in randul publicului.”

Efectuat pe un esantion de 2000 de persoane, studiul prezinta statistici

despre tipurile de media pe care le prefera publicul (TV, radio, presa scrisa sau
Internet), interesul fata de politica si alegeri, obiceiurile de vizionare si gradul de

incredere in CNA comparat cu gradul de incredere in alte institutii publice.

n ceea ce priveste ,,consumul de media”, studiul confirma ca
televiziunea este, de departe, principala sursa de informare pentru majoritatea
romanilor - si ca mai putin de 20% dintre ei merg la cinema sau la teatru.
Rezultatele arata ca romanul mediu se uita la televizor 160 de minute pe zi in
comparatie cu cele 50 de minute pe care le dedica citirii ziarelor. Programele de
stiri sunt cele mai vizionate emisiuni, 80% dintre respondenti afirmand ca
televiziunea este cea mai importanta sursa de informatii pentru ei.

La intrebarea ,,in ce masura va intereseaza politica?”, o vasta majoritate
(79%) au raspuns ca nu sunt interesati. Acest raspuns contrasteaza cu cel la
intrebarea privind tipul de stiri care ii intereseaza cel mai mult - 28% au spus ca
cel mai mult ii intereseaza stirile politice in comparatie cu doar 1% interesati de

Parlamentul European stirile despre crime si accidente.

in ceea ce priveste alegerile pentru Parlamentul European, 48% au
declarat ca deja stiu pentru cine vor vota, iar 37% au spus ca sunt interesati sau
foarte interesati de alegeri. Dar experienta internationala arata ca sunt mai multi
cei care declara ca intentioneaza sa voteze decat cei care chiar se duc la vot in
ziua respectiva.

Studiul include o analiza interesanta a comportamentului alegatorilor in
perioada campaniei electorale - si influenta directa a mass-media asupra acestui
comportament. La ultimele alegeri parlamentare (2004), 42% dintre respondenti
au declarat ca s-au decis pentru cine sa voteze ,,in timpul campaniei”, iar 16%
s-au decis ,,dupa dezbaterile de la TV si de la radio”.

Procentul celor care au auzit de CNA a crescut la 81% (de la 70% in 2004).
Dintre cei care au auzit de CNA, 45% au ,,multa” sau ,,foarte multa” incredere in
institutie.
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+~NU-ti lasa copilul educat de televizor”

Campanie media de protectie a minorilor

Cercetarea CNA privind efectul televizorului asupra copiilor a avut
rezultate ingrijoratoare. Aproape o treime dintre copiii din Romania au
un televizor la ei in camera, multi au vazut filme de groaza si petrec mai
mult timp in fata televizorului decat la scoala. CNA a decis sa actioneze.

Cu sprijinul proiectului sau Phare, CNA a contractat realizarea a
trei spoturi TV si doua radio, a unei campanii de afisaj stradal si a unui
material educational pentru copiii din clasele primare (vezi urmatorul
buletin informativ).

Scopul campaniei este de a informa parintii despre potentialele
riscuri la care si expun copiii, daca le permit vizionarea de programe TV
in exces. Mesajele campaniei sunt ,,Nu-ti ldsa copilul educat de
televizor” si ,,Nu-ti abandona copilul in fata televizorului”.

Imaginea folosita in campania stradala provine din primul clip TV
si va fi afisata pe cele 87 de panouri stradale inchiriate de CNA in
Bucuresti, Brasov, Cluj, lasi si Timisoara, in lunile decembrie si ianuarie.

Actiunea din primul spot TV se desfasoara intr-o sufragerie
obisnuita, noaptea tarziu. Ambii parinti dorm si baietelul lor este
traumatizat de imaginile pe care le vede la televizor. Vocea din off
spune: ,,somnul parintilor naste monstri”.

Scopul celorlalte doua spoturi a fost sa arate ,,consecintele”
expunerii excesive la televizor. Al doilea spot prezinta un baietel la
petrecerea de ziua lui. Totul este in regula pana cand i se da un cutit ca
sa taie tortul, iar el incepe sa infiga cutitul furios, iar la final isi
injunghie ursuletul de plus. Toata asistenta - inclusiv baiatul - este
socata, impactul fiind puternic.

Al treilea spot prezinta o fetita (vezi imaginea alaturatd) in
metrou. Ea vede un baiat si executa un dans scurt, dar sugestiv in jurul
barei de sustinere. Baiatul zambeste, adultii se prefac ca nu s-a
intamplat nimic si totul se termina in cateva secunde.

Spoturile radio sunt la fel de ,,socante”, in sensul ca vizeaza
realitatea tinerilor si a televiziunii. In spoturi se aude vocea unui baiat
care 1i povesteste relaxat prietenului lui detalii ingrozitoare dintr-un film
de groaza pe care l-a vazut; apoi vocea din off spune: ,,ati auzit 100 de
cuvinte. Fiecare imagine face cat 1000. Nu-ti abandona copilul in fata
televizorului”.

Toate marile posturi radio si TV din Romania difuzeaza in prezent
spoturile. Conform unui raport de monitorizare, spoturile TV fusesera
difuzate de peste 1500 de ori pana la finele lunii octombrie 2007.

Ce impact a avut aceasta campanie? Conform unui sondaj Omnibus
efectuat in octombrie, la doar o luna de la lansarea campaniei, 39% din
populatie ,,vazuse sau auzise despre” campania CNA privind ,,programele
TV neadecvate pentru copii”.

Actrifa copil din al treilea spot TV

“Am intervievat 11 fetife
pentru distribufia spotului
si toate stiau perfect cum
sd interpreteze dansuri
erotice. Este prea tarziu
sa-i protejam pe acesti
copii de programele TV
neadecvate — dar parinfii
lor trebuie informatfi.”
Bogdan Moldovan,
regizorul spoturilor TV

*

Toate cele 3 spoturi TV
pot fi vizionate pe
www.youtube.com
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Noi cercetari, sesiuni de formare, vizite de studiu

Un rezumat al activitatilor derulate recent in cadrul proiectului Phare al CNA

Echipa proiectului Phare al CNA s-a ocupat de
realizarea acestui newsletter, precum si de
organizarea urmatoarelor activitati in cadrul
CNA:

Noi cercetari/studii:

Alaturi de cercetarea prezentata in a
doua pagina a acestui buletin, urmatoarele studii
au fost deja contractate:

- ,Obiceiuri, atitudini si satisfactia publicului de
radio si TV”

- ,,Expunerea copiilor la programele TV/radio
(Modele culturale ale comportamentului de
consum)”

- wInfluenta publicitatii asupra copiilor”

De indata ce aceste studii vor fi
finalizate, CNA le va lansa, le va prezenta in
presa si le va publica pe pagina sa de web. Ele
vor fi prezentate si in urmatoarele editii ale
buletinului informativ.

Formare:

Personalul CNA a beneficiat de
numeroase sesiuni de formare in ultimele luni,
cu scopul de a-si spori abilitatile si cunostintele.
30 de persoane au urmat cursuri de limba
engleza si 32 au urmat cursul pentru obtinerea
Permisului european de conducere a
computerului (ECDL).

Cursurile specializate au fost livrate de
principalii parteneri ai CNA din societatea civila
(si membri ai consortiului condus de Internews
Europe, care deruleaza proiectul Phare),
Centrul pentru Jurnalism Independent
(www.cji.ro) si Agentia de Monitorizare a Presei
(Www.mma.ro), precum si de experti in
domeniul audiovizual din statele membre UE.

Cursurile specializate au inclus teme
precum ,,Echilibrul dintre drepturi si
identificarea incdlcdrii dreptului la viatd
privata”, (un curs de 3 zile pentru monitorii de

presa ai CNA din teritoriu) si ,Legislatia
audiovizuald din UE”.

17 jurnalisti au fost instruiti in ,, Tendinte
europene in audiovizual si impactul lor asupra
pietei romdnesti”. Potrivit loanei Avadani,
principalul formator, ,,cursul a fost bine primit,
dar jurnalistii erau insuficient informati despre
chestiunea tranzitiei la televiziunea digitala.
Acest lucru ne reaminteste ca trebuie sa
continuam activitatea de educare si informare a
jurnalistilor”. Sesiuni de instruire similare vor
avea loc la Tirgu Mures, lasi si Craiova.

Vizite de studiu:

In cadrul proiectului Phare au fost
organizate vizite de studiu, personalul si
partenerii CNA vizitand organizatiile omoloage din
Bruxelles, Londra si Paris.

Cea mai recenta vizita de studiu a avut loc
in noiembrie si a fost condusa de vicepresedintele
CNA, Attila Gasparik. Un grup de angajati ai CNA
au efectuat o deplasare la Budapesta, unde au
vizitat Comisia Nationala de Radio si Televiziune
(ORTT), institutul de cercetare AKTI, Televiziunea
Maghiara si Universitatea Central Europeana.

Urmatorul newsletter:

Urmatoarea editie a acestui buletin va fi
publicata in decembrie 2007 si va contine
informatii despre:

- Noua pagina web a CNA
- Brosura si afisul pentru copii

- Un nou studiu audiovizual

Material realizat de Consiliul National al
Audiovizualului (www.cna.ro), in cadrul
proiectului ,,Consolidarea si dezvoltarea
expertizei profesionale in sectorul
audiovizualului” (RO 2004/016-
772.03.15.01), finantat prin programul
Phare. Continutul acestui material nu
reprezinta in mod necesar pozitia
oficiala a Uniunii Europene.
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