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Attila Gasparik

» Televizorul a devenit
,altarul modern”infa ta
caruia ne inchin am si ne

rug am in fiecare zi”
Attila Gasparik.

Vice-presedinte al
Consiliului Nafional al
Audiovizualului.

Mesajul de Craciun al
domnului Vice-presedinte Attila Gasparik

Luna decembrie, mai demult, era luna sarbatorilor.
Familiile se reuneau in preajma Craciunului si se bucurau de
intalnire.

Astazi, Craciunul inseamna doua ore in plus in fata
televizorului. Televizorul, “altarul modern” la care ne inchinam zi
de zi, a devenit guma de mestecat a creierului.

De Sfintele Sarbatori va rugam, daca se poate, sa
descoperiti frumusetea naturii, bucuria dialogului in familie,
cartea, teatrul sau cinematograful.

Sarbatori Fericite!

A intrat in vigoare Directiva Serviciilor
Media Audiovizuale

Adoptata in 1989 si revizuta in 1997, Directiva Televiziunea
Fara Frontiere se constituie intr-un set minim de reguli
stabilite de UE pentru functionarea sectorului audiovizual in
vederea crearii unei piete audiovizuale unice si eficiente .

Pe 19 decembrie 2007 a intrat in vigoare Directiva Serviciilor
Media Audiovizuale (DSMA) prin care se aduc modificari ce
reflecta evolutiile recente din domeniu.

Noua Directiva vizeaza noile media electronice, modifica
regulile de publicitate, asigura protectia minorilor si a
demnitatii umane si urmeaza a fi transpusa de statele membre
in termen de doi ani.

Pentru mai multe informatii accesati site-ul:

http://eur-
lex.europa.eu/LexUriServ/site/en/0j/2007/1_332/1_33220071218en00270045.pdf
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Expunerea copiilor la programele de
radio si televiziune

CNA a comandat un studiu prin care se analizeaza tiparele de
consum ale mass-media in randul copiilor, studiu efectuat de institutul de
sondaje Metro Media Transilvania, care a castigat licitatia publica
organizata in acest scop. Versiunea completa poate fi consultata pe site-
ul www.cna.ro

Scopul studiului a fost sa determine, prin intervievarea unor copii
cu varste cuprinse intre 6 si 15 ani, din 1295 de locuinte, atat impactul
publicitatii asupra tinerilor din Romania, cat si opiniile si valorile

acestora.
»conform acestui studiu Prima parte a studiului evalueaza accesul copiilor la diversele
52% dintre familiile cu copii forme de media si echipamente de comunicatii. Daca achizitionarea
din Roménia defin dou& sau aparatelor TV devine o tendinta deja cunoscuta, in ceea ce priveste
mai multe televizoare.” achizitionarea telefoanelor mobile si a computerelor este vorba despre o

crestere neasteptata: in 82% din locuintele in care sunt copii exista
telefoane mobile, 52% au computere personale, iar 79% au acces la
televiziunea prin cablu.

in a doua parte a studiului, sunt analizate tiparele de
comportament ale copiilor in timpul liber. Primul loc, privind activitatile
copiilor, este ocupat de televizor (98%), apoi, in mod surprinzator, un
numar mare de respondenti (56%) declara ca citesc carti, in timp de 30%
dintre copii isi petrec timpul liber navigand pe Internet.

La intrebarea “cand vei fi mare, care dintre urmatoarele va avea
Desen abstact realizat cea mai mare importanta pentru tine?”, cei mai multi respondenti (38%)
de un copil de 6 ani au fost de acord cu afirmatia “sa am o familie fericita”. Mai putini (25%)
au afirmat ca prioritatea lor este “sa aiba multi bani”, in timp ce doar
11% au considerat “ca a avea o slujba interesanta” constituie elementul
cel mai important.

Una dintre cele mai importante parti ale studiului este cea in care
copiii sunt intrebati de unde invata despre valori. Conform cercetarii,
acasa se invata despre adevar, respect, compasiune si generozitate, in
timp ce la scoala valorile invatate sunt: creativitatea, cultura, succesul si
patriotismul. In ceea ce priveste televizorul, copiii afirma ca valorile
expuse sunt: agresivitatea, senzationalismul, sexualitatea, “placerile
vietii” si “cum sa devii bogat.”

La capitolul “preferintele copiilor”, majoritatea covarsitoare a
respondentilor (50%) afirma ca desenele animate sunt preferatele lor, jn
timp ce 17% aleg filmele. Toate celelalte preferinte nu depasesc 10%. In
ceea ce priveste continutul neadecvat, 13% dintre respondenti au declarat
ca au vizionat filme pentru adulti, iar 44% filme de groaza.

Dintre cei intervievati, 60% declara ca schimba postul atunci cand
incep reclamele, iar 72% considera ca este difuzata prea multa publicitate
in timpul emisiunii lor preferate. La intrebarea “va place sa urmariti
reclame la televizor?”, doar 8% au raspuns afirmativ, in comparatie cu cei
85%, care nu apreciaza publicitatea televizata.
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Protejarea limbii romane

Un parteneriat cu Academia Romana

in calitatea sa de garant al interesului public in domeniul comunicarii
audiovizuale, CNA are obligatia sa asigure, in temeiul art. 10 al Legii
Audiovizualului nr. 504/2002 “protejarea culturii si a limbii romane, a culturii si
limbilor minoritatilor nationale”.

Pornind de la un fenomen tot mai vizibil si suparator care se manifesta in
spatiul public al audiovizualului romanesc si anume degradarea permanenta a
limbii romane folosite la microfonul posturilor de radio si de televiziune,
Consiliul National al Audiovizualului a demarat un proiect menit sa stopeze acest
fenomen si sa aduca problema apararii limbii romane in atentia opiniei publice.

Astfel, a fost incheiat un contract de colaborare cu Institutul de
Lingvistica al Academiei Romane care prevede monitorizarea principalelor
posturi de televiziune si de radio si analizarea greselilor de limba identificate.
Un prim raport* intocmit de specialisti si prezentat in conferinta de presa
organizata la CNA pe 4 noiembrie a.c. a stat la baza aplicarii primelor sanctiuni,
hotarate de membrii Consiliului. Au fost monitorizate 12 canale de televiziune si
6 de radio, selectate dupa criteriul audientei, la nivelul interventiilor verbale si
mesajelor scrise, pentru care isi asuma responsabilitatea respectivele posturi.
Nu au fost luate in considerare secventele verbale ale invitatilor din studio.

Raportul prezentat in Conferinta de presa organizata de CNA impreuna
cu Institutul de Lingvistica “lorgu lordan - Al. Rosetti” al Academiei Romane,
insista asupra erorilor grave, unanim recunoscute de specialisti si care
stigmatizeaza din punct de vedere socio-cultural, fiind considerate semne ale
lipsei de educatie si culturd. in raport sunt semnalate si unele greseli care
constituie alegeri neinspirate intre mai multe variante admise de limba, dar
respinse de un anumit context stilistic, precum si greseli datorate emotiei sau
grabei, in cazul transmisiunilor in direct si care sunt oarecum scuzabile.

Efectul negativ al acestor erori are un dublu impact: asupra publicului,
caruia i se creeaza confuzii cu privire la raportul intre norma si greseala si
asupra posturilor, decredibilizate datorita deficitului de cultura si profesionalism
al redactorilor lor.

Efortul CNA de a contribui la imbunatatirea calitatii limbii romane
vorbite in audiovizual presupune continuitate si perseverenta. Parteneriatul cu
Academia Romana ofera legitimitate stiintifica unui demers de interes public
major: apararea limbii romane si responzabilizarea radiodifuzorilor in aceasta
chestiune.

La inceputul anului 2008 va fi dat publicitatii un al doilea raport de
monitorizare a greselilor de limba, elaborat in colaborare cu specialistii de la
Institutul de Lingvistica.

CNA este hotarat sa-si asume la modul cel mai serios obligatia legala de
“a urmari exprimarea corecta in limba romana” in spatiul public al
audiovizualului si de a aplica sanctiuni daca atentatele asupra limbii romane vor
continua.

Gabriela Stoica

" Vezi site-ul: www.cna.ro

“Cea mai mare virtute a
limbajului este claritatea si
nimic nu-I face s-o piard[
mai mult decat folosirea de
cuvinte nefamiliare. »
Hipocrat
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~imblanzirea televizorului”

O noud brosurd pentru copiii din clasele primare

Protejarea minorilor impotriva
continutului TV neadecvat este una dintre
prioritatile de varf ale CNA. Consiliul a publicat o
brosura ilustrata, distribuita in clasele primare,
pentru a-i informa pe copii despre riscurile
expunerii excesive la televizor. Materialul de
16 pagini se adreseaza copiilor cu varste cuprinse
intre 8 si 10 ani - grupa de varsta considerata cea
mai receptiva la mesajele din programele TV
neadecvate.

Brosura se intituleaza ,,imblanzirea
televizorului” si prezinta povestea lui Matei, un
baietel dintr-o familie medie, care nu are
prieteni; el nu se joaca in afara casei, principala
lui preocupare fiind sa se uite la televizor.

Coperta brosurii

Parintii lui isi dau seama de problema si ReCIGmeIe pentru Cop"'
decid sa i ia televizorul. Matei mai are o singura ini-erzise de UE

seara la dispozitie pentru a se uita la TV. Dar se

trezeste ,,tras” in lumea interioara a televizorului . .
(,,Mondomedia”), iar Philo Farnsworth, Copiii, cel mai influentabil
inventatorul acestuia, il invita s& faca un tur. segment al populatiei, sunt deseori tinta
unei publicitati agresive din partea
companiilor care promoveaza produse de
proasta calitate. In aceasta situatie,
parintii au de ales intre a-si expune copiii
la riscurile pe care le prezinta produsele
in cauza si a parea ca nu tin cont de

Matei vede un dinozaur, o scena dintr-un
film de actiune si i se ofera posibilitatea de a
ramane pentru totdeauna in interiorul
televizorului. El alege sa se duca acasa (cu o
racheta) si, ajuns acolo, decide de unul singur sa
iasa afara si sa joace fotbal, in loc sa butoneze

telecomanda. dorintele celor mici atunci cand ii refuza.
) . Uniunea Europeana ia atitudine in
Desi povestea se adreseaza copiilor de aceasta privinta: statele membre sunt

scoala primara, pachetul este destinat
educatorilor - ei sunt cei care prezinta materialul
in sala de clasa si discuta problema cu copiii si

obligate sa implementeze legi care sa
interzica publicitatea de acest tip.
Directiva face parte dintr-un set de

arintii. A | o .
parin: 5 . masuri intocmite de Comisia Europeana,
Fiecare brosura a fost introdusa, alaturi ce vizeaza atat media clasica (TV, radio),
de un afis, intr-o mapa de prezentare cu un titlu cat si pe cea modern (Internet).

simplu - ,,Copiii si televizorul”. in brosura se

regasesc si ,,Observatiile profesorului” , iar una
dintre cele mai interesante propuneri este de a
invita la scoala producatori locali de televiziune

Material realizat de Consiliul National al
Audiovizualului (www.cna.ro), in cadrul
proiectului ,,Consolidarea si dezvoltarea

care sa le vorbeasca celor mici. expertizei profesionale in sectorul
Brosura a fost tiparita intr-un tiraj de audiovizualului” (RO 2004/016-
50000 de exemplare, care au fost trimise catre 772.03.15.01), finantat prin programul
scolile primare din toate cele 42 de judete ale Phare. Continutul acestui material nu
tarii. Materialul este disponibil si in format PDF. reprezinta in mod necesar pozitia oficiala

a Uniunii Europene.
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