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DECIZIA nr. 217 din 25.02.2020
privind somarea S.C. FISHING & HUNTING TEMATIC S.R.L.
Oradea, Str.Calarasilor nr. 15/A, jud. Bihor
CUI 32921259

- pentru postul THE FISHING AND HUNTING CHANNEL
Bucuresti, Str. Ernest Brosteanu nr.29, sector 1

intrunit in sedintd publica in ziua de 25 februarie 2020, Consiliul National al
Audiovizualului a analizat raportul de monitorizare grila intocmit de Serviciul Inspectie pentru
perioada 25-31.12.2019 cu privire la programele difuzare de radiodifuzorul S.C. FISHING
& HUNTING TEMATIC S.R.L.

Postul THE FISHING AND HUNTING CHANNEL apartine radiodifuzorului
S.C. FISHING & HUNTING TEMATIC S.R.L. (licenta audiovizuald nr. S-TV
196.6/13.12.2007 si decizia de autorizare nr. 1432.3-1/12.12.2019).

In urma analizarii raportului de monitorizare si a vizionarii inregistrarilor, membrii
Consiliului au constatat ca radiodifuzorul S.C. FISHING & HUNTING TEMATIC S.R.L. a
incalcat prevederile art. 31 alin. (4) din Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si
completarile ulterioare, precum si pe cele ale art. 135 alin. (4) lit. b) din Decizia
nr. 220/2011 privind Codul de reglementare a continutului audiovizual (Codul
audiovizualului).

Potrivit dispozitiilor invocate:

Legea audiovizualului - Art. 31 (4): Programele care contin plasare de produse
trebuie sa indeplineasca cumulativ cel putin urmatoarele conditii:

b) sa nu incurajeze in mod direct cumpararea sau inchirierea de produse ori
servicii, mai ales prin mentiuni exprese cu caracter promotional la produsele sau
serviciile respective;

Codul audiovizualului: Art. 135 (4): Mentiunea "Teleshopping" va fi afigsata pe
toata durata emisiunii.

Membrii Consiliului au analizat raportul de monitorizare si au vizionat inregistrari,
constatand ca radiodifuzorul a fincalcat prevederile din domeniul audiovizualului
referitoare la plasarea de produse, precum si pe cele referitoare la teleshopping.

Redam din raportul intocmit de Serviciul Inspectie:

1. Publicitate mascata pentru marca si produsele PROFESS - destinate pescuitului :

Programul este produs in anul 2019 de: Tematic Cable Entertainment - A Radu Morar Film
Realizatorii sunt in relatie directa cu S.C. FISHING&HUNTING TEMATIC S.R.L.

Programul a fost semnalat, la inceput si la sfarsit, prin coperte cu mentiunea :
v' "programul urmator contine plasare de produse" ;
v "programul precedent a continut plasare de produse" ;

a. Programul incepe cu prezentarea aeriana a domeniului de pescuit.
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Karoly Attila — membru al echipei Profess din Ungaria — prezinta locatia si marca produselor

pe care le va folosi la partida de pescuit:

...Dar ce anume este Profess ? A fost fondat in 2001 in Polonia unde a devenit foarte reapid

preferatul pescarilor... Compania acorda o importanta deosebita reducerii la minim a daunelor
cauzate apelor, materialele folosite in productie sunt prietenoase cu mediul... In Ungaria a fost
lansat in 2017 cu o paleta larga de produse... Se regaseste in mai multe tari, inclusiv Roméania, dar
produsele au cucerit padné si Anglia ! ...

. Azi pescuim in zona lacului si a hergheliei Erdely Maior, aflate in vecinatatea orasului

Nirekhazo...”

. Karoly Attila prezinta produsele PROFESS si detaliaza modul de pregatire a nadelor:
.. pentru tehnica folosita azi am adus nadd PROFESS REDY... doar o desfacem si o folosim... lat4,

este 0 nadd mixatd in prealabil... Celelalte doud nade sunt PROFESS OPTIMA - HALIBUT
PEPPER si noutétile lui 2019: PROFESS OPTIMA - cu arome de MURE sI SCORTISOARA ... Cu
cele doua voi pescui azi si sper ca vor fi eficiente... pentru a prinde cati mai multi pesti... Sa le
pregatim... (...)

Ceilalti atractori vor fi peletii pe care ii voi arunca in apropiere ... cu aroma de tuty fruty... se gasesc in

varianta de 3 kg: CARP SIGNAL ... iar celélat atractor: peletii PROFESS IMPULS in care se gasesc
peleti mai mici sau mai mati...

Despre momeala: in oferta PROFESS se gasesc mai multe (arata si detaliaza)... insa favoritul meu

In

(.

este FCA4... acesta...”

continuare sunt prezentate ,trasaturile” si capturile care au venit la cateva minute dupa ce monturile
au fost aruncate... folosind produsele respective... si — evident — ce tip de nada/momeala a folosit la
fiecare incercare...

. Karoly Attila prezinta produsele PROFESS (folosite a doua zi) si detaliaza modul de pregatire a

nadelor:

...Imi continui partida de pescuit de ieri... Am despachetat echipamentul, am amestecat nada... asi

vrea insa sa mai pun un pic de adaos nadei, pentru ca aroma de ananas a mers foarte bine ieri...
ambii pesti mari la asta au venit... Ca momeala voi folosi o noutate a anului 2019 de la PROFESS
care este un mini pop-up perforat... o incercam chiar acum... iata... este foarte usor de folosit, nu se
crapd, are o aroma de ananas si un parfum foarte intens... am incredere ca ne va aduce succes !

.) Pentru a face momeala si mai atractiva pentru pesti, o voi stropi cu un pic de fluo-smoke-booster

care este un atractor fumigen, ceea ce va da un mic plus momelii...”

. Lafinal, Karoly Attila precizeaza:
...Am reusit sé capturdm pesti mai ari si mai mici ... produsele PROFESS nici azi nu ne-au lasat de

izbeliste ! Dar, daca ati vrea sa incercati aceste produse vizitati pagina web a PROFESS fishing
unde veti gasi nu doar produsele FEEDER cét si boilisurile noastre... ”

Nota: in perioada monitorizata a fost difuzat in data de: 30.12.2019, ora 18:30

2,

Publicitate mascata pentru marca si produsele DUDI BAIT - destinate pescuitului :

Programul este produs in anul 2018 de sau cu sprijinul DUDI BAIT
Programul a fost semnalat, la inceput si la sfarsit, prin coperte cu mentiunea :

v
v

a.

"

b.

"programul urmator contine plasare de produse" ;
"programul precedent a continut plasare de produse" ;

Programul incepe cu prezentarea pe care Ciprian Dudila — proprietar al SC DUDI BAIT SRL — o
face referindu-se la performantele obtinute de produsele DUDI BAIT la Campionatul Mondial
de Pescuit, editia 2017, desfasurat in Ungaria:

..Sd rememoram rezultatele obtinute la Campionatul Mondial de Pescuit... pe parcursul acestui film

veti afla si cateva mici secrete pescaresti...”

Se precizeaza ca:
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,In 2017, pelacul Deseda, de l4ngd Kaposvar, in Ungaria, s-a desfidsurat a 19-a editie a
Campionatului Mondial de Pescuit la crap. Au participat selectionate a 26 de natiuni (...) care s-
au intrecut pe durata a 72 de ore.” Echipele Romaniei si Ucrainei sunt printre favorite.
(...) ,Cele doua echipe au insd un numitor comun: nada. Ambele echipe folosesc gama de produse
DUDI BAIT... si nu fara succes !”

Selectionata Ucrainei a castigat medaliile de aur la echipe si a ocupat locul doi la individual...
Romania a devenit campioana mondiala la individual si a ocupat locul doi pe echipe.

In afara de experienta, cunostinte si rabdare pentru obtinerea titlului mondial, a mai fost nevoie de un
lucru: o reteta secreta, cu ajutorul careia, atat echipa Ucraineana céat si cea Roméana au cucerit
titlul mondial !

Ciprian Dudila prezinta in detaliu produsele folosite de cele doua echipe.

c. Ciprian Dudila:

.. Pentru mine, ca si pescar, a fost o experientd deosebita, iar ca si producator de nada, nici nu am
indraznit sa visez la o asa performanta (...) primele doua clasate sa pescuiasca exclusiv cu nada
DUDI BAIT ! (...)

Incercati nada DUDI BAIT ! Si campionii mondiali fac asta !

Nota: in perioada monitorizata a fost difuzat in data de: 31.12.2019, ora 13:00

Programul este produs de F&H in anul 2019 si face parte din seria ,,The weaponmaster” .
Realizatorii sunt in relatie directa cu S.C. FISHING&HUNTING TEMATIC S.R.L.

Programul a fost semnalat, la inceput si la sfarsit, prin coperte cu mentiunea :

v' "programul urmator contine plasare de produse" ;

v "programul precedent a continut plasare de produse" ;

De asemenea, la inceput a fost prezentata avertizarea :

»~AP” Acest program poate fi vizionat de copii de pana la 12 ani numai cu acordul sau cu
parintii ori familia, deoarece contine scene de violenta fizica si limbaj licentios.

a. Gazda emisiunii dialogheaza cu Patrik Risnovsky — reprezentantul magazinului vanatoresc
BETALOV - despre traditia, marcile diverse, calitatea produselor si activitatea angro.

Tn imagini se v&d cei doi, magazinul si produsele comercializate :

»(-..)Emisiunea de azi este realizata, din nou, intr-un magazin vanatoresc, extrem de profesionist. Va
vom prezenta un magazin vanatoresc, profesionist, in Slovacia (...) magazinul véanatoresc
BETALOV”,

Intreaga emisiune este dedicatda magazinului vanatoresc BETALOV, domnul Patrik Risnovsky, in
calitate de reprezentant, gireaza spusele prezentatorului emisiunii, care prezinta produsele
comercializate. Sunt explicate, in detaliu, calitatile acestora si situatiile (ocaziile) in care se folosec...

,Clientii nostri gdsesc aici munitie de vanatoare de toate calibrele, toate marcile... punctul nostru forte
este WINCHESTER-ul ...

Comercializati arme noi... V&d ca sunt si foarte multe arme in regim de consignatie... foarte frumoase,
in special marci germane si cehe...

Putem face rost de ori ce arma, conform solicitarilor clientilor...”

b. Tn timpul programului apar de mai multe ori:

» adresa web : ,,www.betalov.sk/hu/cz”

> siglele marcilor (in imagni si pe ecran intreg) : HART si BETALOV (imbracaminte specifica)

fiind explicate si relatia acestora cu magazinul:

»(-..) magazinul exista de 27 de ani... A inceput ca un magazin al vanatorilor si apoi s-a extins ca angro
in domeniul costumelor... Angroul I-am inceput cu costume si mai apoi ni s-au alaturat HART si
BETALOV - marca proprie (haine din piele)... Activitatea principala este angroul Hart.”
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Timp de mai multe minute sunt prezentate produsele de la raioanele HART (10 min.) si BETALOV
(4 min.) cu explicarea calitatilor acestora in detaliu, precum si imbracamintea specifica din zona
dedicata angroului.

c. Gazda emisiunii precizeaza la final:
»(-..) va recomand s& cautati in magazinele din Ungaria produsele HART sau BETALOV daca v-au
placut (...) sunt absolut sigur ca vor fi pe placul multora... ”

Note: in perioada monitorizata a fost difuzat in data de: 29.12.2019, ora 23:00
3. Publicitate mascata pentru vanarea cerbilor la ocolul silvic Hogyesz — Gyulaj ZRT

Programul a fost semnalat, la inceput si la sfarsit, prin coperte cu mentiunea :

v' "programul urmator contine plasare de produse" ;

v "programul precedent a continut plasare de produse" ;

De asemenea, la inceput a fost prezentata avertizarea :

»AP” Acest program poate fi vizionat de copii de padna la 12 ani numai cu acordul sau cu
parintii ori familia, deoarece contine scene de violenta fizica si limbaj licentios.

a. Intregul program este dedicat explicarii secretelor pentru vanarea cerbilor in perioada ,,boncanitului’.

b. Programul incepe cu prezentarea unor imagini idilice si a unor exemplare ,de colectie” existente pe
domeniul de vanatoare. Sunt explicate detalile despre pregatirea copoilor, panda, tehnica si
folosirea ,chematorii”, etc...

c. Spre finalul programului, reprezentantul ocolului silvic prezinta oferta:

,Ne aflam pe terenul de vanéatoare al ocolului silvic Hogyesz — Gyulaj ZRT. Anual, pe teritoriul
nostru, in sezonul de boncanit, permitem impuscarea a 20-25 de masculi... Greutatea de trofeu a
masculilor doboréti este in medie intre 7,8 si 8... Pot sa declar, in cunostintd de cauza, ca putem sa
oferim oricui un mascul cu greutatea de trofeu in jur de 9 kg... Din fericire, nu ducem lipsa de asa
ceva ! In cadrul ocolului nostru, cam la 4-5 ani, reusim chiar sa furnizam céate un trofeu intr-adevar
deosebit, de circa 13-13,5 kg !”

Note: in perioada monitorizata a fost difuzat in data de: 31.12.2019, ora 15:30

I. Exemple PUBLICITATE MASCATA - emisiuni gastronomice specifice:

(vezi Legea Audiovizualului, Art.1, alin.16 ; Art.29, alin.3 si Art.31, alin.4, lit. bsic + COD Art. 103
—alin.1)

4. Publicitate mascata pentru marcile BEKO si Chef Market in programul Kitchen of Hunters :

Programul este produs de: Tematic Cable Entertainment - A Radu Morar Film
Realizatorii sunt in relatie directa cu S.C. FISHING&HUNTING TEMATIC S.R.L.

Pe parcursul programului se vad siglele — montate in mobilier — ale marcilor BEKO si Chef Market
Nota: in perioada monitorizata a fost difuzat in data de: 29.12.2019, ora 19:30

Observatie: Toate emisiunile gastronomice difuzate in perioada monitorizata au fost realizate conform
descrierii de mai sus.

ll. Exemple TELESHOPPING:
(vezi Legea Audiovizualului, Art.36, alin.1 si COD Art.135, alin.4)

5. ,2VAKUBOX - auto-fresh vakum dome” :

Programul a fost semnalat, la inceput si la sfarsit, prin coperte cu mentiunea "TELESHOP".
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Fereastra de teleshopping a avut o durata de 5 minute si 09 secunde.
Mentiunea "Teleshopping" nu a fost afigata in timpul difuzarii.

Nota: in perioada monitorizata a fost difuzat de mai multe ori ;
ex: 31.12.2019 — ora 16:54 ;

6. ,MASTER FISH FINDER” :

Programul a fost semnalat, la inceput si la sfarsit, prin coperte cu mentiunea "TELESHOP".
Fereastra de teleshopping a avut o durata de 2 minute.
Mentiunea "Teleshopping” nu a fost afigata in timpul difuzarii.

Nota: in perioada monitorizata a fost difuzat de mai multe ori ;
ex: 29.12.2019, ora 23:30;

Observatie: Toate ferestrele de Teleshopping difuzate in perioada monitorizata au avut
durate de 2-5 minute si sunt realizate conform descrierii de mai sus.

Fatd de continutul raportului de monitorizare analizat si in raport de imaginile
vizionate, membrii Consiliului au constatat ca S.C. FISHING & HUNTING TEMATIC
S.R.L. a incalcat, pe de o parte, prevederile art. 135 alin. (4) din Codul audiovizualului,
intrucat in mai multe dintre emisiunile de teleshopping difuzate nu a afisat mentiunea
“Teleshopping” pe intreaga perioada de difuzare a emisiunilor din aceasta categorie, asa
cum dispune in mod expres norma legala invocata.

Pe de alta parte, membrii Consiliului au constatat si incalcarea dispozitiilor art. 31
alin. (4) din Legea audiovizualului in cadrul comunicarilor comerciale audiovizuale
difuzate.

Astfel, avand in vedere ca radiodifuzorul a afisat pe ecran, la inceput si la sfarsit,
avertizarea: "programul urmator contine plasare de produse" si, respectiv,
"programul precedent a continut plasare de produse", acesta avea obligatia de a
respecta toate conditiile impuse de art. 31 din Legea audiovizualului cu privire la plasarea
de produse, una dintre acestea fiind si cea cu privire la faptul ca aceasta nu trebuie sa
incurajeze in mod direct cumpararea sau inchirierea de produse ori servicii, mai ales prin
mentiuni exprese cu caracter promotional la produsele sau serviciile respective.

Or, radiodifuzorul nu a respectat aceasta conditie impusa de norma legala
invocata.
Pentru aceste considerente, membrii Consiliului au propus si au votat
sanctionarea radiodifuzorului cu somatie publica.
in temeiul prevederilor art. 91 alin. (1) si alin. (2) din Legea audiovizualului nr.
504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare, cu respectarea dispozitiilor art. 15
din acelasi act normativ,

Consiliul National al Audiovizualului adopta urmatoarea

DECIZIE:

Art. 1 Radiodifuzorul S.C. FISHING & HUNTING TEMATIC S.R.L., titular al
licentei audiovizuale nr. S-TV 196.6/13.12.2007 si al deciziei de autorizare nr. 1432.3-
1/12.12.2019 pentru postul THE FISHING AND HUNTING CHANNEL, se
sanctioneaza cu somatie publica pentru incalcarea dispozitiilor art. 31 alin. (4) din
Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare, precum si pe
cele ale art. 135 alin. (4) lit. b) din Decizia nr. 220/2011 privind Codul de reglementare a
continutului audiovizual.
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Art. 2. In conformitate cu prevederile art. 93 alin. (3) din Legea audiovizualului,
prezenta decizie poate fi atacata direct la sectia de contencios administrativ a curtii de
apel, fara a fi necesara formularea unei plangeri prealabile, in termen de 15 zile de la
comunicare.

Art. 3. Potrivit dispozitiilor art. 93" alin. (1) si (2) din Legea nr. 504/2002, cu
modificarile ulterioare, radiodifuzorul S.C. FISHING & HUNTING TEMATIC S.R.L. are
obligatia de a transmite, pe postul THE FISHING AND HUNTING CHANNEL, in
urmatoarele 24 de ore de la comunicare, de cel putin 3 ori, in intervalul orar 18.00-
22.00, din care o data in principala emisiune de stiri, urmatorul text:

,Consiliul National al Audiovizualului a sanctionat radiodifuzorul S.C. FISHING &
HUNTING TEMATIC S.R.L. cu somatie publica, deoarece a incélcat dispozitii legale din

legislatia audiovizuala referitoare la plasarea de produse si teleshopping prevazute de
art. 31 din Legea audiovizualului si, respectiv, de art. 135 din Codul audiovizualului.”

Va atragem atentia ca textul nu poate fi difuzat in calupuri de publicitate.

PRESEDINTE,

MARIA MONICA GUBERNAT

Intocmit, Serviciul Juridic, Reglementari
si Relatii Europene,

Sef serviciu, Ciobanu Dumitru



