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Decizia nr. 252 din 17.04.2018

Intrunit in sedintd publicd in ziua de 17 aprilie 2018, Consiliul National al
Audiovizualului a analizat raportul intocmit de Directia Monitorizare, in baza
reclamatiilor finregistrate la CNA cu nr. 10137/27.11.2017, 10147/27.11.2017,
10223/29.11.2017, si 10926/21.12.2017 cu privire la spoturile publicitare pentru bautura
spirtoasa ,,Unirea” difuzate de posturile de televiziune in lunile noiembrie si decembrie
2017.

Potrivit raportului de monitorizare analizat de membrii Consiliului, spotul a fost
difuzat in mai multe variante, dupa cum urmeaza:

“Varianta 1 - 15 secunde

Din monitorizarea inregistrarilor detinute de CNA, posturile de televiziune Pro TV,
Etno TV, National TV, Realitatea TV, Romania TV, TVR 1, TVR 2 au difuzat in
perioada 13-21.11.2017, un spot publicitar pentru produsul Unirea, cu durata de 15
secunde (in datele puse la dispozitie de KANTAR MEDIA figureaza sub urmatoarea
denumire: UNIREA, BAUTURA SPIRTOASA, MUNCITORI - 15 SEC), astfel: Pro TV
(de ex. 19.11.2017, ora 22:42), Etno TV (de ex. 18.11.2017, ora 22:15), National TV
(de ex. 19.11.2017, ora 22:50), Realitatea TV (de ex. 19.11.2017, ora 22:57), Roménia
TV (de ex. 19.11.2017, ora 21:58), TVR 1 (de ex. 19.11.2017, ora 22:58), TVR 2 (de ex.
14.11.2017, ora 22:59).

Varianta 1 a fost difuzata de posturile de televiziune Pro TV, Etno TV, National
TV, Realitatea TV, TVR 1 si TVR 2 in intervalul orar 22:00-23:00, iar de postul de
televiziune Romania TV in intervalul orar 17:00-22:00 (de ex. 18.11.2017, ora 17:57;
18.11.2017, ora 21:56; 19.11.2017, ora 21:58).

01-24.12.2017
In perioada 01-24.12.2017, varianta 1 nu a mai fost difuzata.

Descriere spot publicitar:

Actiunea din cadrul spotului publicitar s-a petrecut pe un santier, unde se aflau
materiale de constructii si utilaje. Personajele spotului publicitar au fost trei muncitori n
salopete rosii (doi dintre acestia purtau pe cap casca de protectie).

Unul dintre muncitori (cel care nu purta casca de protectie pe cap) a aparut cu o
sticla cu eticheta Unirea careia i-a desfacut dopul in timp ce se indrepta spre cei doi
colegi. Acesta s-a adresat unuia dintre colegi: Gogule, sunt probleme?, apoi i-a dat
sticla respectiva. Dupa ce a luat sticla de la colegul sau, barbatul a raspuns: Acum nu
mai am nicio problema.

In continuare, cei trei barbati au fost aratati la o mas&, pe care se aflau
sandvisuri si o sticla cu eticheta Unirea. Barbatii aveau cate un pahar, posibil cu
bautura Unirea, si au ciocnit, spunand in acelagi timp: Unde-s multi, puterea cregte! Nu
a fost aratat momentul in care barbatii au consumat lichidul din pahare.

Voce din off: Unirea se intoarce.
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Simultan cu vocea din off, pe un fundal cu o imagine a unei zone de pe acel

santier, a fost prezentatda o masa pe care se aflau o sticla cu eticheta Unirea , trei

sandvisuri si doud pahare cu lichid asemanator celui din sticld. In partea de jos a

etichetei de pe sticla s-a observat cifra 28, probabil indicand cifra procentului de tarie

alcoolica din bautura respectiva. Text afisat in partea dreapta a ecranului: Unirea se
intoarce.

Varianta 2 - 20 secunde

Din monitorizarea inregistrarilor detinute de CNA, posturile de televiziune Pro TV,
Etno TV, National TV, Realitatea TV, Romania TV, TVR 1 au difuzat in perioada 18-
30.11.2017, un spot publicitar pentru produsul Unirea, cu durata de 20 de secunde (in
datele puse la dispozitie de KANTAR MEDIA figureaza sub urmatoarea denumire:
UNIREA, BAUTURA SPIRTOASA, MUNCITORI, URARE - 20 SEC), astfel: Pro TV (de
ex. 24.11.2017, ora 22:09), Etno TV (de ex. 24.11.2017, ora 22:26), National TV (de ex.
24 .11.2017, ora 22:43), Realitatea TV (de ex. 24.11.2017, ora 22:56), Roméania TV (de
ex. 22.11.2017, ora 22:56), TVR 1 (de ex. 24.11.2017, ora 22:29).

Varianta 2 a fost difuzata de posturile de televiziune Pro TV, Etno TV, National
TV, Realitatea TV, Roméania TV si TVR 1 in intervalul orar 22:00-23:00.

Calupurile publicitare in care s-a promovat produsul Unirea s-a incheiat cu
avertismentul sonor si vizual: ,Consumul excesiv de alcool dauneaza grav sanatatii.”

01-24.12.2017
Varianta 2 a mai fost difuzata in perioada 01-24.12.2017.

Descriere spot publicitar:

Actiunea din cadrul spotului publicitar s-a petrecut pe doua planuri:

— pe un santier, unde se aflau trei muncitori in salopete rosii (doi dintre acestia
purtau pe cap casca de protectie), in jurul carora erau materiale de constructii si utilaje;

— intr-un local, unde se aflau trei barbati la o masa. Acestia erau imbracati
astfel: cel din stdnga purta o bluza sport; cel din centru era imbracat cu o salopeta
albastra, o haina gri si purta un fes pe cap; cel din dreapta purta un tricou peste bluza
si sapca pe cap.

Unul dintre muncitorii de pe santier (cel care nu purta casca de protectie pe cap)
a aparut cu o sticla cu eticheta Unirea careia i-a desfacut dopul in timp ce se indrepta
spre cei doi colegi. Acesta s-a adresat unuia dintre colegi: Gogule, sunt probleme?,
apoi i-a dat sticla respectiva. Dupa ce a luat sticla de la colegul sau, barbatul a raspuns:
Acum nu mai am nicio problema.

Ulterior, cei trei barbati au fost aratati la o masa, pe care se aflau sandvisuri si o
sticla cu eticheta Unirea. Barbatii aveau cate un pahar, posibil cu bautura Unirea, si au
ciocnit, spunand in acelasi timp: Unde-s mulfi, puterea creste! Nu a fost aratat
momentul in care barbatii au consumat lichidul din pahare.

In cadru a aparut al patrulea barbat, imbrécat cu o salopeté albastra, o haina gri
si avea un fes pe cap. Acesta a spus: Aaa! Bine spus, baieti! La multi ani! Craciun
fericit! Sa lucram de maine acasa, in timp ce a luat sticla Unirea de pe masa si a ciocnit
pe rand cu cei trei barbati in salopete rosii. Apoi, barbatul a plecat cu sticla, lasandu-i
pe cei trei muncitori fara reacfie.

In continuare, a fost prezentata o secventa dintr-un local, unde barbatul care a
luat sticla de la cei trei muncitori, se afla la o0 masa alaturi de alti doi barbati. Acestia au
ciocnit paharele, care contineau un lichid asemanator celui din sticla. Nu a fost aratat
momentul in care barbatii au consumat lichidul din pahare.

Voce din off: Unirea se intoarce. Unde-s multi, puterea creste!
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Simultan cu vocea din off, pe un fundal cu o imagine a unei zone din localul

respectiv, a fost prezentatda masa pe care barbatii au pus pe rand sticla Unirea si

paharele. Nu a fost aratat momentul in care barbatii au consumat lichidul din pahare. in

partea de jos a etichetei de pe sticla s-a observat cifra 28, probabil indicand cifra

procentului de tarie alcoolica din bautura respectiva. Text afisat in partea dreapta a
ecranului: Unde-s multi, puterea creste.

In perioada 29-30.11.2017, a mai fost difuzata o varianta referitoare la produsul
Unirea.

Varianta 3 - 25 secunde (reclamatia nr. 10223/29.11.2017)

Din monitorizarea inregistrarilor detinute de CNA, posturile de televiziune Etno
TV, Realitatea TV, Roménia TV au difuzat in perioada 29-30.11.2017, un spot publicitar
pentru produsul Unirea, cu durata de 25 de secunde (in datele puse la dispozitie de
KANTAR MEDIA figureaza sub urmatoarea denumire: UNIREA, BAUTURA
SPIRTOASA, MUNCITORI - 25 SEC), astfel: Etno TV (de ex. 29.11.2017, ora 21:53),
Realitatea TV (de ex. 29.11.2017, ora 22:56), Roméania TV (de ex. 30.11.2017, ora
22:55).

Varianta 3 a fost difuzata de posturile de televiziune Realitatea TV si Romania
TV in intervalul orar 22:00-23:00, iar de postul de televiziune Etno TV in intervalul orar
21:00-22:00 (de ex. 29.11.2017, ora 21:53; de ex. 30.11.2017, ora 21:40).

01-24.12.2017
Varianta 3 a mai fost difuzata in perioada 01-24.12.2017.

Descriere spot publicitar:

Trei muncitori in salopete rosii (doi dintre acestia purtau pe cap casca de
protectie) se aflau pe un santier, inconjurati de materiale de constructii si utilaje.
Acestia stateau la o masa, pe care erau sandvisuri si o sticla cu eticheta Unirea.
Barbatii aveau cate un pahar, posibil cu bautura Unirea, si au ciocnit, spunand in
acelasi timp: Unde-s multi, puterea cregte! Nu a fost aratat momentul in care barbatii au
consumat lichidul din pahare.

In cadru au fost aratati alti trei barbati. Acestia erau mbracati astfel: cel din
stanga purta o bluza si pantaloni sport; cel din centru purta un tricou peste bluza,
pantaloni sport si sapca pe cap; cel din dreapta era imbracat cu o salopeta albastra, o
haina gri si purta un fes pe cap. Barbatii au avut urmatorul dialog, parand ca priveau
spre muncitorii in salopeta:

Barbatul cu sapca: Dar ce astia aici, ma nene?

Barbatul in salopeta albastra: O fi vreo nunta, ceva.

Apoi, cei trei barbati s-au indreptat spre muncitorii de la masa, spunand:

Barbatul in salopeta albastra: Auzi, baieti, dar care dintre voi e mireasa?

Barbatul cu sapca a luat de pe masa un pahar, din care a baut, apoi a scuipat
continutul: Nea Gogule, asta-i ceai, bre. Ulterior, barbatul in salopeta albastra a luat
sticla de pe masa si a mirosit confinutul acesteia, apoi a varsat lichidul pe jos, spunand:
Ce facem, domne? Ne luam la misto?

Pe santier s-a observat si o echipa de filmare, care inregistra scenele descrise
mai sus.

In continuare, a fost prezentata o secventa dintr-un local, unde barbatul care a
luat sticla de la cei trei muncitori, se afla la 0 masa alaturi de ceilalti doi barbati. Acestia
au ciocnit paharele, care contineau un lichid asemanator celui din sticla.
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Barbatul in salopeta albastra s-a adresat barbatului cu bluza sport, care voia sa
bea din pahar: Ce faci, Dorele? Mai lasa nitel la infuzat. Nu a fost aratat momentul in
care barbatii au consumat lichidul din pahare.

Voce din off: Unirea se intoarce. Unde-s multi, puterea creste!

Simultan cu vocea din off, pe un fundal cu o imagine a unei zone din localul
respectiv, a fost prezentatd masa pe care barbatii au pus pe rand sticla Unirea si
paharele. Nu a fost aratat momentul in care barbatii au consumat lichidul din pahare. in
partea de jos a etichetei de pe sticla s-a observat cifra 28, probabil indicand cifra
procentului de tarie alcoolica din bautura respectiva. Text afisat in partea dreapta a
ecranului: Unde-s multi, puterea cregte.”

In urma vizionarii materialelor publicitare care au ficut obiectul raportului de
monitorizare si a dezbaterilor ce au avut loc in sedinta publica, membrii Consiliului au
constatat ca unele imagini si implicit mesajul confinut de acestea sunt de natura sa
contravina dispozitiilor art. 29 alin. (1) lit. f) din Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu
modificarile si completarile ulterioare.

Potrivit dispozitiilor invocate:

Art. 29 (1) Comunicarile comerciale audiovizuale difuzate de furnizorii de servicii
media audiovizuale trebuie sa respecte urmatoarele conditii:

f) sé nu stimuleze comportamente daunatoare sanatatii sau sigurantei populatiei;

in urma analizérii spoturilor publicitare, membrii Consiliului au apreciat c& mesajul
central transmis de imaginile difuzate in cadrul acestora, respectiv cele care reprezinta
personajele principale - ,muncitori pe un santier, inconjurati de materiale de constructii
si utilaje” — care par a consuma alcool la locul de munca, sunt de natura sa contravina
dispozitiilor legale care prevad ca publicitatea nu trebuie sa stimuleze comportamente
daunatoare sanatatii sau sigurantei populatiei.

In conditiile in care consumul de alcool are ca efecte scaderea nivelului atentiei si
al concentrarii, reducerea campului vizual, evaluarea gresita a distantelor, diminuarea
discernamantului, perturbarea rationamentului, cresterea timpului de reactie si
diminuarea reflexelor, asocierea dintre consumul de alcool si activitatea la locul de
munca, in speta un santier de constructii, cum este situatia prezentata in spot, poate
creste riscul de accidente datorate consumului de alcool, fiind astfel de natura a stimula
comportamente daunatoare sanatatii si sigurantei persoanei.

Astfel, membrii Consiliului au apreciat ca un comportament precum cel prezentat
in cadrul spoturilor, de sfidare a regulilor de conduita si de siguranta la locul de munca
este de natura sa incurajeze consumul de alcool, sa stimuleze comportamente
daunatoare sigurantei populatiei.

Avand in vedere toate aceste considerente, cu respectarea prevederilor art. 15 din
Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare, Consiliul
National al Audiovizualului dispune intrarea in legalitate in privinta spoturilor ,Unirea”,
in sensul ca, in situatia reluarii difuzarii, acestea sa respecte conditiile specifice
comunicarilor comerciale prevazute de legislatia audiovizuala.

PRESEDINTE,
LAURA GEORGESCU

Intocmit Serviciul juridic si reglementari
Sef Serviciu, Dumitru Ciobanu



