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Decizia nr. 637 din 09.11.2017

intrunit n sedintd publica in ziua de 9 noiembrie 2017, Consiliul National al
Audiovizualului a analizat raportul intocmit de Directia Monitorizare, in baza sesizarii
inregistrate la CNA cu nr. 4195/17.05.2017, cu privire la difuzarea spotului pentru
produsul ,KORILL”.

Potrivit raportului de monitorizare, posturile de televiziune Antena 3, Digi 24,
Realitatea TV, Romania TV au difuzat in perioada monitorizata, 01-14.05.2017, un
spot pentru produsul KORILL, cu durata de 20 secunde (in datele puse la dispozitie
de KANTAR MEDIA figureaza sub urmatoarea denumire: KORILL, ULEI DE KRILL,
LABORATOR, REDUCE - 20 SEC), astfel: Antena 3 (de ex. 14.05.2017, ora 17:42),
Digi 24 (de ex. 14.05.2017, ora 15:17), Realitatea TV (de ex. 14.05.2017, ora 17:51),
Romania TV (de ex. 14.05.2017, ora 13:43).

Redam din raportul de monitorizare descrierea spotului:

»Voce din off: Ani de cercetare de laborator Si studii clinice au dovedit ca uleiul de Krill ajuti la
scaderea colesterolului, trigligeridelor Si a riscului de afectiuni cardiovasculare, fiind de 40 de ori mai
eficient decdt omega clasic.

Simultan cu vocea din off, pe ecran au fost prezentate imagini in care trei persoane imbracate in halate
albe lucrau intr-un laborator. Ulterior, prin intermediul unei reprezentari virtuale, au fost ilustrate vasele de
sange, la dimensiune microscopica. In continuare, au fost aratate mai multe capsule de culoare galbena, iar pe
coperta neutrd a fost expusa o capsuld Korill, alaturi de urmatoarele mentiuni titrate pe ecran: De 40 de ori

mai eficient” decdt omega clasic (in centrul ecranului) / *Eficienta antioxidanta (activitate ORAC) (in partea
de jos a ecranului).

Voce din off: Korill, reduce colesterolul Si trigligeridele! Acesta este un supliment alimentar. Citifi
cu atenlie prospectul.

Concomitent cu vocea din off, au fost prezentate imagini animate in care: o capsula de Korill s-a
deplasat Si s-a incadrat in litera ,,0” din cuvantul Korill, care la randul sau a fost aplicat pe o cutie de Korill.

Texte afiSate pe ecran: Korill (in centrul ecranului) / uSor de administrat, fara reflux gastric neplacut
(in partea de jos a ecranului) / Reduce colesterolul Si trigliceridele! (in partea de jos a ecranului) / Acesta este
un supliment alimentar. Citifi cu atenlie prospectul (in partea de jos a ecranului).

Avertizarea scrisa: Acesta este un supliment alimentar. Citifi cu atenlie prospectul a fost prezentata,
static Si lizibil, la sfarSitul spotului publicitar, pentru o durata de aproximativ 3 secunde.”

Analizand spotul pentru produsul “KORILL”, membrii Consiliului au constatat
ca acesta a fost difuzat cu incalcarea prevederilor art. 120 alin. (1) din Decizia nr.
220/2011 privind Codul de reglementare a continutului audiovizual, cu modificarile gi
completarile ulterioare (Codul audiovizualului).

Potrivit dispozitiilor invocate, sub rezerva derogarilor prevazute de legislatia
comunitara si nationala aplicabile produselor si suplimentelor alimentare si apelor
minerale naturale, informatiile prezentate nu trebuie sa le atribuie proprietati de
prevenire, de tratament si de vindecare a unei boli umane si nu trebuie sa sugereze
astfel de proprietati.
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In categoria produselor alimentare sunt incluse si suplimentele alimentare,
avand in vedere ca, potrivit art. 2 Ilit. a) din Directiva 2002/46/CE A
PARLAMENTULUI EUROPEAN SI A CONSILIULUI/10 iunie 2002, prin “suplimente
alimentare” se inteleg “produsele alimentare™ al caror scop este de a suplimenta
regimul alimentar si care reprezinta surse concentrate de nutrienti sau alte substante
cu efect nutritiv sau fiziologic, singure sau in combinatie, comercializate sub forma
de doza, respectiv in forme de prezentare cum ar fi capsulele, pastilele,
comprimatele, pilulele sau alte forme similare, sasete cu pulbere, fiole de lichid,
flacoane cu picator si alte forme similare de lichide si prafuri destinate sa fie luate in
mici cantitati unitare masurate.

Coroborand prevederile normelor invocate rezulta ca suplimentele alimentare
sunt asimilate produselor alimentare cu rol de suplimentare a regimului alimentar.

Din mentiunile cuprinse in spot, reiese indubitabil ca produsul “KORILL” face
parte din categoria suplimentelor alimentare.

Pornind de la definitia datd suplimentelor alimentare, in conformitate cu
directiva invocata, si prin raportare la produsul promovat, respectiv ,KORILL”,
memobrii Consiliului au constatat ca informatiile prezentate in spot sunt de natura sa
sugereze publicului ca ar avea proprietati de prevenire. Astfel, in spot, atat prin voce
off, cat si prin textele afisate pe ecran, se afirma ca suplimentul alimentar KORILL,
datorita uleiului de krill pe care il contine, ar ajuta la scaderea colesterolului,
trigliceridelor si riscurilor de afectiuni cardiovasculare.

in aceste conditii, membrii Consiliului au constatat ca spotul a fost difuzat cu
incalcarea art. 120 din Codul audiovizualului, prevederi in sensul carora la difuzarea
publicitatii pentru suplimentul alimentar ,KORILL” trebuia sa fie respecte mentiunile
de sanatate, conform Regulamentului (CE) nr. 1924/2006 al Parlamentului European
privind mentiunile de sanatate.

Pentru aceste considerente, cu respectarea prevederilor art. 15 din Legea
audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare, Consiliul
National al Audiovizualului dispune intrarea in legalitate in privinta spotului ,KORILL”,
in sensul ca, in situatia reluarii difuzarii, acesta sa respecte conditile specifice
comunicarilor comerciale prevazute de legislatia audiovizuala.
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