Consilivl National Autoritate Romania tel: +4 021 305 5356
al Audiovizualului Publica Bucuresti Fax: +4 021 305 5354
Autonoma

Bd. Libertdtii Nr14 cha@cna.ro
CF:4266189 Sector 5 www.cna.ro
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- pentru postul de televiziune FAVORIT TV
Str. Fabricii, nr. 46B, sector 6

Intrunit n sedintd publicd n ziua de 18 martie 2026, Consiliul National al
Audiovizualului a analizat raportul intocmit de Directia Monitorizare — Serviciul
Monitorizare Media, in baza sesizarii din oficiu, cu privire la spotul ,Catena”, difuzat de
postul FAVORIT TV, in perioada de 16-17.02.2026.

Postul de televiziune FAVORIT TV apartine radiodifuzorului S.C. CLAS MEDIA
S.R.L. (licenta audiovizuald nr. S-TV 83.3/26.02.2004, eliberata la 13.12.2022 si
decizia de autorizare 756.0-3/14.12.2004, eliberata la 13.12.2022).

Analizand raportul de monitorizare si vizionand inregistrari, membrii Consiliului
au constatat ca radiodifuzorul S.C. CLAS MEDIA S.R.L. a incalcat prevederile art. 153
alin. (1), din Decizia nr. 573/2025 privind Codul de reglementare a continutului
audiovizual (Codul audiovizualului), conform carora, ,este interzisa difuzarea de
publicitate si teleshopping pentru medicamente, tratamente medicale, produse
homeopate, dispozitive medicale sau suplimente alimentare prezentate sau
recomandate de personalitati ale vietii publice, culturale, stiintifice, sportive ori de alte
persoane, care, datorita celebritatii lor, pot incuraja consumul acestor produse sau
tratamente, precum si promovarea farmaciilor prin asocierea acestora cu promotii la
medicamente, tratamente medicale, produse homeopate, dispozitive medicale sau
suplimente alimentare.”

Redam din raportul de monitorizare:

Postul de televiziune Favorit TV a difuzat in perioada 16-17.02.2026, spotul
publicitar ,Catena”.

CONSTATARI

Dintre posturile de televiziune pentru care CNA detine inregistrari, conform
datelor puse la dispozitie de KANTAR MEDIA, in perioada 16-17.02.2026, posturile de
televiziune National TV, Antena 1, Antena 3 CNN, Antena Stars, B1 TV, ETNO, Favorit
TV, Happy Channel, Kanal D, Prima TV, Realitatea Plus, Roméania TV, TVR 1, TVR 2,
TVR Cultural au difuzat spotul mentionat, cu durata de 25 de secunde, in grupaje
de publicitate.

Exemple de difuzare: National TV (de exemplu 16.02.2026, ora 06:13), Antena 1
(de exemplu 16.02.2026, ora 09:48), Antena 3 CNN (de exemplu 16.02.2026, ora
23:55), Antena Stars (de exemplu 16.02.2026, ora 11:22), B1 TV (de exemplu
16.02.2026, ora 18:55), ETNO (de exemplu 16.02.2026, ora 08:30), Favorit TV (de
exemplu 16.02.2026, ora 07:07), Happy Channel (de exemplu 16.02.2026, ora 21:42),
Kanal D (de exemplu 16.02.2026, ora 10:53), Prima TV (de exemplu 16.02.2026, ora
10:15), Realitatea Plus (de exemplu 16.02.2026, ora 18:51), Roménia TV (de exemplu
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16.02.2026, ora 14:31), TVR 1 (de exemplu 16.02.2026, ora 13:14), TVR 2 (de
exemplu 16.02.2026, ora 09:15), TVR Cultural (de exemplu 16.02.2026, ora 18:58).

Descriere spot publicitar:

Voce off: In luna februarie, aminteste-ti ca o inima sdnétoasd iubeste mai mult!
Dacé ai peste 40 de ani, d fuga la Catena! Solicita brosura inimii. Invata ce inseamnd
sa previi bolile cardiovasculare.

Voce off 2: Si, doar in luna februarie, ai tensiometru Assista, la numai 185 de lei!
Si la priza, si la baterii!

Voce off: Iti suné bine?

Voci persoane (cantand): Farmacia inimii, Catena!

Voce off 3: Tensiometrul este un dispozitiv medical. Cititi cu atentie prospectul.

La inceputul spotului, a fost prezentat interiorul unei farmacii, unde era un
personaj, costumat sub forma de inima, pe care aparea sigla CATENA. in partea din
dreapta a ecranului, a fost afisat un calendar al lunii Februarie 2026, iar, in partea de
jos, au aparut un personaj animat inaripat, cu un arc, mai multe simboluri, sub forma
unor inimi, precum si sloganul O INIMA SANATOASA IUBESTE MAI MULT. Apoi, au
fost prezentate mai multe persoane, care aveau obiecte decorative sau baloane rosii.
Ulterior, in partea din stdnga a ecranului, a fost prezentatd imaginea unei brosuri cu
acelasi titlu ca si sloganul anterior, iar, in partea din dreapta, imagini cu persoane care
consultau materialul respectiv.

Apoi, pe o masa a aparut o cutie, in fata careia se afla un tensiometru, pe care o
persoana l-a ridicat. Produsul a fost prezentat, ulterior, in prim-plan, iar pe ecran, in
interiorul unei inimi, a fost afisat textul numai 185 lei.

La finalul spotului, a aparut, din nou, personajul costumat in inima, iar, din spatele
lui, mai multe persoane, fiecare avand in mana brosura mentionata anterior. in partea
de jos a ecranului, au fost afisate sigla CATENA, precum si avertizarea Tensiometrul
este un dispozitiv medical. Citifi cu atentie prospectul.”

Analizénd raportul de monitorizare si vizionand imagini, membrii Consiliului au
constatat ca spotul ,Catena”, difuzat in 16-17.02.2026, a fost difuzat cu incalcarea
prevederilor art. 153 alin. (1) din Codul audiovizualului, conform carora, ,este interzisa
difuzarea de publicitate si teleshopping pentru medicamente, tratamente medicale,
produse homeopate, dispozitive medicale sau suplimente alimentare prezentate sau
recomandate de personalitati ale vietii publice, culturale, stiintifice, sportive ori de alte
persoane, care, datorita celebritatii lor, pot incuraja consumul acestor produse sau
tratamente, precum si promovarea farmaciilor prin asocierea acestora cu promotii la
medicamente, tratamente medicale, produse homeopate, dispozitive medicale sau
suplimente alimentare.”

Astfel, Consiliul a constatat ca spotul publicitar pentru FARMACIA CATENA
contine elemente de promovare a farmaciei, realizate in contextul promovarii unui
dispozitiv medical pentru care este mentionat un pret redus, doar in luna februarie, fapt
de natura a incalca dispozitiile art. 153 alin. (1) din Codul audiovizualului.

Pentru aceste considerente, tindnd cont de criteriile de individualizare a sanctiunii
prevazute la art. 90 alin. (4) din Legea audiovizualului, membrii Consiliului au propus
sanctionarea radiodifuzorului cu somatie publica.

Supusa la vot, sanctiunea a fost adoptata cu respectarea conditiilor de legalitate
prevazute de art. 15 din Legea audiovizualului.

in temeiul art. 91 alin. (1) si alin. (2) din Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu
modificarile si completarile ulterioare,

Consiliul National al Audiovizualului adopta urmatoarea

DECIZIE
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Art. 1. Radiodifuzorul S.C. CLAS MEDIA S.R.L. (licenta audiovizuala nr. S-TV
83.3/26.02.2004, eliberata la 13.12.2022 si decizia de autorizare 756.0-3/14.12.2004,
eliberata la 13.12.2022 pentru postul de televiziune FAVORIT TV) se sanctioneaza cu
somatie publica de intrare in legalitate pentru incalcarea art. 153 alin. (1), din Decizia
nr. 573/2025 privind Codul de reglementare a continutului audiovizual.

Art. 2. in conformitate cu prevederile art. 93 alin. (3) din Legea audiovizualului,
prezenta decizie poate fi atacata direct la sectia de contencios administrativ a Curtji de
apel, fara a fi necesara formularea unei plangeri prealabile, in termen de 15 zile de la
comunicare.

Art. 3. Potrivit dispozitiilor art. 93" alin. (1) si (2) din Legea nr. 504/2002, cu
modificarile si completarile ulterioare, radiodifuzorul are obligatia de a transmite in
urmatoarele 24 de ore de la comunicare, sonor gi vizual, de cel putin 3 ori, in intervalul
orar 18.00-22.00, din care o data in principala emisiune de stiri, urmatorul text:

,Consiliul National al Audiovizualului a sanctionat cu somatie publica postul
FAVORIT TV, deoarece, in cadrul unui spot publicitar pentru o farmacie, difuzat in
perioada 16-22.02.2026, a fost promovata farmacia in cauza prin asociere cu o
promotie la un dispozitiv medical, fapt de natura a incalca prevederile art. 153 din
Codul audiovizualului.

Potrivit dispozitiilor legale mentionate, ,este interzisa difuzarea de publicitate si
teleshopping pentru medicamente, tratamente medicale, produse homeopate,
dispozitive medicale sau suplimente alimentare prezentate sau recomandate de
personalitati ale vietii publice, culturale, stiintifice, sportive ori de alte persoane, care,
datorita celebritatii lor, pot incuraja consumul acestor produse sau tratamente, precum
si promovarea farmaciilor prin asocierea acestora cu promotii la medicamente,
tratamente medicale, produse homeopate, dispozitive medicale sau suplimente
alimentare.”

Va atragem atentia ca textul nu poate fi difuzat in calupuri de publicitate.

VICEPRESEDINTE,

VALENTIN-ALEXANDRU JUCAN

Intocmit, Serviciul Juridic,
Reglementari si Relatii Europene
Sef serviciu Ciobanu Dumitru



