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Decizia nr. 319 din 19.05.2026

Intrunit n sedintd publicd in ziua de 19 mai 2026, Consiliul National al
Audiovizualului a analizat raportul intocmit de Directia Monitorizare — Serviciul
Monitorizare Media, in baza sesizarilor nr. 2739/09.03.2026, nr. 4107/09.04.2026 si nr.
4274/15.04.2026, cu privire la comunicarea comerciala audiovizuala ,,Urimil”, spotul
publicitar fiind difuzat de catre serviciile de programe de televiziune Antena 1, Antena 3
CNN, Antena Stars, B1 TV, Digi 24, Favorit TV, Happy Channel, Kanal D, Kanal D2,
National TV, Prima TV, Realitatea Plus, in perioada monitorizata, respectiv 02-
08.03.2026.

Redam din raportul de monitorizare:

,_CONSTATARI

URIMIL, FAMILIE, PACHETE PROMOTIONALE, 15.04 - 30 SEC

Dintre posturile de televiziune pentru care CNA detine inregistrari, conform datelor
puse la dispozitie de KANTAR MEDIA, in perioada 02-08.03.2026, posturile de televiziune
Antena 1, Antena 3 CNN, Antena Stars, B1 TV, Digi 24, Favorit TV, Happy Channel, Kanal
D, Kanal D2, National TV, Prima TV, Realitatea Plus au difuzat spotul mentionat, cu durata
de 30 de secunde, in grupaje de publicitate.

Exemple de difuzare: Antena 1 (de exemplu 02.03.2026, ora 09:28), Antena 3 CNN
(de exemplu 02.03.2026, ora 07:30), Antena Stars (de exemplu 02.03.2026, ora 06:45), B1
TV (de exemplu 02.03.2026, ora 07:26), Digi 24 (de exemplu 02.03.2026, ora 14:56),
Favorit TV (de exemplu 02.03.2026, ora 06:09), Happy Channel (de exemplu 02.03.2026,
ora 06:21), Kanal D (de exemplu 02.03.2026, ora 10:46), Kanal D2 (de exemplu
02.03.2026, ora 10:53), National TV (de exemplu 02.03.2026, ora 07:51), Prima TV (de
exemplu 02.03.2026, ora 10:12), Realitatea Plus (de exemplu 02.03.2026, ora 12:39).

Descriere spot publicitar:

Voce off: Promotiile de la Naturpharma — bune pentru sé&néatate si pentru bugetul tau!
Urimil Memory contribuie la sustinerea memoriei si a concentrarii. Acum ai 45 de capsule, la
pret de 30 de capsule! Urimil Forte Max — ingrijire maximd, pentru nervii tai periferici.
Pachetul promotional Urimil Forte Max capsule si Urimil Gel cu canabidiol, cu 50% reducere
la gel. Promotii disponibile in farmacii, la raftul Naturpharma. Urimil Memory si Urimil Forte
Max sunt suplimente alimentare. Cititi cu atentie informatiile de pe ambalaj.

La inceputul spotului, o femeie a deschis usa unei camere, in care se aflau mai multe
persoane. Apoi, o femeie a deschis un dulap, in care se afla o cutie de URIMIL MEMORY.
Pe ecran au fost afisate urmatoarele texte:

e Cutie XL (in coltul din stdnga-sus al ecranului);

¢ 45 de capsule la pret de 30 de capsule (in partea de sus a ecranului);

e Oferta este valabila in perioada 01.01.2026 — 15.04.2026, in limita stocului
disponibil. (in partea din stdnga a ecranului);




¢ Glikgo ajuté la mentinerea memoriei; Bacopa sustine functiile cognitive si poate ajuta
la 0 mai bunéa concentrare. Se recomandéa 1 capsulé pe zi. Nu depéasiti doza recomandatéa
pentru consumul zilnic. Suplimentele alimentare nu inlocuiesc o dieta variata si echilibrata.
Nu lasati la indeména si la vederea copiilor mici. Urimil Memory este un supliment
alimentar. Cititi cu atentie informatiile de pe ambalaj. (in partea de jos a ecranului).

Apoi, cutia de Urimil Memory a fost inlocuita cu un pachet de Urimil Forte Max,
continand doua cutii. Texte afisate pe ecran:

e Pachet promotional + Urimil Forte Max capsule Urimil Gel cu canabidiol, cu 50%
reducere la GEL (in partea de sus a ecranului);

e Oferta este valabila in perioada 01.01.2026 — 15.04.2026, in limita stocului
disponibil. si Ingrijirea maximéa a nervilor periferici — in comparatie cu Urimiil Forte si Urimil
plus din gama Urimil (in partea din stanga a ecranului);

e Vitaminele B6, B12, Niacina si Magneziul contribuie la functionarea normala a
sistemului nervos. Se recomanda 1 capsuld pe zi. Nu depéasiti doza recomandaté pentru
consumul zilnic. Suplimentele alimentare nu inlocuiesc o dietd variata si echilibratd. Nu
lasati la indeméana si la vederea copiilor mici. Urimil Forte Max este un supliment alimentar.
Cititi cu atentie informatiile de pe ambalaj. (in partea de jos a ecranului).

Apoi, a fost aratat un barbat, intr-o farmacie, in timp ce se uita la raftul de reduceri. Pe
peretele din spatele lui aparea sigla naturpharma. in coltul din stanga-sus al ecranului a fost
afisat textul % Promotii.

La finalul spotului, pe ecran au fost afisate urmatoarele elemente:

etextul % Promotii (in coltul din stdnga-sus al ecranului);

etextul URIMIL (in coltul din dreapta-sus al ecranului);

eimagini ale cutiilor produselor aflate la promotie (in partea din dreapta a ecranului);

etextul de la, urmat de sigla naturpharma (in coltul din dreapta-jos al ecranului).”

Astfel, dupa analizarea raportului de monitorizare al carui continut este redat mai
sus, in urma audierii si a vizionarii inregistrarilor cu privire la spotul publicitar ,,Urimil”
pentru produsul care reprezinta un supliment alimentar, difuzat de catre serviciile de
programe de televiziune Antena 1, Antena 3 CNN, Antena Stars, B1 TV, Digi 24, Favorit
TV, Happy Channel, Kanal D, Kanal D2, National TV, Prima TV, Realitatea Plus, in
perioada monitorizata, respectiv 02-08.03.2026, membrii Consiliului au constatat ca
acesta incalcé dispozitiile art. 158 alin. (2) din Decizia nr. 573/2025 privind Codul de
reglementare a continutului audiovizual, cu modificarile ulterioare (Codul
audiovizualului), potrivit carora: ,Art. 1568 — (2) (2) Durata avertizarii mentionate la alin.
(1) lit. a) va fi de minimum 3 secunde si aceasta va fi difuzata la_sfarsitul _spotului
publicitar;_pe posturile de televiziune avertizarea va fi prezentata atat sonor, céat si
vizual."

in ceea ce priveste reglementarea, la nivel national, a suplimentelor alimentare,
Legea nr. 56/2021 privind suplimentele alimentare, care transpune art. 1 alin. (1), art. 2,
art. 6, art. 7, art. 10, art. 12 alin. (1), art. 15 din Directiva 2002/46/CE a Parlamentului
European si a Consiliului referitoare la apropierea legislatiilor statelor membre privind
suplimentele alimentare, astfel cum a fost modificata prin Directiva Comisiei
2006/37/CE, instituie ca suplimentele alimentare sunt produse alimentare al caror
scop este de a completa regimul alimentar si care reprezintd surse concentrate de
nutrienti sau alte substante cu efect nutritional sau fiziologic, singure sau in combinatie,
comercializate sub forma de doza, respectiv in forme de prezentare cum ar fi capsule,
comprimate, pilule sau alte forme similare, casete cu pulbere, fiole de lichid, flacoane cu
picurator si alte forme similare de lichide si pulberi destinate sa fie luate in cantitati mici,




unitare, mdésurate. Mai mult, mentiunile referitoare la sanatate sunt acceptate in
promovarea suplimentelor alimentare daca respecta prevederile Regulamentului (CE)
nr. 1924/2006, Regulamentului (CE) nr. 432/2012, Regulamentului (CE) nr. 563/2013 si
ale altor Regulamente ale Comisiei Europene de modificare a Regulamentului (CE) nr.
432/2012 de stabilire a unei liste de mentiuni de sanatate permise. Coroborand aceste
dispozitii legale rezulta ca suplimentele alimentare sunt asimilate produselor alimentare
cu rol de suplimentare a regimului alimentar.

Din punctul de vedere al Consiliului Roméan pentru Publicitate (RAC) avand nr.
2739PDVP/12.05.2026 si exprimat de reprezentant in sedinta, reiese ca spotul publicitar
incalca prevederile art. 31.4 din Codul RAC, reglementare care se refera la faptul ca
comunicarea pentru suplimente alimentare trebuie ,sd includa fazele de risc
recomandate de reglementarile specifice n vigoare”

Tinand seama de prevederile normative invocate si prin raportare la continutul
spotului publicitar prin care este promovat produsul ,Urimil”, potrivit raportului de
monitorizare, membrii Consiliului au constatat ca spotul publicitar promoveaza produsul
prin alaturarea textului ,Oferta este valabila in perioada 01.01.2026 — 15.04.2026, in
limita stocului disponibil.”, iar avertizarile scrise referitoare la suplimentul alimentar au
fost difuzate pe parcursul spotului, nu la sfarsitul acestuia, iar avertizarea a fost
prezentata doar sonor, nu si vizual, potrivit legii.

Prin urmare, raportul de monitorizare mentionat a fost analizat in sedinta publica a
Consiliului din data de 19 mai 2026, constatandu-se ca spotul publicitar pentru suplimentul
alimentar ,Urimil”, difuzat de catre servicile de programe de televiziune Antena 1,
Antena 3 CNN, Antena Stars, B1 TV, Digi 24, Favorit TV, Happy Channel, Kanal D,
Kanal D2, National TV, Prima TV, Realitatea Plus, in perioada monitorizata, respectiv
02-08.03.2026., nu respecta dispozitile art. 158 alin. (2) din Codul audiovizualului si,
prin urmare, s-a decis intrarea in legalitate in privinta spotului publicitar prin care este
promovat acest produs.

Pentru aceste considerente, cu respectarea prevederilor art. 15 din Legea
audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare, Consiliul
National al Audiovizualului dispune intrarea in legalitate in privinta spotului
publicitar prin care este promovat produsul ,,Urimil”, in sensul ca difuzarea
acestuia sa respecte dispozitile legale privind comunicarile comerciale
audiovizuale pentru suplimente alimentare, impuse de art. 158 alin. (2) din Codul
audiovizualului.
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