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Decizia nr.39 din 21.01.2026

intrunit in sedintd publicd In ziua de 21 ianuarie 2026, Consiliul National al
Audiovizualului a analizat raportul intocmit de Directia Monitorizare in baza sesizarii nr.
26771/15.10.2025, cu privire la spotul publicitar pentru produsul ”Urimil Glyco Guard”,
difuzat de posturile de televiziune Roménia TV, B1 TV, Cinemaraton, Digi 24, DigiSport
1, Favorit TV, Kanal D, Kanal D2, National TV, Prima News, Prima TV, Realitatea Plus,
TVR 1, TVR 3, TVR Info, in perioada monitorizata 01-05.10.2025.

Potrivit raportului de monitorizare, au fost efectuate urmatoarele CONSTATARI:

” URIMIL GLYCO GUARD, SANATATE PENTRU TOTI, RANDURI, TEXT - 30 SEC

Dintre posturile de televiziune pentru care CNA detine inregistrari, conform datelor
puse la dispozitie de KANTAR MEDIA, in perioada 01-05.10.2025, posturile de televiziune
Roménia TV, B1 TV, Cinemaraton, Digi 24, DigiSport 1, Favorit TV, Kanal D, Kanal D2,
National TV, Prima News, Prima TV, Realitatea Plus, TVR 1, TVR 3, TVR Info au difuzat
spotul mentionat, cu durata de 30 de secunde, in grupaje de publicitate.

Exemple de difuzare: Roméania TV (de exemplu 01.10.2025, ora 13:36), BT TV (de
exemplu 02.10.2025, ora 13:37), Cinemaraton (de exemplu 02.10.2025, ora 12:39), Digi
24 (de exemplu 02.10.2025, ora 08:56), DigiSport 1 (de exemplu 02.10.2025, ora 07:57),
Favorit TV (de exemplu 03.10.2025, ora 06:19), Kanal D (de exemplu 02.10.2025, ora
16:53), Kanal D2 (de exemplu 02.10.2025, ora 09:51), National TV (de exemplu
03.10.2025, ora 11:57), Prima News (de exemplu 02.10.2025, ora 08:51), Prima TV (de
exemplu 05.10.2025, ora 06:31), Realitatea Plus (de exemplu 02.10.2025, ora 11:56),
TVR 1 (de exemplu 05.10.2025, ora 02:40), TVR 3 (de exemplu 04.10.2025, ora 12:39),
TVR Info (de exemplu 04.10.2025, ora 12:59).

Descriere spot publicitar:

In cadrul spotului, a fost prezentatad o situatie dintr-un studio, unde moderatorul
indemna publicul sa adreseze intrebari invitatei.

Barbat 1: Multumim consultantului nostru in nutritie si sanatate! O ultima
intrebare? Da, va rog!

Pe durata interventiei barbatului, in partea de jos a ecranului a fost afisata mentiunea
”Consultantul in nutritie si sanatate” este un personaj pur fictiv.

Barbat 2 (din public): Ma ingrijoreaza glicemia, mainile si picioarele ma furnica si méa
lasé si vederea.

Femeie: Problemele acestea pot aparea impreund, dar si separat. Ati auzit de Urimil
Glyco Guard? Cu ingrediente ce mentin nivelul normal de glucozé in sénge, functionarea
normaléa a sistemului nervos, dar si o vedere normala.

in partea din dreapta a ecranului a aparut imaginea unei cutii a produsului promovat.
Apoi, alaturi de aceasta, au fost afisate textele Nivelul zahérului in sénge; Nervi periferici,
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Vedere (insotite de simboluri sugestive), urmate, alternativ, de textele Scortisoara ajuté la
mentinerea unui nivel normal de glucoza din sédnge ca parte a unui stil de viata sanétos,
apoi, Tiamina, Riboflavina, Niacina, Vitamina B6, Biotina, Vitamina B12, Vitamina C
contribuie la functionarea normalé a sistemului nervos, respectiv, Vitamina B2 contribuie
la mentinerea vederii normal.

Barbat: Cu Urimil Glyco Guard... nu mai am nicio intrebare!

Femeie: Convinge-te singur de Urimil Glyco Guard, de la Naturpharma!

Voce off: Acesta este un supliment alimentar. Cititi cu atentie prospectul.

Pe toata durata spotului, in coltul din stdnga-jos al ecranului a fost afisatda mentiunea
*Dramatizare.

In ultima parte a spotului, pe ecran au fost prezente urmatoarele elemente:

esigla URIMIL® Glyco GUARD (in partea din dreapta-sus a ecranului);

eimaginea unei cutii a produsului promovat (in partea din dreapta a ecranului);

etextul de la, urmat de sigla naturpharma (in partea din dreapta-jos a ecranului);

ementiunea *Dramatizare si avertizarea Se recomanda 1 capsulé pe zi. Acesta este
un supliment alimentar. Cititi cu atentie informatiile de pe ambalaj.”

Vizionand inregistrari si analizand continutul spotului redat mai sus, difuzat pe
posturile de televiziune Roménia TV, B1 TV, Cinemaraton, Digi 24, DigiSport 1, Favorit
TV, Kanal D, Kanal D2, National TV, Prima News, Prima TV, Realitatea Plus, TVR 1,
TVR 3, TVR Info,, in perioada 01-05.10.2025, au avut o durata de 30 de secunde, in
grupaje de publicitate, membrii Consiliului au constatat ca acesta incalca prevederile
art. 113 alin. (1) din Decizia nr. 573/2025 privind Codul de reglementare a continutului
audiovizual, cu modificarile si completarile ulterioare. Potrivit acestor dispozitii,
comunicarile comerciale audiovizuale trebuie sa respecte, indiferent de forma si de
durata, principiile de protectie a minorului, de informare corecté a publicului, de respectare
a demnitatii umane, de asigurare a unei concurente loiale si sa nu utilizeze practici
comerciale incorecte, inselatoare sau agresive, asa cum ele sunt definite de Legea nr.
363/2007 privind combaterea practicilor incorecte ale comerciantilor in relatia cu
consumatorii si armonizarea reglementarilor cu legislatia europeana privind protectia
consumatorilor, cu modificarile si completarile ulterioare.

Raportul de monitorizare mentionat a fost analizat in sedinta Consiliului din data de
21.01.2026, constatandu-se ca, in perioada monitorizata, a fost difuzat spotul pentru
Urimil Glyco Guard.

In cadrul spotului, a fost prezentata o secventa dintr-un studio, unde se filma o
emisiune cu participarea publicului. Moderatorul emisiunii, avea o invitata imbracata total
in alb ce a fost prezentata ca fiind "consultantului nostru in nutritie si sanatate”. Se
deduce faptul ca, se gaseau in ultimele minute ale emisiunii, avand in vedere cele afirmate
de catre moderator: "Multumim consultantului nostru in nutritie si sanatate! O ultima
intrebare? Da, va rog!”, emisiune in care invitata, in calitate de specialist discutase deja
subiecte legate de sanatate si nutritie. La indemnul moderatorului, publicul putea pune o
ultima intrebare consultantului in nutritie si sanatate, care la intrebarea unui barbat din
public i-a recomandat Urimil Glyco Guard . Pe durata interventiei barbatului, in partea de
jos a ecranului a fost afisatéd mentiunea “Consultantul in nutritie si sanatate” este un
personaj pur fictiv.

Membrii Consiliului au constatat ca, recomandarea facuta de catre un personaj care
se dorea a fi unul cu experienta in domeniul medical, prin crearea unui context care induce
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publicului telespectator ideea ca sfatul este oferit de cineva cu o anumitad cunoastere si
competenta, tocmai pentru a creste credibilitatea si certitudinea ca produsul este unul
calitativ ce poate rezolva mai multe probleme de sanatate, este o comunicare comerciala
audiovizuala ce nu respecta principiul de informare corecta a publicului.

Pentru aceste considerente, cu respectarea prevederilor art. 15 din Legea
audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare, Consiliul
National al Audiovizualului dispune intrarea in leqalitate in privinta spotului
publicitar prin care este promovat produsul ”Urimil Glyco Guard”, in sensul ca
difuzarea acestora sa respecte dispozitiile legale referitoare la comunicarile
comerciale audiovizuale, respectiv publicitatea si teleshoppingul la suplimente
alimentare, impuse de legislatia din domeniul audiovizualului.
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