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Decizia nr. 798 din 24.09.2025

intrunit n sedintd publicd in ziua de 24.09.2025, Consiliul National al
Audiovizualului a analizat raportul intocmit de Directia Monitorizare, in baza sesizarilor
nr. 21879/21.07.2025 si 21880/21.07.2025, cu privire la spoturile publicitare pentru
suplimentul alimentar KIDIMAG, difuzate in perioada 21-27.07.2025, de posturile de
televiziune Acasa, Antena 1, Antena Stars, B1 TV, Cinemaraton, Happy Channel,
Kanal D, Kanal D2, Music Channel, N24 PLUS, National TV, Prima News, Prima TV,
Pro Cinema, Pro TV, Romania TV, TVR 1, TVR 2.

Potrivit raportului de monitorizare redactat de Directia Monitorizare-Serviciul
Monitorizare Media, in perioada 21-27.07.2025, dintre posturile de televiziune pentru
care CNA detine inregistrari, conform datelor puse la dispozitie de KANTAR MEDIA,
posturile de televiziune Antena 1, Acasa, Antena Stars, B1 TV, Cinemaraton, Happy
Channel, Kanal D, Kanal D2, Music Channel, N24 PLUS, National TV, Prima News,
Prima TV, Pro Cinema, Pro TV, Roméania TV, TVR 1, TVR 2 au difuzat spotul
mentionat, cu durata de 25 de secunde, in grupaje de publicitate.

Exemple de difuzare: Antena 1 (de exemplu 21.07.2025, ora 23:46), Acasé (de
exemplu 21.07.2025, ora 07:18), Antena Stars (de exemplu 21.07.2025, ora 08:17),
B1 TV (de exemplu 21.07.2025, ora 08:25), Cinemaraton (de exemplu 21.07.2025, ora
21:56), Happy Channel (de exemplu 21.07.2025, ora 07:18), Kanal D (de exemplu
21.07.2025, ora 14:31), Kanal D2 (de exemplu 21.07.2025, ora 07:49), Music Channel
(de exemplu 21.07.2025, ora 06:53), N24 PLUS (de exemplu 21.07.2025, ora 11:18),
National TV (de exemplu 21.07.2025, ora 10:42), Prima News (de exemplu
21.07.2025, ora 12:26), Prima TV (de exemplu 21.07.2025, ora 19:32), Pro Cinema
(de exemplu 21.07.2025, ora 09:23), Pro TV (de exemplu 21.07.2025, ora 08:49),
Romaénia TV (de exemplu 21.07.2025, ora 10:55), TVR 1 (de exemplu 21.07.2025, ora
18:42), TVR 2 (de exemplu 22.07.2025, ora 09:22).

KIDIMAG, LIPSA DE CONCENTRARE - 25 SEC

Descriere spot publicitar:

La inceputul spotului, a fost prezentata o femeie, care se adresa unui copil, care
isi agita mainile, n aer:

Femeie: Fii atent la lectii!

Apoi, aceeasi femeie, in pat, cu o carte in ména, se adresa aceluiasi copil, care
statea in sezut, langa ea:

Femeie: Hai, culca-te odata!

Cele doua ipostaze au aparut pe un panou, intr-o sala unde o femeie facea o
prezentare, in fata publicului. In concordanta cu cele rostite de femeie, imaginile au
fost inlocuite cu textele Deficit de atentie, respectiv, Hiperactivitate.

Femeie 2: Dragi péarinti, vi se pare cunoscut? Tot mai multi copii se confrunta
cu deficit de atentie gi hiperactivitate. Pentru a avea grija de cei mici, incercati
KIDIMAG, de la farmacie!




in coltul din stanga-jos al imaginii a aparut imaginea unei cutii a produsului
promovat.

Voce off: KIDIMAG are la baza o formula speciala, ce contine pidolat de
magneziu si citrat de magneziu, pentru copii hiperactivi si cu deficit de atentie.
KIDIMAG este un supliment alimentar. Cititi cu atentie informatiile de pe ambalaj.

Imaginea cutiei produsului promovat a trecut in partea din dreapta a ecranului,
iar, in partea din stadnga, au fost afisate textele Pidolat de magneziu si Citrat de
magneziu, in timp ce, in partea de jos a ecranului, au aparut trei simboluri, primul dintre
ele ilustrand turnarea continutului unui plic intr-un pahar, iar celelalte doua, insotite de
textele Fara lactoza, respectiv, Fara gluten.

La finalul spotului, pe ecran au fost prezente urmatoarele elemente:

eimagini cu femeia si copilul din cadrele initiale, care bat palma, fericiti (in partea
centrala a ecranului);

etextul Pentru copiii cu lipsa de concentrare! (in coltul din stanga-jos al
ecranului);

eimaginea unei cutii de KIDIMAG, precum si textul Disponibil in farmacii (in coltul
din dreapta-jos al ecranului);

eavertizarea Acesta este un supliment alimentar. Cititi cu atentie informatiile de
pe ambalaj. (in partea de jos a ecranului).

In urma analizarii raportului de monitorizare si a vizionarii spotului pentru produsul
KIDIMAG, membrii Consiliului au constatat ca difuzarea acestuia s-a facut cu
incalcarea prevederilor art. 120 alin. (1) si (3) din Decizia nr. 220/2011 privind Codul
de reglementare a continutului audiovizual, cu modificarile si completarile ulterioare
(Codul audiovizualului), si actual art.145 alin.(1) si (3) din Decizia 573/2025.

Potrivit dispozitiilor invocate:

- alin. (1): Sub rezerva derogarilor prevazute de legislatia comunitara si nationala
aplicabile produselor si suplimentelor alimentare si apelor minerale naturale,
informatiile prezentate nu trebuie sa le atribuie proprietati de prevenire, de tratament
si de vindecare a unei boli umane si nu trebuie sa sugereze astfel de proprietati.

- alin. (3): Nu se vor atribui alimentelor proprietati pe care acestea nu le poseda.

Astfel, membrii Consiliului au constatat ca spotul KIDIMAG, difuzat ca supliment
alimentar, contine afirmatii de natura sa induca in eroare publicul telespectator cu
privire la veridicitatea informatiilor prezentate din punct de vedere al compozitiei,
ingredientelor si al efectelor acestora asupra tenului.

Conform art. 2 lit. a) din Directiva 2002/46/CE A PARLAMENTULUI EUROPEAN
S A CONSILIULUI/0 iunie 2002, prin “suplimente alimentare” se inteleg “produsele
alimentare” al caror scop este de a suplimenta regimul alimentar si care reprezinta
surse concentrate de nutrienti sau alte substante cu efect nutritiv sau fiziologic, singure
sau in combinatie, comercializate sub forma de doza, respectiv in forme de prezentare
cum ar fi capsulele, pastilele, comprimatele, pilulele sau alte forme similare, sasete cu
pulbere, fiole de lichid, flacoane cu picator si alte forme similare de lichide si prafuri
destinate sa fie luate in mici cantitati unitare masurate.

Pornind de la definitia data suplimentelor alimentare, in conformitate cu directiva
invocata, prin raportare la produsul promovat ,KIDIMAG”, membrii Consiliului au
constatat ca afirmatiile din cadrul spotului precum: “Tot mai multi copii se confrunta cu
deficit de atentie si hiperactivitate. Pentru a avea grija de cei mici, incercati KIDIMAG,
de la farmacie!”, “pentru copii hiperactivi si cu deficit de atentie”, atribuie acestui
supliment alimentar proprietati de tratare si de vindecare a acestor afectiuni, fapt ce
contravine prevederilor art. 120 alin. (1) din Codul audiovizualului.



De asemenea, membrii Consiliului au constatat ca afirmatiile din spot atribuie
produsului proprietati care depasesc sfera de actiune a unui supliment alimentar,
incalcandu-se astfel alin. (3) al art. 120 din acelasi act normativ.

Luand in considerare si precizarile facute de Consiliul Roman pentru Publicitate
prin adresa nr. 319 /02.09.2025, membrii Consiliului au constatat ca spotul pentru
produsul KIDIMAG atribuie suplimentului alimentar proprietati de tratare si vindecare
a unor afectiuni, proprietati pe care nu le poseda.

Pentru aceste considerente, cu respectarea prevederilor art. 15 din Legea
audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si completarile ulterioare, Consiliul
National al Audiovizualului dispune intrarea in legalitate in privinta spotului
publicitar pentru suplimentul alimentar ,KIDIMAG”, in sensul ca acesta sa
respecte conditiile specifice comunicarilor comerciale prevazute de legislatia
audiovizuala.
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