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Metodologie

Volumul esantionului: 1295 gospodadrii in care trdiesc copii cu varsta intre 6 si 15 ani. Din fiecare
gospoddrie au fost intervievati un copil si unul dintre pdrinti. In total s-au realizat 2590 de interviuri.

Tipul esantionului: esantion stratificat, probabilist, bi-stadial

Criterii de stratificare: 18 arii culturale grupate pe provincii istorice, mediu rezidential (urban - rural),
mdrimea localitatilor urbane (4 tipuri), gradul de dezvoltare al localrtatrlor rurale (3 categorii).

Esantionare: selectie probabilista a localitatilor (98) si a copiilor.

Reprezentativitate: esantionul este reprezentativ pentru populatia de copii cu vdrsta intre 6 si 15 ani din
Roménia, cu o eroare toleratd de + 2,8 %.

Validare: esantionul a fost validat pe baza datelor INS si a recensamantului din 2002.
Valorile prezentate sunt cele rezultate direct din teren (nu s-au fdcut ponderdri).
Interviurile s-au desfdsurat la domiciliile subiectilor.

Ancheta de teren: 8-30 septembrie 2007.

Culegerea datelor a fost realizata de Metro Media Transilvania

Valorile din raport reprezintd procente - % - -

In cazul in care nu apar specificatii cu privire la baza de calcul a procentetor; ele au fost calculate
raportat la mtreg esantionul. |
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Introducere

Mass media, privita fie ca o realitate complexa cu rol central in viata cotidiana si mai ales in loisir, fie ca o piata de sine statatoare, cu
produse, servicii si actori specifici, cunoaste o dinamica extrem de ridicata atat in privinta continuturilor pe care le oferd, cat si in privinta platformelor,
a suporturilor prin care propune si ofera aceste produse, si implicit a modului in care tot acest complex modifica comportamentul publicului audient.
Ultimele rapoarte cu privire la evolutia celui mai important segment al media, piata video, ne indica vectorii de schimbare:

- larga disponibilitate a noului continut digital si a aplicatiilor interactive si proliferarea platformelor digitale pentru distribuirea continuturilor;

- aparitia de sisteme multifunctionale, care integreaza mai multe functii specifice (ex. telefonul mobil cu functii video) care permit
consumatorilor sa devina creatorii propriului continut, unic si original;

- aparitia unor noi jucatori, in special cei care folosesc Internet-ul drept canal de comunicare, fapt care ajuta la crearea unui nivel fara
precedent de inovatie si competitie.

In tot acest context, studiul consumului media in randul copiilor, cei care intra intr-un prim contact cu o noua “ordine mediatica”, capata o
importanta deosebita, atat pentru a masura modificarile structurale aparute in consumul media, cat si pentru a putea surprinde efectele indirecte,
influentele media asupra vietii de zi cu zi, asupra valorilor, atitudinilor si comportamentelor pe care copiii le adopta.

Studiul de fata si-a asumat ca o serie de obiective generale:

- masurarea consumului media in randul copiilor cu varste cuprinse intre 6 si 15 ani;

- evaluarea impactului media sau publicitar;

- expunerea la continut media cu potential negativ;

- opinii si valori ale publicului tanar.

Datele au fost culese dintr-un esantion de 1.250 gospodarii in care locuiesc copii cu varsta cuprinsa intre 6 si 15 ani, reprezentativ la nivel
national, fiind intervievati atat copiii cat si parintii lor, putandu-se observa atét auto cat si heteroperceptia copilului ca audient media. Utilizdndu-se o
serie de itemi inclusi intr-un studiu similar realizat in 2004 de catre Metro Media Transilvania si The Gallup Organization Romania, putem oferi atat o
imagine de moment a realitatii investigate cat si o dinamica a ultimilor 3 ani.

e
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Accesul la mass media 1/4

Disponibilitatea indivizilor de a intercepta continuturile comunicationale, de a face parte, ca ultim actor in lantul comunicational, constituie
premisa ipostazierii acestora in postura de audienti, ca atare devine esential ca, inainte de a masura audienta, sa evaluam posibilitatea populatiei de
a deveni ,audienta”, accesul acesteia la media, existenta terminalelor (televizoare, aparate radio, computere, telefoane) si a platformelor (TV, radio,
Internet, ziare) care difuzeaza continut media.

Televiziunea a devenit cvasi-prezenta in gospodariile cu copii. in 97% din gospodérii exista cel putin un televizor, mai mult, in 96% acesta
redand color imaginea. Daca in 2004 existau televizoare alb-negru in 23% din gospodarii, in 2007 ponderea acestora s-a redus la circa 6%. O
modificare semnificativa o intalnim si in cazul numarului de televizoare din gospodarie: daca in 2004 existau doua sau mai multe televizoare in 36%
din gospodarii, in 2007 ponderea acestor gospodarii a crescut, ajungand la 52%.

in privinta aparatelor de radio (sub forma clasicé, exclusiv pentru receptie radio) datele indica o prezenta in circa 70% din gospodarii, cifrd
apropiata de cea din 2004, de 72%. Radiocasetofonul si combinele muzicale incep sa dispara, in varianta lor initiala (fara cititor de Compact Disc),
fiind prezente in 18% din gospodarii, in timp ce in 2004 se gaseau in 39%. Ele au lasat locul variantelor noi, dotate cu cititor de Compact Disc, care
pot fi utilizate n aproape jumatate din gospodariile cu copii (49%). Cumulat, aparate radio clasice si cele incorporate, prezenta a cel putin unui
receptor radio in gospodariile cu copii atinge pragul de 84%.

Videocasetofoanele cunosc si ele un declin usor, de la 18% pondere la nivelul gospodariilor in 2004, la 12% in 2007. In schimb cresterea
ponderii de gospodarii cu DVD e mult mai accentuata, de la 5% la 29%. Si camerele video sunt mult mai populare in 2007, fiind prezente in 13% din
gospodarii (fata de 4%, in 2004).

Dar cea mai mare dinamic& in acesti 3 ani o cunoaste penetrarea telefoniei mobile. in gospodériile cu copii utilizarea telefoniei mobile a
crescut de la 46% la 82%, celularul fiind alaturi de radio, al doilea echipament de comunicare din gospodarie ca pondere, dupa televizor, si inaintea
telefoanelor fixe, aflate intr-un regres, de la 50% in 2004 la 40% in 2007.

Computerul personal a devenit si el un instrument prezent in mai mult de jumatate din gospodariile cu copii (52%). Daca in 2004 el penetrase
numai 27% din gospodarii, in numai trei ani a reusi sa isi dubleze numarul de gospodarii in care e utilizat. Consolele de jocuri sunt la fel de prezente
in 2007 ca si in 2004, reprezentand o tehnologie ajunsa la un platou in privinta penetrarii in rdndul consumatorilor.

in privinta platformelor media, remarcam o crestere a numarului celor care au acces la televiziune prin cablu (de la 60% in 2004 la 79% in -
prezent) sau prin antene de satelit (6% - 2004, 23% - 2007), practic numai 4% din gospodarii neavand acces decét la televiziunea transmisa prin’ gter.
Desigur, aceasta cifra trebuie privita si sub rezerva efectului de grupare a zonelor in care nu exista televiziune prin cablu efect c?;a»nu € surprins de
acest esantion.
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Accesul la mass media 2/4

Accesul la Internet a crescut de la 6% gospodarii cu Internet in 2004 la 28% in prezent. Raportat la numarul gospodariilor cu computer, rata de
penetrare a Internet-ului a crescut de la 19% la 52%.

Dincolo de aceste cifre cu caracter global, accesul la media e unul diferentiat, intre diverse categorii socio-demografice putand intélni diferente
semnificative in privinta posesiei de aparatura destinata receptionarii platformelor media. in privinta televizorului atributele de status (venit, arie
culturald, tip de rezidentd) nu mai sunt la fel de buni determinanti ai prezentei sau ai calitatii acestui aparat ca in 2004 ci mai degraba ai numarului de
televizoare detinute.

Acum 3 ani diferentele dintre rural su urban, in privinta prezentei televizorului color erau semnificativ (93%-urban fata de 79%-rural) in timp ce
acum echilibrul este aproape perfect.

Categoria socio-demografica. Gospodarii... % posesie % posesie % posesie
televizor televizor color de cel putin doua televizoare
din Moldova 96 95 45
din Sud 98 97 50
din Transilvania 97 96 61
din Bucuresti 100 100 47
din rural 98 97 44
din urban 97 96 61
cu venit de maxim 165 RON (50 euro) / membru 96 94 38
cu venit de 165 RON - 330 RON (100 euro) / membru 97 96 46
cu venit de 331 RON - 495 RON (150 euro) / membru 97 97 60
cu venit de peste 495 RON (150 euro) / membru 98 97 67
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Accesul la mass media 3/4

In privinta prezentei radioului in gospodarii, determinarile socio-demografice sunt ceva mai evidente. Aparatul de radio, fie sub forma exclusiva,
fie incorporat intr-un sistem audio, se regaseste intr-o mai mare proportie in gospodariile din urban si in cele cu un venit / membru mai ridicat. Sunt
de remarcat situatiile intélnite in gospodariile din Moldova sau in gospodariile mai sérace, unde ponderea aparatului radio clasic e mai scazuta, fiind
preferate intr-o mai mare masura radiocasetofoanele sau combinele muzicale.

Categoria socio-demografica. Gospodarii... % posesie % posesie
receptor radio aparat radio (exclusiv)
din Moldova 84 63
din Sud 85 74
din Transilvania 81 67
din Bucuresti 97 81
din rural 80 67
din urban 88 72
cu venit de maxim 165 RON (50 euro) / membru 77 62
cu venit de 165 RON - 330 RON (100 euro) / membru 81 66
cu venit de 331 RON - 495 RON (150 euro) / membru 87 74
cu venit de peste 495 RON (150 euro) / membru 92 74

--_—-_--___'——-—-__
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Accesul la mass media 4/4

Accesul la telefonie, fie ea fixa sau mobila, atinge o cota de 86% din gospodariile cu copii, cresterea ponderii telefoniei mobile fiind mai ridicata
decét reducerea acoperirii cu posturi de telefonie fixa. O ratd mai scazuta de penetrare a telefoniei intalnim in zona de Sud (Muntenia, Oltenia,
Dobrogea), unde numai 81% din gospodarii au acces la o forma de telefonie, in rural (80%) sau in cazul familiilor sarace, cu un venit lunar / membru
de maxim 50 euro (74%).

Daca in cazul telefoniei fixe diferenta dintre rural si urban e una ridicata, de aproape 30%, in cazul telefoniei mobile aceasta diferenta se
estompeaza, fiind de numai 11%.

Categoria socio-demografica. Gospodarii... % % %
posesie telefon mobil posesie telefon fix telefonizare
din Moldova 85 34 88
din Sud 77 33 81
din Transilvania 84 44 88
din Bucuresti 93 74 96
din rural 77 26 80
din urban 88 54 93
cu venit de maxim 165 RON (50 euro) / membru 68 21 74
cu venit de 165 RON - 330 RON (100 euro) / membru 84 36 88
cu venit de 331 RON - 495 RON (150 euro) / membru 85 46 88
cu venit de peste 495 RON (150 euro) / membru 94 62 96

-_--_‘_-—'-‘-—.__
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Comportamente ale copiilor de petrecere a timpului liber 1/3

Loisir-ul copiilor se imparte in principal, ca pondere la nivelul intregii populatii, intre vizionarea programelor de televiziune (98%), jocul si
petrecerea timpului liber cu prietenii (89%) si temele pentru scoala (78%). Un al doilea set de activitéti performate in timpul liber, ca pondere, e
constituit de ajutorul acordat parintilor la munca (61%), jocul si petrecerea timpului liber singur (60%), cititul (56%) si auditile muzicale (53%).

Selecténd din paleta de activitati numai cele care presupun utilizarea media, si distingénd intre mediile ,traditionale” si cele ,noi”, observam ca
instantele media ,traditionale” cele mai utilizate sunt televiziunea (98% ), cititul (56%) si auditiile muzicale (53%), in comparatie cu mediile noi, firesc,
mai putin utilizate: jocurile video sau cele pe calculator (45%), utilizarea calculatorului (39%), utilizarea Internet-ului (30%) si vizionarea de filme la
video / DVD (28%).

Fata de 2004 ierarhiile activitatilor performate de copii in timpul liber, chiar daca nu s-au modificat foarte mult, indica o serie de mutatii:

- audienta radioului a scazut atat in raport cu 2004 (de la 50% la 35%) cét si fata de utilizarea telefonului, folosit in timpul liber de 41% dintre
copii (fata de 40% in 2004).

- fata de 2004 lectura cartilor, a ziarelor si a revistelor s-a depreciat cu 6-10 puncte procentuale dar a crescut lectura revistelor cu benzi
desenate, de la 23% la 29%.

- utilizarea Internet-ului a trecut inaintea vizionarii filmelor la video / DVD, crescand de la 26% in 2004 la 30% in 2007. De altfel, tot ceea ce
inseamna utilizarea calculatorului (jocurile, accesul al Internet si utilizarea in alte scopuri) a cunoscut, fata de 2004, o crestere cu 6-9 puncte
procentuale .

- Analizénd datele prin prisma unor determinanti socio-demografici, gender, varsta, mediu de rezidenta, venit lunar familial / membru, nivelul
maxim al educatiei membrilor familiei, observam:

- o influenta redusa a determinarilor socio-demografice in privinta vizionarii emisiunilor TV sau a jocului, a petrecerii timpului liber cu prietenii

- un apetit mai ridicat pentru lectura in randul fetelor decat in cel al baietilor, 0 asociere intre inclinatia spre lectura si un nivel maxim educational
ridicat in familie, o pondere mai redusa a copiilor care citesc in Transilvania.

- 0 mai mare pondere a celor care ascultd muzica inregistrata sau pe CD in mediul urban decét in cel rural, varsta fiind, de asemenea, un
puternic predictor al performarii acestei activitati

- ca, daca utilizeaza calculatorul in aceeasi masura pentru activitati non-ludice, baieii il folosesc intr-o mai mare masura pentru a se juca decat -
fetele; __

L‘- w [ ).J*Lu; 10
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Comportamente ale copiilor de petrecere a timpului liber 2/3

- plaja de activitati performate de copii e mai diversificatd in mediul urban (in medie 11 activitati mentionate de fiecare copil din cele 26 propuse)
decét cel rural (in medie 9 activitati), la copiii provenind din familii cu venituri si nivel educational maxim ridicate (in medie 11 activitati) fata de cei care
provin din familii cu venituri si nivel educational maxim ridicate (in medie 8 activitati)

gy

conexate cu procesul educational. Doar un copil din 7 declara ca parintii il incurajeaza sa ii ajute la munca in timp ce mai numai unul din 10
mentioneaza o activitate de relaxare (vizionarea emisiunilor TV, jocul cu prietenii, desenatul).

Relativ la dimensiunea educationald, atunci cand vor sa invete ceva nou copiii aleg, dincolo de citit (48%) si temele scolare (32%), si televizorul
(32%), informatia audiovizuala fiind considerata complementara celei oferite de informatia obtinuta prin lectura sau din rezolvarea de probleme.

Distractia si modalitatile de a scapa de plictiseala sunt segmente de loisir carora copiii le ofera solutii cvasi-identice, vizionarea emisiunilor TV si
jocul cu prietenii, in proportii relativ egale. Totusi distractia e ugor mai asociata cu jocul in timp ce emisiunile TV sunt mai degraba alese de catre copii
pentru a nu se plictisi. Auditile muzicale si jocul pe computer sunt apreciate ca activitati secundare in ierarhia celor performate pentru distractie sau
pentru a alunga plictisul.

Fata de 2004 nu sesizam diferente majore in privinta modului in care copiii percep influenta parintilor in privinta activitatilor performate. In
schimb pare sa se fi redus plaja de activitati alese de copii pentru a se distra sau a scapa de plictiseala, televizorul ocupénd o pondere mai mare (de
la 28%, in 2004, la 47%, in 2007, in privinta distractiei si de la 35% la 52% in privinta alungarii plictisului) in detrimentul jocului si a petrecerii timpului
liber cu prietenii , care se reduce de la 59% la 51% in privinta distractiei si de la 53% la 47% in cazul alungarii plictiselii.

——
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Comportamente ale copiilor de petrecere a timpului liber 3/3

Cei mai multi copii petrec timpul liber cel mai adesea cu grupul de prieteni (40%), familia (32%), unul dintre cei mai buni prieteni (16%) sau
singur (10%). Comparativ cu 2004 a scazut usor, cu cate 3 puncte procentuale, ponderea celor care petrec timpul liber in compania prietenilor sau a
familiei dar a crescut cu 4 puncte ponderea celor care se afla singuri in timpul liber.

Cu cine iti petreci cel mai adesea timpul liber?
De unul singur Cu grupul de prieteni Cu unul dintre cei mai buni prieteni Cu familia NS/NR
Toti copiii 10 40 16 32 2
Fete 9 35 19 35 1
Baieti 10 45 13 29 3
6-8 ani 9 32 16 41 2
9-11 ani 10 39 16 33 2
12-15 ani 10 47 16 25 2
Rural 9 39 15 35 2
Urban 11 41 17 29 2

Prietenii reprezinta un grup de parteneri de timp liber intr-o mai mare masura pentru baieti decat pentru fete, aspect datorat si unui pattern
traditionalist de socializare. Familia devine pentru copii, pe masura ce cresc ca varsta, un grup mai putin interesant pentru petrecerea timpului liber.

—_—
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Relatia parinte - copil 1/2

Interactiunea cotidiana parinte — copil, privita din punct de vedere al frecventei cu care acestia fac diverse lucruri impreuna, se desfasoara, in
cele mai multe cazuri, in cadrul meselor luate impreuna, situatie intainita in 85% din gospodariile accesate. Problemele importante sau vizionarea
unor emisiuni TV ii aduc pe circa jumatate dintre parinti si copii impreund in aproape fiecare zi. Jocul reprezinta liantul relatiei cotidiene dintre parinte
si copil in circa 34% din cazurile investigate in timp ce discutiile pe marginea celor vazute la televizor tind sa se producé cu o frecventa ceva mai
redusa.

Opinia parintilor e una cvasisimilara cu cea a copiilor in multe din aspectele mentionate mai sus, principala exceptie constituind-o discutiile cu
privire la problemele de interes sau la cele vizionate la TV, apreciate de parinti ca find mai frecvente. in general parintii, probabil ca reflex al rolului
asumat, mentioneaza intr-o mai mare masura ca interactioneaza in fiecare zi cu copiii.

S gt seau qe dAOI{a onpe mai rar niciodata NS/NR
fiecare zi saptamana
discutati despre lucruri prezentate | COPi 22 30 35 9 4
la televizor parinti 29 2 36 8 3
copii 85 9 4 0 2
luati masa impreuné
parinti 86 8 4 0 1
copii 46 28 19 2 4
va uitati Tmpreund la TV
parinti 47 22 26 3 2
discutati despre probleme care copii 50 31 12 2 5
sunt importante pentru voi parinti 60 25 13 1 1
va jucati impreuna sau faceti ceva | COPil 34 33 24
impreuna parinti 35 28 30
—_—

MMT 2007




Relatia parinte - copil 2/2

O serie de concluzii se pot desprinde si din analiza determinantilor socio-demografici ai frecventei interactiunilor parinte-copil:

- 0 frecventa mai redusa in privinta meselor si a vizionarii de emisiuni TV facute impreuna in cazul familiilor cu un nivel maxim de educatie
ridicat (studii superioare)

- 0 frecventa mai redusa in privinta discutiilor pe tema celor vazute la televizor sau a problemelor importante in cazul baietilor, in cazul familiilor
din mediul rural sau a celor cu venituri reduse

In general se confirma ipoteza conform careia in familiile cu un status social scizut interactiunea parinte-copil e mai frecventa in situatii
ritualizate precum masa sau vizionarea emisiunilor TV, in timp ce in gospodariile cu un status social ridicat interactiunea de natura verbala,
comunicationald, e una mai des intainita.

La nivel motivational, lipsa discutiilor cu parintii e motivata de copii in principal prin lipsa de timp si agenda cotidiana incarcata. Dorintele copiilor
cu privire la ceea ce si-ar dori sa discute cu parintii vizeaza teme precum scoala, problemele personale, desenele animate sau emisiunile TV.

-_--_‘_-—'-‘-—.__
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Consumul radio. Comportamente si preferinte ale copiilor 1/3

Un copil din trei (35%) declara ca, printre activitétile de timp liber pe care le desfasoara, se inscrie si audienta radio. Tn timpul s&pt&manii copiii
asculta radioul, in medie, 80 de minute / zi, iar in weeekend mai adauga inca circa 30 minute de auditie, ajungand la 110 minute / zi. Aceste cifre sunt
apropiate de cele din 2004, acreditdnd concluzia conform céreia, desi s-a redus masa audientei, comportamentul de audienta a rdmas, din punct de
vedere al numarului de ore, neschimbat.

Cu toate acestea, sesizam modificari comportamentale la nivelul unor categorii socio-demografice:

Minute, in medie - 2004 Minute, in medie - 2007

Categoria
luni-vineri sambata-duminica luni-vineri sémbata-duminica

rural 77 104 76 104
urban 82 107 86 118
baiat 72 91 86 113
fata 87 120 77 109
6-8 ani - - 85 108
9-11 ani 68 92 86 119
12-15 ani 86 113 76 107

Datele indica, fata de 2004, o accentuare a diferentelor de audienta radio intre rural si urban dar si o inversare a timpilor de audienta intre sexe,
baietii ascultand mai mult timp radioul decat fetele. Trebuie mentionat faptul ca diferentele dintre aceste categorii nu sunt semnificative statistic, ca i
in cazul esantionului din 2004, una din explicatii fiind i dimensiunea redusa a subesantioanelor de audienti radio.

-.._______-“_-_‘-h-_.—f— .‘/"

g MMT 2007 bt li




Consumul radio. Comportamente si preferinte ale copiilor 2/3

Muzica reprezinta pentru marea majoritate a copiilor principalul continut informational cautat la radio. Vedetele de muzica cele mai indragite de
catre copiii care asculta radio provin, in partea superioara a topului, din mai multe genuri muzicale:

Vedeta % din totalul celor care asculta radio Gen
Nicolae Guta 14% manele
Andra 9% pop
RBD 9% latino
3 Sud-Est 8% dance
Voltaj 5% rock
Akcent 5% dance
Denisa 4% manele
Andreea Balan 4% dance
Eminem 3% hip-hop
Rhianna 3% pop
Simplu 3% dance

Agregate la nivelul acestor genuri, datele ne ofera urmatoarea ierahie: genul pop intruneste 35% mentiuni, dance — 31%, manele — 25%, rock —
18%, latino — 12%, hip-hop — 10%.

Posturile preferate de copii sunt Kiss FM (36%), Pro FM (19%), Europa FM (16%) si Radio 21 (15%). Kiss FM, Radio 21 si Pro FM sunt mai__
ascultate de catre copiii din mediul urban in timp ce copiii din mediul rural asculta fntr-o mai mare masuré postul public de radio si studiourile-sale
regionale. &

R | |
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Consumul radio. Comportamente si preferinte ale copiilor 3/3

In privinta comportamentelor asociate audientei radioului, ascultarea dedicaté e mentionata intr-o pondere mare, circa 30% dintre copiii care
asculta radioul fiind conectati exclusiv la aceasta activitate. Un alt segment de ascultatori, 29%, combina audienta radio cu activitati casnice, de
gospodarie. Locul ascultarii, pentru 83% dintre ascultétori, e acasa, foarte putini dintre audienti ascultand radioul in spatiul public (pe strada, in parc,
intr-un bar sau o cofetarie).

Aproximativ jumatate dintre cei care asculta radioul (48%) fac acest lucru in compania cuiva, cel mai adesea membri ai familiei (mama, tata,
fratii). Baietii, cei din mediul urban sau cei din grupa de varsta ,12-15 ani” prefera intr-o mai mare masura sa asculte singuri radioul.

Parintii tind sa supraaprecieze usor comportamentul de ascultare al copiilor, considerand ca, in medie, copiilor dedica radioului circa 95 de
minute / zi, in zilele lucratoare, si circa 124 minute / zi in weekend. in schimb parintii indica in mod aproape corect ierarhia posturilor ascultate de
copiii: Kiss FM (29%), Europa FM (19%), Pro FM (16%) si Radio 21 (11%).

EE——
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Consumul TV. Comportamente si preferinte ale copiilor 1/4

Televizorul ocupa locul central in peisajul surselor media utilizate de copii, fenomenul televizual puténd fi considerat generalizat la nivelul tuturor
categoriilor de copii. Ce reprezinta televizorul pentru cei mici? Pentru a-l descrie cuiva care nu il cunoaste, un martian de exemplu, copiii combina in
principal elemente de natura morfologica (cutie, ecran) cu continuturile TV preferate (desene animate).

in zilele lucratoare copiii asculta in medie circa 137 minute in timp ce in weekend timpul dedicat acestei activitati creste cu circa o ora, ajungand
la 201 minute. Aceste proportii sunt similare cu cele observate in precedentul studiu.

Minute, in medie - 2004 Minute, in medie - 2007
Categoria
luni-vineri sdmbata-duminica luni-vineri sdmbata-duminica

rural 138 202 137 198
urban 163 225 138 203
baiat 153 214 138 201
fata 149 214 137 200
6-8 ani 136 196 134 190
9-11 ani 151 225 134 200
12-15 ani 160 225 143 208

Consumul TV, sub aspectul timpului dedicat acestei activitati s-a omogenizat in mare masura, diferentele fiind foarte mici la nivelul principalelor
categorii socio-demografice.
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Consumul TV. Comportamente si preferinte ale copiilor 2/4

Preferintele copiilor sunt in principal desenele animate (50% din mentiuni), urmate de filmele artistice (17%), muzica (10%) si telenovelele (4%).
Dar preferintele se schimba semnificativ odata cu varsta, dupa 12 ani filmele reprezenténd principala atractie televizuald pentru copii:

Preferinte 6-8 ani 9-11ani | 12-15ani Total
Desene animate 83 61 16 50
Filme 4 13 31 17
Muzica 3 8 16 10
Telenovele 1 2 10 5

Firesc, si opiniile in legatura cu ceea ce ar dori sa vada la TV reproduc in linii mari preferintele actuale (desene animate, filme, muzica, emisiuni
pentru copii, telenovele).

Personajele favorite ale copiilor provin in principal din réndul personajelor de desene animate (Tom si Jerry, Scooby Doo, Spioanele, Dexter,
Powerfull Girls), in timp ce principalele personaje ,reale” sunt cele interpretate de artisti sau prezentatori: Atela Popescu, Andreea Marin, Carcotasii si
Nicolae Guta.

“-h_“—-‘i—-—_
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Consumul TV. Comportamente si preferinte ale copiilor 3/4

In raport cu preferintele de acum 3 ani, remarcdm o modificare substantiald a cotelor de preferinta ale posturilor TV in randul copiilor, practic o
schimbare de ierarhie intre posturile generaliste si cele care difuzeaza desene animate. Principalele posturi preferate de copii sunt acum cele care
difuzeaza desene animate (Cartoon Network — 39% dintre cei care se uita la TV, Minimax — 29%, Jetix — 24%), urmate de posturile generaliste (Pro
TV - 26%, Acasa TV — 19%, Antena1 si Prima TV - 13% si Taraf TV — 11%). Proliferarea retelelor de televiziune prin cablu dar si accesul facil la
platforme de receptie prin satelit a majoritatii posturilor TV in limba roména a facut ca publicul foarte tanar s& devina treptat unul de nisa, orientat spre
programe care sa i satisfaca preferintele. Dar aceste ierarhii se schimba rapid odata cu inaintarea in vérsta, fapt ilustrat de tabelul de mai jos:

s Grupa de varsta
6-8 ani 9-11 ani 12-15 ani

Cartoon Network 61% 47% 14%
Minimax 43% 36% 1%
Pro TV 11% 21% 41%
Jetix 34% 32% 10%
Acasa TV 4% 17% 31%
Prima TV 8% 13% 19%
Antena 1 5% 12% 20%
Taraf TV 6% 10% 17%

Motivatia acestor preferinte e una asociata cu continutul difuzat: desene animate multe si frumoase, filme multe i bune, emisiuni frumoase, noi
sau haioase, distractive.

Vedetele apreciate de copii, modele cu rol de socializare anticipativa si regulator normativ — axiologic al continuturilor, provin, la nivelul de varf _
al ierarhiei, din randul prezentatorilor — Andreea Marin si Andreea Esca, al actorilor — Adela Popescu sau al vedetelor de muzica — Nicolae Guta-si
Andra. _

Emisiunile preferate de copii au si ele story-uri diferite, unele avénd ca numitor comun umorul (Trazniti in NATO,.Gro ica C4

§il6’f)-,‘ altele cu

un continut emotional incarcat si semnificativ pentru copii (Super Nanny, Schimb de Wﬁvatia alegerii ac emisiuni o
-constituie umorul si faptul ca sunt frumoase sau interesante. R - G

| 20
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Consumul TV. Comportamente si preferinte ale copiilor 4/4

Circa 52% dintre copii vizioneaza singuri emisiunile preferate. Dintre ceilalti, 46%, aproape jumétate le vizioneaza cu mama (49%), 29% cu tata,
21%-22% cu fratii sau surorile. Vizionarea TV de unul singur e mai frecvent intélnita la copiii din mediul urban (61%) decét la cei din rural (43%), la
copii de varste mai mari, 12-15 ani, (56%) sau la cei care au un televizor in camera (55%).

Comparativ cu 2004, remarcam o dublare a ponderii celor care vizioneaza singuri emisiunile TV, de la 27% la 52%, si o influentd mai mare in
favoarea acestui comportament de audienta datorita existentei unui televizor in camera copilului.

Insingurarea, tendinta de a refuza compania in cazul vizionarii emisiunilor TV, reiese si din faptul ca o treime dintre copiii care declara ca
urmaresc emisiunile TV ,cu altcineva” si-ar dori, de fapt, sa le urmareasca singuri.

Emisiunile TV urmarite sunt, in general (in 60% din cazuri), discutate de catre copii cu ceilalti membri ai grupului de semnificativi, in special cu
prietenii (58% dintre cei care le discuta).

70% dintre copii aleg emisiunile vizionate prin zapping, o pondere ceva mai mare decéat in 2004. Numai 27% dintre copii declara ca profesorii lor
le recomanda emisiuni pe care sa le urmareasca.

in privinta modului in care parintii percep comportamentul de vizionare TV al copiilor, datele anchetei ne indica o aceeasi usoara tendinta de
supraestimare a acestuia in privinta numarului de ore dedicat. Astfel parintii considera c&, in timpul saptamanii, copiii lor vizioneaza emisiunile TV, in
medie, 150 minute iar in weekend circa 215 minute, pastrandu-se diferenta de o ora intre cele doua perioade de masurare.

In 23% din gospodariile cu copii, acestia au un program de vizionare a emisiunilor TV, program stabilit de parinti sau alte persoane adulte din
gospodarie. Dar timpul mediu de vizionare impus de parinti nu difera semnificativ cu timpul mediu declarat atat de parinti si copii, fiind de circa 145
minute.

Desi nu mentioneaza o atat de mare diversitate de emisiuni vizionate de catre copii, asa cum o fac acestia din urma, parintii mentioneaza, la
nivelul intreg esantionului, in mod corect ierarhia principalelor emisiuni urmarite de catre copii: Trazniti in NATO, Super Nanny, Cronica Carcotasilor,
Surprize-surprize si Schimb de mame.

Siierarhia posturilor TV urmarite de catre copii este corect nominalizata de parintii acestora, diferentele dintre auto si heteroapreciere fiind
destul de mici: (Cartoon Network — 30% dintre cei ai caror copii se uita la TV, Minimax — 24%, Jetix — 20%), urmate de posturile generaliste (Pro TV -
22%, Acasa TV - 17%, Prima TV — 16%, Antena1 si Taraf TV - 10%). =

Doua treimi (67%) dintre parinti admit faptul ca uneori copiii lor vizioneaza singuri emisiunile TV in timp ce 44% declara ca in mod oblgnutt
copilul lor vizioneaza numai singur emisiunile TV. Si in acest caz concordanta raspunsurilor copil-parinte e destul de r|d|cata r/
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Expunerea la continuturi cu influenta negativa 1/3

Emisiunile TV cu continuturi capabile sa dezvolte o influenta negativa sunt, prin legislatia audiovizualului, marcate corespunzator. Dar, conform
opiniilor copiilor, numai in circa 61% din gospodarii acest fapt genereaza o reactie din partea parintilor, in timp ce in 22% acestia nu le spun nimic
copiilor cu privire la interdictia de a viziona aceste emisiuni iar in 14% din gospodarii copiii nu vizioneaza aceste programe. Din cele 61% situatii in
care parintii semnalizeaza copiilor interdictia de vizionare, in trei sferturi avertizarea este urmata de interzicerea vizionarii.

Daca analizam datele si din perspectiva celor doua praguri de avertizare, 12 ani si 15 ani, constatam diferente in privinta reactiei parintilor,
acestia fiind mult mai permisivi in cazul copiilor cu varsta de 12 ani si peste atunci cand emisiunile sunt insotite cu signalectica ,15”.

13% dintre copiii cu varste cuprinse intre 6 si 15 ani au vizionat un film porno, procent in scadere fata de cel de acum 3 ani (22%). Suportul
utilizat pentru a viziona un asemenea film e, in continuare, televizorul (mai exact televiziunea), urmat de calculator, Internet si casetele video / DVD.
Remarcam totusi reducerea ponderii televiziunii ca suport pentru vizionarea filmelor porno, de la 70% in 2004 la 57% in 2007, si orientarea tot mai
frecventa spre Internet i calculator.

-___-1-'—""""——--...________‘__
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Expunerea la continuturi cu influenta negativa 2/3

Copiii din mediul urban, baietii, copiii de 12-15 ani, cei proveniti din familii cu un nivel ridicat de educatie sau cu venituri ridicate declara intr-o
mai mare masura ca au vizionat filme porno. Fata de 2004 se poate remarca o reducere a decalajului fete-baieti in privinta vizionarii de filme porno
dar si o diminuare a acestei practici la grupa de varsta 9-11 ani. Nivelul de educatie ridicat al parintilor nu limiteaza o asemenea tendinta, datele
indicand o mai mare incidenta a vizionarii de filme porno in gospodariile unde unul dintre parinti are studii superioare.

MMT 2007

Categoria % care au vizionat un % care au vizionat un
9 film porno film de groaza
rural 11 44
urban 16 45
baiat 15 46
fata 12 43
6-8 ani 1 6
9-11 ani 8 49
12-15 ani 28 72
maxim studii profesionale Tn familie 9 37
maxim studii medii, liceale sau postliceale in familie 14 45
maxim studii superioare in familie 16 48
maxim 165 RON (50 euro) / membru 7 38
165 RON - 330 RON (100 euro) / membru 12 46
331 RON - 495 RON (150 euro) / membru 17 47
peste 495 RON (150 euro) / membru 18 46
-\_____‘_-—-“_.—_ //




Expunerea la continuturi cu influenta negativa 3/3

Si in privinta filmelor de groaza, ponderea copiilor care au vizionat un astfel de film a scazut semnificativ in ultimii 3 ani, de la 74% la 44%.
Televiziunea raméane principalul suport dar creste ponderea accesarii calculatorului si a retelei Internet pentru a viziona filme de groaza. Fata de 2004
s-a redus decalajul rural-urban, fenomenul concentrandu-se preponderent in sfera copiilor de 11-15 ani, care, in proportie de peste 50%, au vizionat
un film de groaza.

Unui copil din 6 i-a fost interzis cel putin o data sa vizioneze o reclama, motivatia fiind varsta prea mica si continutul negativ al reclamei. Copiii
cred ca reclamele cu continut negativ pentru varsta lor sunt cele care prezinta produse alcoolice (15%), violenta (9%) sau lucruri nepotrivite, urate
(4%). Circa 37% dintre copii vad cel putin o data pe zi o reclama la bauturi alcoolice. Incidenta reclamelor la bauturile alcoolice e mai mare in mediul
urban decat in rural, in randul categoriei de varsta 12-15 ani si in randul copiilor provenind din familii cu un venit ridicat.

in privinta signalecticii de avertizare, parintii sunt mult mai fermi in a declara eficienta reactiilor lor in momentul aparitiei avertizarilor. Astfel circa
doua treimi declara ca nu ii lasa pe copii sa vizioneze emisiuni marcate cu semnele ,12”/,15”". La nivelul grupei de varsta 6-11 ani ponderea acestora
e mult mai mare (72%) decét la grupa de vérsta 12-15 ani (50%).

Périntii declara, in proportie de 71%, ca nu si-ar [asa copiii sa vizioneze la televizor o emisiune sau un film care are scene de violenta, sex i
dialoguri obscene, in timp ce numai 24% fie nu reactioneaza la un asemenea continut, fie isi recunosc neputinta in a interzice copiilor sa il vizioneze.
Dar, desi o proportie mare declara ca pot controla continuturile TV vizionate de copiii lor, numai 28% dintre parinti au stabilit pentru copiii lor programe
sau emisiuni la care acestia nu au voie sa se uite, aceste programe / emisiuni provenind din sfera celor cu continut erotic si cu sexual explicit sau
care contin scene de violenta si agresivitate.

e
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Consumul de publicitate. Comportamente si preferinte ale copiilor

Comportamentul de vizionare a publicitatii in randul copiilor e unul foarte asemanator cu cel al parintilor: circa 60% dintre acestia schimba
canalul atunci cand se difuzeaza publicitate in timp ce circa 20% urméaresc clipurile publicitare. in timpul emisiunilor favorite vizionate se difuzeaza un
volum ridicat de publicitate, declara 72% dintre copii $i 85% dintre parinti.

Reclamele sunt difuzate, in opinia copiilor, pentru un scop comercial, de a ne informa cu privire la produse si a ne arata ce s& cumparam.
Placerea de a urmarii reclame e intéInita numai in randul unui segment redus de copii (8%) in timp ce 33% declara ca doar uneori le place sa
vizioneze publicitate. Cifrele sunt similare celor declarate de parinti (6% - le place cel mai adesea sa urmareasca reclame, 29% - le place uneori),
confirménd ipoteza unui comportament de vizionare a publicitatii format inca din primii ani de expunere mediatica.

Impactul publicitatii, capacitatea acesteia de a modifica comportamentul de achizitie de produse sau servicii, e subliniat de faptul ca aproape
jumatate (46%) dintre copii au cumparat in 2007 un produs sau serviciu datorita unei reclame, cifra identica cu cea declarata si de parinti. Continutul
publicitar este nu numai utilizat in viata cotidiana dar e si analizat, dezbatut, 43% dintre copii discutand in ultimele luni despre o reclama cu cineva.
31% dintre copii declara ca au discutat in ultimele luni cu parintii despre o reclama, in timp ce 27% dintre parinti declara ca au discutat cu copilul lor
despre o reclama.

—
—
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Internet. Comportamente si preferinte ale copiilor

73% dintre copii au auzit de Internet iar dintre acestia trei sferturi I-au utilizat sau au vazut pe cineva utilizandu-l, cel mai adesea, acasa, la
scoald sau la prieteni sau rude. 44% dintre copii utilizeaza Internet-ul, 74% dintre acestia facand-o cel putin o data pe saptamana. Internet-ul este
utilizat intr-o mai mare masura de céatre copiii de la oras, de catre cei cu varste de mai mari (12-15 ani) de catre cei care provin din familii cu cel putin
un parinte absolvent de studii superioare, din familii cu venituri ridicate sau care detin un calculator in gospodarie.

Intr-o zi obisnuita copiii petrec, in medie 103 minute utilizand Internet-ul iar varsta pare a fi cel mai important determinant al timpului petrecut de
copii pe Internet.

Categoria % utilizatori de Internet Timp mediu (minute / zi) de utilizare a Internet-ului
rural 23 93
urban 64 107
baiat 43 110
fata 44 98
6-8 ani 18 69
9-11 ani 44 78
12-15 ani 64 123
maxim studii profesionale in familie 21 90
maxim studii medii, liceale sau postliceale in familie 42 104
maxim studii superioare in familie 70 106
maxim 165 RON (50 euro) / membru 16 81
165 RON - 330 RON (100 euro) / membru 39 97
331 RON - 495 RON (150 euro) / membru 59 94
peste 495 RON (150 euro) / membru 68 117
Nu are calculator in gospodarie 20 75
Are calculator in gospodarie 65 111

Jocul (50% dintre cei care utilizeaza Internet-ul), discutiile cu alte persoane (chat, messenger) (47%), muzica (38%), e-mail-ul
diverse informatii (31%) sunt principalele preocupari ale copiilor atunci cand utilizeaza Internet-ul. /,

33%);saU cautarea de

i -
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—
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Opinii si valori 1/3

Analizand orientarile axiologice ale copiilor, in contextul consumului media, constatam ca, pentru copii, cel mai important lucru in viata e sa ai o
familie fericita (38%). Realizarea personald, dimensionalizata prin bani (25%) si o slujba interesanta (11%), constituie urmatoarele obiective
importante. Educatia devine un element secundar in structura valorica a copilului, ne fiind perceputa ca o tintd importanta in viata.

Fata de 2004 constatd o mutatie dinspre sfera unor elemente axiologice cu o puternica amprenta traditionala (familie, educatie) inspre
dimensiuni valorice moderne (bani, slujba, prieteni, look). Astfel, daca in 2004 balanta era una favorabila traditionalului, in 2007, ea s-a inclinat vizibil
spre modern:

Ce e important cand va deveni mare... 2004 2007 .

Sa am o familie fericita 49 38 . Saamo Saoam Saam Saam Séamo Sé

Sa am o educatie bung 17 7 i os | 28 | Rl | e | e | e |

Traditional 66 45

Sa am multi bani 14 25 rural 39 8 26 6 11 5 5

Sa am o slujba interesanta 10 11 urban 36 6 25 10 11 8 4

Sa am multi prieteni 4 8 biat 34 5 33 9 12 2 5

Sa arat bine 4 6 fata 40 9 18 8 10 10 4

Modern 32 o1 6-8 ani 31 4 31 13 8 7 7

NS 2 4 9-11 ani 44 9 24 5 10 5 4
12-15 ani 37 8 22 7 15 7 4
maxim studii profesionale in familie 36 7 34 6 10 3 5
maxim studii medii in familie 36 7 25 8 12 8 4
maxim studii superioare in familie 43 7 20 12 10 5 3
maxim 165 RON (50 euro) / membru 37 6 31 8 11 5 3
165 RON - 330 RON (100 euro) / membru 36 7 27 9 12 5 6
331 RON - 495 RON (150 euro) / membru 36 8 23 5 13 8 8
peste 495 RON (150 euro) / membru 37 7 24 1 10 8 ,3/'/

E interesant de remarcat faptul ca in familiile cu parinti a caror educatie e ridicata, dorinta de a avea o educatie ridicata in-réfidul c'dpi_i_lor nue
mai mare decét in celelalte familii. De asemenea, dorinta de a avea mai multi bani e mai ridicata in fawrmaterial ducational
redus. J— 2=
_____u-_-“_-_‘-—h‘_.—?— fl_,»;' v
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Opinii si valori 2/3

Televizorul, calculatorul si Internet-ul sunt principalele lucruri carora copiii le-ar resimti lipsa, daca nu ar exista. Radioul sau tipariturile sunt
medii cu o redusa priza la publicul tanar, ca atare lipsa lor nu ar ingrijora foarte multi copii.

Testénd o serie de concepte — valori prin triada scoala — familie — televiziune, pentru a afla sursa care le ofera celor mai multe informatii despre
ele, datele ne permit o grupare a acestor concepte in seturi consistente, omogene din punct de vedere al corespondentelor pe care le au cu acea
sursa

-_--_‘_-—'-‘-—.__

De unde a invatat cele mai multe lucruri despre...
Concepte = - - = -
De la scoala Din familie De la televiziune Nu stiu

Vedetism 9 11 59 21
Violenta 15 14 54 18
Senzational 11 13 53 23
Sexualitate 17 13 47 24
Agresivitate / vulgaritate 20 15 47 18
Lipsa de scrupule 13 1 37 38
Tmbogétire 19 32 35 15
Placerile vietii 16 21 35 27
Minciuna 18 28 32 22
Respect, compasiune, generozitate 24 64 6
Adevar 27 64 6
Comportament activ 44 35 14
Libertatea de expresie 45 27 15 14
Spirit de competitie 49 11 25 15
Eroism 50 14 21 15
Competenta 51

Patriotism 53

Succes / performanta 56

Creativitate 60

Formare culturala (prin lectura, arta) 62

Cultura civica 71
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Opinii si valori 3/3

Asadar familia le ofera copiilor cele mai multe elemente cu privire la respect, compasiune, generozitate, adevar, valori cu un rol esential in
relationarea cu ,celalalt’, in viata sociala, scoala le ofera cultura civica, libertatea de expresie, arta, creativitatea, succesul, performanta, competenta,
eroismul patriotismul, valori individuale fundamentale, puternic pozitivate, iar televiziunea le ofera ,reversul medaliei”, vedetismul, senzationalul,
sexualitatea, placerile vietii, agresivitatea, violenta, lipsa de scrupule, imbogatirea, minciuna, un set de elemente cu o incarcatura negativa, respinse
la nivel societal.
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Profilul socio-demografic al esantioanelor

ESANTION COPII

Sexul: baieti 48,1%
fete 51,9%
Varsta: 6-8 ani 30,5%
9-11 ani 32,3%
12-15 ani 37,2%
Statut: scolar 94,1%
la gradinita 3,9%
sta acasa 2,0%
Clasa (daca clasa | 12,2% aV-a 11,5%
este scolar): all-a 12,2% aVl-a 10,9%
alll-a 11,8% a Vll-a 11,2%
alV-a 13,5% a Vlll-a 10,6%
a IX-a sau a Xa 6,0%
Total 49,7% 50,2%
Mediul de urban 49,7%
resedinta: rural 50,3%
h_‘__-**_—_
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ESANTION PARINTI*

Gradul de mama / tata 86,5%
rudenie cu bunic / bunica 10,5%
copilul unchi / matusa 0,8%
altul 1,2%
NR 1,0%
Sexul: barbati 27,6%
femei 72,4%
Varsta: 16-34 ani 34,9%
35-44 ani 46,2%
45 ani si peste 18,9%
Educatia: cel mult liceu neterminat 42,9%
liceu / scoala postliceala 42,5%
studii superioare 14,1%
NR 0,5%

Nota:

*,Esantionul périnti” include toate persoanele carora
li s-a aplicat chestionarul pentru parinti, indiferent de
gradul de rudenie cu copiii intervievati.




Accesul la mass media
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Dotarea gospodariei Copilul are in camera lui...

(aparate in stare de functionare) (in camera in care sta singur / cu un alt copil)
o Aparat de radio 20 N
L Radiocasetofon, combina muzicala cu CD 16

AL Radiocasetofon, combina muzicala fara CD 3@
K Televizor color 58 [
K Televizor alb-negru 1]
- 9 Videocasetofon cu inregistrare 1 I
l 4 Videocasetofon fara inregistrare 0,3 |
_ 29 DVD Player / Sistem Home Theater 8 -
- 13 Camera video

] <o Tetefon fix ‘H
I &2 Telefon mobil (inclusiv de la firm3) 3¢ I
_ & Computer personal (PC) 36 _

- Y Consola de jocuri video (ex: Sega, Nintendo) 2 .

Doua sau mai multe televizoare

I - in stare de functionare

95 Telecomanda la televizor
I Televiziune prin cablu
23 Antena parabolica pentru satelit

_ 28 Acces la Internet
43 Autoturism (inclusiv de serviciu)

!6 Biblioteca cu peste 100 de
copiil DAk i
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Copilul dvs. are casetofon, cd-player cu casti, I-pod?

—
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Comportamente de petrecere a timpului liber
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As vrea sa-mi spui ce faci tu intr-o zi obisnuitd ATUNCI CAND NU ESTI LA

SCOALA / IN TIMPUL TAU LIBER ?

citestio carte

citesti o revista cu benzi desenate

te uiti la televizor

te uiti la video / DVD

asculti muzica inregistrata pe casete sau CD-uri
joci jocuri video sau pe calculator

folosesti calculatorul (nu pentru jocuri)

te joci, iti petreci timpul cu prietenii, colegii
te joci, iti petreci timpul singur

pictezi, desenezi

citesti o revista

citesti un ziar

asculti radioul

29
28
45
39
42
29

56

98

53

89

60




As vrea sa-mi spui ce faci tu intr-o zi obisnuita ATUNCI CAND NU ESTI LA
SCOALA / IN TIMPUL TAU LIBER ?

iti faci temele

canti l un instrument

mergi la cinematograf

scrii o scrisoare

iti ajuti parintii la munca

muncesti pentru bani

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii (de ex. limbi straine, instrument muzical, etc.)
mergi la Internet Cafe / sala de jocuri electronice
folosesti Internetul / navighezi pe Internet

mergi la concerte / teatru

—
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As vrea sa-mi spui ce faci tu intr-o zi obisnuita ATUNCI CAND NU ESTI LA SCOALA /
IN TIMPUL TAU LIBER ? Acum am sa te rog sa-mi spui cat de des faci aceste lucruri?

B o data pe luna sau mai rar O 1-3 zile pe saptamana B 4-7 zile pe saptamana O NS/NR
citesti o revista cu benzi desenate 48 -I
te uiti la televizor 7 6

te uiti la video / DVD 45

-
N

-

asculti muzica inregistrata pe casete sau CD-uri 33
folosesti calculatorul (nu pentru jocuri) 31 _Z
te joci, iti petreci timpul cu prietenii, colegii - 16 6

pictezi, desenezi

citesti o revista 58

Ul
o
(o) (-]

citesti un ziar

asculti radioul

= = =} =y - = = am B = ninidinifalliolnnnn 1713019 3]

I Procente calculate raportat la cei care declara ca desfasoara activitatea respectiva

O V0 0 0 0 0 W W0 V0 00 Y0 0
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As vrea sa-mi spui ce faci tu intr-o zi obisnuita ATUNCI CAND NU ESTI LA SCOALA /
IN TIMPUL TAU LIBER ? Acum am sa te rog sa-mi spui cat de des faci aceste lucruri?

H o data pe luna sau mai rar O 1-3 zile pe saptamana B 4-7 zile pe saptamana O NS/NR

iti faci temele - 7
L ® KB

mergi la cinematogr af 27

I ¢
i = -Z

iti ajuti parintii la munca

muncesti pentru bani

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii (de ex. limbi strdine, instrument muzical, etc.)

mergi la Internet Cafe / sala de jocuri electronice

folosesti Internetul / navighezi pe Inter net

mergi la concerte / teatru

™ 2 ! e B = MM Moioidigigliiglooon

MMT 2007 I Procente calculate raportat la cei care declara ca desfasoara activitatea respectiva
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Dintre activitatile prezentate in plansa, care sunt acelea pe care parintii

tai te incurajeaza sa le faci?

citesti o carte

citesti o revista cu benzi desenate

te uiti la televizor

te uiti la video, DVD

asculti muzica inregistrata pe casete sau CD-uri

joci jocuri video sau pe computer

folosesti PC-ul, nu pentru jocuri

te joci, iti petreci timpul cu prietenii, colegii

te joci, iti petreci timpul singur

pictezi, desenezi

citesti o revista

citesti un ziar

asculti radioul

iti faci temele

MMT 2007

63

]4

}1
}1
}1
]3
}1

0,4

mergi la Internet Cafe / sal? de jocuri electronice

folosesti Inter netul, navighezi pe Inter net

| e

]

60

canti la un instrument

mergi la cinematograf

scrii o scrisoare

’

0,2

0,2

iti ajuti parintii la munca

14

muncesti pentru bani

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii

mergi la concerte, teatru.

NS/NR

0,2

0,3

0,4 ;
Procente calculate din

—

o4

},3

2 mentiuni cumulate si

raportate la intregul esantion

39



Dintre toate activitatile prezentate in plansa, cand vrei sa te distrezi ce
activitate este sigur ca vei alege?

citesti o carte

citesti o revista cu benzi desenate

te uiti la televizor

te uiti la video / DVD

asculti muzica inregistrata pe casete sau CD-uri

joci jocuri video sau pe calculator

folosesti calculatorul (nu pentru jocuri)

te joci, iti petreci timpul cu prietenii, colegii

te joci, iti petreci timpul singur

pictezi, desenezi

citesti o revista

citesti un ziar

asculti radioul

47

13

14

51

iti faci temele

MMT 2007

canti la un instrument

mergi la cinematograf

scrii o scrisoare

iti ajuti parintii la munca

muncesti pentru bani

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii

mergi la Internet Cafe / sal? de jocuri electronice

folosesti Inter netul, navighezi pe Inter net

mergi la concerte, teatru.

y

NS/NR

0,4

0,2

IS R —

Procente calculate din
2 mentiuni cumulate si

raportate la intregul esantion




Cand vrei sa inveti despre ceva, ce este cel mai sigur ca vei alege?

48

citesti o carte

citesti o revista cu benzi desenate

32

te uiti la televizor

te uiti la video, DVD

asculti muzica inregistrata pe casete sau CD-uri

joci jocuri video sau pe computer

folosesti PC-ul, nu pentru jocuri

te joci, iti petreci timpul cu prietenii, colegii

te joci, iti petreci timpul singur

pictezi, desenezi

citesti o revista

citesti un ziar

F

asculti radioul

MMT 2007

iti faci temele

canti la un instrument

mergi la cinematogr af

scrii o scrisoare

iti ajuti parintii la munca

muncesti pentru bani

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii

mergi la Internet Cafe / sala de jocuri electronice

folosesti Inter netul, navighezi pe Inter net

mergi la concer te, teatru

1

0,3

0,5

12

32

Procente calculate din
2 mentiuni cumulate si

raportate la intregul esantion



Cand vrei sa scapi de plictiseala, ce este cel mai sigur ca vei alege?

citesti o carte iti faci temele 3

citesti o revista cu benzi desenate cantiflaiuplipstument 0,4

e . mergi la cinematograf | 1
te uiti la televizor

scrii o scrisoare | 1
te uiti la video / DVD

iti ajuti parintii la munca I 4
asculti muzica inregistrata pe casete sau CD-uri

muncesti pentru bani | 0,0

joci jocuri video sau pe calculator

telefonezi cuiva
folosesti calculatorul (nu pentru jocuri)
iesi cu parintii in oras
te joci, iti petreci timpul cu prietenii, colegii
faci sport

te joci, iti petreci timpul singur

iei meditatii

pictezi, desenezi
mergi la Internet Cafe / sala de jocuri electronice

citesti o revista
folosesti Inter netul, navighezi pe Inter net

citesti un ziar q
s mergi la concer te, teatru

F

asculti radioul

MMT 2007

Procente calculate din
2 mentiuni cumulate si

raportate la intregul esantion



Cu cine iti petreci cel mai adesea timpul liber?

De unul singur 10

Cu fratii, surorile

Cu grupul de prieteni

Cu unul dintre cei mai
buni prieteni

Cu alti membrii din
familie

NS/NR

—

| lamwn‘f
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Relatia parinte - copil.
Opinii ale copiilor
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Sa vorbim putin despre lucrurile pe care le faci de obicei cu parintii tai.
Cat de des se intampla sa...?

W aproape in fiecare zi 1 o data sau de doua ori pe saptamana
[ mai rar M niciodata
1 NS/NR

discutati despre lucruri
prezentate la televizor

luati masa impreuna

va uitati impreuna la
v

discutati despre
probleme care sunt
importante pentru voi

va jucati impreuna sau
faceti ceva impreuna

—
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De ce nu discuti cu parintii tai

|

Nu ma asculta/nu sunt interesati/nu discuta ei cu mine

Nu au timp

Nu ma inteleg

Sunt plecati din tara

Sunt ocupati/au treaba
Sunt prea mic/a

Nu am ce/nu am probleme
Nu vreau

Nu sunt acasa

Tmi este rusine/jena

Altceva
NS

NR

MMT 2007

intrebare deschisd. Procente calculate raportat la cei care declara c& discutd “mai rar” sau “deloc cu parmtn - 14%

W 0 0 0 5 0 V0V W V0 V00 00 Y0 0




Despre ce anume ai dori sa discuti cu parintii tai?

Despre desene animate 4
Problemele mele 6
Despre jucarii 2
Nu vreau sa discut/despre nimic 7
Orice 4
Despre scoala 10
Despre mine 2
Emisiuni TV 3
Sport 2
Despre tot 4
Viitor 2
Animale 2
Altceva
NS

NR

|

MMT 2007 intrebare deschisa. Procente calculate raportat la cei care declara ca discutd “mai rar” sau “deloc” cu parintii -

W 0 0 0 5 0 V0V W V0 V00 00 Y0 0




Cand o sa te faci mare, care dintre lucrurile urmatoare va fi cel mai
important pentru tine?

Sa arat bine

Sa am o familie fericita _ 38
Sa am multi prieteni _- 8
Sa am o slujba _- 11
interesanta
S& am o educatie buna - 7

L]

——
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Care dintre urmatoarele lucruri ti-ar lipsi cel mai mult daca nu ar mai
exista?

Radioul
Televizorul
Cartile

Ziarele

Revistele
Combina muzicala
Reclamele
Calculatorul
Internetul

NS

—
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De unde ai retinut / invatat mai multe lucruri despre...?

Adevar

Libertatea de expresie

Creativitate

Competenta

Respect, compasiune, generozitate

Comportament activ

Cultura civica

Agresivitate / vulgaritate

Minciuna

Senzational

Vedetism

l

M De la scoala [ Din familie W De la televiziune [ Nu stiu

e .

MMT 2007

D intrebari adresate numai subiectilor cu varsta de cel putin 11 ani impliniti - 47%
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De unde ai retinut / invatat mai multe lucruri despre...?

N De la scoala [ Din familie W De la televiziune [ Nu stiu

Spirit de competitie 15

Sexualitate

N
N

w
(>-]

Lipsa de scrupule

Violenta 18

PlEcerile vietii 27

N
-

Formare culturala (prin lectura, artd)

Succes / perfomanta

Eroism

Patriotism

Tmbogéatire 32

i

MMT 2007 D intrebari adresate numai subiectilor cu varsta de cel putin 11 ani impliniti - 47%
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Consumul radio.
Comportamente si preferinte ale copiilor
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l

intr-o zi in care asculti radioul, cam cét timp asculti...?

M de luni pana vineri

24 M sambata, duminica, in
22 vacanta

Cdatevaminute  Aproximativo Aproximativ1  Aproximativ2  Aproximativ3 Aproximativ4  Aproximativ5  Aproximativ 6 Nu stiu

jumatate de ord ord ore ore ore ore ore sau mai

Procente calculate raportat la cei care declara ca asculta radio - 35%

.llll T T T O T O 0 0 VR O O 0 O Y T T
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O parte din programele radioului contin in principal muzica, altele contin
in principal discutii / conversatii. Cand asculti radioul, asculti...?

mai multa
muzica; 86

NS/NR; 11
mai mult
discutii/
conversatii;
3
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Care sunt solistii sau trupele tale de muzica favorite? Spune-mi doua nume de
cantareti, cantarete sau formatii de muzica care-ti plac tie cel mai mult?

3 Sud-Est Florin Salam

Akcent Hi-Q

Andra Holograf

Cleopatra Stratan Iris

Morandi

Nicolae Guta

50 Cent

Activ

Rhianna

Adela Popescu

Shakira

Andreea Balan

Andeea Banica Simplu

intrebare deschisa. Procente

calculate din 3 mentiuni cumulate si

5 raportate la cei care declara ca
asculta radio - 35%

Animal X Voltaj

2 Au fost consemnate doar
solistii/trupele care intrunesc cel
putin 0,5%

Anda Adam

Avril Lavigne

Denisa Blondy

BUG Mafia

(8,1
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Care sunt solistii sau trupele tale de muzica favorite? Spune-mi doua nume de
cantareti, cantarete sau formatii de muzica care-ti plac tie cel mai mult?

Copilul de aur

Stefan Banica JR

DJ Project

Asia

Delia

Dulce Maria

Linkin Park

Mandinga

Sistem

Alicia Keys

Beyonce

Black Eyed Peas

Directia 5

Fuego

MMT 2007

Pepe

Pussycat Dolls

Tokio Hotel

Vama Veche

Adrian Minune

Justin Timberlake

Susanu

Enrique Iglesias

Akon

Pink

Sean Paul

Corina

Nu are preferinte

intrebare deschisa. Procente
calculate din 3 mentiuni cumulate si
raportate la cei care declara ca
asculta radio - 35%

Au fost consemnate doar
solistii/trupele care intrunesc cel
putin 0,4%

o




Care sunt posturile de radio pe care le asculti cel mai des?

Antena Satelor
Europa FM
Info Pro

Kiss FM 36

Pro FM

Radio 21

Radio Romania Actualitati
Radio Craiova

Radio Resita

City FM

Favorit FM

intrebare deschisd. Procente
calculate din 2 mentiuni cumulate si
raportate la cei care declara ca

asculta radio - 35%

Magic FM

Radio Timisoara

Radio Cluj

National

Mix FM

Radio FM

Nu are preferinte/asculta orice

Altul

l

MMT 2007



Unele persoane, atunci cand asculta radioul, prefera sa nu faca nimic altceva in
timp ce altele desfasoara diverse activitati . Cand asculti radioul, cel mai adesea...

citesc I4
fac diverse treburi prin casa, e
curte

ma joc la calculator, navighez
pe Internet

discut cu cineva I 3

alte activitati - 19

_-___-_-______

gAMT 2007 Procente calculate raportat la cei care declara ca asculta radio - 35% 8



Unde asculti de obicei radioul ?

acasa 83

la niste
prieteni, colegi

pe strada, in
parc

0,2

intr-un bar,
cofetarie, |0,4
cafenea

altundeva 3

NS/NR

—

L] - om - - 1 [LRITLIL L T] iENninimink o

gAMT 2007 - | Procente calculate raportat la cei care declara ca asculta radio - 35%
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De obicei asculti emisiunile de radio singur sau cu alte persoane? Cu cine
asculti aceste emisiuni? (raspuns multiplu)

mama 40

singur; 46

tata

sora

cu

altcineva; =—
48 fratele

NS/NR; 6

prietenii

altcineva

—

gAMT 2007

Procente calculate raportat la cei care declara ca asculta radio - 35%. Pentru a
doua intrebare procentele au fost raportate la cei care asculta radio “cu altcineva” |6
VI P PP PP PP PP P L P




Consumul TV.
Comportamente si preferinte ale copiilor
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Care este primul lucru care iti vine in minte cand te gandesti la televizor? Daca ar
trebui sa descrii televizorul unui martian / extraterestru ce i-ai spune?

Sursa de informare/poti invata multe

Muzica

Un ecran/cutie care arata desene animate

Ecran /cutie care arata filme

Ceva frumos/obiect frumos

Ceva util/folositor

Mijloc de distractie/divertisment

O cutie/ecran cu imagini

Un aparat electronic

Un mijloc de relaxare/delectare

un mod de petrcere a timpului/ca sa nu te plictisesti

Obiect/ecran/cutie la care te uiti

Stiri

Un ecran/obiect cu emisiuni/programe

intrebare deschisa 62

MMT 2007



Care este primul lucru care iti vine in minte cand te gandesti la televizor? Daca ar
trebui sa descrii televizorul unui martian / extraterestru ce i-ai spune?

Arata multe/lucruri/oameni

O cutie cu sunet si imagini

O cutie vorbitoare

Fotbal/sport

O cutie colorata

Un lucru minunat/super

Obiect interesant/lucruri interesante

O cutie cu butoane/telecomanda/antena

Vezi tot/ce se intampla in lume

Nimic

Altceva

L y [
Intrebare deschisa

g MMT 2007



Intr-o zi in care te uiti la televizor, cam cat timp te uiti...?

W de luni pana vineri
35

M sambata, duminica, in
vacanta

Cdatevaminute  Aproximativo Aproximativ1  Aproximativ2  Aproximativ3 Aproximativ4  Aproximativ5  Aproximativ 6 Nu stiu

jumatate de ord ord ore ore ore ore ore sau mai

l

Procente calculate raportat la cei care declara ca se uita la TV - 98%
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Ce iti place cel mai mult sa vezi la televizor?

Desene animate
Documentare/emisiuni stiintifice
Emisiuni de divertisment
Emisiuni pentru copii/cu copii
Filme

Fotbal

Muzica

Sport/emisiuni sportive
Telenovele

Stiri/emisiuni informative
Emisiuni cu animale

Comedii

Tot

Altceva

NS

NR

l

MMT 2007 intrebare deschisa. Procente calculate raportat la cei care declara ca se uita la TV - 98%
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Ce ti-ai dori cel mai mult sa vezi la televizor?

Comedii/mai multe comedii Filme pentru copii/cu copii 2
Desene animate/mai multe desene animate 37 Filme romanesti 1
Emisiuni/mai multe emisiuni pentru copii Emisiuni de divertisment 1
Filme/mai multe filme/bune/noi Emisiuni/filme cu animale/natura § 1
Fotbal Tomsi Jerry § 1
Muzica/videoclipur i Scooby Doo § 1
Telenovele Jocuri/concursuri | 1
Documentare RBD |1

Spor t/emisiuni sportive Spioanele | 0,5

Emisiuni educative/instructive/stiintifice Spiderman | 0,3

Vacanta Mare Exista tot ce imi doresc

Stiri Altceva

Actiune/filme de actiune

NS

Filme de groaza/horror

l

o B - om - mlndslnk 1310

MMT 2007 intrebare deschisa. Procente calculate raportat la cei care declara ci se uita la TV - 98%
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Care sunt personajele tale favorite de la televizor?

Adela Popescu i 4 Dexter - 5

Adrian Mutu l 1 Dulce Maria

Powerpuff Girls

Garcea
W.I.T.C.H. I1

] Nicolae Guta
Andreea Esca l 1
1 Arthur
Andreea Marin - 3
Jackie Chan

-

Ed, Edd and Eddy I
Virgil lantu

Trasniti in NATO l 2
intrebare deschisa. Procente

calculate din 3 mentiuni cumulate si
raportate la cei care declara ca se

Scooby Doo
Ben 10 . 3 . e

Spiderman uita la TV - 98%

. Au fost consemnate doar persoanjele

A . o
Dan Bordeianu F 2 Spioanele care intrunesc cel putin 0,5%

|
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Care sunt personajele tale favorite de la televizor?

Stefan Banica JR h 1

Sonic

-

Carcotasii

N

Jean-Claude Van
Damme

N

R.B.D.

N

Robotboy

-

Mihaela Radulescu

-

Marcelino

-

Mickey Mouse

-

Alexandru
Papadopol

— —

l

MMT 2007

Andy

Batman

Cabral

Denisa

Nicolae Dica

Familia Flintstone

Flipper

Harry Potter

John Cena

Mircea Radu

Zorro

Nu are personaje favorite

intrebare deschisa. Procente
calculate din 3 mentiuni cumulate si
raportate la cei care declara ca se
uita la TV - 98%

Au fost consemnate doar persoanjele
care intrunesc cel putin 0,5%

L o000




Care sunt posturile TV care iti plac cel mai mult?

Acasa TV 19
Animal Planet
Antena 1

Cartoon Network
Discovery Channel
Euforia TV
Eurosport

Fox Kids

HBO

Jetix 24

Kanal D
Kiss TV
29

Minimax

MTV

|

Prima TV 13

Pro TV
Sport.ro
Taraf TV 11

TVR 1
39
uTv
National Geographic
Animax
TVR2
RTL
Etno TV
Favorit
Pro Cinema
Antena 3

National TV

B1TV

MMT 2007

intrebare deschisa. Procente
0,5 calculate din 3 mentiuni cumulate si
raportate la cei care declara ca se
uita la TV - 98%




De ce iti plac?

Dau desene 19
animate/frumoase/bune/multe

1

Dau
filme/frumoase/bune/multe

emisiuni/programe
frumoase/bune/noi

-
(-]

Muzica/buna/multa

o

Emisiuni/programe interesante

Emisiuni/programe 10
distractive/amuzante/haioase

Imi plac/difuzeaza ce

vreau/ce-mi place/am ce
vedea

Emisiuni/programe

educative/instructive/ofera
infor matii

Dau fotbal/sport/mult

Dau
telenovele/frumoase/bune/multe

Emisiuni/programe pentru copii I 2
Austiri | 0,4

Emisiuni/programe cu animale | 0,4

Emisiuni/programe relaxante/ma 1
relaxeaza

Pentru ca sunt copil | 0,5
Imi plac persoanele || 1

Nu am un motiv anume | 0,4

Alt motiv - 8

intrebare deschisd. Procente
calculate raportate la cei care

declara ca se uita la TV - 98%

V

MMT 2007




Dintre vedetele pe care le vezi la televizor - prezentatori, actori, cantareti - de
care iti place intr-atat de mult incat ai vrea sa fii ca el / ea atunci cand vei fi mare?

Adela Popescu Mircea Radu

Adrian Mutu Stefan Banica JR

Anahi (RBD) Shakira

Andra Nicolae Guta

Andreea Balan Virgil lantu

Andreea Esca Oana Zavoranu

Andreea Marin Gheorghe Hagi

Andreea Raicu Andreea Banica § 0,5

Denisa Angelina Jolie

Mihaela Radulescu Cabral

Mircea Badea Cleopatra Stratan

l-___-_-______

intrebare deschisa. Procente calculate raportat la cei care declara ca se uita la TV - 98% 1
g MMT 2007 ram . : ;



Dintre vedetele pe care le vezi la televizor - prezentatori, actori, cantareti - de
care iti place intr-atat de mult incat ai vrea sa fii ca el / ea atunci cand vei fi mare?

Corina Danila | 0,4 Anda Adam 0,4

Gigi Becali

Cristi Chivu | 0,4 I

Dan Negru 1
Jim Carrey | 0,4

Nicolae Dica 1 i
Cristiano

Ronald 0.4
Dulce Maria 1 onaldo
i 0,5
Serban Huidu § 1 Ronaldinho I
Florin Salam § 0,5 Marlanul I 0,5

Jean-Claude Van Damme I 1 Nu am .
d preferinte .

Teo |0,5
Rhianna | 0,4
R.B.D. I 1

Laura Vass | 0,5

‘-——.___________ -

gMT 2007 intrebare deschisa. Procente calculate raportat la cei care declara ca se uita la TV - 98% 2
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Care sunt emisiunile de televiziune care iti plac cel mai mult? Cele pe care
incerci sa nu le pierzi niciodata?

CRONICA CARCOTASILOR
DANSEZ PENTRU TINE

DE 3 ORI FEMEIE

Desene animate

DIN DRAGOSTE
DUMINICA IN FAMILIE
Fotbal

LABLOC

NORA PENTRU MAMA
NUMAI 1UBIREA

O VREAU PE MAMA TNAPOI
POVESTIRI ADEVARATE
PRO MOTOR

SCHIMB DE MAME

SUPER NANNY
SURPRIZE-SURPRIZE

TE CREZ| MAI DESTEPT?
TOM SI JERRY

TRADATI TN DRAGOSTE
H___‘__

MMT 2007

TRASNITI TN NATO

VACANTA MARE

DEXTER'S LABORATORY
Telenovele

SCOOBY DOO

SPIOANELE

Filme

Muzica

Sport/emisiuni sportive/stiri din sport
Stiri

UN NOU TNCEPUT

Filme de actiune

Filme/ emisiuni cu/despre animale
Emisiuni/filme cu/pentru copii
R.B.D.

Nu urmaresc

Nu am emisiuni preferate

Al

intrebare deschisa. Procente _-
calculate din 3 mentiuni cumulate si
raportate la cei care declara ca se
uita la TV - 98%




De ce iti plac?

e e et et Emisiuni/programe pentru copii/cu

s 3
copii
Inter esante/captivante/palpitante Actiune/batai/lupte 2
Instructive/educative/afli
Sy . Romantice/emotionante/impr esionante 1
Amuzante/haioase/distractive 23 AT TSk s SRl SC I
vizionez

Relaxante/ma destind Divertisment || 0,5
b

imi plac/sunt prefer atele mele/le

privesc mereu Emisiuni/programe cu/despre animale 1

imi plac

I e Prezinta oameni/despre oameni 1

Sunt desene animate imi place dansul/cum danseaza 1

Intrebare deschisa. Procente
Sunt cu masini/imi plac masinile 1 calculate raportate la cei care
declara ca se uita la TV - 98%

Prezinta

relitatea/intamplari/fapte reale

Sunt cu sport/imi place spor tul Altceva

Sunt filme/imi plac filmele

Este muzica 1

QMTZOW ol

[h 11010 Lulm.uumuuuf
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De obicei te uiti la aceste emisiuni singur sau cu alte persoane?

singur; 52

cu
altcineva;
46

NS/NR; 2

- 1= - -m - - BRNIRRIERRNIRNS [ ] (1011101 B e : |
Procente calculate raportat la cei care declara ca se uita la TV - 98% lS

0 P I 0 T N O T

—

g MMT 2007




Cu cine te uiti la aceste emisiuni? (raspuns multiplu)
Cum iti place cel mai mult sa te uiti la TV?

mama 49 singur

cu mama
tata 29
E cu tata
Cu sora
fratele 21 cu fratele

Cu prietenii

prietenii i
cu alte ;
persoane .
altcineva |
NS/NR F

—

Pentru prima intrebare procentele au fost raportate la cei care se uit la emisiuni “cu alte persoane” - |
MMT 2007

46%. Pentru a doua intrebare procentele au fost raportate la cei care declara ca se uita la TV - 98
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Discuti cu alte persoane emisiunile preferate? Cu cine?

NS/NR; 5

cu tata 6

17
CuU sora . 6

da; 60 —> cufratele I4

cu A
prietenii
cu alte
4
persoane

NS/NR

—

Procente calculate raportat la cei care declara se uita la TV - 98%. Pentru a doua intrebare |
MMT 2007 procentele au fost raportate la cei care discuta cu alte persoane emisiunile preferate
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Se intampla ca profesorii vostri sa va recomande emisiuni de la televizor
pe care sa le urmariti?

nu; 63

da; 27

NC; 4

NS/NR; 6

- 1om e um am Il - 2 11nininLninliiinlonnn R 307019 08
Procente calculate raportat la cei care declara ca se uita la TV - 98% !8
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in mod obisnuit, cum alegi emisiunile la care te uit

|

i?

din programe publicate in
Ziare-reviste

aleg ce mi se pare mai
interesant cand ma uit la 70
televizor

parintii sau alte persoane mai
in varsta imi spun ce este 7
interesant de urmarit

imi spun prietenii care sunt
emisiunile interesante

de pe Internet |1

MMT 2007

Procente calculate raportat la cei care declara ca se uita la TV - 98%
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Cat de des se intampla sa te certi / sa fi certat de parintii tai din cauza
ca...?

B destul de des [ rar M deloc 1 NS/NR

vrei sa te uiti la un
anumit post TV si ei
vor sa se uite la altul

41

vrei sa te uiti la o
anumita emisiune si ei
vor sa se uite la alta

vrei sa te uiti la
televizor la o ora
tarzie din noapte

te uiti prea mult la
televizor

—

g MMT 2007

Procente calculate raportat la cei care declara ca se uita la TV - 98%
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Daca parintii tai vad ca tu te uiti la TV la o emisiune insotita de semnul [...]
iti interzic sa te uiti la acea emisiune sau te lasa sa te uiti in continuare?

imi zic ca nu am voie sa ma uit, . 11

dar eu tot ma uit

nu ma lasa sa ma uit

nu-mi zic nimic - 17
imi zic ca nu am voie

sa ma uit, dar eu tot
ma uit nu ma uit la asemenea emisiuni . 13

NS/NR F4
s R - Iy

nu-mi zic nimic 22

1 A U TR BT imi zic ca nu am voie sa ma uit,

emisiuni

14 dar eu tot ma uit

nu-mi zic nimic

nu ma uit la asemenea emisiuni

NS/NR 83

Procente calculate raportat la cei care declara ca se uita la TV - 98%. Pentru graficele din dreapta |
MMT 2007 esantionul a fost separat pentru doua categorii de varsta, sub 12 ani si peste 12 ani
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in timp ce urmaresti o emisiune, schimbi programul doar pentru a vedea
ce este pe alte posturi?

cel mai adesea
52

uneori

foarte rar

niciodata

NS/NR

—

gAMT 2007 begt Procente calculate raportat la cei care d
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Se intampla sa te uiti la televizor doar fiindca se uita si ceilalti din familie?

cel mai adesea
50

uneori

foarte rar

niciodata

NS/NR

- 1om e um am Il - 2 11nininLninliiinlonnn R 307019 08
Procente calculate raportat la cei care declara ca se uita la TV - 98% !3
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Ai vazut vreodata un film prono?
Unde? (raspuns multiplu)

La ce varsta ai vazut primul film porno? W
la televizor 57

pe caseta
video sau DVD

m-
NS/NR; 3 pe calculator - 26
-

da; 13 pe Internet

nu; 84

13-15 ani;
31 NS/NR; 13

maxim 9
ani; 12

10-12 ani;
43

gAMT 2007 / - dreapta procentele s-au raporta la cei care au vazut un film porno
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Ai vazut vreodata un film de groaza?
Unde? (raspuns multiplu)

La ce varsta ai vazut primul film de groaza? —
la televizor 73
L

NS/NR; 2 pe calculator

pe caseta
video sau DVD

19

6

pe Internet

NS/NR _ 12

13-15 ani;

N\

nu; 54 da; 44

NS/NR; 18

10-12 ani;
39

maxim 9
ani; 34

—

g MMT 2007

D D ].I I Procente calculate raportat la intreg esantionul. Pentru graficele din |
j dreapta procentele s-au raporta la cei care au vazut un film de groaza
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Consumul de publicitate.
Comportamente si preferinte ale copiilor
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Ce faci de obicei cand sunt difuzate reclame la televizor?

——

Ma uit 1n
continuare

Mut pe alt
canal

60

Imi gasesc o
alta activitate

Altceva 6

NS/NR

g MMT 2007

Procente calculate raportat la cei care declara ca se uita la TV - 98%
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Daca te gandesti la emisiunea ta favorita, crezi ca in cursul ei...?

Sunt foarte
multe reclame

Sunt multe
reclame

Sunt putine

15
reclame
Nu e nici o y
reclama
NS
gAMT 2007 ; Procente calculate raportat la cei care declara ca se uita la TV - 98%
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Pentru ce crezi ca sunt reclamele difuzate la televizor?

21

Scopuri comerciale/pt a-si vinde produsele/pt a ne atrage
Ca sa ne plictisim 1
Ca sa treaca timpul/sa ne ocupe timpul 2
Pentru bani/castig 9
Pentru informare/prezentare/promovare produse 7
Pentru publicitate/reclama 10
Ca sa ne enervam/ca sa ne streseze 2
Pentru pauza/pentru a intrerupe programul 3
Pentru a lansa/a arata produse noi 3

Pentru oamenii mari/ca sa le vada adultii 0,5

Ca sa le vedem/sa ne uitam la ele 4
Ca sa prelungeasca programul/sa ne uitam mai mult la TV 2
Arata ce este bun/ce trebuie sa cumparam 1
Pentru divertisment/ca sa ne faca sa radem 1
Ca sa se odihneasca/sa faca ceva actorii/prezentatorii 0,5

Pentru ca sunt frumoase

Altul
NS
NR
e —
MMT 2007 ntrebare deschisa. Procente calculate raportat la cei care declara c& se uita la TV -
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iti place sa te uiti la reclamele difuzate la televizor?

foarte rar;
26

uneori; 33

niciodata;
26

cel mai NS/NR; 8
adesea; 8

——

g MMT 2007

- tun [ ums am B - 11010101010 181.000n i [13.011.N¢#)
Procente calculate raportat la cei care declara ca se uita la TV - 98% lo
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|

Ce fel de reclame iti plac cel mai mult?

Reclamele comice/haioase/amuzante
Reclame la dulciuri

Reclame la masini

Reclamele pentru copii/cu copii
Reclamele cu animale

Reclamele la desene animate
Reclamele la jucarii

Reclamele la ciocolata
Reclamele interesante
Reclamele la COCA-COLA
Reclamele la sport/fotbal
Reclamele la filme/programe TV
Reclamele la lapte

Reclamele la alimente

Reclamele la cosmetice
Reclamele la sampoane
Reclamele la sucuri/racoritoare
Reclamele la telefoane mobile
Reclamele la parfumuri
Reclamele la bere

Reclamele DANONE/DANONINO

MMT 2007 ntrebare deschisa. Procente calculate raportat la cei care declara ca se uitd la TV -9

0,4

0,5
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Ce fel de reclame iti plac cel mai mult?

Reclama GERMANOS (cea cu cainele)
Reclamele la cereale

Reclamele la imbracaminte

Reclama COLGATE (cea cu castorul)
Reclama la DERO

Reclamele cu VACA FULGA

Reclamele la MILKA

Reclamele la TEDDY

Reclamele la COCOLINO

Reclamele la ORANGE

Reclamele la PEPSI

Reclamele la papusi

Reclamele la BONUX

Reclamele la SRITE

Reclamele la chips-uri

Nu i plac reclamele/nu le urmareste
Toate

Nici una/nu are preferinte

Alta

NS

|

MMT 2007

NR

ntrebare deschisa. Procente calculate raportat la cei care declara ca se uita la TV - 98%

W 0 0 0 5 0 V0V W V0 V00 00 Y0 0

0,4

0,5

0,4

0,5

0,4

0,4




Dar ce fel de reclame iti plac cel mai putin?

l

Reclamele la alcool

Reclamele la bere

Reclamele la tigari

Reclamele cu violenta

Reclamele la cafea

Reclamele la detergenti (DERO)

Reclamele la filme

Reclamele la bauturi

Reclamele la alimente

Reclamele la masini

Reclamele la banci

Reclamele plictisitoare

Reclamele a produse cosmetice

MMT 2007

ntrebare deschisa. Procente calculate raportat la cei care declara ca se uita la TV - 98%
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|

Dar ce fel de reclame iti plac cel mai putin?

Reclamele la medicamente 1
Reclamele la dulciuri 0,4
Reclamele la sport 1,1
Reclamele la Electronice/electrocasnice @§ 0,4
Restulreclamelor (in afara celor care ii plac) 1
Reclamele la papusi 0,5
Reclamele la sucuri/bauturi racoritoare § 0,4
Reclamele la ciocolata 1
Toate/aproape toate reclamele fi displac/nu le urmareste 10
Nici una/ii plac toate 6
Alta
NS

NR

MMT 2007 ntrebare deschisa. Procente calculate raportat la cei care declara ca se uita la TV - 98%
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Cat de des vezi la televizor reclame la alcool ?

de cdteva oripe zi cam o datd pe zi 3-5zile pe 1-2 zile pe 1-2 zile pe luna mai putin de o deloc

sdptamana saptamanad data pe luna

V

L -— - - 1= - om - - 1 [LRITLIL L T] iENnindmink

ntrebare deschisa. Procente calculate raportat la cei care declara ca se uita la TV - 98%

il PO VI T O T O O 0 0 0 0 VO I T 0 T [ 0 O O O O I O T 0 T T L
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S-a intamplat vreodata ca parintii tai sau alte persoane in varsta sa nu te lase sa te
uiti la televizor la vreo reclama? Care a fost motivul pentru care nu te-au lasat sa

vezi reclama?

NS/NR; 6

Da, de
multe ori; 5

Da, de

Procente calculate raportat la cei care declara se uita la TV - 98%. Pentru a doua intrebare
procentele au fost raportate la cei care nu au fost lasati sa se uite la vreo reclama (“da”).
AR A RAN R

putine ori;
11
Nu,
niciodata;
78
-.-___—___
MMT 2007

Nu erau pt copii/pt varsta mea/sunt prea mic 24
Nu sunt bune/nu ne ajuta cu nimic/ne invata prostii
Nu am voie

Contineau scene violente

Erau deocheate/porcoase/scene erotice

Erau despre alcool

Nu mi-au explicat de ce

Ora tarzie

Parintii vroiam sa urmareasca altceva

Aveam altceva de facut

Erau urate

Nu ma priveau/nu erau importante pt mine

7 intrebare deschisa.

Altceva

TIRANRANNE A RANRANNININ AN R AR AR



Unii oameni mari spun ca exista reclame care nu e bine sa fie vazute de copii ca
tine. Dupa parerea ta, ce reclame crezi ca nu e bine sa fie vazute de copiii ca tine?
Ce arata aceste reclame?

Violenta/batai
Alcool/bautura 15
Prostii

Tigari

Lucruri/rele/urate/care ne fac rau/nepotrivite
Lucruri pt adulti/oameni mari
Pornografie/sex/scene erotice/nuditate

Nu sunt pt copii ca mine/de varsta mea
Reclamele din timpul emisiunilor interzise
Reclame la prezevative

Lucruri pe care copiii nu trebuie sa le vada § 0,4
Limbaj vulgar/obscen/nepotrivit § 0,4
Reclamele din timpul filmelor de groaza
Nu cred ca arata lucrurirele § 0,4

Nu exista astfel de reclame/eu pot sa vad orice
Altceva

NS

NR

MMT 2007 intrebare deschisd. Procente calculate raportat la cei care declara ci se uita la TV - 98% 7
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Ai cumparat in acest an ceva datorita faptului ca ai vazut reclama
produsului respectiv la TV?

Da, de
putine ori;
33

Nu; 50

Da, de
multe ori;
13

NS/NR; 4

gAMT 2007 Procente calculate raportat la cei care declara ca se uita la TV - 98% !8
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Ai discutat in ultimele luni cu cineva despre vreo reclama pe care ai vazut-
o la televizor?

Da, de
putine ori;
33

Da, de NS/NR; 5
multe ori;

10

gAMT 2007 Procente calculate raportat la cei care declara ca se uita la TV - 98% !9
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Ai discutat in ultimele luni cu cineva despre vreo reclama pe care ai vazut-
o la televizor?

Nu; 63

Da, de putine
ori; 24

Da, de multe NS/NR; 6
ori; 7

—

Procente calculate raportat la cei care d
gMMT 2007 VI VI O T VT VO O 0 0 0 0 O 0 0 0 0 I O I O 6 VO Y V0 0 O



Internet.
Comportamente si preferinte ale copiilor
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Ai auzit de Internet?

da; 73

nu; 10

NS/NR; 18

—

g MMT 2007




Ai utilizat vreodata Internetul sau ai vazut vreodata pe cineva utilizadnd Internetul?
Unde ai utilizat Internetul sau ai vazut pe altcineva utilizdndu-1? (raspuns multiplu)

utilizat eu;

60

NS/NR; 0,1
la locul de munca al .
parintilor

54
la scoala - 28

la un prieten, la rude

Nu; 25 la Internet cafe

altundeva I 4

Da, am
vazut pe
cineva; 15

e —

Procente calculate raportat la cei care au auzit de Internet - 73%. Pentru graficul din
MMT 2007 dreapta procentele s-au raportat la cei care au vazut sau utilizat Internet-ul 3
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Cat de des utilizezi Internetul?

de cateva ori
pe zi

cam o data pe
Zi

3-5 zile pe
saptamana

1-2 zile pe
saptamana

1-2 zile pe luna

g pu;in iy -

data pe luna

deloc I 1

——

gAMT 2007 Procente calculate raportat la cei care au utilizat Internet-ul - 44%
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Intr-o zi obisnuita in care utilizezi Internetul, aproximativ cate ore il
utilizezi?

32

Cdteva minute Cam o Aproximativ 1 Aproximativ2  Aproximativ3 Aproximativ4  Aproximativ5  Aproximativ 6 NS/NR

jumatate de ord ord ore sau mai

ore ore ore ore

F

Procente calculate raportat la cei care au utilizat Internet-ul - 44%
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Ce anume faci de obicei atunci cand utilizezi Internetul? (raspuns
multiplu)

verific posta electronica, e-mail-ul
citesc presa

caut informatii diverse

descarc informatii (carti, articole)
ascult muzica

descarc muzica

ma uit la filme

descarc filme

ascult radioul

urmaresc programele TV

ma joc

discut cu alte persoane (messenger, chat, etc.)

NS/NR

= s Py gy = 1 010101010131010000 1r13.03 Ny

MMT 2007 Procente calculate raportat la cei care au utiliza Internet-ul - 44%
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Consumul radio al copiilor.
Opinii ale parintilor

00L0000%010010L0010P20L0000201K0200202010000211110100%0%010021110L0000L00L0LLL0L00L0
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Atunci cand asculta radioul, in medie cate ore asculta pe zi?

45
M de luni pana vineri

M sambata, duminica

Cdatevaminute  Aproximativo Aproximativ1  Aproximativ2  Aproximativ3 Aproximativ4  Aproximativ5  Aproximativ 6 NS/NR

jumatate de ord ord ore sau mai

ore ore ore ore

l

61% dintre parinti considera ca copiii lor nu ascuta deloc radio. Procentele sunt |
MMT 2007 calculate raportat la numarul parintilor care considera ca copiiilor asculta radio
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Care sunt posturile de radio ascultate de copilul dvs. cel mai des?

Antena Satelor
Europa FM

Kiss FM

Magic FM
Radio Bucuresti
Pro FM

Radio 21

Radio Romania Actualitati

Radio Resita
National FM
Radio Cluj
Radio Craiova | 1
Still FM | 1
Info Pro [ 1
Orion [ 1
Oricare l 2

Alt post

MMT 2007

Intrebare deschisa. Procente calculate din 2 mentiuni cumulate si
raportate la cei care declara ca copiii lor asculta radio - 39%




Consumul TV al copiilor.
Opinii ale parintilor
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Copilul dvs. are stabilita de catre dvs. sau alt adult din familie un timp
maxim (numar de ore) pe care il poate petrece la televizor intr-o zi?

suboora | 0,3

aproximativ o ora . 15

aproximativ 2 ore - 41
da; 23

aproximativ 3 ore - 28

aproximativ 4 ore I 7

aproximativ 5 ore I4

aproximativ 6 ore sau mai
mult

e —

S E Procente calculate raportat la intreg esantionul. Pentru graficul din dreapta procentele |
s-au raportat la cei care declara ca copiilor au stabilit un numar de ore de vizionare TV
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Atunci cand se uita la televizor, in medie cate ore se uita pe zi?

42

M de luni pana vineri

M sambata, duminica

Mai putinde o Aproximativ 1 or@ Aproximativ 2 ore Aproximativ 3 ore Aproximativ 4 ore Aproximativ 5ore Aproximativ 6 ore

jumdtate de ora

l

3% dintre parinti considera ca copiii lor nu se uita la televizor. Procentele sunt calculate |
MMT 2007 raportat la numarul parintilor care considera ca copiii lor se uita la TV - 97%.
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Care sunt emisiunile de televiziune preferate de copilul dvs.?

CRONICA CARCOTASILOR 4 TRASNITI IN NATO

DANSEZ PENTRU TINE 2 VACANTA MARE

TEQ. 1 DIVERTIS

Desene animate

Telenovele

DIN DRAGOSTE 1
SCOOBY DOO

Manele (Taraf TV) 1
SPIOANELE

Fotbal 3

Filme 10
LABLOC 1

Muzica 13
NORA PENTRU MAMA § 1

Sport/emisiuni sportive
NUMAI IUBIREA | 0,5
. Stiri
OVREAU PE MAMA INAPOI 1

Documentare
POVESTIRI ADEVARATE 2

SPIDERMAN I 1 Filme de actiune

SCHIMB DE MAME 3 Filme/emisiuni cu/despre animale

SUPER NANNY 5 Filme/emisiuni pentru copii 3
SURPRI ZE-SURPRI ZE 3 R.B.D. intrebare deschisa. Procentele
cumulate din 3 mentiuni si raportate —
TE CREZI MAI DESTEPT? 2 Emisiuni de divertisment

3 la numarul parintilor care considera
ca copiii lor se uita la TV - 97%.

el

TOM SI JERRY 1 Nu are o emisiune preferata

TRADATI N DRAGOSTE 2

MMT 2007



Care sunt posturile de televiziune preferate de copilul dvs.?

Acasa 17
Animal Planet
Antena 1 10
Kanal D

Cartoon Network
Discovery Channel
Etno

Eurosport

Fox Kids

Jetix 20

HBO
Kiss TV
Minimax 24

MTV

— National Geographic

MMT 2007

Prima TV

Pro TV

22

RTL

Sport.ro

Taraf TV

TVR 1

utv

TVR2

Duna TV | 0,5

Favorit |1

Pro Cinema |1

intrebare deschisa. Procentele cumulate din 3
mentiuni si raportate la numarul parintilor care
. considera ca copiii lor se uita la TV - 97%.

Romantica | 1

Telesport

.y



in mod obisnuit copilul dvs. se uita la televizor ....? (rdspuns multiplu)

CU mama

Cu tata

Sora

fratele - 14
prieten(ii) .8

altii . 6

——

gAMT 2007 Procentele sunt calculate raportat la numarul parintilor care considera ca copiii lor se uita la TV - 97%. 5
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Daca vedeti ca, copilul dvs. se uita la TV la o emisiune insotita de semnul de
interdictie 1i interziceti sa se uite la acea emisiune sau il lasati sa se uite in
continuare?

nu il las sa se uite

nu il las sa

se uite ii zic ca nu are voie sa se uite,

dar el tot se uita

1i zic ca nu illas sa se uite, nu-i zic nimic 13
are voie sa

se uite, 12
dar el tot s s

se uita

il las sa se nu il las sa se uite - 50
uite, nu-i 18

b e 6 illas sa se uite, nu-i zic nimic - 26

zic nimic
ii zic ca nu are voie sa se uite,
dar el tot se uita

Procentele sunt calculate raportat la numarul parintilor care considera ca copiii lor se uita la TV - 97%. Pentru |
MMT 2007 graficele din dreapta esantionul a fost separat pentru doua categorii de varsta, sub 12 ani si peste 12 ani
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Daca vedeti ca, copilul dvs. se uita la televizor la o emisiune sau un film care are
scene de violenta, sex si dialoguri obscene ii interziceti sa se uite la acea emisiune
/ film sau il lasati sa se uite in continuare?

‘-—-..__________

nu il las sa se
uite

71

ii zic ca nu are
voie sa se uite,

12
dar el tot se
uita
il las sa se uite,
12

nu-i zic nimic

nu stiu

g/ww 2007

Procentele sunt calculate raportat la numarul parintilor care considera ca copiii lor se uita la TV - 97%. 7
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Copilul dvs. are stabilite de catre dvs. sau alt adult din familie anumite programe,
emisiuni, filme la care nu are voie sa se uite?
Care sunt aceste emisiuni, programe, filme?

Emisiunile care contin scene 28
violente/agresivitate

Emisiunile/programele care nu sunt 9
pt varsta lor

Emisiunile/programele 22
interzise/insotite de semnul INTERZIS

Programele cu scene 31
porno/sex/erotice/obscene/vulgare

Desene animate/anumite desene 5
animate

Filme de groaza/horror/thriller 13

Filmele/emisiunile pt adulti 10

da; 28 I

Filmele/anumite filme 5

Programele difuzate la ore tarzii 7

Emisiunile/programele de 3
divertisment

Filmele de actiune 2

Stiri/anumite stiri 3

Filme de comedie 1

intrebare deschisa.

Emisiuni cu animale 2

Muzica 1

Procentele sunt calculate raportat la numarul parintilor care considera ca copiii lor se uitd la TV - 97%. Pentru graficul din |
MMT 2007 dreapta procentele s-au raportat la numarul celor care declara ca exista programe la care copiii lor nu au voie sa se uite.
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Pana la ce ora ii permiteti copilul dvs. sa se uite la TV atunci cand a doua
7 4 EA

M este zi de lucru
35 pentru dvs., scoala
pentru el (duminica-
joi)
M e zi libera - weekend
(vineri si sdmbata)

34

Inainte de 19:00 19:00 - 19:59 20:00 - 20:59 21:00 - 21:59 22:00 - 22:59 23:00 -23:59 pdnd la ce ord

—

|
g Procente calculate raportat la numarul celor care declara ca exista programe la care copiii lor nu au voie sa se uite. 9
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Am sa va citesc o serie de afirmatii pe care unii oameni le spun despre copiii lor si
televiziune. Dumneavoastra sunteti de acord sau nu sunteti de acord cu acestea?

M total dezacord [J dezacord [J nici acord, nici dezacord [J acord M total de acord [0 nu stiu

Copilul meu invatd foar te multe de la TV 15 | 35 | 37

Privitul televizorului l-a lenevit pe copilul meu 27 28
Uitandu-se la TV copilul meu a ajuns sa citeasca unele carti bune 39 | 32
Copilul meu ar citi mai mult, daca nu s-ar uita asa mult la TV 20 26 34
Copilul meu imi cere adesea sa-i cumpar lucruri pe care le-a vazut la TV 27 | 24 |

Copilul meu este prea mare pentru a-i mai spune eu ce are voie sa vada la TV 38 | 24
Uitandu-se la TV, copilul meu a ajuns sa creada ca violenta face parte din viata obisnuita 39 25

Copilul meu este adesea tulburat / afectat de violenta din emisiunile de actualitati difuzate la TV 39 | 25
Copilul meu este adesea tulburat / afectat de violenta din programele de fictiune (filme, desene ani 40 | 25

Uneori copilul meu imita compor tamentele violente vazute la TV 41 | 20

Limbajul copilului meu este influentat mai mult de ce vede si aude la TV, decat de scoala

|

ndoLo
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Consumul media al parintilor.
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Intr-o zi in care va uitati la televizor, dvs. de obicei cat de mult va uitati?

34

doar cateva  cam o jumdtate injurde1ord injurde2ore injurde3ore injurde4ore injurdeb5ore

minute de ora

—

g MMT 2007




Intr-o zi in care ascultati radioul, dvs. de obicei cat de mult ascultati,
indiferent unde?

34

doar cateva  cam o jumdtate injurde1ord injurde2ore injurde3ore injurde4ore injurdeb5ore

minute de ora
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Dumneavoastra utilizati calculatorul? Unde? (raspuns multiplu)

73

acasa

la serviciu

da; 34

in alta parte

latorul. !!4

—

gAMT 2007 Pentru graficul din dreapta procentele s-au raportat la numarul celor care declara ca utilizeaza calcu
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Consumul de publicitate al parintilor.
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Ce faceti de obicei cand sunt difuzate reclame la televizor?

NS/NR; 4

altceva; 5

ma uit in
continuare; 19

imi gasesc o alta
activitate; 11

mut pe alt
canal; 61

—

| ! i lgwmgﬁ’l
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Daca va ganditi la emisiunea dvs. favorita, credeti ca in cursul ei...?

nu e nicio NS/NR; 7
reclama; 1

sunt foarte
multe reclame;
41

sunt putine
reclame; 6

sunt multe
reclame; 44

—

g MMT 2007




Dvs. va place sa urmariti reclame la TV?

cel mai
NS/NR; 4  adesea; 6

niciodata; 35 uneori; 29

>

foarte rar; 26

—

gAMT 2007




Ce tip de reclame va place cel mai mult?

Produse alimentare/mancare
Amuzante/haioase/comice
Masini

Bere

Cu copii/pt copii

Detergent (Ariel, Bonux, Dero)

Produse cosmetice (creme, sampoane, vopsea de par, farduri)

Interesante 0,4

Dulciuri 1
Electronice/electrocasnice 1
Sport/fotbal 1

Ciocolata 1

Coca-Cola, Sprite

Sucuri/bauturi racoritoare

Promo-uri la emisiuni/filme

l

DlUlDDl
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l

Ce tip de reclame va place cel mai mult?

Cafea (Jacobs) 1
Medicamente/sanatate 1
Produse pt casa/casnice 1

Informative /instructive 1

Lactate 0,5

Reclame noi/la produse noi 0,5

Produse de curatat 0,5

Orange 0,5

Toate 2
Nu urmaresc reclame 3
Nu are preferinte/reclame preferate 4

Nici una/nu imi plac reclamele

Altele

NS

NR

0ooLo NIRRT AR DR RIR R inrcbore deschis
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Dar ce tip de reclame va place cel mai putin?

Alcool/bauturi 8
Absorbante intime 1
Bere 2
Produse cosmetice 2
Detergent 2
Mancare/produse alimentare 1
Masini 2

Medicamente § 1

Plictisitoare/enervante 1

Violente/agresive 1

Sport 1

Indecente/obscene/vulgare/neadecvate 1

F
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Dar ce tip de reclame va place cel mai putin?

Tigari 1
Banci/produse bancare 1
Dulciuri/ciocolata 1

Lactate § 0,4

Fara sens/fara inteles 1

Rrestul (in afara celor preferate) 1

Toate/nu imi place nici una 8

Nu ma uit la reclame 3

Nici una/imi plac toate 7

l

| e—
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Cat de des urmariti la televizor reclame la alcool ?

28

de cdtevaoripe zi cam o datd pe zi 3-5zile pe 1-2 zile pe 1-2 zilepe lunG  mai putin decat o

saptamand saptamanad data pe lund
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Exista opinii cum ca exista reclame care dauneaza copiilor daca sunt urmarite de
acestia. Dvs. Ce credeti ? Ce anume contin aceste reclame care dauneaza copiilor?

33

Alcool/bauturi

32

Violenta/agresivitate/bataie

Tigari/tutun 8
NS/NR; 31 da, exista
astfel de Scene cu conotatii sexuale/sex 11
reclame; 44
—l Droguri 2
Limbaj/comportament 12
obscen/vulgar/indecent/nepotrivit
Anumite dulciuri/alimente care 10

Scene erotice/nuditate 3

nu, nu exista
astfel de

Manipulare/minciuni/deformare a 3
realitatii/proasta informare

reclame; 25 5

Prostii

Lucruri/imagini/produse care nu sunt 5
bune/le dauneaza

intrebare deschisa.

Reclame la aumite filme/din timpul
anumitor filme

1

Scene de groaza

MMT 2007 Pentru graficul din dreapta procentele s-au raportat la numarul celor care considera ca exista reclame care dauneaza copiilor.
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Daca vedeti ca, copilul dvs. se uita la televizor la reclame la alcool sau care contin
scene de violenta, sex si dialoguri obscene ii interziceti sa se uite la reclama sau il
lasati sa se uite in continuare?

ii zic ca nu are il las s se uite,
voie sa se uite, nu-i zic nimic;

dar el tot se 18
uita; 11

nu stiu; 8

nu il las sa se
uite; 63

gAMT 2007



Dar a existat vreo situatie in care le-ati interzis vreodata copiilor sa vizioneze vreo
reclama la TV? Si ce anume le-ati spus copiilor cu privire la faptul ca nu au voie sa
vizioneze reclama?

nu,
niciodata; 60

Sunt prea mici/nu au varsta potrivita/nu e pt ei 28
Nu au voie/sa nu se uite 13
Nu e bine pt ei/nu le face bine 12
Nu sunt educative 2
Sunt doar pt adulti/pt oameni mari 4
NS/NR; 9 Nu i ajutd cu nimic/nu le foloseste/nu au ce invata 4
E ceva rau/ii influenteaza neagtiv/le dauneaza 5
Nu e frumos/inter esant 2
da, de multe Le-am gasit altceva de facut 1
ori; 9
N E ceva urat/sunt prostii 2
da, de putine Sa schimbe canalul 2
ori; 21
Sunt violente 1

Nimic/nu le-am explicat 3

Nu le-am interzis/ii las sa se uite

intrebare deschisa.

Altceva

NS

MMT 2007
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Pentru graficul din dreapta procentele s-au raportat la numarul celor care le-au interzis copiilor sa vizioneze o reclama.
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Ati cumparat vreun produs sau serviciu in ultimele 6 luni datorita faptului
ca ati vazut reclama produsului / serviciului respectiv?

da, de multe
NS/NR; 3 ori; 11

nu, niciodata;
51

da, de putine
ori; 35

——
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Ati discutat in ultimele luni cu copilul Dvs. despre vreo reclama pe care ati
vazut-o la televizor ?

—

L lGLULDQ’
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Relatia parinte - copil.
Opinii ale parintilor
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Intr-o zi obisnuita cat de mult sta in timpul sau liber copilul dvs. afara,

fara sa fie cu dvs. sau alte persoane adulte?

cam jumatate
din timpul sau
liber; 33

mai mult de putin; 24

jumatate din

timpul sau
deloc sau

liber; 21 tot timpul sau NS; 6 I -
aproape tot AL 2 ’
timpul; 11

——

g MMT 2007
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Care dintre urmatoarele persoane petrece cel mai mult timp cu copilul
intervievat?

mama, tata; 76

bunicul,
bunica; 19

NS/NR; 1
unchiul,

matusa; 1

altcineva; 3

—

g MMT 2007




lata o lista de lucruri despre care unii parinti spun ca pot provoca certuri intre
acestia si copiii lor. Care dintre acestea, daca este vreuna, va face uneori sa va
certati cu copilul dvs.? (raspuns multiplu)

banii lui de buzunar, alocatia
temele pentru scoala
ajutorul in gospodarie
programul de joaca afara
mersul la culcare

trezitul dimineata

jocurile video sau TV
jocurile pe calculator
muzica ascultata / cantata
uitatul la TV

uitat la video / DVD
utilizarea telefonului
cumparaturile pt copil
altceva

nimic

nu stiu

_-___-_-______

g/ww 2007




Copilul dvs. imparte camera lui (dormitorul) cu altcineva?
Cu cine? (raspuns multiplu)

CU sora

da; 48 —>

’

cu fratele

cu altcineva

—

gAMT 2007 Pentru graficul din dreapta procentele s-au raportat la numarul celor ai caror copil imparte camera cu altcineva. !!3
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Cat de des ...?

W aproape in fiecare zi [l o data sau de doua ori pe saptamana
[ mai rar B niciodata
[ nu stiu

discutati cu copiii dvs. despre
lucruri prezentate la televizor

luati masa impreuna cu copiii dvs

va uitati impreuna cu copiii dvs.
laTVv

discutati despre probleme care
sunt importante pentru el

va jucati impreuna sau faceti
ceva impreuna

F

MMT 2007



Cat de des se intampla sa va certati cu copiii din cauza ca...?

W destul de des [ rar B deloc [ nu stiu

vor sa se uite la un anumit post TV si dvs. vreti sa va uitati la altul

vor sa se uite la o anumita emisiune si dvs. vreti sa va uitati la alta - 37 -
vor sa se uite la televizor la o ora tarzie din noapte - 30 -

se uita prea mult la televizor - 34 -

vor sa asculte un anumit post de radio si dvs. vreti sa ascultati altul

vor sa asculte o anumita emisiune la radio si dvs. vreti sa ascultati
alta

S
w
N

vor sa asculte radioul la o ora tarzie din noapte

asculta prea mult la radio

l
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Cand copilul dvs. are timp liber si dumneavoastra nu puteti sa stati cu el,

cum va este cel mai confortabil sa 1l tineti ocupat?

sa citeasca; 20

sa asculte
muzica; 4

sa iasa afara cu
sa se joace pe prietenii; 33
calculator; 11

sa se uite la
televizor; 25

nu stiu; 7

——

g MMT 2007
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Date despre gospodarie.
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Cate camere de locuit (fara baie, bucatarie, hol, dependinte) aveti?

16

1 3 4 5

|
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Ce suprafata are locuinta dvs.?

25

121-150 mp

maxim 20 mp 21-40 mp 41-60 mp 61-80 mp 81-100 mp 101-120 mp

AR 30100101 1010030 |



Cate persoane locuiesc in total in gospodaria dvs.? (incluzandu-va si pe
dvs.) ?

37

2 3 4 5 6

00001001 011,1,000010- e
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in gospodarie, in afara de copilul intervievat, mai exista si alti copii intre 0
si 15 ani?

NR; 2

0-2 ani

3-5 ani 24

6-8 ani 15

9-11 ani

12-15 ani

I ——
gAMT 2007 Pentru graficele din dreapta procentele s-au raportat la numarul tuturor copiilor cu varste cuprinse intre 0 si 16 ani. 1
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Conditii de intervievare.
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Unul dintre parinti a fost prezent in timpul aplicarii chestionarului pentru
copii?

—
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Au fost intrebari la care parintii sau altcineva din camera i-au sugerat
copilului raspunsuri?

da; 13

nu; 87

—
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Durata interviului copilului, in minute .

45

10

q&}iﬁﬂlﬂﬂﬁulunlﬂly;nyq ], [eefpomng

10- 15 minute 16-30 minute 31-45 minute peste 45 minute

0,0l

0l

10



