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Metodologie
• Volumul eşantionului: 1295 gospodării în care trăiesc copii cu vârsta între 6 şi 15 ani. Din fiecare 

gospodărie au fost intervievaŃi un copil si unul dintre părinŃi. În total s-au realizat 2590 de interviuri.

• Tipul eşantionului: eşantion stratificat, probabilist, bi-stadial

• Criterii de stratificare: 18 arii culturale grupate pe provincii istorice, mediu rezidenŃial (urban - rural), 
mărimea localităŃilor urbane (4 tipuri), gradul de dezvoltare al localităŃilor rurale (3 categorii).

• Eşantionare: selecŃie probabilistă a localităŃilor (98) şi a copiilor. 

• Reprezentativitate: eşantionul este reprezentativ pentru populaŃia de copii cu vârsta între 6 şi 15 ani din 
România, cu o eroare tolerată de ± 2,8 %.

• Validare: eşantionul a fost validat pe baza datelor INS şi a recensământului din 2002.

• Valorile prezentate sunt cele rezultate direct din teren (nu s-au făcut ponderări).

• Interviurile s-au desfăşurat la domiciliile subiecŃilor.

• Ancheta de teren: 8-30 septembrie 2007.

• Culegerea datelor a fost realizată de Metro Media Transilvania

• Valorile din raport reprezintă procente - %

• În cazul în care nu apar specificaŃii cu privire la baza de calcul a procentelor, ele au fost calculate 
raportat la întreg eşantionul.
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Introducere

Mass media, privită fie ca o realitate complexă cu rol central în viaŃa cotidiană şi mai ales în loisir, fie ca o piaŃă de sine stătătoare, cu 
produse, servicii şi actori specifici, cunoaşte o dinamică extrem de ridicată atât în privinŃa conŃinuturilor pe care le oferă, cât şi în privinŃa platformelor, 
a suporturilor prin care propune şi oferă aceste produse, şi implicit a modului în care tot acest complex modifică comportamentul publicului audient. 
Ultimele rapoarte cu privire la evoluŃia celui mai important segment al media, piaŃa video, ne indică vectorii de schimbare: 

- larga disponibilitate a noului conŃinut digital şi a aplicaŃiilor interactive şi proliferarea platformelor digitale pentru distribuirea conŃinuturilor;
- apariŃia de sisteme multifuncŃionale, care integrează mai multe funcŃii specifice (ex. telefonul mobil cu funcŃii video) care permit 

consumatorilor să devină creatorii propriului conŃinut, unic şi original;
- apariŃia unor noi jucători, în special cei care folosesc Internet-ul drept canal de comunicare, fapt care ajută la crearea unui nivel fără 

precedent de inovaŃie şi competiŃie.

În tot acest context, studiul consumului media în rândul copiilor, cei care intră într-un prim contact cu o nouă “ordine mediatică”, capătă o 
importanŃă deosebită, atât pentru a măsura modificările structurale apărute în consumul media, cât şi pentru a putea surprinde efectele indirecte, 
influenŃele media asupra vieŃii de zi cu zi, asupra valorilor, atitudinilor şi comportamentelor pe care copiii le adoptă.

Studiul de faŃă şi-a asumat ca o serie de obiective generale:
- măsurarea consumului media în rândul copiilor cu vârste cuprinse între 6 şi 15 ani;
- evaluarea impactului media sau publicitar;
- expunerea la conŃinut media cu potenŃial negativ;
- opinii şi valori ale publicului tânăr.
Datele au fost culese dintr-un eşantion de 1.250 gospodării în care locuiesc copii cu vârsta cuprinsă între 6 şi 15 ani, reprezentativ la nivel 

naŃional, fiind intervievaŃi atât copiii cât şi părinŃii lor, putându-se observa atât auto cât şi heteropercepŃia copilului ca audient media. Utilizându-se o 
serie de itemi incluşi într-un studiu similar realizat în 2004 de către Metro Media Transilvania şi The Gallup Organization România, putem oferi atât o 
imagine de moment a realităŃii investigate cât şi o dinamică a ultimilor 3 ani.
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Accesul la mass media 1/4

Disponibilitatea indivizilor de a intercepta conŃinuturile comunicaŃionale, de a face parte, ca ultim actor în lanŃul comunicaŃional, constituie 
premisa ipostazierii acestora în postura de audienŃi, ca atare devine esenŃial ca, înainte de a măsura audienŃa, să evaluăm posibilitatea populaŃiei de 
a deveni „audienŃă”, accesul acesteia la media, existenŃa terminalelor (televizoare, aparate radio, computere, telefoane) şi a platformelor (TV, radio, 
Internet, ziare) care difuzează conŃinut media.

Televiziunea a devenit cvasi-prezentă în gospodăriile cu copii. În 97% din gospodării există cel puŃin un televizor, mai mult, în 96% acesta 
redând color imaginea. Dacă în 2004 existau televizoare alb-negru în 23% din gospodării, în 2007 ponderea acestora s-a redus la circa 6%. O 
modificare semnificativă o întâlnim şi în cazul numărului de televizoare din gospodărie: dacă în 2004 existau două sau mai multe televizoare în 36% 
din gospodării, în 2007 ponderea acestor gospodării a crescut, ajungând la 52%.

În privinŃa aparatelor de radio (sub forma clasică, exclusiv pentru recepŃie radio) datele indică o prezenŃă în circa 70% din gospodării, cifră 
apropiată de cea din 2004, de 72%. Radiocasetofonul şi combinele muzicale încep să dispară, în varianta lor iniŃială (fără cititor de Compact Disc), 
fiind prezente în 18% din gospodării, în timp ce în 2004 se găseau în 39%. Ele au lăsat locul variantelor noi, dotate cu cititor de Compact Disc, care 
pot fi utilizate în aproape jumătate din gospodăriile cu copii (49%). Cumulat, aparate radio clasice şi cele încorporate, prezenŃa a cel puŃin unui 
receptor radio în gospodăriile cu copii atinge pragul de 84%.

Videocasetofoanele cunosc şi ele un declin uşor, de la 18% pondere la nivelul gospodăriilor în 2004, la 12% în 2007. În schimb creşterea 
ponderii de gospodării cu DVD e mult mai accentuată, de la 5% la 29%. Şi camerele video sunt mult mai populare în 2007, fiind prezente în 13% din 
gospodării (faŃă de 4%, în 2004).

Dar cea mai mare dinamică în aceşti 3 ani o cunoaşte penetrarea telefoniei mobile. În gospodăriile cu copii utilizarea telefoniei mobile a 
crescut de la 46% la 82%, celularul fiind alături de radio, al doilea echipament de comunicare din gospodărie ca pondere, după televizor, şi înaintea 
telefoanelor fixe, aflate într-un regres, de la 50% în 2004 la 40% în 2007.

Computerul personal a devenit şi el un instrument prezent în mai mult de jumătate din gospodăriile cu copii (52%). Dacă în 2004 el penetrase 
numai 27% din gospodării, în numai trei ani a reuşi să îşi dubleze numărul de gospodării în care e utilizat. Consolele de jocuri sunt la fel de prezente 
în 2007 ca şi în 2004, reprezentând o tehnologie ajunsă la un platou în privinŃa penetrării în rândul consumatorilor.

În privinŃa platformelor media, remarcăm o creştere a numărului celor care au acces la televiziune prin cablu (de la 60% în 2004 la 79% în 
prezent) sau prin antene de satelit (6% - 2004, 23% - 2007), practic numai 4% din gospodării neavând acces decât la televiziunea transmisă prin eter. 
Desigur, această cifră trebuie privită şi sub rezerva efectului de grupare a zonelor în care nu există televiziune prin cablu, efect care nu e surprins de 
acest eşantion.
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Accesul la mass media 2/4

Accesul la Internet a crescut de la 6% gospodării cu Internet în 2004 la 28% în prezent. Raportat la numărul gospodăriilor cu computer, rata de 
penetrare a Internet-ului a crescut de la 19% la 52%.

Dincolo de aceste cifre cu caracter global, accesul la media e unul diferenŃiat, între diverse categorii socio-demografice putând întâlni diferenŃe 
semnificative în privinŃa posesiei de aparatură destinată recepŃionării platformelor media. În privinŃa televizorului atributele de status (venit, arie 
culturală, tip de rezidenŃă) nu mai sunt la fel de buni determinanŃi ai prezenŃei sau ai calităŃii acestui aparat ca în 2004 ci mai degrabă ai numărului de 
televizoare deŃinute. 

Acum 3 ani diferenŃele dintre rural şu urban, în privinŃa prezenŃei televizorului color erau semnificativ (93%-urban faŃă de 79%-rural) în timp ce 
acum echilibrul este aproape perfect.

679798cu venit de peste 495 RON (150 euro) / membru

609797cu venit de 331 RON - 495 RON (150 euro) / membru

469697cu venit de 165 RON - 330 RON (100 euro) / membru

389496cu venit de maxim 165 RON (50 euro) / membru

619697din urban

449798din rural

47100100din Bucureşti

619697din Transilvania

509798din Sud

459596din Moldova

% posesie
de cel puŃin două televizoare

% posesie
televizor color

% posesie
televizor

Categoria socio-demografică. Gospodării...
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Accesul la mass media 3/4

7492cu venit de peste 495 RON (150 euro) / membru

7487cu venit de 331 RON - 495 RON (150 euro) / membru

6681cu venit de 165 RON - 330 RON (100 euro) / membru

6277cu venit de maxim 165 RON (50 euro) / membru

7288din urban

6780din rural

8197din Bucureşti

6781din Transilvania

7485din Sud

6384din Moldova

% posesie
aparat radio (exclusiv)

% posesie
receptor radio

Categoria socio-demografică. Gospodării...

În privinŃa prezenŃei radioului în gospodării, determinările socio-demografice sunt ceva mai evidente. Aparatul de radio, fie sub formă exclusivă, 
fie încorporat într-un sistem audio, se regăseşte într-o mai mare proporŃie în gospodăriile din urban şi în cele cu un venit / membru mai ridicat. Sunt 
de remarcat situaŃiile întâlnite în gospodăriile din Moldova sau în gospodăriile mai sărace, unde ponderea aparatului radio clasic e mai scăzută, fiind 
preferate într-o mai mare măsură radiocasetofoanele sau combinele muzicale.
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Accesul la mass media 4/4

Accesul la telefonie, fie ea fixă sau mobilă, atinge o cotă de 86% din gospodăriile cu copii, creşterea ponderii telefoniei mobile fiind mai ridicată 
decât reducerea acoperirii cu posturi de telefonie fixă. O rată mai scăzută de penetrare a telefoniei întâlnim în zona de Sud (Muntenia, Oltenia, 
Dobrogea), unde numai 81% din gospodării au acces la o formă de telefonie, în rural (80%) sau în cazul familiilor sărace, cu un venit lunar / membru 
de maxim 50 euro (74%).

Dacă în cazul telefoniei fixe diferenŃa dintre rural şi urban e una ridicată, de aproape 30%, în cazul telefoniei mobile această diferenŃă se 
estompează, fiind de numai 11%.

966294cu venit de peste 495 RON (150 euro) / membru

884685cu venit de 331 RON - 495 RON (150 euro) / membru

883684cu venit de 165 RON - 330 RON (100 euro) / membru

742168cu venit de maxim 165 RON (50 euro) / membru

935488din urban

802677din rural

967493din Bucureşti

884484din Transilvania

813377din Sud

883485din Moldova

%
telefonizare

%
posesie telefon fix

%
posesie telefon mobil

Categoria socio-demografică. Gospodării...
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Comportamente ale copiilor de petrecere a timpului liber 1/3

Loisir-ul copiilor se împarte în principal, ca pondere la nivelul întregii populaŃii, între vizionarea programelor de televiziune (98%), jocul şi 
petrecerea timpului liber cu prietenii (89%) şi temele pentru şcoală (78%). Un al doilea set de activităŃi performate în timpul liber, ca pondere, e 
constituit de ajutorul acordat părinŃilor la muncă (61%), jocul şi petrecerea timpului liber singur (60%), cititul (56%) şi audiŃiile muzicale (53%).

Selectând din paleta de activităŃi numai cele care presupun utilizarea media, şi distingând între mediile „tradiŃionale” şi cele „noi”, observăm că 
instanŃele media „tradiŃionale” cele mai utilizate sunt televiziunea (98% ), cititul (56%) şi audiŃiile muzicale (53%), în comparaŃie cu mediile noi, firesc, 
mai puŃin utilizate: jocurile video sau cele pe calculator (45%), utilizarea calculatorului (39%), utilizarea Internet-ului (30%) şi vizionarea de filme la 
video / DVD (28%).

FaŃă de 2004 ierarhiile activităŃilor performate de copii în timpul liber, chiar dacă nu s-au modificat foarte mult, indică o serie de mutaŃii:
- audienŃa radioului a scăzut atât în raport cu 2004 (de la 50% la 35%) cât şi faŃă de utilizarea telefonului, folosit în timpul liber de 41% dintre 

copii (faŃă de 40% in 2004).
- faŃă de 2004 lectura cărŃilor, a ziarelor şi a revistelor s-a depreciat cu 6-10 puncte procentuale dar a crescut lectura revistelor cu benzi 

desenate, de la 23% la 29%.
- utilizarea Internet-ului a trecut înaintea vizionării filmelor la video / DVD, crescând de la 26% în 2004 la 30% in 2007. De altfel, tot ceea ce 

înseamnă utilizarea calculatorului (jocurile, accesul al Internet şi utilizarea în alte scopuri) a cunoscut, faŃă de 2004, o creştere cu 6-9 puncte 
procentuale .
- Analizând datele prin prisma unor determinanŃi socio-demografici, gender, vârstă, mediu de rezidenŃă, venit lunar familial / membru, nivelul 
maxim al educaŃiei membrilor familiei, observăm:

- o influenŃă redusă a determinărilor socio-demografice în privinŃa vizionării emisiunilor TV sau a jocului, a petrecerii timpului liber cu prietenii
- un apetit mai ridicat pentru lectură în rândul fetelor decât în cel al băieŃilor, o asociere între înclinaŃia spre lectură şi un nivel maxim educaŃional 

ridicat în familie, o pondere mai redusă a copiilor care citesc în Transilvania.
- o mai mare pondere a celor care ascultă muzică înregistrată sau pe CD în mediul urban decât în cel rural, vârsta fiind, de asemenea, un 

puternic predictor al performării acestei activităŃi
- că, dacă utilizează calculatorul în aceeaşi măsură pentru activităŃi non-ludice, băieŃii îl folosesc într-o mai mare măsură pentru a se juca decât 

fetele;
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Comportamente ale copiilor de petrecere a timpului liber 2/3

- plaja de activităŃi performate de copii e mai diversificată în mediul urban (în medie 11 activităŃi menŃionate de fiecare copil din cele 26 propuse) 
decât cel rural (în medie 9 activităŃi), la copiii provenind din familii cu venituri şi nivel educaŃional maxim ridicate (în medie 11 activităŃi) faŃă de cei care 
provin din familii cu venituri şi nivel educaŃional maxim ridicate (în medie 8 activităŃi)

În opinia copiilor părinŃii îi încurajează să facă în principal activităŃi intelectuale, să citească (63%) şi să îşi facă temele (60%), ambele puternic 
conexate cu procesul educaŃional. Doar un copil din 7 declară că părinŃii îl încurajează să îi ajute la muncă în timp ce mai numai unul din 10 
menŃionează o activitate de relaxare (vizionarea emisiunilor TV, jocul cu prietenii, desenatul).

Relativ la dimensiunea educaŃională, atunci când vor să înveŃe ceva nou copiii aleg, dincolo de citit (48%) şi temele şcolare (32%), şi televizorul 
(32%), informaŃia audiovizuală fiind considerată complementară celei oferite de informaŃia obŃinută prin lectură sau din rezolvarea de probleme.

DistracŃia şi modalităŃile de a scăpa de plictiseală sunt segmente de loisir cărora copiii le oferă soluŃii cvasi-identice, vizionarea emisiunilor TV şi 
jocul cu prietenii, în proporŃii relativ egale. Totuşi distracŃia e uşor mai asociată cu jocul în timp ce emisiunile TV sunt mai degrabă alese de către copii 
pentru a nu se plictisi. AudiŃiile muzicale şi jocul pe computer sunt apreciate ca activităŃi secundare în ierarhia celor performate pentru distracŃie sau 
pentru a alunga plictisul.

FaŃă de 2004 nu sesizăm diferenŃe majore în privinŃa modului în care copiii percep influenŃa părinŃilor în privinŃa activităŃilor performate. În 
schimb pare să se fi redus plaja de activităŃi alese de copii pentru a se distra sau a scăpa de plictiseală, televizorul ocupând o pondere mai mare (de 
la 28%, în 2004, la 47%, în 2007, în privinŃa distracŃiei şi de la 35% la 52% în privinŃa alungării plictisului) în detrimentul jocului şi a petrecerii timpului 
liber cu prietenii , care se reduce de la 59% la 51% în privinŃa distracŃiei şi de la 53% la 47% în cazul alungării plictiselii.
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Comportamente ale copiilor de petrecere a timpului liber 3/3

Cei mai mulŃi copii petrec timpul liber cel mai adesea cu grupul de prieteni (40%), familia (32%), unul dintre cei mai buni prieteni (16%) sau 
singur (10%). Comparativ cu 2004 a scăzut uşor, cu câte 3 puncte procentuale, ponderea celor care petrec timpul liber în compania prietenilor sau a 
familiei dar a crescut cu 4 puncte ponderea celor care se află singuri în timpul liber.

229174111Urban

23515399Rural

22516471012-15 ani

2331639109-11 ani

241163296-8 ani

329134510BăieŃi

13519359Fete

232164010ToŃi copiii

NS/NRCu familiaCu unul dintre cei mai buni prieteniCu grupul de prieteniDe unul singur

Cu cine îŃi petreci cel mai adesea timpul liber?

Prietenii reprezintă un grup de parteneri de timp liber într-o mai mare măsură pentru băieŃi decât pentru fete, aspect datorat şi unui pattern
tradiŃionalist de socializare. Familia devine pentru copii, pe măsură ce cresc ca vârstă, un grup mai puŃin interesant pentru petrecerea timpului liber.



MMT 2007
13

RelaŃia părinte - copil 1/2

InteracŃiunea cotidiană părinte – copil, privită din punct de vedere al frecvenŃei cu care aceştia fac diverse lucruri împreună, se desfăşoară, în 
cele mai multe cazuri, în cadrul meselor luate împreună, situaŃie întâlnită în 85% din gospodăriile accesate. Problemele importante sau vizionarea 
unor emisiuni TV îi aduc pe circa jumătate dintre părinŃi şi copii împreună în aproape fiecare zi. Jocul reprezintă liantul relaŃiei cotidiene dintre părinte 
şi copil în circa 34% din cazurile investigate în timp ce discuŃiile pe marginea celor văzute la televizor tind să se producă cu o frecvenŃă ceva mai 
redusă.

Opinia părinŃilor e una cvasisimilară cu cea a copiilor în multe din aspectele menŃionate mai sus, principala excepŃie constituind-o discuŃiile cu 
privire la problemele de interes sau la cele vizionate la TV, apreciate de părinŃi ca fiind mai frecvente. În general părinŃii, probabil ca reflex al rolului 
asumat, menŃionează într-o mai mare măsură că interacŃionează în fiecare zi cu copiii.

24302835părinŃi

45243334copii vã jucaŃi împreunã sau faceŃi ceva 
împreunã

11132560părinŃi

52123150copii discutaŃi despre probleme care 
sunt importante pentru voi

23262247părinŃi

42192846copii 
vã uitaŃi împreunã la TV

104886părinŃi

204985copii 
luaŃi masa împreunã

38362429părinŃi

49353022copii discutaŃi despre lucruri prezentate 
la televizor

NS/NRniciodatămai rar
o datã sau de douã ori pe 

săptămână
aproape în 
fiecare zi
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RelaŃia părinte - copil 2/2

O serie de concluzii se pot desprinde şi din analiza determinanŃilor socio-demografici ai frecvenŃei interacŃiunilor părinte-copil:
- o frecvenŃă mai redusă în privinŃa meselor şi a vizionării de emisiuni TV făcute împreună în cazul familiilor cu un nivel maxim de educaŃie 

ridicat (studii superioare)
- o frecvenŃă mai redusă în privinŃa discuŃiilor pe tema celor văzute la televizor sau a problemelor importante în cazul băieŃilor, în cazul familiilor 

din mediul rural sau a celor cu venituri reduse
În general se confirmă ipoteza conform căreia în familiile cu un status social scăzut interacŃiunea părinte-copil e mai frecventă în situaŃii 

ritualizate precum masa sau vizionarea emisiunilor TV, în timp ce în gospodăriile cu un status social ridicat interacŃiunea de natură verbală, 
comunicaŃională, e una mai des întâlnită.

La nivel motivaŃional, lipsa discuŃiilor cu părinŃii e motivată de copii în principal prin lipsa de timp şi agenda cotidiană încărcată. DorinŃele copiilor 
cu privire la ceea ce şi-ar dori să discute cu părinŃii vizează teme precum şcoala, problemele personale, desenele animate sau emisiunile TV.
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Consumul radio. Comportamente şi preferinŃe ale copiilor 1/3

Un copil din trei (35%) declară că, printre activităŃile de timp liber pe care le desfăşoară, se înscrie şi audienŃa radio. În timpul săptămânii copiii 
ascultă radioul, în medie, 80 de minute / zi, iar în weeekend mai adaugă încă circa 30 minute de audiŃie, ajungând la 110 minute / zi. Aceste cifre sunt 
apropiate de cele din 2004, acreditând concluzia conform căreia, deşi s-a redus masa audienŃei, comportamentul de audienŃă a rămas, din punct de 
vedere al numărului de ore, neschimbat.

Cu toate acestea, sesizăm modificări comportamentale la nivelul unor categorii socio-demografice:

107761138612-15 ani

1198692689-11 ani

10885--6-8 ani

1097712087fatã

113869172băiat

1188610782urban

1047610477rural

sâmbătă-duminicăluni-vinerisâmbătă-duminicăluni-vineri

Minute, în medie - 2007Minute, în medie - 2004
Categoria

Datele indică, faŃă de 2004, o accentuare a diferenŃelor de audienŃă radio între rural şi urban dar şi o inversare a timpilor de audienŃă între sexe, 
băieŃii ascultând mai mult timp radioul decât fetele. Trebuie menŃionat faptul că diferenŃele dintre aceste categorii nu sunt semnificative statistic, ca şi 
în cazul eşantionului din 2004, una din explicaŃii fiind şi dimensiunea redusă a subeşantioanelor de audienŃi radio.
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Consumul radio. Comportamente şi preferinŃe ale copiilor 2/3

Muzica reprezintă pentru marea majoritate a copiilor principalul conŃinut informaŃional căutat la radio. Vedetele de muzică cele mai îndrăgite de 
către copiii care ascultă radio provin, în partea superioară a topului, din mai multe genuri muzicale:

Agregate la nivelul acestor genuri, datele ne oferă următoarea ierahie: genul pop întruneşte 35% menŃiuni, dance – 31%, manele – 25%, rock –
18%, latino – 12%, hip-hop – 10%.

Posturile preferate de copii sunt Kiss FM (36%), Pro FM (19%), Europa FM (16%) şi Radio 21 (15%). Kiss FM, Radio 21 şi Pro FM sunt mai 
ascultate de către copiii din mediul urban în timp ce copiii din mediul rural ascultă într-o mai mare măsură postul public de radio şi studiourile sale 
regionale.

dance3%Simplu

pop3%Rhianna

hip-hop3%Eminem

dance4%Andreea Bălan

manele4%Denisa

dance5%Akcent

rock5%Voltaj

dance8%3 Sud-Est

latino9%RBD

pop9%Andra

manele14%Nicolae Guta

Gen% din totalul celor care ascultă radioVedeta
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Consumul radio. Comportamente şi preferinŃe ale copiilor 3/3

În privinŃa comportamentelor asociate audienŃei radioului, ascultarea dedicată e menŃionată într-o pondere mare, circa 30% dintre copiii care 
ascultă radioul fiind conectaŃi exclusiv la această activitate. Un alt segment de ascultători, 29%, combină audienŃa radio cu activităŃi casnice, de 
gospodărie. Locul ascultării, pentru 83% dintre ascultători, e acasă, foarte puŃini dintre audienŃi ascultând radioul în spaŃiul public (pe stradă, în parc, 
într-un bar sau o cofetărie).

Aproximativ jumătate dintre cei care ascultă radioul (48%) fac acest lucru în compania cuiva, cel mai adesea membri ai familiei (mama, tata,
fraŃii). BăieŃii, cei din mediul urban sau cei din grupa de vârstă „12-15 ani” preferă într-o mai mare măsură să asculte singuri radioul.

PărinŃii tind să supraaprecieze uşor comportamentul de ascultare al copiilor, considerând că, în medie, copiilor dedică radioului circa 95 de 
minute / zi, în zilele lucrătoare, şi circa 124 minute / zi în weekend. În schimb părinŃii indică în mod aproape corect ierarhia posturilor ascultate de 
copiii: Kiss FM (29%), Europa FM (19%), Pro FM (16%) şi Radio 21 (11%).
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Consumul TV. Comportamente şi preferinŃe ale copiilor 1/4

Televizorul ocupă locul central în peisajul surselor media utilizate de copii, fenomenul televizual putând fi considerat generalizat la nivelul tuturor 
categoriilor de copii. Ce reprezintă televizorul pentru cei mici? Pentru a-l descrie cuiva care nu îl cunoaşte, un marŃian de exemplu, copiii combină în 
principal elemente de natură morfologică (cutie, ecran) cu conŃinuturile TV preferate (desene animate).

În zilele lucrătoare copiii ascultă în medie circa 137 minute în timp ce în weekend timpul dedicat acestei activităŃi creşte cu circa o oră, ajungând 
la 201 minute. Aceste proporŃii sunt similare cu cele observate în precedentul studiu.

20814322516012-15 ani

2001342251519-11 ani

1901341961366-8 ani

200137214149fatã

201138214153băiat

203138225163urban

198137202138rural

sâmbătă-duminicăluni-vinerisâmbătă-duminicăluni-vineri

Minute, în medie - 2007Minute, în medie - 2004
Categoria

Consumul TV, sub aspectul timpului dedicat acestei activităŃi s-a omogenizat în mare măsură, diferenŃele fiind foarte mici la nivelul principalelor 
categorii socio-demografice.
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Consumul TV. Comportamente şi preferinŃe ale copiilor 2/4

PreferinŃele copiilor sunt în principal desenele animate (50% din menŃiuni), urmate de filmele artistice (17%), muzica (10%) şi telenovelele (4%). 
Dar preferinŃele se schimbă semnificativ odată cu vârsta, după 12 ani filmele reprezentând principala atracŃie televizuală pentru copii:

51021Telenovele

101683Muzica

1731134Filme

50166183Desene animate

Total12-15 ani9-11 ani6-8 aniPreferinŃe

Firesc, şi opiniile în legătură cu ceea ce ar dori să vadă la TV reproduc în linii mari preferinŃele actuale (desene animate, filme, muzică, emisiuni 
pentru copii, telenovele). 

Personajele favorite ale copiilor provin în principal din rândul personajelor de desene animate (Tom şi Jerry, Scooby Doo, Spioanele, Dexter, 
Powerfull Girls), în timp ce principalele personaje „reale” sunt cele interpretate de artişti sau prezentatori: Atela Popescu, Andreea Marin, Cârcotaşii şi 
Nicolae Gută.
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Consumul TV. Comportamente şi preferinŃe ale copiilor 3/4

În raport cu preferinŃele de acum 3 ani, remarcăm o modificare substanŃială a cotelor de preferinŃă ale posturilor TV în rândul copiilor, practic o 
schimbare de ierarhie între posturile generaliste şi cele care difuzează desene animate. Principalele posturi preferate de copii sunt acum cele care 
difuzează desene animate (Cartoon Network – 39% dintre cei care se uită la TV, Minimax – 29%, Jetix – 24%), urmate de posturile generaliste (Pro 
TV – 26%, Acasă TV – 19%, Antena1 şi Prima TV – 13% şi Taraf TV – 11%). Proliferarea reŃelelor de televiziune prin cablu dar şi accesul facil la 
platforme de recepŃie prin satelit a majorităŃii posturilor TV în limba română a făcut ca publicul foarte tânăr să devină treptat unul de nişă, orientat spre 
programe care să îi satisfacă preferinŃele. Dar aceste ierarhii se schimbă rapid odată cu înaintarea în vârstă, fapt ilustrat de tabelul de mai jos:

MotivaŃia acestor preferinŃe e una asociată cu conŃinutul difuzat: desene animate multe şi frumoase, filme multe şi bune, emisiuni frumoase, noi 
sau haioase, distractive.

Vedetele apreciate de copii, modele cu rol de socializare anticipativă şi regulator normativ – axiologic al conŃinuturilor, provin, la nivelul de vârf 
al ierarhiei, din rândul prezentatorilor – Andreea Marin şi Andreea Esca, al actorilor – Adela Popescu sau al vedetelor de muzică – Nicolae GuŃă şi 
Andra.

Emisiunile preferate de copii au şi ele story-uri diferite, unele având ca numitor comun umorul (TrăzniŃi în NATO, Cronica Cârcotaşilor), altele cu 
un conŃinut emoŃional încărcat şi semnificativ pentru copii (Super Nanny, Schimb de mame, Surprize-surprize). MotivaŃia alegerii acestor emisiuni o 
constituie umorul şi faptul că sunt frumoase sau interesante.

17%10%6%Taraf TV

20%12%5%Antena 1

19%13%8%Prima TV

31%17%4%Acasă TV

10%32%34%Jetix

41%21%11%Pro TV

11%36%43%Minimax

14%47%61%Cartoon Network

12-15 ani9-11 ani6-8 ani

Grupa de vârstă
Postul
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Consumul TV. Comportamente şi preferinŃe ale copiilor 4/4

Circa 52% dintre copii vizionează singuri emisiunile preferate. Dintre ceilalŃi, 46%, aproape jumătate le vizionează cu mama (49%), 29% cu tata, 
21%-22% cu fraŃii sau surorile. Vizionarea TV de unul singur e mai frecvent întâlnită la copiii din mediul urban (61%) decât la cei din rural (43%), la 
copii de vârste mai mari, 12-15 ani, (56%) sau la cei care au un televizor în cameră (55%). 

Comparativ cu 2004, remarcăm o dublare a ponderii celor care vizionează singuri emisiunile TV, de la 27% la 52%, şi o influenŃă mai mare în 
favoarea acestui comportament de audienŃă datorită existenŃei unui televizor în camera copilului.

Însingurarea, tendinŃa de a refuza compania în cazul vizionării emisiunilor TV, reiese şi din faptul că o treime dintre copiii care declară că 
urmăresc emisiunile TV „cu altcineva” şi-ar dori, de fapt, să le urmărească singuri.

Emisiunile TV urmărite sunt, în general (în 60% din cazuri), discutate de către copii cu ceilalŃi membri ai grupului de semnificativi, în special cu 
prietenii (58% dintre cei care le discută). 

70% dintre copii aleg emisiunile vizionate prin zapping, o pondere ceva mai mare decât în 2004. Numai 27% dintre copii declară că profesorii lor 
le recomandă emisiuni pe care să le urmărească.

În privinŃa modului în care părinŃii percep comportamentul de vizionare TV al copiilor, datele anchetei ne indică o aceeaşi uşoară tendinŃă de 
supraestimare a acestuia în privinŃa numărului de ore dedicat. Astfel părinŃii consideră că, în timpul săptămânii, copiii lor vizionează emisiunile TV, în 
medie, 150 minute iar în weekend circa 215 minute, păstrându-se diferenŃa de o oră între cele două perioade de măsurare.

În 23% din gospodăriile cu copii, aceştia au un program de vizionare a emisiunilor TV, program stabilit de părinŃi sau alte persoane adulte din 
gospodărie. Dar timpul mediu de vizionare impus de părinŃi nu diferă semnificativ cu timpul mediu declarat atât de părinŃi şi copii, fiind de circa 145 
minute.

Deşi nu menŃionează o atât de mare diversitate de emisiuni vizionate de către copii, aşa cum o fac aceştia din urmă, părinŃii menŃionează, la 
nivelul întreg eşantionului, în mod corect ierarhia principalelor emisiuni urmărite de către copii: TrăzniŃi în NATO, Super Nanny, Cronica Cârcotaşilor, 
Surprize-surprize şi Schimb de mame.

Şi ierarhia posturilor TV urmărite de către copii este corect nominalizată de părinŃii acestora, diferenŃele dintre auto şi heteroapreciere fiind 
destul de mici: (Cartoon Network – 30% dintre cei ai căror copii se uită la TV, Minimax – 24%, Jetix – 20%), urmate de posturile generaliste (Pro TV – 
22%, Acasă TV – 17%, Prima TV – 16%, Antena1 şi Taraf TV – 10%).

Două treimi (67%) dintre părinŃi admit faptul că uneori copiii lor vizionează singuri emisiunile TV în timp ce 44% declară că în mod obişnuit 
copilul lor vizionează numai singur emisiunile TV. Şi în acest caz concordanŃa răspunsurilor copil-părinte e destul de ridicată.
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Expunerea la conŃinuturi cu influenŃă negativă 1/3

Emisiunile TV cu conŃinuturi capabile să dezvolte o influenŃă negativă sunt, prin legislaŃia audiovizualului, marcate corespunzător. Dar, conform 
opiniilor copiilor, numai în circa 61% din gospodării acest fapt generează o reacŃie din partea părinŃilor, în timp ce în 22% aceştia nu le spun nimic 
copiilor cu privire la interdicŃia de a viziona aceste emisiuni iar în 14% din gospodării copiii nu vizionează aceste programe. Din cele 61% situaŃii în 
care părinŃii semnalizează copiilor interdicŃia de vizionare, în trei sferturi avertizarea este urmată de interzicerea vizionării.

Dacă analizăm datele şi din perspectiva celor două praguri de avertizare, 12 ani şi 15 ani, constatăm diferenŃe în privinŃa reacŃiei părinŃilor, 
aceştia fiind mult mai permisivi în cazul copiilor cu vârsta de 12 ani şi peste atunci când emisiunile sunt însoŃite cu signalectica „15”.

13% dintre copiii cu vârste cuprinse între 6 şi 15 ani au vizionat un film porno, procent în scădere faŃă de cel de acum 3 ani (22%). Suportul 
utilizat pentru a viziona un asemenea film e, în continuare, televizorul (mai exact televiziunea), urmat de calculator, Internet şi casetele video / DVD. 
Remarcăm totuşi reducerea ponderii televiziunii ca suport pentru vizionarea filmelor porno, de la 70% în 2004 la 57% în 2007, şi orientarea tot mai 
frecventă spre Internet şi calculator.
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Expunerea la conŃinuturi cu influenŃă negativă 2/3

Copiii din mediul urban, băieŃii, copiii de 12-15 ani, cei proveniŃi din familii cu un nivel ridicat de educaŃie sau cu venituri ridicate declară într-o 
mai mare măsură că au vizionat filme porno. FaŃă de 2004 se poate remarca o reducere a decalajului fete-băieŃi în privinŃa vizionării de filme porno 
dar şi o diminuare a acestei practici la grupa de vârstă 9-11 ani. Nivelul de educaŃie ridicat al părinŃilor nu limitează o asemenea tendinŃă, datele 
indicând o mai mare incidenŃă a vizionării de filme porno în gospodăriile unde unul dintre părinŃi are studii superioare.

4618peste 495 RON (150 euro) / membru

4717331 RON - 495 RON (150 euro) / membru

4612165 RON - 330 RON (100 euro) / membru

387maxim 165 RON (50 euro) / membru 

4816maxim studii superioare în familie

4514maxim studii medii, liceale sau postliceale în familie

379maxim studii profesionale în familie

722812-15 ani 

4989-11 ani

616-8 ani

4312fatã 

4615băiat 

4516urban 

4411rural 

% care au vizionat un 
film de groază

% care au vizionat un 
film porno

Categoria
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Expunerea la conŃinuturi cu influenŃă negativă 3/3

Şi în privinŃa filmelor de groază, ponderea copiilor care au vizionat un astfel de film a scăzut semnificativ în ultimii 3 ani, de la 74% la 44%. 
Televiziunea rămâne principalul suport dar creşte ponderea accesării calculatorului şi a reŃelei Internet pentru a viziona filme de groază. FaŃă de 2004 
s-a redus decalajul rural-urban, fenomenul concentrându-se preponderent în sfera copiilor de 11-15 ani, care, în proporŃie de peste 50%, au vizionat 
un film de groază.

Unui copil din 6 i-a fost interzis cel puŃin o dată să vizioneze o reclamă, motivaŃia fiind vârsta prea mică şi conŃinutul negativ al reclamei. Copiii 
cred că reclamele cu conŃinut negativ pentru vârsta lor sunt cele care prezintă produse alcoolice (15%), violenŃă (9%) sau lucruri nepotrivite, urâte 
(4%). Circa 37% dintre copii văd cel puŃin o dată pe zi o reclamă la băuturi alcoolice. IncidenŃa reclamelor la băuturile alcoolice e mai mare în mediul 
urban decât în rural, în rândul categoriei de vârstă 12-15 ani şi în rândul copiilor provenind din familii cu un venit ridicat. 

În privinŃa signalecticii de avertizare, părinŃii sunt mult mai fermi în a declara eficienŃa reacŃiilor lor în momentul apariŃiei avertizărilor. Astfel circa 
două treimi declară că nu îi lasă pe copii să vizioneze emisiuni marcate cu semnele „12” / „15”. La nivelul grupei de vârstă 6-11 ani ponderea acestora 
e mult mai mare (72%) decât la grupa de vârstă 12-15 ani (50%).

PărinŃii declară, în proporŃie de 71%, că nu şi-ar lăsa copiii să vizioneze la televizor o emisiune sau un film care are scene de violenŃă, sex şi 
dialoguri obscene, în timp ce numai 24% fie nu reacŃionează la un asemenea conŃinut, fie îşi recunosc neputinŃa în a interzice copiilor să îl vizioneze. 
Dar, deşi o proporŃie mare declară că pot controla conŃinuturile TV vizionate de copiii lor, numai 28% dintre părinŃi au stabilit pentru copiii lor programe 
sau emisiuni la care aceştia nu au voie să se uite, aceste programe / emisiuni provenind din sfera celor cu conŃinut erotic şi cu sexual explicit sau 
care conŃin scene de violenŃă şi agresivitate. 
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Consumul de publicitate. Comportamente şi preferinŃe ale copiilor

Comportamentul de vizionare a publicităŃii în rândul copiilor e unul foarte asemănător cu cel al părinŃilor: circa 60% dintre aceştia schimbă 
canalul atunci când se difuzează publicitate în timp ce circa 20% urmăresc clipurile publicitare. În timpul emisiunilor favorite vizionate se difuzează un 
volum ridicat de publicitate, declară 72% dintre copii şi 85% dintre părinŃi. 

Reclamele sunt difuzate, în opinia copiilor, pentru un scop comercial, de a ne informa cu privire la produse şi a ne arăta ce să cumpărăm. 
Plăcerea de a urmării reclame e întâlnită numai în rândul unui segment redus de copii (8%) în timp ce 33% declară că doar uneori le place să 
vizioneze publicitate. Cifrele sunt similare celor declarate de părinŃi (6% - le place cel mai adesea să urmărească reclame, 29% - le place uneori), 
confirmând ipoteza unui comportament de vizionare a publicităŃii format încă din primii ani de expunere mediatică.

Impactul publicităŃii, capacitatea acesteia de a modifica comportamentul de achiziŃie de produse sau servicii, e subliniat de faptul că aproape 
jumătate (46%) dintre copii au cumpărat în 2007 un produs sau serviciu datorită unei reclame, cifră identică cu cea declarată şi de părinŃi. ConŃinutul 
publicitar este nu numai utilizat în viaŃa cotidiană dar e şi analizat, dezbătut, 43% dintre copii discutând în ultimele luni despre o reclamă cu cineva. 
31% dintre copii declară că au discutat în ultimele luni cu părinŃii despre o reclamă, în timp ce 27% dintre părinŃi declară că au discutat cu copilul lor 
despre o reclamă.
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Internet. Comportamente şi preferinŃe ale copiilor
73% dintre copii au auzit de Internet iar dintre aceştia trei sferturi l-au utilizat sau au văzut pe cineva utilizându-l, cel mai adesea, acasă, la 

şcoală sau la prieteni sau rude. 44% dintre copii utilizează Internet-ul, 74% dintre aceştia făcând-o cel puŃin o dată pe săptămână. Internet-ul este 
utilizat într-o mai mare măsură de către copiii de la oraş, de către cei cu vârste de mai mari (12-15 ani) de către cei care provin din familii cu cel puŃin 
un părinte absolvent de studii superioare, din familii cu venituri ridicate sau care deŃin un calculator în gospodărie.

Într-o zi obişnuită copiii petrec, în medie 103 minute utilizând Internet-ul iar vârsta pare a fi cel mai important determinant al timpului petrecut de 
copii pe Internet.

11165Are calculator în gospodărie
7520Nu are calculator în gospodărie
11768peste 495 RON (150 euro) / membru
9455331 RON - 495 RON (150 euro) / membru
9739165 RON - 330 RON (100 euro) / membru
8116maxim 165 RON (50 euro) / membru 
10670maxim studii superioare în familie
10442maxim studii medii, liceale sau postliceale în familie
9021maxim studii profesionale în familie
1236412-15 ani 
78449-11 ani
69186-8 ani
9844fatã 
11043băiat 
10764urban 
9323rural 

Timp mediu (minute / zi) de utilizare a Internet-ului% utilizatori de InternetCategoria

Jocul (50% dintre cei care utilizează Internet-ul), discuŃiile cu alte persoane (chat, messenger) (47%), muzica (38%), e-mail-ul (33%) sau căutarea de 
diverse informaŃii (31%) sunt principalele preocupări ale copiilor atunci când utilizează Internet-ul.
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Opinii şi valori 1/3
Analizând orientările axiologice ale copiilor, în contextul consumului media, constatăm că, pentru copii, cel mai important lucru în viaŃă e să ai o 

familie fericită (38%). Realizarea personală, dimensionalizată prin bani (25%) şi o slujbă interesantă (11%), constituie următoarele obiective 
importante. EducaŃia devine un element secundar în structura valorică a copilului, ne fiind percepută ca o Ńintă importantă în viaŃă.

FaŃă de 2004 constată o mutaŃie dinspre sfera unor elemente axiologice cu o puternică amprentă tradiŃională (familie, educaŃie) înspre 
dimensiuni valorice moderne (bani, slujbă, prieteni, look). Astfel, dacă în 2004 balanŃa era una favorabilă tradiŃionalului, în 2007, ea s-a înclinat vizibil 
spre modern:

42NS
5132Modern

64Să arăt bine
84Să am mulŃi prieteni
1110Să am o slujbă interesantă
2514Să am mulŃi bani
4566TradiŃional

717Să am o educaŃie bună
3849Să am o familie fericită

20072004Ce e important când va deveni mare...

38101124737peste 495 RON (150 euro) / membru

8813523836331 RON - 495 RON (150 euro) / membru

6512927736165 RON - 330 RON (100 euro) / membru

3511831637maxim 165 RON (50 euro) / membru 

35101220743maxim studii superioare în familie

4812825736maxim studii medii în familie

5310634736maxim studii profesionale în familie

471572283712-15 ani 

45105249449-11 ani

77813314316-8 ani

41010818940fatã 

5212933534băiat 

48111025636urban 

5511626839rural 

NS
Sã 
arãt 
bine

Sã am o 
slujbã 

interesantã

Sã am 
mulŃi 

prieteni

Sã am 
mulŃi 
bani

Sã am 
o 

educaŃi
e bunã

Sã am o 
familie 
fericitã

Categoria

E interesant de remarcat faptul că în familiile cu părinŃi a căror educaŃie e ridicată, dorinŃa de a avea o educaŃie ridicată în rândul copiilor nu e 
mai mare decât în celelalte familii. De asemenea, dorinŃa de a avea mai mulŃi bani e mai ridicată în familiile cu un capital material sau educaŃional 
redus.
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Opinii şi valori 2/3

Televizorul, calculatorul şi Internet-ul sunt principalele lucruri cărora copiii le-ar resimŃi lipsa, dacă nu ar exista. Radioul sau tipăriturile sunt 
medii cu o redusă priză la publicul tânăr, ca atare lipsa lor nu ar îngrijora foarte mulŃi copii.

Testând o serie de concepte – valori prin triada şcoală – familie – televiziune, pentru a afla sursa care le oferă celor mai multe informaŃii despre 
ele, datele ne permit o grupare a acestor concepte în seturi consistente, omogene din punct de vedere al corespondenŃelor pe care le au cu acea 
sursă

7101271Cultură civică

10111762Formare culturală (prin lectură, artă)

1282160Creativitate

9132256Succes / performanŃă

15151753Patriotism

1492651CompetenŃă

15211450Eroism

15251149Spirit de competiŃie

14152745Libertatea de expresie

1473544Comportament activ

626427Adevăr

666424Respect, compasiune, generozitate

22322818Minciună

27352116Plăcerile vieŃii

15353219ÎmbogăŃire

38371113Lipsa de scrupule

18471520Agresivitate / vulgaritate

24471317Sexualitate

23531311SenzaŃional

18541415ViolenŃă

2159119Vedetism

Nu ştiuDe la televiziuneDin familieDe la şcoală

De unde a învăŃat cele mai multe lucruri despre...
Concepte
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Opinii şi valori 3/3

Aşadar familia le oferă copiilor cele mai multe elemente cu privire la respect, compasiune, generozitate, adevăr, valori cu un rol esenŃial în 
relaŃionarea cu „celălalt”, în viaŃa socială, şcoala le oferă cultura civică, libertatea de expresie, arta, creativitatea, succesul, performanŃa, competenŃa, 
eroismul patriotismul, valori individuale fundamentale, puternic pozitivate, iar televiziunea le oferă „reversul medaliei”, vedetismul, senzaŃionalul, 
sexualitatea, plăcerile vieŃii, agresivitatea, violenŃa, lipsa de scrupule, îmbogăŃirea, minciuna, un set de elemente cu o încărcătură negativă, respinse 
la nivel societal.
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Profilul socio-demografic al eşantioanelor

EŞANTION COPII EŞANTION PĂRINłI*

Sexul: băieŃi 48,1% mamă / tată 86,5%

fete 51,9% bunic / bunică 10,5%

unchi / mătuşă 0,8%

altul 1,2%

Vârsta: 6-8 ani 30,5% NR 1,0%

9-11 ani 32,3%

12-15 ani 37,2%

Sexul: bărbaŃi 27,6%

femei 72,4%

Statut: şcolar 94,1%

la grădiniŃă 3,9%

stă acasă 2,0% Vârsta: 16-34 ani 34,9%

35-44 ani 46,2%

45 ani şi peste 18,9%

clasa I 12,2% a V-a 11,5%

a II-a 12,2% a VI-a 10,9%

a III-a 11,8% a VII-a 11,2%

a IV-a 13,5% a VIII-a 10,6% EducaŃia: cel mult liceu neterminat 42,9%

a IX-a sau a X-a 6,0% liceu / şcoală postliceală 42,5%

Total 49,7% 50,2% studii superioare 14,1%

NR 0,5%

urban 49,7%

rural 50,3%

Mediul de 
reşedinŃă:

Gradul de 
rudenie cu 
copilul

Clasa (dacă 
este şcolar):

Notă: 

*„Eşantionul părinŃi” include toate persoanele cărora 
li s-a aplicat chestionarul pentru părinŃi, indiferent de 
gradul de rudenie cu copiii intervievaŃi.



Accesul la mass media 
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Dotarea gospodăriei
(aparate în stare de funcŃionare)

4

29

82

52

9

52

95

79

23

28

43

26

40

13

9

6

96

18

49

70

Copilul are în camera lui...
(în camera în care stă singur / cu un alt copil)

Aparat de radio

Radiocasetofon, combină muzicală cu CD

Radiocasetofon, combină muzicală fără CD

Televizor color

Televizor alb-negru

Videocasetofon cu înregistrare

Videocasetofon fără înregistrare

DVD Player / Sistem Home Theater

Cameră video

Telefon fix

Telefon mobil (inclusiv de la firmă)

Computer personal (PC)

Consolă de jocuri video (ex: Sega, Nintendo)

Două sau mai multe televizoare
în stare de funcŃionare

Telecomandă la televizor

Televiziune prin cablu

Antenă parabolică pentru satelit

Acces la Internet

Autoturism (inclusiv de serviciu)

Bibliotecă cu peste 100 de cărŃi (în cazul 
copiilor doar “cărŃi, altele decât manuale”)

8

36

36

5

18

48

0,3

4

1

1

58

3

16

20
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Copilul dvs. are casetofon, cd-player cu căşti, I-pod?

nu; 82

da; 18



Comportamente de petrecere a timpului liber
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Aş vrea să-mi spui ce faci tu într-o zi obişnuită ATUNCI CÂND NU EŞTI LA 
ŞCOALĂ / ÎN TIMPUL TĂU LIBER ?

39

89

29

10

35

42

60

45

53

28

98

29

56citeşti o carte

citeşti o revistă cu benzi desenate

te uiŃi la televizor

te uiŃi la video / DVD

asculŃi muzică înregistrată pe casete sau CD-uri

joci jocuri video sau pe calculator

foloseşti calculatorul (nu pentru jocuri)

te joci, îŃi petreci timpul cu prietenii, colegii

te joci, îŃi petreci timpul singur

pictezi, desenezi

citeşti o revistă

citeşti un ziar

asculŃi radioul
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Aş vrea să-mi spui ce faci tu într-o zi obişnuită ATUNCI CÂND NU EŞTI LA 
ŞCOALĂ / ÎN TIMPUL TĂU LIBER ? 

41

43

7

30

14

11

36

5

61

9

8

5

78îŃi faci temele

cânŃi la un instrument

mergi la cinematograf

scrii o scrisoare

îŃi ajuŃi părinŃii la muncă

munceşti pentru bani

telefonezi cuiva

ieşi cu părinŃii în oraş

faci sport

iei meditaŃii (de ex. limbi străine, instrument muzical, etc.)

mergi la Internet Cafe / sală de jocuri electronice

foloseşti Internetul / navighezi pe Internet

mergi la concerte / teatru
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Aş vrea să-mi spui ce faci tu într-o zi obişnuită ATUNCI CÂND NU EŞTI LA ŞCOALĂ / 
ÎN TIMPUL TĂU LIBER ? Acum am să te rog să-mi spui cât de des faci aceste lucruri?

2

1

15

16

5

48

7

45

33

31

51

30

19

20

87

34

57

61

59

77

63

33

20

20

52

4

11

6

12

8

9

9

6

6

8

8

13

13

24

21

9

2

1

4

8

53

29

16

27

50

58

citeşti o car te

citeşti o r evistă cu benzi desenate

te uiŃi la televizor

te uiŃi la video / DVD

asculŃi muzică înr egistr ată pe casete sau CD-ur i

joci jocur i video sau pe calculator

foloseşti calculator ul (nu pentr u jocur i)

te joci, îŃi petr eci timpul cu pr ietenii, colegii

te joci, îŃi petr eci timpul singur

pictezi, desenezi

citeşti o r evistă

citeşti un ziar

asculŃi r adioul

o dată pe lună sau mai rar 1-3 zile pe săptămână 4-7 zile pe săptămână NS/NR

Procente calculate raportat la cei care declară că desfăşoară activitatea respectivă
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Aş vrea să-mi spui ce faci tu într-o zi obişnuită ATUNCI CÂND NU EŞTI LA ŞCOALĂ / 
ÎN TIMPUL TĂU LIBER ? Acum am să te rog să-mi spui cât de des faci aceste lucruri?

4

23

16

7

69

49

27

22

35

44

28

16

81

31

4

12

55

31

43

13

35

11

16

56

4

7

14

6

9

6

24

10

7

10

11

16

10

10

2

6

63

57

3

13

3

8

9

32

57

52

70

53

îŃi faci temele

cânŃi la un instr ument

mer gi la cinematogr af

scr ii o scr isoar e

îŃi ajuŃi păr inŃii la muncă

munceşti pentr u bani

telefonezi cuiva

ieşi cu păr inŃii în or aş

faci spor t

iei meditaŃii (de ex . limbi str ăine, instr ument muzical, etc.)

mer gi la Inter net Cafe / sală de jocur i electr onice

foloseşti Inter netul / navighezi pe Inter net

mer gi la concer te / teatr u

o dată pe lună sau mai rar 1-3 zile pe săptămână 4-7 zile pe săptămână NS/NR

Procente calculate raportat la cei care declară că desfăşoară activitatea respectivă
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Dintre activităŃile prezentate în planşă, care sunt acelea pe care părinŃii 
tăi te încurajează să le faci? 

3

11

2

1

60

0,4

63

4

8

1

1

1

1

10

citesti o car te

citesti o r evistã cu benzi desenate

te uiti la televizor

te uiti la video, DVD

asculti muzicã înr egistr atã pe casete sau CD-ur i

joci jocur i video sau pe computer

folosesti PC-ul, nu pentr u jocur i

te joci, îti petr eci timpul cu pr ietenii, colegii

te joci, îti petr eci timpul singur

pictezi, desenezi

citesti o r evistã

citesti un ziar

asculti r adioul

îti faci temele

Procente calculate din 

2 menŃiuni cumulate şi 

raportate la întregul eşantion

1

5

0,4

0,4

1,3

1

0,2

0,2

14

0,2

0,3

2

0,0

cânti la un instr ument

mer gi la cinematogr af

scr ii o scr isoar e

îti ajuti păr intii la muncă

muncesti pentr u bani

telefonezi cuiva

iesi cu păr intii în or as

faci spor t

iei meditatii

mer gi la Inter net Cafe / sal? de jocur i electr onice

folosesti Inter netul, navighezi pe Inter net

mer gi la concer te, teatr u

NS/NR
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5

51

2

2

3

0,2

8

9

14

13

3

47

2

5citeşti o car te

citeşti o r evistă cu benzi desenate

te uiŃi la televizor

te uiŃi la video / DVD

asculŃi muzică înr egistr ată pe casete sau CD-ur i

joci jocur i video sau pe calculator

foloseşti calculator ul (nu pentr u jocur i)

te joci, îŃi petr eci timpul cu pr ietenii, colegii

te joci, îŃi petr eci timpul singur

pictezi, desenezi

citeşti o r evistă

citeşti un ziar

asculŃi r adioul

îŃi faci temele

Dintre toate activităŃile prezentate în planşă, când vrei să te distrezi ce 
activitate este sigur că vei alege?

2

5

1

0,5

2

0,2

2

0,4

1

1

2

8

1

cânti la un instr ument

mer gi la cinematogr af

scr ii o scr isoar e

îti ajuti păr intii la muncă

muncesti pentr u bani

telefonezi cuiva

iesi cu păr intii în or as

faci spor t

iei meditatii

mer gi la Inter net Cafe / sal? de jocur i electr onice

folosesti Inter netul, navighezi pe Inter net

mer gi la concer te, teatr u

NS/NR

Procente calculate din 

2 menŃiuni cumulate şi 

raportate la întregul eşantion
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Când vrei să înveŃi despre ceva, ce este cel mai sigur că vei alege? 

6

5

8

2

2

48

3

32

1

2

1

1

5

citesti o car te

citesti o r evistã cu benzi desenate

te uiti la televizor

te uiti la video, DVD

asculti muzicã înr egistr atã pe casete sau CD-ur i

joci jocur i video sau pe computer

folosesti PC-ul, nu pentr u jocur i

te joci, îti petr eci timpul cu pr ietenii, colegii

te joci, îti petr eci timpul singur

pictezi, desenezi

citesti o r evistã

citesti un ziar

asculti r adioul

2

1

2

12

3

6

3

0,3

4

0,5

0,3

1

32

0,3

îti faci temele

cânti la un instr ument

mer gi la cinematogr af

scr ii o scr isoar e

îti ajuti pãr intii la muncã

muncesti pentr u bani

telefonezi cuiva

iesi cu pãr intii în or as

faci spor t

iei meditatii

mer gi la Inter net Cafe / sală de jocur i electr onice

folosesti Inter netul, navighezi pe Inter net

mer gi la concer te, teatr u

NS/NR

Procente calculate din 

2 menŃiuni cumulate şi 

raportate la întregul eşantion
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3

47

2

4

0,2

6

11

13

10

3

52

1

4citeşti o car te

citeşti o r evistă cu benzi desenate

te uiŃi la televizor

te uiŃi la video / DVD

asculŃi muzică înr egistr ată pe casete sau CD-ur i

joci jocur i video sau pe calculator

foloseşti calculator ul (nu pentr u jocur i)

te joci, îŃi petr eci timpul cu pr ietenii, colegii

te joci, îŃi petr eci timpul singur

pictezi, desenezi

citeşti o r evistă

citeşti un ziar

asculŃi r adioul

Când vrei să scapi de plictiseală, ce este cel mai sigur că vei alege? 

2

2

2

8

2

0,2

7

0,0

4

1

1

0,4

3

1

îti faci temele

cânti la un instr ument

mer gi la cinematogr af

scr ii o scr isoar e

îti ajuti pãr intii la muncã

muncesti pentr u bani

telefonezi cuiva

iesi cu pãr intii în or as

faci spor t

iei meditatii

mer gi la Inter net Cafe / sală de jocur i electr onice

folosesti Inter netul, navighezi pe Inter net

mer gi la concer te, teatr u

NS/NR

Procente calculate din 

2 menŃiuni cumulate şi 

raportate la întregul eşantion
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Cu cine îŃi petreci cel mai adesea timpul liber?

40

16

16

2

10

16

De unul singur

Cu fratii, surorile

Cu grupul de prieteni

Cu unul dintre cei mai

buni prieteni

Cu alti membrii din

familie

NS/NR



RelaŃia părinte - copil. 
Opinii ale copiilor
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Să vorbim puŃin despre lucrurile pe care le faci de obicei cu părinŃii tăi. 
Cât de des se întâmplă să...?

46

50

34

30

9

28

31

33

35

4

19

12

24

2

2

5

4

2

4

5

4

22

85

9
discutaŃi despre lucruri
prezentate la televizor

luaŃi masa împreună

vă uitaŃi împreună la

TV

discutaŃi despre
probleme care sunt

importante pentru voi

vă jucaŃi împreună sau

faceŃi ceva împreună

aproape în fiecare zi o datã sau de douã ori pe sãptãmânã

mai rar niciodatã

NS/NR
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De ce nu discuŃi cu părinŃii tăi?

7

11

2

6

2

2

3

4

13

19

14

14

3

Nu au timp

Nu mã înteleg

Sunt plecati din tarã

Sunt ocupati/au treabã

Sunt prea mic/ã

Nu am ce/nu am probleme

Nu vreau

Nu sunt acasã

Îmi este rusine/jenã

Nu mã ascultã/nu sunt interesati/nu discutã ei cu mine

Altceva

NS

NR

Întrebare deschisă. Procente calculate raportat la cei care declară că discută “mai rar” sau “deloc” cu părinŃii – 14%
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Despre ce anume ai dori să discuŃi cu părinŃii tăi?

2

7

4

10

2

3

2

4

2

2

18

18

15

4

6

Despre desene animate

Problemele mele

Despre jucãrii

Nu vreau sã discut/despre nimic

Orice

Despre şcoalã

Despre mine

Emisiuni TV

Sport

Despre tot

Viitor

Animale

Altceva

NS

NR

Întrebare deschisă. Procente calculate raportat la cei care declară că discută “mai rar” sau “deloc” cu părinŃii – 14%
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Când o să te faci mare, care dintre lucrurile următoare va fi cel mai 
important pentru tine?

25

8

11

7

5

6

38

Sã arãt bine

Sã am o familie fericitã

Sã am multi bani

Sã am multi prieteni

Sã am o slujbã

interesantã

Sã am o educatie bunã

NS
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Care dintre următoarele lucruri Ńi-ar lipsi cel mai mult dacă nu ar mai 
exista?

7

1

2

16

7

9

0,1

0,2

1

58

Radioul

Televizorul

Cãrtile

Ziarele

Revistele

Combina muzicalã

Reclamele

Calculatorul

Internetul

NS
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De unde ai reŃinut / învăŃat mai multe lucruri despre...?

60

51

24

44

71

20

18

11

9

64

27

21

26

64

35

12

15

28

13

11

2

15

8

9

6

7

10

47

32

53

59

14

12

14

6

14

7

18

22

23

21

27

45

6Adevăr

Libertatea de expresie

Creativitate

CompetenŃă

Respect, compasiune, generozitate

Comportament activ

Cultură civică

Agresivitate / vulgaritate

Minciună

SenzaŃional

Vedetism

De la şcoală Din familie De la televiziune Nu ştiu

Întrebări adresate numai subiecŃilor cu vârsta de cel puŃin 11 ani împliniŃi – 47%
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De unde ai reŃinut / învăŃat mai multe lucruri despre...?

13

15

16

62

56

50

53

19

11

13

11

14

21

17

22

14

17

32

25

47

37

54

35

11

13

21

15

35

24

38

18

27

10

9

15

15

15

17

49 15Spirit de competiŃie

Sexualitate

Lipsa de scrupule

ViolenŃă

Plăcerile vieŃii

Formare culturală (prin lectură, artă)

Succes / perfomanŃă

Eroism

Patriotism

ÎmbogăŃire

De la şcoală Din familie De la televiziune Nu ştiu

Întrebări adresate numai subiecŃilor cu vârsta de cel puŃin 11 ani împliniŃi – 47%



Consumul radio. 
Comportamente şi preferinŃe ale copiilor
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Într-o zi în care asculŃi radioul, cam cât timp asculŃi...?

13

22

24

18

8

2
1

2

12

9

15

19

16

11

7

3
3

18

Câteva minute Aproximativ o

jumãtate de orã

Aproximativ 1

orã

Aproximativ 2

ore

Aproximativ 3

ore

Aproximativ 4

ore

Aproximativ 5

ore

Aproximativ 6

ore sau mai

mult

Nu stiu

de luni până vineri

sâmbătă, duminică, în
vacanŃă

Procente calculate raportat la cei care declară că ascultă radio – 35%
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O parte din programele radioului conŃin în principal muzică, altele conŃin 
în principal discuŃii / conversaŃii. Când asculŃi radioul, asculŃi...?

mai multã 
muzicã; 86

NS/NR; 11

mai mult 
discutii/

conversatii; 
3

Procente calculate raportat la cei care declară că ascultă radio – 35%
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3

2

3

1

9

3

2

3

5

2

2

2

3

2

Florin Salam

Hi-Q

Holograf

Iris

Morandi

O-Zone

RBD

Rhianna

Shakira

Simplu

Voltaj

Anda Adam

Blondy

BUG Mafia

Care sunt soliştii sau trupele tale de muzică favorite? Spune-mi două nume de 
cântăreŃi, cântăreŃe sau formaŃii de muzică care-Ńi plac Ńie cel mai mult?

9

3

14

2

2

2

4

2

1

1

4

3

8

5

3 Sud-Est

Akcent

Andra

Cleopatra Stratan

Nicolae Guta

50 Cent

Activ

Adela Popescu

Andreea Balan

Andeea Banica

Animal X

Avril Lavigne

Denisa

Eminem

Întrebare deschisă. Procente 
calculate din 3 menŃiuni cumulate şi 

raportate la cei care declară că 
ascultă radio – 35%

Au fost consemnate doar 
soliştii/trupele care întrunesc cel 

puŃin 0,5%
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1

1

2

1

1

1

1

1

1

2

0,4

1

1

Pepe

Pussycat Dolls

Tokio Hotel

Vama Veche

Adrian Minune

Justin Timberlake

Susanu

Enrique Iglesias

Akon

Pink

Sean Paul

Corina

Nu are preferinte

Care sunt soliştii sau trupele tale de muzică favorite? Spune-mi două nume de 
cântăreŃi, cântăreŃe sau formaŃii de muzică care-Ńi plac Ńie cel mai mult?

2

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

2

3

Copilul de aur

Stefan Banica JR

DJ Project

Asia

Delia

Dulce Maria

Linkin Park

Mandinga

Sistem

Alicia Keys

Beyonce

Black Eyed Peas

Directia 5

Fuego

Întrebare deschisă. Procente 
calculate din 3 menŃiuni cumulate şi 

raportate la cei care declară că 
ascultă radio – 35%

Au fost consemnate doar 
soliştii/trupele care întrunesc cel 

puŃin 0,4%
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Care sunt posturile de radio pe care le asculŃi cel mai des?

4

36

19

15

4

2

2

1

1

1

1

1

1

1

1

2

15

2

16

Antena Satelor

Europa FM

Info Pro

Kiss FM

Pro FM

Radio 21

Radio România Actualitãti

Radio Craiova

Radio Resita

City FM

Favorit FM

Magic FM

Radio Timisoara

Radio Cluj

National

Mix FM

Radio FM

Nu are preferinte/ascultã orice

Altul

Întrebare deschisă. Procente 
calculate din 2 menŃiuni cumulate şi 

raportate la cei care declară că 
ascultă radio – 35%



MMT 2007
58

Unele persoane, atunci când ascultă radioul, preferă să nu facă nimic altceva în 
timp ce altele desfăşoară diverse activităŃi . Când asculŃi radioul, cel mai adesea...

29

7

3

19

8

30

4

nu fac nimic altceva

citesc

fac diverse treburi prin casã,

curte

mã joc la calculator, navighez

pe Internet

discut cu cineva

alte activitãti

NS/NR

Procente calculate raportat la cei care declară că ascultă radio – 35%
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Unde asculŃi de obicei radioul ? 

3

9

0,4

4

83

0,2

acasã

la niste

prieteni, colegi

pe stradã, în

parc

într-un bar,

cofetãrie,

cafenea

altundeva

NS/NR

Procente calculate raportat la cei care declară că ascultă radio – 35%
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De obicei asculŃi emisiunile de radio singur sau cu alte persoane? Cu cine 
asculŃi aceste emisiuni? (răspuns multiplu)

NS/NR; 6

cu 
altcineva; 

48

singur; 46

11

10

20

16

40

36

mama

tata

sora

fratele

prietenii

altcineva

Procente calculate raportat la cei care declară că ascultă radio – 35%. Pentru a 
doua întrebare procentele au fost raportate la cei care ascultă radio “cu altcineva”



Consumul TV. 
Comportamente şi preferinŃe ale copiilor
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Care este primul lucru care îŃi vine în minte când te gândeşti la televizor? Dacă ar 
trebui să descrii televizorul unui marŃian / extraterestru ce i-ai spune?

18

6

2

1

2

7

1

2

2

2

1

5

6

3

Sursã de informare/poti învãta multe

Muzicã

Un ecran/cutie care aratã desene animate

Ecran /cutie care aratã filme

Ceva frumos/obiect frumos

Ceva util/folositor

Mijloc de distractie/divertisment

O cutie/ecran cu imagini

Un aparat electronic

Un mijloc de relaxare/delectare

un mod de petrcere a timpului/ca sã nu te plictisesti

Obiect/ecran/cutie la care te uiti

Stiri

Un ecran/obiect cu emisiuni/programe

Întrebare deschisă
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Care este primul lucru care îŃi vine în minte când te gândeşti la televizor? Dacă ar 
trebui să descrii televizorul unui marŃian / extraterestru ce i-ai spune?

1

1

2

1

1

2

1

2

14

11

4

1

2Aratã multe/lucruri/oameni

O cutie cu sunet si imagini

O cutie vorbitoare

Fotbal/sport

O cutie coloratã

Un lucru minunat/super

Obiect interesant/lucruri interesante

O cutie cu butoane/telecomandã/antenã

Vezi tot/ce se întâmplã în lume

Nimic

Altceva

NS

NR

Întrebare deschisă



MMT 2007
64

Într-o zi în care te uiŃi la televizor, cam cât timp te uiŃi...?

1

5

21

35

23

8

4
2 2

1
2

7

18

24
22

13

7 7

Câteva minute Aproximativ o

jumãtate de orã

Aproximativ 1

orã

Aproximativ 2

ore

Aproximativ 3

ore

Aproximativ 4

ore

Aproximativ 5

ore

Aproximativ 6

ore sau mai

mult

Nu stiu

de luni până vineri

sâmbătă, duminică, în
vacanŃă

Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%
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Ce îŃi place cel mai mult să vezi la televizor?

3

1

17

2

10

3

5

1

1

1

1

4

1

0,5

50

2

Desene animate

Documentare/emisiuni stiintifice

Emisiuni de divertisment

Emisiuni pentru copii/cu copii

Filme

Fotbal

Muzica

Sport/emisiuni sportive

Telenovele

Stiri/emisiuni informative

Emisiuni cu animale

Comedii

Tot

Altceva

NS

NR

Întrebare deschisă. Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%
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Ce Ńi-ai dori cel mai mult să vezi la televizor?

5

13

3

8

3

1

2

2

2

1

0,3

0,3

2

37

Comedii/mai multe comedii

Desene animate/mai multe desene animate

Emisiuni/mai multe emisiuni pentr u copii

Filme/mai multe filme/bune/noi

Fotbal

Muzicã/videoclipur i

Telenovele

Documentar e

Spor t/emisiuni spor tive

Emisiuni educative/instr uctive/stiintifice

Vacanta Mar e

Stir i

Actiune/filme de actiune

Filme de gr oaza/hor r or

Întrebare deschisă. Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%

1

1

1

1

1

1

3

4

0,3

0,5

3,6

1,3

2

1

Filme pentru copii/cu copii

Filme românesti

Emisiuni de divertisment

Emisiuni/filme cu animale/natura

Tom si Jerry

Scooby Doo

Jocuri/concursuri

RBD

Spioanele

Spiderman

Existã tot ce îmi doresc

Altceva

NS

NR
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4

1

2

1

1

1

13

2

7

5

2

Dexter 

Dulce Maria

Powerpuff Girls 

Garcea

Nicolae Gutã

Arthur 

Jackie Chan

Virgil Iantu

Scooby Doo 

Spiderman

Spioanele

Care sunt personajele tale favorite de la televizor?

18

1

1

3

1

2

3

2

4

1

Adela Popescu

Adrian Mutu

Tom si Jerry

W.I.T.C.H. 

Andreea Esca

Andreea Marin

Ed, Edd and Eddy 

Trãsniti in NATO

Ben 10 

Dan Bordeianu

Întrebare deschisă. Procente 
calculate din 3 menŃiuni cumulate şi 
raportate la cei care declară că se 

uită la TV – 98%

Au fost consemnate doar persoanjele
care întrunesc cel puŃin 0,5%
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Care sunt personajele tale favorite de la televizor?

1

1

1

1

1

1

1

1

4

0,5

1

1Andy

Batman

Cabral

Denisa

Nicolae Dica

Familia Flintstone

Flipper

Harry Potter

John Cena

Mircea Radu

Zorro

Nu are personaje favorite

2

2

2

1

1

1

1

1

1

1

Stefan Bãnicã JR

Sonic

Cârcotasii

Jean-Claude Van

Damme

R.B.D.

Robotboy

Mihaela Rãdulescu

Marcelino

Mickey Mouse

Alexandru

Papadopol

Întrebare deschisă. Procente 
calculate din 3 menŃiuni cumulate şi 
raportate la cei care declară că se 

uită la TV – 98%

Au fost consemnate doar persoanjele
care întrunesc cel puŃin 0,5%



MMT 2007
69

11

4

4

1

1

2

1

1

1

1

1

1

7

0,5

0,5

26

6

Pro TV

Sport.ro

Taraf TV

TVR 1

UTV

National Geographic

Animax

TVR 2

RTL

Etno TV

Favorit

Pro Cinema

Antena 3

National TV

B1 TV

Hallmark

Altul

Care sunt posturile TV care îŃi plac cel mai mult?

13

39

6

1

1

3

3

24

3

6

29

8

13

19

4

Acasã TV

Animal Planet

Antena 1

Cartoon Network

Discovery Channel

Euforia TV

Eurosport

Fox Kids

HBO

Jetix

Kanal D

Kiss TV

Minimax

MTV

Prima TV

Întrebare deschisă. Procente 
calculate din 3 menŃiuni cumulate şi 
raportate la cei care declară că se 

uită la TV – 98%
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De ce îŃi plac?

8

3

3

0,4

0,5

0,4

1

1

0,4

1

2

Dau

telenovele/frumoase/bune/multe

Emisiuni/programe pentru copii

Au stir i

Emisiuni/programe cu animale

Emisiuni/programe relaxante/mã

relaxeazã

Pentru cã sunt copil

Imi plac persoanele

Nu am un motiv anume

Alt motiv

NS

NR

18

6

6

10

6

2

3

19

9

Dau desene

animate/frumoase/bune/multe

Dau

filme/frumoase/bune/multe

emisiuni/programe

frumoase/bune/noi

Muzica/buna/multa

Emisiuni/programe interesante

Emisiuni/programe

distractive/amuzante/haioase

Imi plac/difuzeazã ce

vreau/ce-mi place/am ce

vedea

Emisiuni/programe

educative/instructive/oferã

informatii

Dau fotbal/sport/mult
Întrebare deschisă. Procente 

calculate raportate la cei care 
declară că se uită la TV – 98%
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Dintre vedetele pe care le vezi la televizor - prezentatori, actori, cântăreŃi - de 
care îŃi place într-atât de mult încât ai vrea să fii ca el / ea atunci când vei fi mare? 

1

2

1

2

7

1

1

1

0,5

4

1

Adela Popescu

Adrian Mutu

Anahi (RBD)

Andra

Andreea Bãlan

Andreea Esca

Andreea Marin

Andreea Raicu

Denisa

M ihaela Rãdulescu

Mircea Badea

Întrebare deschisă. Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%

1

4

1

1

1

1

1

0,4

0,5

1

1

Mircea Radu

Stefan Bãnicã JR

Shakira

Nicolae Gutã

Virgil Iantu

Oana Zãvoranu

Gheorghe Hagi

Andreea Bãnicã

Angelina Jolie

Cabral

Cleopatra Stratan
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Dintre vedetele pe care le vezi la televizor - prezentatori, actori, cântăreŃi - de 
care îŃi place într-atât de mult încât ai vrea să fii ca el / ea atunci când vei fi mare? 

29

0,5

0,5

0,4

0,4

7,0

9,8

7,0

0,4

0,5

Anda Adam

Gigi Becali

Jim Carrey

Cristiano

Ronaldo

Ronaldinho

Mârlanul

Nu am

preferinte

Altcineva

NS

NR

Întrebare deschisă. Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%

1

1

1

1

1

1

0,5

0,4

0,5

0,5

0,4

0,4

Corina Dãnilã

Cristi Chivu

Dan Negru

Nicolae Dicã

Dulce Maria

Serban Huidu

Florin Salam

Jean-Claude Van Damme

Teo

Rhianna

R.B.D.

Laura Vass
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Care sunt emisiunile de televiziune care îŃi plac cel mai mult? Cele pe care 
încerci să nu le pierzi niciodată? 

1

16

3

1

5

2

1

1

3

2

1

5

7

5

3

3

3

6

3

CRONICA CÂRCOTASILOR

DANSEZ PENTRU TINE

DE 3 ORI FEMEIE

Desene animate

DIN DRAGOSTE

DUMINICA IN FAMILIE

Fotbal

LA BLOC

NORÃ PENTRU MAMA

NUMAI IUBIREA

O VREAU PE MAMA ÎNAPOI

POVESTIRI ADEVÃRATE

PRO MOTOR

SCHIMB DE MAME

SUPER NANNY

SURPRIZE-SURPRIZE

TE CREZI MAI DESTEPT?

TOM SI JERRY

TRÃDATI ÎN DRAGOSTE

Întrebare deschisă. Procente 
calculate din 3 menŃiuni cumulate şi 
raportate la cei care declară că se 

uită la TV – 98%

1

2

2

1

4

5

5

2

1

1

1

1

2

1

3

45

9

2

TRÃSNITI ÎN NATO

VACANTA MARE

DEXTER`S LABORATORY

Telenovele

SCOOBY DOO

SPIOANELE

Filme

Muzicã

Sport/emisiuni sportive/stiri din sport

Stiri

UN NOU ÎNCEPUT

Filme de actiune

Filme/ emisiuni cu/despre animale

Emisiuni/filme cu/pentru copii

R.B.D.

Nu urmãresc

Nu am emisiuni preferate

Altele
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4

23

1

4

3

1

1

3

1

0,4

12

9

Fr umoase/dr ãgute/bune

Inter esante/captivante/palpitante

Instr uctive/educative/afli

informatii/lucr ur i noi

Amuzante/haioase/distr active

Relax ante/mã destind

Îmi plac/sunt pr efer atele mele/le

pr ivesc mer eu

Îmi plac

per sonajele/actor ii/invitatii

Sunt desene animate

Pr ezintã

r elitatea/întâmplãr i/fapte r eale

Sunt cu spor t/îmi place spor tul

Sunt filme/îmi plac filmele

Este muzicã

De ce îŃi plac?

1

1

1

1

1

1

7

15

0,5

5

3

2

Emisiuni/pr ogr ame pentr u copii/cu

copii

Actiune/bătăi/lupte

Romantice/emotionante/impr esionante

Nu mă plictisesc/mă simt bine când le

vizionez

Diver tisment

Emisiuni/pr ogr ame cu/despr e animale

Pr ezintă oameni/despr e oameni

Îmi place dansul/cum dansează

Sunt cu masini/îmi plac masinile

Altceva

NS

NR

Întrebare deschisă. Procente 
calculate raportate la cei care 
declară că se uită la TV – 98%
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De obicei te uiŃi la aceste emisiuni singur sau cu alte persoane?

NS/NR; 2

cu 

altcineva; 
46

singur; 52

Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%
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Cu cine te uiŃi la aceste emisiuni? (răspuns multiplu)
Cum îŃi place cel mai mult să te uiŃi la TV?

6

10

10

8

6

6

33

21

singur

cu mama

cu tata

cu sora

cu fratele

cu prietenii

cu alte
persoane

NS/NR

22

21

10

13

49

29

mama

tata

sora

fratele

prietenii

altcineva

Pentru prima întrebare procentele au fost raportate la cei care se uit la emisiuni “cu alte persoane” –
46%. Pentru a doua întrebare procentele au fost raportate la cei care declară că se uită la TV – 98
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DiscuŃi cu alte persoane emisiunile preferate? Cu cine?

NS/NR; 5

nu; 35
da; 60

6

4

58

4

5

17

6

cu mama

cu tata

cu sora

cu fratele

cu

prietenii

cu alte
persoane

NS/NR

Procente calculate raportat la cei care declară se uită la TV – 98%. Pentru a doua întrebare 
procentele au fost raportate la cei care discută cu alte persoane emisiunile preferate
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Se întâmplă ca profesorii voştri să vă recomande emisiuni de la televizor 
pe care să le urmăriŃi?

NC; 4
NS/NR; 6

nu; 63

da; 27

Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%
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În mod obişnuit, cum alegi emisiunile la care te uiŃi?

7

8

1

4

9

70

din programe publicate în

ziare-reviste

aleg ce mi se pare mai

interesant când mă uit la

televizor

părinŃii sau alte persoane mai

în vârstă îmi spun ce este

interesant de urmărit

îmi spun prietenii care sunt

emisiunile interesante

de pe Internet

Nş/Nr

Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%
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Cât de des se întâmplă să te cerŃi / să fi certat de părinŃii tăi din cauză 
că...?

16

23

41

38

32

31

40

41

46

40

2

6

6

5

17

16

vrei să te uiŃi la un

anumit post TV şi ei
vor să se uite la altul

vrei să te uiŃi la o

anumită emisiune şi ei
vor să se uite la alta

vrei să te uiŃi la
televizor la o oră

târzie din noapte

te uiŃi prea mult la
televizor

destul de des rar deloc NS/NR

Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%
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Dacă părinŃii tăi văd că tu te uiŃi la TV la o emisiune însoŃită de semnul […] 
îŃi interzic să te uiŃi la acea emisiune sau te lasă să te uiŃi în continuare?

22

14

3

47

14

nu mã lasã sã mã uit

îmi zic cã nu am voie
sã mã uit, dar eu tot

mã uit

nu-mi zic nimic

nu mã uit la asemenea
emisiuni

NS/NR

17

13

4

54

11

nu mã lasã sã mã uit

îmi zic cã nu am voie sã mã uit,

dar eu tot mã uit

nu-mi zic nimic

nu mã uit la asemenea emisiuni

NS/NR

12

31

15

2

34

17

nu mã lasã sã mã uit

îmi zic cã nu am voie sã mã uit,

dar eu tot mã uit

nu-mi zic nimic

nu mã uit la asemenea emisiuni

NS/NR

15

Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%. Pentru graficele din dreapta 
eşantionul a fost separat pentru două categorii de vârstă, sub 12 ani şi peste 12 ani
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În timp ce urmăreşti o emisiune, schimbi programul doar pentru a vedea 
ce este pe alte posturi?

16

10

3

19

52

cel mai adesea

uneori

foarte rar

niciodatã

NS/NR

Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%
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Se întâmplă să te uiŃi la televizor doar fiindcă se uită şi ceilalŃi din familie?

21

11

4

15

50

cel mai adesea

uneori

foarte rar

niciodatã

NS/NR

Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%
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Ai văzut vreodată un film prono? 
Unde? (răspuns multiplu)
La ce vârstă ai văzut primul film porno?

NS/NR; 3

nu; 84

da; 13

26

18

57

17

la televizor

pe casetã

video sau DVD

pe calculator

pe Internet

13-15 ani; 

31

maxim 9 

ani; 12

10-12 ani; 

43

NS/NR; 13

Procente calculate raportat la întreg eşantionul. Pentru graficele din 
dreapta procentele s-au raporta la cei care au văzut un film porno
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Ai văzut vreodată un film de groază? 
Unde? (răspuns multiplu) 
La ce vârstă ai văzut primul film de groază?

NS/NR; 2

nu; 54 da; 44

19

6

12

73

15

la televizor

pe casetã

video sau DVD

pe calculator

pe Internet

NS/NR

13-15 ani; 

9

maxim 9 

ani; 34

10-12 ani; 

39

NS/NR; 18

Procente calculate raportat la întreg eşantionul. Pentru graficele din 
dreapta procentele s-au raporta la cei care au văzut un film de groază



Consumul de publicitate. 
Comportamente şi preferinŃe ale copiilor
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Ce faci de obicei când sunt difuzate reclame la televizor?

10

6

3

21

60

Mã uit în

continuare

Mut pe alt

canal

Îmi gãsesc o

altã activitate

Altceva

NS/NR

Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%
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Dacă te gândeşti la emisiunea ta favorită, crezi că în cursul ei...?

15

4

9

28

44

Sunt foarte

multe reclame

Sunt multe

reclame

Sunt puŃine

reclame

Nu e nici o

reclamã

NS

Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%
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Pentru ce crezi că sunt reclamele difuzate la televizor?

2

9

7

10

2

3

3

4

2

1

1

8

21

5

0,3

0,5

0,5

21

1

Scopuri comerciale/pt a-si vinde produsele/pt a ne atrage

Ca sã ne plictisim

Ca sã treacã timpul/sã ne ocupe timpul

Pentru bani/câstig

Pentru informare/prezentare/promovare produse

Pentru publicitate/reclamã

Ca sã ne enervãm/ca sã ne streseze

Pentru pauzã/pentru a întrerupe programul

Pentru a lansa/a arãta produse noi

Pentru oamenii mari/ca sã le vadã adultii

Ca sã le vedem/sã ne uitãm la ele

Ca sã prelungeascã programul/sã ne uitãm mai mult la TV

Aratã ce este bun/ce trebuie sã cumpãrãm

Pentru divertisment/ca sã ne facã sã râdem

Ca sã se odihneascã/sã facã ceva actorii/prezentatorii

Pentru cã sunt frumoase

Altul

NS

NR

Întrebare deschisă. Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%
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ÎŃi place să te uiŃi la reclamele difuzate la televizor?

foarte rar; 
26

NS/NR; 8

niciodatã; 

26

uneori; 33

cel mai 
adesea; 8

Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%
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Ce fel de reclame îŃi plac cel mai mult?

Întrebare deschisă. Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%

4

4

2

2

3

1

2

3

2

2

1

1

1

0,5

0,5

0,4

1

3

1

3

8

Reclamele comice/haioase/amuzante

Reclame la dulciuri

Reclame la masini

Reclamele pentru copii/cu copii

Reclamele cu animale

Reclamele la desene animate

Reclamele la jucării

Reclamele la ciocolată

Reclamele interesante

Reclamele la COCA-COLA

Reclamele la sport/fotbal

Reclamele la filme/programe TV

Reclamele la lapte

Reclamele la alimente

Reclamele la cosmetice

Reclamele la sampoane

Reclamele la sucuri/răcoritoare

Reclamele la telefoane mobile

Reclamele la parfumuri

Reclamele la bere

Reclamele DANONE/DANONINO
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Ce fel de reclame îŃi plac cel mai mult?

Întrebare deschisă. Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%

1

1

1

1

1

1

1

8

11

7

10

0,4

0,5

0,4 

0,5

0,4

9

0,4

1

1

1

Reclama GERMANOS (cea cu câinele)

Reclamele la cereale

Reclamele la îmbrăcăminte

Reclama COLGATE (cea cu castorul)

Reclama la DERO

Reclamele cu VACA FULGA

Reclamele la MILKA

Reclamele la TEDDY

Reclamele la COCOLINO

Reclamele la ORANGE

Reclamele la PEPSI

Reclamele la papusi

Reclamele la BONUX

Reclamele la SRITE

Reclamele la chips-uri

Nu îi plac reclamele/nu le urmăreste

Toate

Nici una/nu are preferinte

Alta

NS

NR
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Dar ce fel de reclame îŃi plac cel mai puŃin?

1

4

1

1

3

4

1

1

3

0,5

0,5

4

2

Reclamele la alcool

Reclamele la bere

Reclamele la tigari

Reclamele cu violenta

Reclamele la cafea

Reclamele la detergenti (DERO)

Reclamele la filme

Reclamele la bauturi

Reclamele la alimente

Reclamele la masini

Reclamele la banci

Reclamele plictisitoare

Reclamele la produse cosmetice

Întrebare deschisă. Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%
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Dar ce fel de reclame îŃi plac cel mai puŃin?

1

10

6

17

20

18

0,4

0,5

0,4

1

1,1

1

0,4

Reclamele la medicamente

Reclamele la dulciuri

Reclamele la sport

Reclamele la Electronice/electrocasnice

Restul reclamelor (în afara celor care îi plac)

Reclamele la pãpusi

Reclamele la sucuri/bãuturi rãcoritoare

Reclamele la ciocolatã

Toate/aproape toate reclamele îi displac/nu le urmãreste

Nici una/îi plac toate

Alta

NS

NR

Întrebare deschisă. Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%
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Cât de des vezi la televizor reclame la alcool ?

18

19

7

9

4

6

20

18

de câteva ori pe zi cam o datã pe zi 3-5 zile pe

sãptãmânã

1-2 zile pe

sãptãmânã

1-2 zile pe lunã mai puŃin de o

datã pe lunã

deloc NS/NR

Întrebare deschisă. Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%
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S-a întâmplat vreodată ca părinŃii tăi sau alte persoane în vârstă să nu te lase să te 
uiŃi la televizor la vreo reclamă? Care a fost motivul pentru care nu te-au lăsat să 
vezi reclama?

Nu, 
niciodatã; 

78

NS/NR; 6

Da, de 
puŃine ori; 

11

Da, de 
multe ori; 5

3

4

4

4

2

2

6

2

4

2

7

17

7

13

24Nu erau pt copii/pt varsta mea/sunt prea mic

Nu sunt bune/nu ne ajutã cu nimic/ne învatã prostii

Nu am voie

Contineau scene violente

Erau deocheate/porcoase/scene erotice

Erau despre alcool

Nu mi-au explicat de ce

Orã târzie

Pãrintii vroiam sã urmãreascã altceva

Aveam altceva de fãcut

Erau urâte

Nu mã priveau/nu erau importante pt mine

Altceva

NS

NR

Procente calculate raportat la cei care declară se uită la TV – 98%. Pentru a doua întrebare 
procentele au fost raportate la cei care nu au fost lăsaŃi să se uite la vreo reclamă (“da”).

Întrebare deschisă. 
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Unii oameni mari spun că există reclame care nu e bine să fie văzute de copii ca 
tine. După părerea ta, ce reclame crezi că nu e bine să fie văzute de copiii ca tine? 
Ce arată aceste reclame?

3

3

4

2

3

1

1

1

1

4

6

29

17

0,4

0,4

0,4

9

15

Violenta/bãtãi

Alcool/bãuturã

Prostii

Tigãri

Lucruri/rele/urâte/care ne fac rãu/nepotrivite

Lucruri pt adulti/oameni mari

Pornografie/sex/scene erotice/nuditate

Nu sunt pt copii ca mine/de vârsta mea

Reclamele din timpul emisiunilor interzise

Reclame la prezevative

Lucruri pe care copiii nu trebuie sã le vadã

Limbaj vulgar/obscen/nepotrivit

Reclamele din timpul filmelor de groazã

Nu cred cã aratã lucruri rele

Nu existã astfel de reclame/eu pot sã vãd orice

Altceva

NS

NR

Întrebare deschisă. Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%
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Ai cumpărat în acest an ceva datorită faptului că ai văzut reclama 
produsului respectiv la TV?

Nu; 50

NS/NR; 4

Da, de 
puŃine ori; 

33

Da, de 

multe ori; 
13

Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%
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Ai discutat în ultimele luni cu cineva despre vreo reclamă pe care ai văzut-
o la televizor?

Nu; 52

NS/NR; 5

Da, de 

puŃine ori; 
33

Da, de 

multe ori; 
10

Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%
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Ai discutat în ultimele luni cu cineva despre vreo reclamă pe care ai văzut-
o la televizor?

Nu; 63

NS/NR; 6

Da, de puŃine 

ori; 24

Da, de multe 
ori; 7

Procente calculate raportat la cei care declară că se uită la TV – 98%



Internet. 
Comportamente şi preferinŃe ale copiilor
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Ai auzit de Internet?

NS/NR; 18

nu; 10

da; 73
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Ai utilizat vreodată Internetul sau ai văzut vreodată pe cineva utilizând Internetul?
Unde ai utilizat Internetul sau ai văzut pe altcineva utilizându-l? (răspuns multiplu)

Nu; 25

NS/NR; 0,1

Da, am 

vãzut pe 
cineva; 15

Da, am 
utilizat eu; 

60

5

29

11

4

3

54

28

acasă

la şcoală

la locul de muncã al
pãrinŃilor

la un prieten, la rude

la Internet cafe

altundeva

NS/NR

Procente calculate raportat la cei care au auzit de Internet – 73%. Pentru graficul din 
dreapta procentele s-au raportat la cei care au vazut sau utilizat Internet-ul
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Cât de des utilizezi Internetul?

15

13

8

8

1

10

27

19

de câteva ori

pe zi

cam o datã pe

zi

3-5 zile pe

sãptãmânã

1-2 zile pe

sãptãmânã

1-2 zile pe lunã

mai puŃin de o

dată pe lună

deloc

NS/NR

Procente calculate raportat la cei care au utilizat Internet-ul – 44%
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Într-o zi obişnuită în care utilizezi Internetul, aproximativ câte ore îl 
utilizezi?

4

13

32

19

11

3

1

4

13

Câteva minute Cam o

jumãtate de orã

Aproximativ 1

orã

Aproximativ 2

ore

Aproximativ 3

ore

Aproximativ 4

ore

Aproximativ 5

ore

Aproximativ 6

ore sau mai

mult

NS/NR

Procente calculate raportat la cei care au utilizat Internet-ul – 44%
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Ce anume faci de obicei atunci când utilizezi Internetul? (răspuns 
multiplu)

31

15

38

22

20

12

3

4

50

47

11

33

3

verific poşta electronică, e-mail-ul

citesc presa

caut informaŃii diverse

descarc informaŃii (cărŃi, articole)

ascult muzică

descarc muzică

mă uit la filme

descarc filme

ascult radioul

urmăresc programele TV

mă joc

discut cu alte persoane (messenger, chat, etc.)

NS/NR

Procente calculate raportat la cei care au utiliza Internet-ul – 44%



Consumul radio al copiilor.
Opinii ale părinŃilor
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Atunci când ascultă radioul, în medie câte ore ascultă pe zi?

2

5

45

25

8

2
1

13

1
3

35

23

13

6

2

4

13

0,2

Câteva minute Aproximativ o

jumãtate de orã

Aproximativ 1

orã

Aproximativ 2

ore

Aproximativ 3

ore

Aproximativ 4

ore

Aproximativ 5

ore

Aproximativ 6

ore sau mai

mult

NS/NR

de luni până vineri

sâmbătă, duminică

61% dintre părinŃi consideră că copiii lor nu ascută deloc radio. Procentele sunt 
calculate raportat la numărul părinŃilor care consideră că copiiilor ascultă radio
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Care sunt posturile de radio ascultate de copilul dvs. cel mai des?

29

1

1

16

11

5

2

1

1

1

1

1

1

2

14

3

19

Antena Satelor

Europa FM

Kiss FM

Magic FM

Radio Bucuresti

Pro FM

Radio 21

Radio România Actualitãti

Radio Resita

National FM

Radio Cluj

Radio Craiova

Still FM

Info Pro

Orion

Oricare

Alt post

Întrebare deschisă. Procente calculate din 2 menŃiuni cumulate şi 
raportate la cei care declară că copiii lor ascultă radio – 39%



Consumul TV al copiilor.
 Opinii ale părinŃilor
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Copilul dvs. are stabilită de către dvs. sau alt adult din familie un timp 
maxim (număr de ore) pe care îl poate petrece la televizor într-o zi?

da; 23

nu; 77

41

28

7

4

4

0,3

0,3

15

sub o oră

aproximativ o oră

aproximativ 2 ore

aproximativ 3 ore

aproximativ 4 ore

aproximativ 5 ore

aproximativ 6 ore sau mai
mult

NS/NR

Procente calculate raportat la întreg eşantionul. Pentru graficul din dreapta procentele 
s-au raportat la cei care declară că copiilor au stabilit un număr de ore de vizionare TV
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Atunci când se uită la televizor, în medie câte ore se uită pe zi?

42

26

10

3
1

16

27 27

13

10

1

15

2
1

5

2

Mai puŃin de o

jumãtate de orã

Aproximativ 1 orã Aproximativ 2 ore Aproximativ 3 ore Aproximativ 4 ore Aproximativ 5 ore Aproximativ 6 ore

sau mai mult

NS/NR

de luni până vineri

sâmbătă, duminică

3% dintre părinŃi consideră că copiii lor nu se uită la televizor. Procentele sunt calculate 
raportat la numărul părinŃilor care consideră că copiii lor se uită la TV – 97%.
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1

45

1

1

3

1

1

1

2

1

3

5

3

2

1

2

0,5

4

2

CRONICA CÂRCOTASILOR

DANSEZ PENTRU TINE

TEO

Desene animate

DIN DRAGOSTE

Manele (Taraf TV)

Fotbal

LA BLOC

NORÃ PENTRU MAMA

NUMAI IUBIREA

OVREAU PE MAMA ÎNAPOI

POVESTIRI ADEVARATE

SPIDERMAN

SCHIMB DE MAME

SUPER NANNY

SURPRIZE-SURPRIZE

TE CREZI MAI DESTEPT?

TOM SI JERRY

TRÃDATI ÎN DRAGOSTE

1

5

1

1

10

13

6

2

1

2

3

1

3

21

0,4

1

5

2

TRASNITI IN NATO

VACANTA MARE

DIVERTIS

Telenovele

SCOOBY DOO

SPIOANELE

Filme

Muzicã

Sport/emisiuni sportive

Stiri

Documentare

Filme de actiune

Filme/emisiuni cu/despre animale

Filme/emisiuni pentru copii

R.B.D.

Emisiuni de divertisment

Nu are o emisiune preferatã

Alta

Care sunt emisiunile de televiziune preferate de copilul dvs.?

Întrebare deschisă. Procentele 
cumulate din 3 menŃiuni şi raportate 
la numărul părinŃilor care consideră 

că copiii lor se uită la TV – 97%.
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1

5

10

4

2

1

1

1

1

1

7

0,5

16

22

Prima TV

Pro TV

RTL

Sport.ro

Taraf TV

TVR 1

UTV

TVR 2

Duna TV

Favorit

Pro Cinema

Romantica

Telesport

Altul

Care sunt posturile de televiziune preferate de copilul dvs.?

10

3

31

6

1

1

3

20

2

4

24

5

2

17

4

Acasa

Animal Planet

Antena 1

Kanal D

Cartoon Network

Discovery Channel

Etno

Eurosport

Fox Kids

Jetix

HBO

Kiss TV

Minimax

MTV

National Geographic

Întrebare deschisă. Procentele cumulate din 3 
menŃiuni şi raportate la numărul părinŃilor care 

consideră că copiii lor se uită la TV – 97%.



MMT 2007
115

În mod obişnuit copilul dvs. se uită la televizor ....? (răspuns multiplu)

16

13

14

8

6

1

67

27

singur

cu mama

cu tata

sora

fratele

prieten(ii)

alŃii

nu ştiu

Procentele sunt calculate raportat la numărul părinŃilor care consideră că copiii lor se uită la TV – 97%.
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Dacă vedeŃi că, copilul dvs. se uită la TV la o emisiune însoŃită de semnul de 
interdicŃie îi interziceŃi să se uite la acea emisiune sau îl lăsaŃi să se uite în 
continuare?

18

6

64

12

nu îl las sã
se uite

îi zic cã nu
are voie sã
se uite,
dar el tot
se uitã

îl las sã se
uite, nu-i
zic nimic

nu stiu

13

5

72

10

nu îl las sã se uite

îi zic cã nu are voie sã se uite,

dar el tot se uitã

îl las sã se uite, nu-i zic nimic

nu stiu

12

26

7

50

17

nu îl las sã se uite

îi zic cã nu are voie sã se uite,

dar el tot se uitã

îl las sã se uite, nu-i zic nimic

nu stiu

15

Procentele sunt calculate raportat la numărul părinŃilor care consideră că copiii lor se uită la TV – 97%. Pentru 
graficele din dreapta eşantionul a fost separat pentru două categorii de vârstă, sub 12 ani şi peste 12 ani
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Dacă vedeŃi că, copilul dvs. se uită la televizor la o emisiune sau un film care are 
scene de violenŃă, sex şi dialoguri obscene îi interziceŃi să se uite la acea emisiune 
/ film sau îl lăsaŃi să se uite în continuare?

12

5

71

12

nu îl las sã se

uite

îi zic cã nu are

voie sã se uite,

dar el tot se

uitã

îl las sã se uite,

nu-i zic nimic

nu stiu

Procentele sunt calculate raportat la numărul părinŃilor care consideră că copiii lor se uită la TV – 97%.
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Copilul dvs. are stabilite de către dvs. sau alt adult din familie anumite programe, 
emisiuni, filme la care nu are voie să se uite?
Care sunt aceste emisiuni, programe, filme?

da; 28

nu; 72

22

31

5

13

5

7

3

2

3

1

2

1

15

10

28

9

Emisiunile care contin scene
violente/agresivitate

Emisiunile/programele care nu sunt
pt vârsta lor

Emisiunile/programele
interzise/însotite de semnul INTERZIS

Programele cu scene
porno/sex/erotice/obscene/vulgare

Desene animate/anumite desene
animate

Filme de groazã/horror/thriller

Filmele/emisiunile pt adulti

Filmele/anumite filme

Programele difuzate la ore târzii

Emisiunile/programele de
divertisment

Filmele de actiune

Stiri/anumite stiri

Filme de comedie

Emisiuni cu animale

Muzicã

Altele

Procentele sunt calculate raportat la numărul părinŃilor care consideră că copiii lor se uită la TV – 97%. Pentru graficul din 
dreapta procentele s-au raportat la numărul celor care declară că există programe la care copiii lor nu au voie să se uite.

Întrebare deschisă. 
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Până la ce oră îi permiteŃi copilul dvs. să se uite la TV atunci când a doua 
zi ….? 

34
33

12

2 2

18

35

21

7

2

5

10

3

5

3

5

Înainte de 19:00 19:00 - 19:59 20:00 - 20:59 21:00 - 21:59 22:00 - 22:59 23:00 -23:59 pânã la ce orã

vrea el

nu stiu

este zi de lucru
pentru dvs., şcoală
pentru el (duminică-
joi)

e zi liberă – weekend
(vineri şi sâmbăta)

Procente calculate raportat la numărul celor care declară că există programe la care copiii lor nu au voie să se uite.
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Am să vă citesc o serie de afirmaŃii pe care unii oameni le spun despre copiii lor şi 
televiziune. Dumneavoastră sunteŃi de acord sau nu sunteŃi de acord cu acestea?

7

3

7

12

13

11

12

16

11

9

12

15

27

39

20

27

38

39

39

40

41

35

32

40

35

28

32

26

24

24

25

25

25

20

24

24

22

29

14

34

32

19

13

14

13

16

20

26

15

8

7

1

12

8

5

3

4

4

3

4

6

3

3

4

7

6

2

2

7

7

7

4

6

4

7

2

5

37Copilul meu învaŃă foar te multe de la TV 

Pr ivitul televizor ului l-a lenevit pe copilul meu

Uitându-se la TV copilul meu a ajuns să citească unele căr Ńi bune

Copilul meu ar  citi mai mult, dacă nu s-ar  uita aşa mult la TV

Copilul meu îmi cer e adesea să-i cumpăr  lucr ur i pe car e le-a văzut la TV

Copilul meu este pr ea mar e pentr u a-i mai spune eu ce ar e voie să vadă la TV 

Uitându-se la TV, copilul meu a ajuns să cr eadă că violenŃa face par te din viaŃa obişnuită

Copilul meu este adesea tulbur at / afectat de violenŃa din emisiunile de actualităŃi difuzate la TV

Copilul meu este adesea tulbur at / afectat de violenŃa din pr ogr amele de ficŃiune (filme, desene ani

Uneor i copilul meu imită compor tamentele violente văzute la TV

Limbajul copilului meu este influenŃat mai mult de ce vede şi aude la TV, decât de şcoală

Copilul meu cumpăr ă unele lucr ur i dator ită publicităŃii făcute acelor  lucr ur i la TV

Copilul meu imită unele compor tamente nepotr ivite dator ită publicităŃii văzute la TV

total dezacord dezacord nici acord, nici dezacord acord total de acord nu stiu



Consumul media al părinŃilor.
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Într-o zi în care vă uitaŃi la televizor, dvs. de obicei cât de mult vă uitaŃi?

2 2

6

22

34

24

2 1

7

deloc doar câteva

minute

cam o jumãtate

de orã

în jur de 1 orã în jur de 2 ore în jur de 3 ore în jur de 4 ore în jur de 5 ore 6 ore sau mai

mult



MMT 2007
123

Într-o zi în care ascultaŃi radioul, dvs. de obicei cât de mult ascultaŃi, 
indiferent unde?

34

5

9

16

12
10

3

5
6

deloc doar câteva

minute

cam o jumãtate

de orã

în jur de 1 orã în jur de 2 ore în jur de 3 ore în jur de 4 ore în jur de 5 ore 6 ore sau mai

mult
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Dumneavoastră utilizaŃi calculatorul? Unde? (răspuns multiplu)

da; 34

nu; 66

7

73

47

acasă

la serviciu

în altă parte

Pentru graficul din dreapta procentele s-au raportat la numărul celor care declară că utilizează calculatorul.



Consumul de publicitate al părinŃilor.
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Ce faceŃi de obicei când sunt difuzate reclame la televizor?

îmi gãsesc o altã 
activitate; 11

NS/NR; 4
altceva; 5

mut pe alt 
canal; 61

mã uit în 
continuare; 19
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Dacă vă gândiŃi la emisiunea dvs. favorită, credeŃi că în cursul ei...?

sunt putine 
reclame; 6

NS/NR; 7nu e nici o 
reclamã; 1

sunt multe 
reclame; 44

sunt foarte 
multe reclame; 

41
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Dvs. vă place să urmăriŃi reclame la TV?

foarte rar; 26

NS/NR; 4

niciodatã; 35
uneori; 29

cel mai 
adesea; 6
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Ce tip de reclame vă place cel mai mult?

3

2

1

5

5

1

1

1

1

1

1

1

0,4

3

2

Produse alimentare/mâncare

Amuzante/haioase/comice

Masini

Bere

Cu copii/pt copii

Detergent (Ariel, Bonux, Dero)

Produse cosmetice (creme, sampoane, vopsea de par, farduri)

Interesante

Dulciuri

Electronice/electrocasnice

Sport/fotbal

Ciocolatã

Coca-Cola, Sprite

Sucuri/bãuturi rãcoritoare

Promo-uri la emisiuni/filme

Întrebare deschisă



MMT 2007
130

Ce tip de reclame vă place cel mai mult?

Întrebare deschisă

1

1

2

3

4

18

12

10

16

0,5

0,5

0,5

0,5

1

1

Cafea (Jacobs)

Medicamente/sãnãtate

Produse pt casã/casnice

Informative/instructive

Lactate

Reclame noi/la produse noi

Produse de curãtat

Orange

Toate

Nu urmãresc reclame

Nu are preferinte/reclame preferate

Nici una/nu îmi plac reclamele

Altele

NS

NR
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Dar ce tip de reclame vă place cel mai puŃin?

2

2

2

1

2

1

1

1

1

1

8

1

Alcool/bãuturi

Absorbante intime

Bere

Produse cosmetice

Detergent

Mâncare/produse alimentare

Masini

Medicamente

Plictisitoare/enervante

Violente/agresive

Sport

Indecente/obscene/vulgare/neadecvate

Întrebare deschisă
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Dar ce tip de reclame vă place cel mai puŃin?

1

1

1

8

7

12

9

34

0,4

3

1

1

Tigãri

Bãnci/produse bancare

Dulciuri/ciocolatã

Lactate

Fãrã sens/fãrã înteles

Rrestul (în afara celor preferate)

Toate/nu îmi place nici una

Nu mã uit la reclame

Nici una/îmi plac toate

Altele

NS

NR

Întrebare deschisă
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 Cât de des urmăriŃi la televizor reclame la alcool ?

17

23

6

8

4 4

11

28

de câteva ori pe zi cam o datã pe zi 3-5 zile pe

sãptãmânã

1-2 zile pe

sãptãmânã

1-2 zile pe lunã mai putin decât o

datã pe lunã

deloc nu stiu
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Există opinii cum că există reclame care dăunează copiilor dacă sunt urmărite de 
aceştia. Dvs. Ce credeŃi ? Ce anume conŃin aceste reclame care dăunează copiilor?

da, existã 

astfel de 

reclame; 44

nu, nu existã 

astfel de 

reclame; 25

NS/NR; 31

8

11

2

12

3

3

2

5

1

1

6

10

33

32

Alcool/bãuturi

Violentã/agresivitate/bãtaie

Tigãri/tutun

Scene cu conotatii sexuale/sex

Droguri

Limbaj/comportament
obscen/vulgar/indecent/nepotrivit

Anumite dulciuri/alimente care
dãuneazã sãnãtãtii

Scene erotice/nuditate

Manipulare/minciuni/deformare a
realitãtii/proastã informare

Prostii

Lucruri/imagini/produse care nu sunt
bune/le dãuneazã

Reclame la aumite filme/din timpul
anumitor filme

Scene de groazã

Altceva

Pentru graficul din dreapta procentele s-au raportat la numărul celor care consideră că există reclame care dăunează copiilor.

Întrebare deschisă. 
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Dacă vedeŃi că, copilul dvs. se uită la televizor la reclame la alcool sau care conŃin 
scene de violenŃă, sex şi dialoguri obscene îi interziceŃi să se uite la reclamă sau îl 
lăsaŃi să se uite în continuare?

îl las sã se uite, 
nu-i zic nimic; 

18

nu stiu; 8

îi zic cã nu are 
voie sã se uite, 
dar el tot se 
uitã; 11

nu îl las sã se 
uite; 63
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Dar a existat vreo situaŃie în care le-aŃi interzis vreodată copiilor să vizioneze vreo 
reclamă la TV? Şi ce anume le-aŃi spus copiilor cu privire la faptul că nu au voie să 
vizioneze reclama?

da, de multe 

ori; 9

da, de putine 

ori; 21

NS/NR; 9

nu, 

nic iodatã; 60

12

2

4

4

2

1

2

2

1

3

1

9

1

11

5

28

13

Sunt pr ea mici/nu au vâr sta potr ivitã/nu e pt ei

Nu au voie/sã nu se uite

Nu e bine pt ei/nu le face bine

Nu sunt educative

Sunt doar  pt adulti/pt oameni mar i

Nu îi ajutã cu nimic/nu le foloseste/nu au ce învãta

E ceva r ãu/îi influenteazã neagtiv/le dãuneazã

Nu e fr umos/inter esant

Le-am gãsit altceva de fãcut

E ceva ur ât/sunt pr ostii

Sã schimbe canalul

Sunt violente

Nimic/nu le-am ex plicat

Nu le-am inter zis/îi las sã se uite

Altceva

NS

NR

Pentru graficul din dreapta procentele s-au raportat la numărul celor care le-au interzis copiilor să vizioneze o reclamă.

Întrebare deschisă. 
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AŃi cumpărat vreun produs sau serviciu în ultimele 6 luni datorită faptului 
că aŃi văzut reclama produsului / serviciului respectiv?

nu, niciodatã; 
51

NS/NR; 3

da, de putine 
ori; 35

da, de multe 
ori; 11
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AŃi discutat în ultimele luni cu copilul Dvs. despre vreo reclamă pe care aŃi 
văzut-o la televizor ?

nu; 73

da; 27



RelaŃia părinte - copil. 
Opinii ale părinŃilor



MMT 2007
140

Într-o zi obişnuită cât de mult stă în timpul său liber copilul dvs. afară, 
fără să fie cu dvs. sau alte persoane adulte?

cam jumãtate 
din timpul sãu 

liber; 33

deloc sau 
aproape deloc; 

6

NS; 6

putin; 24mai mult de 
jumãtate din 
timpul sãu 
liber; 21 tot timpul sau 

aproape tot 
timpul; 11
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Care dintre următoarele persoane petrece cel mai mult timp cu copilul 
intervievat?

unchiul, 
mãtusa; 1

NS/NR; 1

altcineva; 3

bunicul, 
bunica; 19

mama, tata; 76
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Iată o listă de lucruri despre care unii părinŃi spun că pot provoca certuri între 
aceştia şi copiii lor. Care dintre acestea, dacă este vreuna, vă face uneori să vă 
certaŃi cu copilul dvs.? (răspuns multiplu)

29

30

32

27

10

17

7

33

3

10

10

3

13

2

19

47

banii lui de buzunar, alocaŃia

temele pentru şcoală

ajutorul în gospodărie

programul de joacă afară

mersul la culcare

trezitul dimineaŃa

jocurile video sau TV

jocurile pe calculator

muzica ascultată / cântată

uitatul la TV

uitat la video / DVD

utilizarea telefonului

cumpărăturile pt copil

altceva

nimic

nu ştiu
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Copilul dvs. împarte camera lui (dormitorul) cu altcineva?
Cu cine? (răspuns multiplu)

da; 48

nu; 52

26

45

37

cu sora

cu fratele

cu altcineva

Pentru graficul din dreapta procentele s-au raportat la numărul celor ai căror copil împarte camera cu altcineva.
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Cât de des ...?

47

60

35

24

8

22

25

28

36

4

26

13

30

3

1

4

3

1

2

1

2

29

86

8
discutati cu copiii dvs. despre

lucruri prezentate la televizor

luati masa împreunã cu copiii dvs

vã uitati împreunã cu copiii dvs.

la TV

discutati despre probleme care

sunt importante pentru el

vã jucati împreunã sau faceti

ceva împreunã

aproape în fiecare zi o datã sau de douã ori pe sãptãmânã
mai rar niciodatã
nu stiu
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Cât de des se întâmplă să vă certaŃi cu copiii din cauză că...?

15

17

19

23

4

4

3

3

43

37

30

34

19

15

16

13

49

40

70

73

73

74

2

2

3

8

9

9

9

40

44

2vor să se uite la un anumit post TV şi dvs. vreŃi să vă uitaŃi la altul

vor să se uite la o anumită emisiune şi dvs. vreŃi să vă uitaŃi la alta

vor să se uite la televizor la o oră târzie din noapte

se uită prea mult la televizor

vor să asculte un anumit post de radio şi dvs. vreŃi să ascultaŃi altul

vor să asculte o anumită emisiune la radio şi dvs. vreŃi să ascultaŃi

alta

vor să asculte radioul la o oră târzie din noapte

ascultă prea mult la radio

destul de des rar deloc nu stiu
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Când copilul dvs. are timp liber şi dumneavoastră nu puteŃi să staŃi cu el, 
cum vă este cel mai confortabil să îl ŃineŃi ocupat?

sã citeascã; 20

nu stiu; 7

sã iasã afarã cu 
prietenii; 33

sã asculte 
muzicã; 4

sã se joace pe 
calculator; 11

sã se uite la 
televizor; 25



Date despre gospodărie.
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 Câte camere de locuit (fără baie, bucătărie, hol, dependinŃe) aveŃi?

3

35
36

16

7

2
11

1 2 3 4 5 6 7 sau mai multe NR
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Ce suprafaŃă are locuinŃa dvs.?

3

14

25

18

11

5 5

14

3

maxim 20 mp 21-40 mp 41-60 mp 61-80 mp 81-100 mp 101-120 mp 121-150 mp peste 150 mp NS/NR
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Câte persoane locuiesc în total în gospodăria dvs.? (incluzându-vă şi pe 
dvs.) ?

3

33

37

16

7

2 1

2 3 4 5 6 7 peste 7 persoane
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În gospodărie, în afară de copilul intervievat, mai există şi alŃi copii între 0 
şi 15 ani?

da; 40

nu; 60 băieŃi; 

49

fete; 50

NR; 2

15

23

24

2

11

24

0-2 ani

3-5 ani

6-8 ani

9-11 ani

12-15 ani

NR

Pentru graficele din dreapta procentele s-au raportat la numărul tuturor copiilor cu vârste cuprinse între 0 şi 16 ani.



CondiŃii de intervievare. 
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Unul dintre părinŃi a fost prezent în timpul aplicării chestionarului pentru 
copii?

nu; 31

da; 69
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Au fost întrebări la care părinŃii sau altcineva din cameră i-au sugerat 
copilului răspunsuri?

nu; 87

da; 13
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Durata interviului copilului, în minute .

13

45

28

10

4

10-15 minute 16-30 minute 31-45 minute peste 45 minute durată neconsmenată


