Anexa Nr. 3
la normele metodologice’

Registru pentru consemnarea si analizarea propunerilor, sugestiilor, opiniilor cu valoare de recomandare primite

Proiect de Decizie
privind Codul de reglementare a continutului audiovizual

CONSILIUL NATIONAL AL AUDIOVIZUALULUI

Nr. Data primirii Persoz.m.a / Organizatia Date de contact (cel putin e-mail) Textul propus de autoritatea Continut propunere/ sugestie/opinie
crt. initiatoare initiatoare
1| 06.03.2025 Agentia Nationala comunicare@sport.gov.ro Titlul X - Comunicari comerciale ,Mai multd miscare, mai putin stres! Sportul iti
pentru Sport audiovizuale imbunatateste echilibrul fizic si mental!”
Cap. IV - Publicitate si teleshopping
Sectiunea a 7-a — Mesaje de
constientizare
Art. 150 alin. (1)
2| 10.03.2025 Colegiul Medicilor secretariat@cmdr.ro Titlul X - Comunicari comerciale ,Sandtatea orald este esentiald pentru sidndtatea
Stomatologi audiovizuale generala, iar neglijarea ei poate afecta intregul

Cap. IV - Publicitate si teleshopping

Sectiunea a 7-a — Mesaje de
constientizare

Art. 150 alin. (1)

organism. Mergi la control stomatologic de doud]
ori pe an.”

! Hotédrarea Guvernului nr. 831/2022 pentru aprobarea Normelor metodologice de aplicare a Legii nr. 52/2003 privind transparenta decizionald in administratia publica.



* | Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
3| 12.03.2025 Reckitt Benckiser costin.vasilescu@reckitt.com Propunere de modificare a art. 118  |Introducerea unui nou alineat, alineatul (1'):
Romania (fost art. 96 din Decizia CNA nr.
220/2011) (1') Alin. (1) al prezentului art. nu se aplic3
dispozitivelor medicale cu rol de prevenire a
bolilor cu transmitere sexuald si de control al
conceptiei reglementate prin legislatia specifica.
4| 12.03.2025 Reckitt Benckiser costin.vasilescu@reckitt.com Propunere de modificare a art. 157  |Introducerea unui nou alineat, alineatul (4):
Romaénia (fost art. 127 din Decizia CNA nr.
220/2011) (4) Alin. (1) - (3) ale prezentului art. nu se aplica
dispozitivelor medicale cu rol de prevenire a
bolilor cu transmitere sexuald si de control al
conceptiei reglementate prin legislatia specifica.
5| 12.03.2025 Reckitt Benckiser costin.vasilescu@reckitt.com Propunere de modificare a art. 158  [Modificarea art. 158 alin. (1) (fost art. 128):
Roménia (fost art. 128 din Decizia CNA nr.
220/2011) Art. 128 (actual art. 158 alin. (1)) - Este interzisal
mentionarea in publicitate sau in teleshopping aj
Art. 158 - (1) Este interzisa unor indicatii terapeutice referitoare la boli
mentionarea in publicitate sau in precum:
teleshopping a unor indicatii a) tuberculoza;
terapeutice referitoare la boli precum: [b)-belile-ettransmisiesexuald;
a) tuberculoza, c) alte boli infectioase grave;
b) bolile cu transmitere sexuala; d) cancer si alte boli tumorale;
c) alte boli infectioase grave; €) insomnia cronica;
d) cancer si alte boli tumorale; f) diabet si alte boli metabolice.
€) insomnia cronica;
) diabet si alte boli metabolice.
6| 13.03.2025 | Autoritatea Nationala mihaela.ana@ancom.ro Titlul X - Comunicéari comerciale 1. Ceea ce este ilegal offline este ilegal si online.

pentru Administrare si
Reglementare in
Comunicatii

audiovizuale
Cap. IV - Publicitate si teleshopping

Sectiunea a 7-a — Mesaje de
constientizare
Art. 150 alin. (1)

2. Regulamentul privind serviciile digitale
protejeaza consumatorii si drepturile lor online.
3. Informatia online se raspandeste rapid.
Verifica sursele, cautd faptele pentru a nuy|
dezinforma si a nu fi manipulat.

4. Publicarea si raspandirea unei informatii

online poate genera fapte offline. Fii responsabil

2



ert. Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

fatd de informatiile pe care le transmiti.

18.03.2025

Ministerul Educatiei si
Cercetarii

cabinet@edu.gov.ro

Mesajele/emisiunile care includ demersuri de
astrologie/horoscop/numerologie (dar si alte
demersuri similare - ex. vrajitori, ,,witch doctor”,
,fortune-tellers”, ,,psychic”, ,medium”) sa fie
etichetate ca ,,Divertisment” sau, daca pretind c3|
transmit cunoastere, cd ,Nu se bazeazj
cunoastere stiintifica”

,Aceastd emisiune contine informatii fard baza
stiintificd.”

24.03.2025

Muzeul National al
Literaturii Iasi

muzeul.literaturii@gmail.com
ancamariabuzea@yahoo.com

Titlul X - Comunicari comerciale
audiovizuale
Cap. IV - Publicitate si teleshopping

Sectiunea a 7-a — Mesaje de
constientizare
Art. 150 alin. (1)

1. Citeste, da like. Citeste, dd follow. Citeste,
da share. Citeste o carte.

2. Si unei carti 1i poti da follow, like sau share.
Intra in retea: citeste!

3. Retelele sociale iti creeazd o lume {fard
distante, cartile iti creeaza o lume fara limite,
Citeste fara limite, citeste o carte.

4. Nu lasa orfan citatul gasit azi pe retelele
sociale. Cautd-i cartea-mama. Citeste-o!”

25.03.2025

Ion Gheorghe

amfionconstructor@gmail.com

Art. 44

(1) In virtutea dreptului la propri:jpentru o desfasurare decentd a emisiunilor

imagine, in cazul in care 1
programele audiovizuale se aduc
acuzatii unei persoane privind fapte
sau comportamente ilegale  ori
imorale, acestea trebuie sustinute cul
dovezi, iar persoanele acuzate trebuie

Sunt suficiente celelalte alineate de la art. 44

audio-vizuale.
Nu trebuie transformate posturile audio-
vizuale in instante de judecati sub presiuneal
sanctiunilor.
Altfel, trebuie normate si limitele satirei si
umorului, pentru ca orice afirmatie trebuie

contactate 1intr-un timp rezonabil
inainte de emisiune, informate ¢

privire la tema emisiunii/subiect siaprindere la acea
intervind pentru a-sifelefantul.

invitate sa
exprima punctul de vedere. In situati
in care persoana vizatd refuzd sa

robatd, pusd in discutie, ascultate si vrabiuta,
lus bursucul si maimuta, care muncesc cu
intreprindere, nu doar




Nr. Persoana/ Organizatia

s Textul propus de autoritatea
Data primirii ..
crt. initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail) initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

prezinte un punct de vedere sau nu a
putut fi contactatd prin Incercari
repetate, trebuie precizat acest fapt.
(2) In cazul in care acuzatiile]
prevazute la alin. (1) sunt aduse d¢
furnizorul de  servicii = media
audiovizuale, acesta trebuie sd
respecte principiul audiatur et altera
pars; respectarea acestui principiu
presupune conditii nediscriminatorii
de exprimare pana la finalul aceluiasi
program in cadrul caruia s-au facut
acuzatiile. In situatia in care persoana
vizatd refuza sd prezinte un punct de
vedere, trebuie precizat acest fapt.
(3) Orice material Inregistrat in care
se aduc acuzatii unei persoane privind,
fapte sau comportamente ilegale ori
imorale trebuie sd contind §i opinia
acesteia. In situatia in care persoana
vizatd refuza sd prezinte un punct de
vedere sau nu a putut fi contactatd
prin incercari repetate, trebuie precizat
acest fapt.

(4) Moderatorii  programelor au
obligatia sa solicite ferm|
interlocutorilor sa probeze in cadrul
aceluiasi program afirmatiile]
acuzatoare, pentru a permite
publicului sid evalueze cat de
justificate sunt acestea.

10| 02.04.2025 |Gandul Media Network laura.cretu@2222.ro Art. 1 Formularea este una extrem de laxd si poate
SRL (1) In sensul prezentului cod decrea, In viitor, abuzuri inimaginabile cu privire
reglementare a continutuluilla restrangerea dreptului la exprimare prevazut

4



crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

audiovizual, denumit n|
continuare cod, termenii §i expresiile]
de mai jos au urmatoarele
semnificatii:

c) continut daunator - orice continut,
informatie sau actiune care poate
induce frica, intimidare, oroare,
teroare psihologica sau alte stari de o
intensitate asemanatoare. Un astfel de
continut poate fi pornografia sau
violenta nejustificata, fard a se limita)
la acestea;

de Constitutie. In noile conditii, relatarea unei
inmormantari (fie si a unei personalitati:
actual/fost sef de stat, membru al Casei Regale a
Romaniei, om de culturd etc), a unui cutremur]
sau a unui accident (dar exemplele sunt
nmenumarate) pot fi limitate de la publicare, fiind
ingradit interesul public pentru un asemeneal
eveniment.

11

02.04.2025

Gandul Media Network
SRL

laura.cretu@2222.ro

Art. 1

(1) In sensul prezentului cod de
reglementare a
audiovizual, denumit 1
continuare cod, termenii $i expresiile
de mai jos au  urmatoarele
semnificatii:

d) continut ilegal - orice continut,
informatie sau actiune care nu sunf
conforme cu legislatia nationala,
indiferent de obiectul sau natura
respectivei legislatii. Un astfel de
continut poate fi instigarea la acte de
terorism, materialele care contin|
abuzuri sexuale asupra copiilor,
discursurile de incitare la ura,
discursurile de naturd rasista si
xenofoba, precum si orice alte forme
de continut cu impact asemanator,
care nu sunt conforme cu legislatia
nationala;

continutululil:upracontrol si

Prin acest articol, Consiliul National all
Audiovizualului se erijeazd in organism de
sanctioneazd ceea ce este
eglementat deja de legislatia nationald (fie in|
Codul penal, fie in Codul civil) ori de practicile
CEDO.

12

02.04.2025

Gandul Media Network

laura.cretu@?2222.ro

Art. 1

Acest articol poate fi sursd majord unor abuzuri




Nr. Data primirii Persoz.m.a / Organizatia Date de contact (cel putin e-mail) Textul propus de autoritatea Continut propunere/ sugestie/opinie
crt. initiatoare initiatoare
SRL (1) In sensul prezentului cod delde vreme ce lasi membrilor CNA posibilitateal
reglementare a continutuluide a stabili ceea ce este o informatie cu asa-zis|
audiovizual, denumit in,caracter fals sau inselator”, aspect care nu
continuare cod, termenii §i expresiiletrenuie supus arbitrariului, ¢i ldsat in sarcina
de mai jos au urmitoarelgSTRICTA a unei instante de judecati. Prin acest
semnificatii: articol, CNA 1si aroga atributii pentru care NU|
f) dezinformare - actiunea dejare competente si legifereaza imixtiunea in actul
raspandire intentionatd de informatiide justitie.
al caror caracter fals sau inselator este
verificabil, care poate cauza prejudicii
unei persoane, unui grup social, unei
organizatii sau interesului public;
13| 02.04.2025 | Gandul Media Network laura.cretu@?2222.ro Art. 1 [dem litera f).
SRL (1) In sensul prezentului cod de
reglementare a continutului
audiovizual, denumit n|

continuare cod, termenii $i expresiile
de mai jos au  urmatoarele
semnificatii:

h) informare incorecti - actiunea de
raspandire de informatii false fard
intentie, desi efectele pot fi
daunatoare.
p) violenta de limbaj- adresarea)
printr-un  limbaj  jignitor, brutal,
precum  utilizarea de  insulte,
amenintari, cuvinte §i  expresii
degradante  sau  umilitoare  sau
discriminatorii; se asimileazd acestei
forme de violenta si comportamentele
triviale, nonverbal,

q) violenta fizica - acte care pof]
provoca vatamarea corporala;

r) violenta psihicd - acte care pot




crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

provoca suferintd psihica, 1n orice
mod si prin orice mijloace, inclusivi
rin amenintari verbale.

14

02.04.2025

Gandul Media Network
SRL

laura.cretu@2222.ro

Art. 1

(1) In sensul prezentului cod de
reglementare a
audiovizual, denumit 1
continuare cod, termenii §i expresiile]
de mai jos au urmatoarele
semnificatii:

i) productie audiovizualda cu|
caracter trivial, vulgar sau obscen -
ansamblu de imagini, sunete, cuvinte,
gesturi sau comportamente imorale,
indecente, licentioase, sexuale
explicite ori sugerate, care prin|
semnificatia lor aduc ofensd pudorii,
precum si  orice alte forme d¢
manifestare indecenta;

con‘;inutulu'iiscé sa fie asociate acesteia si unor drepturi

Definirea ,,ofensei adusa pudorii” este extrem de|
subiectiva in situatia acestui articol, asa incat

eglementate - cel putin la nivelul Uniunii
Europene - si sa fie
discriminatorii majore.

sursa unor acte

15

02.04.2025

Gandul Media Network
SRL

laura.cretu@?2222.ro

Noul Cod nu explica, de altfel, CLAR de ce un|
furnizor de continut audio-vizual (persoand
fizicd, precum Andra, Smiley, care detine canale
ce se incadreazda in criteriile acestui Cod)
beneficiaza de tratament diferit fata de un|
furnizor de continut audio-vizual (persoand
juridicd, precum editorii - SA-uri, SRL-uri,
asociatii, fundatii - unor publicatii online care au
acelasi tip de continut ca si persoanele fizice
mentionate mai sus).

16

02.04.2025

Gandul Media Network
SRL

laura.cretu@?2222.ro

Art. 36

Este inadmisibil ca o institutie sid analizeze

trebuie satisfacut, iar simpla invocar

justifica  incdlcarea  dreptului 1

(2) Nu orice interes al publiculuiraportul dintre interesul public si atributele

a dreptului la informare nu poate/Cod civil.

ersonale nepatrimoniale, ocrotite de art. 71-74




crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

demnitate, la propria imagine si la
respectarea vietii private, asa cum
acestea sunt recunoscute §i ocrotite
de Codul civil; (...)

17

02.04.2025

Gandul Media Network
SRL

laura.cretu@?2222.ro

Art. 37- (1) Orice persoand are
dreptul la respectarea vietii private
de familie, a domiciliului si
corespondentei.

(2) Informatiile privind adresa unei
persoane sau a familiei sale, numerele]

nu pot fi dezvaluite fara permisiune
acestora; utilizarea datelor cu caracter
personal este permisd in conditiile]
legii speciale.

(3) Este interzisd difuzarea de stiri,|
dezbateri, anchete sau de reportaje
audiovizuale care constituie imixtiuni
in viata privatda si de familie a
persoanei, fara acordul acesteia.

(4) Fac exceptie de la prevederile alin.
(3) situatiile in care sunt intrunite
cumulativ urmatoarele conditii:
a) existenta unui interes

justificat;

b) existenta unei legaturi
semnificative §i clare intre viata
privatd si de familie a persoanei si
interesul public justificat.

(5) Dispozitiile alin. (1) - (4) se aplicd
in mod corespunzator si in cazul
serviciilor media audiovizuale 1a]
cerere, furnizate prin orice mijloc.

public

Art. 37 face trimitere la respectarea vietii
insd modalitatea de redactare este

sQElrivate,
eclard, mult prea generala si lasd impresia cd

aceastd categorie de viatd privatd nu poate fi
adusd la cunostinta publicului niciodata, cu
exceptia  situatiei aproape imposibil de

lor de telefon sau adresele de e-maiilidentiﬁcat in care ar exista, iTn mod cumulativ, un|

interes public justificat si o legaturd
semnificativd si clard intre viata privatd si
interesul public justificat. Trebuie sa repetim
faptul cd notiunile de viata privata si dreptul la
propria imagine in contrapondere cu notiunea de
interes public justificat pot fi analizate doar de
instante, Tn cadrul unui proces civil.

18

02.04.2025

Gandul Media Network

laura.cretu@?2222.ro

Art. 44 - (1) In virtutea dreptului la

Formularea acestui articol incalca atit normele]




crt.

Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

SRL

programele audiovizuale se aduc
acuzatii unei persoane privind fapte
sau  comportamente i
imorale, acestea trebuie sustinute ¢
dovezi, iar persoanele acuzate trebuie
contactate intr-un timp rezonabi
inainte de emisiune, informate ¢
privire la tema emisiunii/subiect si

propria imagine, in cazul in care inllegale si cele ale jurisprudentei conventionale.

ilegale orLilacestea, dovezile, nu pot fi detinute de decat de

Obligativitatea prezentarii dovezilor de catre
presa este o sarcind cel putin excesiva, Intrucat]

catre organele de anchetd penald si, ulterior, se
regdsesc in dosarele penale sau civile.

Consideram, asadar, obligatorie reformularea]
articolului in  sensul inlocuirii termenului
,,dovezi” cu sintagma ,,baza factuala suficienta”.

invitate sa intervind pentru a-si

prezinte un punct de vedere sau nu
putut fi contactatd prin Incercari
repetate, trebuie precizat acest fapt.

exprima punctul de vedere. In situatiaun timp rezonabil inainte de emisiune este iarasi
in care persoana vizatd refuzd sdlo sarcina cel putin excesiva si nu poate fi pusa in|

Obligatia de a contacta persoanele acuzate intr-

racticd, intrucat, de cele mai multe ori,
dezvaluirile sunt prezentate in cadrul unor
emisiuni live care nu pot fi Intrerupte pentru ca
realizatorul sa contacteze persoana vizatd de
acele dezvaluiri/informatii.

19

02.04.2025

Gandul Media Network
SRL

laura.cretu@?2222.ro

Art. 46 - (1) Este interzisa difuzarea

persoane aflate in stare de retinere sa
arest, fara acordul acestora.

de imagini sau de Iinregistrari cElinterpretéri si se poate concluziona si in sensul in

Textul este mult prea general, lasa loc la]

care nu mai pot fi difuzate imagini cu persoane
care parasesc sediul politiei, al parchetului sau al
instantelor, ca urmare a retinerii sau arestarii.

20

02.04.2025

Gandul Media Network
SRL

laura.cretu@?2222.ro

Art. 47 - (1) Furnizorii de servicii
aduca atingere dreptului la un proces
echitabil ori interesului legitim al
oricareia dintre partile unor cauze
aflate pe rol in justitie sau in curs de
cercetare, prin comentariile si luarile
de pozitie proprii sau ale invitatilor,
inclusiv ale avocatilor partilor.

media audiovizuale trebuie sa evite saﬁbsolutizaté, fiind exagerat si nelegal a cere

Prezumtia de nevinovatie nu poate fi

calizatorilor sd nu aibd pareri personale; In|

formularea propusa de articolul mai sus
mentionat, 1i se neagd ziaristilor si realizatorilor
dreptul de a emite judecati de valoare in legatura
cu chestiuni importante precum procesele civile
sau penale.

21

02.04.2025

Gandul Media Network
SRL

laura.cretu@?2222.ro

Art. 48- (1) Nu pot fi difuzate

Desi aparent, textul conferd o protectie sporitd)

inregistrari realizate i puse la

dispozitia furnizorilor de

serviciifinterpretari arbitrare si nelegale, poate da nastere

victimelor infractiunii, poate da nastere unor

9



crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

media  audiovizuale de  catre
autoritatile politienesti sau judiciare,
indiferent de suportul informatic
utilizat, fara acordul persoanclor care
sunt victime ale unor infractiuni, fara
acordul familiilor acestora sau, dupd
caz, al reprezentantilor legali.

unor situatii juridice absurde (...). Consideram c3|
reglementarea protectiei persoanei vitimate ar
trebui s se restranga exclusiv la ipoteza in care
aceasta este minor/a.

22

02.04.2025

Gandul Media Network
SRL

laura.cretu@?2222.ro

Art. 50

(2) Furnizorii de servicii medi
audiovizuale au obligatia de a respect
demnitatea si anonimatul persoanelor
cu tulburari psihice.

Desi aparent este o obligatie ce tinde laj
consacrarea unei forme de protectie, textul poate
da nagtere la interpretdri contradictorii, intrucat
numarul persoanelor/personajelor cu tulburiri
psihice vadite, dar care nu sunt confirmate prin
acte medicale este semnificativ.

23

02.04.2025

Gandul Media Network
SRL

laura.cretu@?2222.ro

Art. 52

(3) Sunt interzise in programele]
audiovizuale afirmatii,
comportamente, mesaje care sunt de
intimidare, ostile, degradante,
defaimatoare, umilitoare sau
ofensatoare la adresa unui
grup/comunitati definit(e) de sex, gen,
rasd, culoare, origine etnicd sau|
sociald, caracteristici genetice, limba,|
religie sau convingeri, opinii politice
sau de altd natura, apartenenta la o
minoritate nationald, avere, nastere,
dizabilitati, varsta, orientare sexuald
sau boald cronicd contagioasd ori
necontagioasa.

(4) Sunt interzise in programele
audiovizuale afirmatii,
comportamente, mesaje care sunt de
intimidare, ostile, degradante,

defaimatoare, umilitoare saul

Art. 52 introduce intr-o nefericitd premierd
nationald un criteriu de nediscriminare vadit]
nelegal, respectiv cel bazat pe avere, adica pe
situatia materiala.

10



crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

ofensatoare la adresa unei persoane pe
baza apartenentei acesteia la un grup/o
comunitate definit(d) de sex, gen,
rasd, culoare, origine etnicd sau|
sociald, caracteristici genetice, limba,|
religie sau convingeri, opinii politice
sau de altd naturd, apartenenta la of
minoritate nationald, avere, nastere,
dizabilitati, varsta, orientare sexuald
sau boald cronicad contagioasd ori
necontagioasa.

24

02.04.2025

Gandul Media Network
SRL

laura.cretu@?2222.ro

Titlul V
Dreptul la replica si la rectificare

Cap. I
Procedura exercitarii
replica si la rectificare

dreptului

Art. 61-64

lajeste greoaie, mult prea tehnica si va da nastere

Art. 61-64 ce reglementeaza dreptul la replica si
la rectificare contine, in mod nefericit si nelegal,
sintagma ,fapte neadevarate”. (...) Procedura
exercitarii dreptului la replica si la rectificare

unor controverse prin aducerea in discutie aj
sintagmei ,,dovezi care probeaza adevirul
faptelor prezentate”. Or, aceastd sintagma nu|
poate fi analizatd decat in cadrul unui proces, in|
fata unei instante, doar judecatorii avand
competenta si plenitudinea de a spune dreptul si
de a stabili adevarul judiciar.

25

02.04.2025

Gandul Media Network
SRL

laura.cretu@?2222.ro

Titlul VI

cadrul serviciilor media audiovizuale
si informarea publicului

(..)

Inregistrarea programelor difuzate Inprogramelor difuzate este o procedurd greoaie,

Titlul VI ce reglementeaza inregistrarea
anevoioasd pentru furnizori care va genera
costuri suplimentare nejustificate pentru acestia.
Considerdm ca ar trebui regandit si reformulat

audiovizuale la cerere trebuie sa
pastreze o copie a fiecarui progra

inclus in serviciul media audiovizual
la cerere cel putin 90 de zile de la data

la care programul inceteazd sa fie

Art. 80 - Furnizorul de servicii medzlintregul titlu, iar termenul de pastrare a copiilor]

rogramelor incluse in  serviciul media
audiovizual la cerere ar trebui limitat la 30 de
zile maxim.

11



crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

disponibil in catalogul de programe
pentru vizualizare.

(...)

Art. 82 - (1) Furnizorul de servicii
media audiovizuale la cerere are
obligatia de a pune la dispozitia
publicului informatii detaliate, clare si
actualizate privind preturile si tarifele
aplicabile, precum si conditiile tehnice
si comerciale de utilizare a serviciilor|
media audiovizuale la cerere, pentru aj
asigura posibilitatea utilizatorilor de a
alege 1n cunostinta de cauza, In
conformitate cu prevederile legislatiei
privind protectia consumatorilor.

(2) Furnizorul de servicii media
audiovizuale la cerere are obligatia de
a redacta si prezenta informatiile
prevazute la alin. (1) intr-o manier3]
care sd le permitd utilizatorilor
parcurgerea cu usurintd a acestora.
Conditiile sau  termenele  care]
afecteazd anumite oferte vor fi
prezentate in acelasi format si cul
aceleasi caractere grafice folosite
entru redactarea ofertelor.

Nu intelegem la ce se refera art. 82 si de ce este
inclus in Titlul VI, fiind asadar necesard
eliminarea acestuia.

26

02.04.2025

Gandul Media Network
SRL

laura.cretu@?2222.ro

Art. 83

(3) In cazul in care informatia provine
din surse confidentiale sau a caror
credibilitate nu  este
verificatd, se va mentiona explicit
acest fapt.

Considerdm cé este excesiv si nelegal sa puna in
vedere mediei sd mentioneze explicit faptul c3
informatia provine din
suficientfintrucat aceastd obligatie ar putea conduce la
devoalarea identitatii sursei protejate.

surse confidentiale,

27

02.04.2025

Gandul Media Network
SRL

laura.cretu@?2222.ro

Art. 169

(2) Publicitatea politica

Definirea publicitatii politice prin art. 169 alin.
inseamnad)(2) este incertd, neclard si lasd loc unor

12



* | Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
promovarea, publicarea, distribuirealinterpretiri, neintelegandu-se ce reprezintd
sau difuzarea, prin retele de},activitdtile interne”. In consecinta, consideram|
comunicatii electronice, a unui mesaj.joportuna redefinirea acestora.
in mod normal in schimbul unei
remuneratii sau prin activitati interne
sau ca parte a unei campanii de
ublicitate politica.
28| 02.04.2025 Asociatia Civica ¢ _costel69@yahoo.com Retragerea acestui proiect
Dreptate - Filiala
Prahova CNA isi largeste de facto jurisdictia la tot
continutul video online, intr-un mod abuziv,
uzurpand rolul Parlamentului ca unic legiuitor.
CNA este singura autoritate din UE care
reglementeaza tot continutul video online cu de
la sine putere, interpretind abuziv art. 9 din|
Regulamentul (UE) 2022/2065 privind serviciile
digitale (DSA) si Legea nr. 50/2024.
29| 03.04.2025 Asociatia Romina a diana.mereu@rasci.ro Art. 118 Adaugarea alin. (1)":
Producatorilor de (1) Comunicdrile comerciale pentruf(1)! Alin. (1) al prezentului art. nu se aplicd
medicamente fara convorbiri telefonice erotice, precu?ﬁ'&ispozitivelor medicale cu rol de prevenire a
prescriptie, suplimente si pentru produse si servicii cupbolilor cu transmitere sexuald si de control al
alimentare si destinatie sexuala sunt interzise. conceptiei reglementate prin legislatia specifica.
dispozitive medicale
(RASCI)
30| 03.04.2025 Asociatia Romana a diana.mereu@rasci.ro Titlul X - Comunicari comerciale ,Pentru sandtatea dumneavoastrd, citifi cuyl
Producatorilor de audiovizuale atentie prospectul sau informatiile de pe etichetd
medicamente fara Cap. [V - Publicitate si teleshopping [si utilizati responsabil medicamentele fara reteta,
prescriptie, suplimente suplimentele  alimentare si  dispozitivele
alimentare si dispozitive Sectiunea a 7-a — Mesaje de medicale.”
medicale (RASCI) constientizare
Art. 150 alin. (1)
31| 03.04.2025 Asociatia Roméana a diana.mereu@rasci.ro Art. 152

13



crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

Producatorilor de
medicamente fara
prescriptie, suplimente
alimentare si dispozitive
medicale (RASCI)

(2) Pot fi difuzate numai materialele
publicitare  avizate de
[Nationald a Medicamentului si aj
Dispozitivelor Medicale, in
conformitate cu dispozitiile cuprinse
in cap. VIII ,,Publicitatea” si cap. IX
,Informarea publicului” din titlul
XVIII ,,Medicamentul” al Legii nr,

sanatatii, republicatd, cu modificarile]
si completarile ulterioare.

Agentiaavizate de Agentia Nationald a Medicamentului

95/2006 privind reforma in domeniululterioare si in Ordinul Ministerului Sanatatii

(2) Pot fi difuzate numai materialele publicitare

si a Dispozitivelor Medicale din Roménia, in|
conformitate cu dispozitiile cuprinse in cap. VIII
,,Publicitatea” si cap. IX ,,Informarea publicului”
din titlul XVIII ,Medicamentul” al Legii nr.
95/2006 privind reforma in domeniul sanatatii,
republicatd, cu modificarile si completarile

nr. 194/2015 privind aprobarea Normelor]
pentru evaluarea si avizarea publicitatii la
medicamentele de uz uman, cu modificarile si
completarile ulterioare.

32

03.04.2025

Asociatia Roména a
Producatorilor de
medicamente fara

prescriptie, suplimente
alimentare si dispozitive
medicale (RASCI)

diana.mereu@rasci.ro

Art. 154

(1) Promovarea medicamentelor 1
servicile media audiovizuale v
include in mod
urmatoarele:

a) denumirea produsului;

contine un singur ingredient activ;

c) indicatia terapeuticd (afectiunile]
pentru care se foloseste produsull
medicamentos);

d) avertizarea sonora ,,Acesta este un
medicament.  Cititi cu  atentie
prospectul.”;

€) avertizarea scrisd, prevazuta la art|

Legea nr. 95/2006, republicata, c
modificarile si completérile ulterioare.

obligatoriuj(inclusiv prin intermediul retelelor de

b) denumirea comund, dacd produsuliin mod obligatoriu urmétoarele:

alin. it. Iniuta a treia di it. niuta a treia din Legea nr. ,
815 alin. (1) lit. b) lini i d'lrllil) lit. b) lini ia din L 95/2006

(1) Promovarea medicamentelor in serviciile
edia audiovizuale si pe canal internet

socializare, aplicatiilor mobile, al altor
platforme online si paginilor web) va include

a) denumirea produsului;

b) denumirea comund, daca produsul contine un
singur ingredient activ;

c) indicatia terapeuticé (afectiunile pentru care
se foloseste produsul medicamentos);

d) avertizarea sonora ,,Acesta este un
medicament. Cititi cu atentie prospectul.”;

e) avertizarea scrisd, prevazuta la art. 815 alin.

epublicata,
ulterioare.

cu modificarile §i completarile

33

03.04.2025

Asociatia Romana a
Producatorilor de
medicamente fara

diana.mereu@rasci.ro

Art. 156
(2) Este interzisa difuzarea de

(2) Este interzisa difuzarea de publicitate si

ublicitate si teleshopping in care

teleshopping in care persenal—medical—say

14



* | Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
prescriptie, suplimente personal medical sau farmacistifarmaeisti profesionisti din domeniul sanatatii
alimentare si dispozitive recomanda ori avizeaza produserecomandd ori avizeazd produse—alimentare
medicale (RASCI) alimentare destinate minorilor,/destinate—minoerilor,—medicamente, tratamente
medicamente, tratamente medicalejmedicale, produse homeopate si  dispozitive
produse  homeopate,  dispozitiveimedicale, cu exceptia celor destinate ingrijirii

medicale si suplimente alimentare.

ersonale si-suplimente-alimentare.

34| 03.04.2025 Asociatia Roména a diana.mereu@rasci.ro Art. 156
Producatorilor de (3) Este interzisa difuzarea de(3) Este interzisa difuzarea de publicitate si
medicamente fara publicitate si teleshopping pentruteleshopping pentru medicamente, tratamente]
prescriptie, suplimente medicamente, tratamente medicalejmedicale, produse homeopate si dispozitive
alimentare si dispozitive produse  homeopate,  dispozitiveimedicale, cu exceptia celor destinate ingrijirii
medicale (RASCI) medicale si suplimente alimentare personale s+—suplimente—alimentare, dacd
dacd prezentarile contin recomandarilprezentarile contin recomandari ori avize ale
ori avize ale asociatiilor medicale. asociatiilor din domeniul sinatitii medieale.
35| 03.04.2025 Asociatia Romana a diana.mereu@rasci.ro Art. 157

Producatorilor de
medicamente fara
prescriptie, suplimente
alimentare si dispozitive
medicale (RASCI)

(1) Este interzisa difuzarea de
publicitate  pentru  medicamente,
tratamente medicale, produse

suplimente alimentare in emisiuni
destinate minorilor ori in pauzele

unor astfel de emisiuni.

(2) Producatorii si distribuitorii de
medicamente, tratamente medicale,
produse  homeopate,  dispozitive]

pot sponsoriza  programele  ori
emisiunile destinate minorilor.

homeopate, dispozitive medicale sililimentare in emisiuni destinate minorilor ori in|

publicitare care precedd sau urmeaza|(2) Producitorii si distribuitorii de medicamente,

medicale si suplimente alimentare n1.:|§3) Publicitatea si teleshoppingul la produse si

(3) Publicitatea si teleshoppingul 1a)6,00.

(1) Este interzisa difuzarea de publicitate pentru|
medicamente, tratamente medicale, produse
homeopate, dispozitive medicale si suplimente

auzele publicitare care precedd sau urmeazd
unor astfel de emisiuni.

tratamente medicale, produse homeopate,
dispozitive medicale si suplimente alimentare nu
pot sponsoriza programele ori emisiunile
destinate minorilor.

ratamente pentru probleme de naturd sexuala nu
pot fi difuzate decat in intervalul orar 22,00

produse si tratamente pentru probleme

decat in intervalul orar 22,00 - 6,00.

(4) Dispozitiile alin. (1) si (2)

de naturd sexuald nu pot fi difuzat]aplicﬁ dispozitivelor medicale cu rol de

seide control al conceptiei reglementate prin

(4) Alin. (1) — (3) ale prezentului art. nu se

prevenire a bolilor cu transmitere sexuala si

15



crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

aplici in mod corespunzator si 1
cazul serviciilor media audiovizuale 1
cerere, furnizate prin orice mijloc.

legislatia specifica.
(5) Dispozitiile alin. (1) si (2) se aplica in mod
corespunzator si In cazul serviciilor medial
audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
mijloc.

36/ 03.04.2025 Asociatia Roména a diana.mereu@rasci.ro Art. 158
Producatorilor de (1) Este interzisa mentionarea 1inj(1) Este interzisa mentionarea in publicitate sau
medicamente fara publicitate sau in teleshopping a unoifin teleshopping a unor indicatii terapeutice
prescriptie, suplimente indicatii terapeutice referitoare la bolireferitoare ta boli precum:
alimentare si dispozitive precum: a) tuberculoza;
medicale (RASCI) a) tuberculoza; b)-bolile-cu-transmisie-sexuala;
b) bolile cu transmitere sexuala; b) alte boli infectioase grave;
c) alte boli infectioase grave; c) cancer si alte boli tumorale;
d) cancer si alte boli tumorale; d) insomnia cronica;
€) insomnia cronica, e) diabet si alte boli metabolice.
) diabet si alte boli metabolice.
37| 07.04.2025 Coamesu Mihai- coamesumihai@gmail.com Solicitd retragerea Iintregului proiect de act
Alexandru normativ.
N.n. Sunt formulate comentarii si opinii de
naturd personald cu privire la anumite dispozitii
din proiectul de Decizie [art. 51 alin. (1), art. 52
alin. (1)-(4), art. 53 alin. (1), art. 83 alin. (1) lit.
a), b) si f), art. 85 alin. (1), art. 86 alin. (1), art.
88, art. 89 alin. (1), art. 92 alin. (1), art. 104, art.
105, art. 106, art. 107, art. 108 alin. (2), art. 109,
art. 159 alin. (1) lit. d)], insa acestea nu pot fi
retinute in Registru drept propuneri in concret]
pentru modificarea sau completarea normelor]
ropuse.
38| 08.04.2025 |Ministerul Educatiei si cabinetssgp@edu.gov.ro Titlul X - Comunicari comerciale L, Internetul nu inlocuieste medicul!”

Cercetarii

audiovizuale
Cap. IV - Publicitate si teleshopping

12

,,Fii inteligent, nu crede tot ce citesti si vezi
,,Consultd intotdeauna specialistul cu privire la|

sanatatea ta!”

16



Nr. Data primirii Persoz.m.a / Organizatia Date de contact (cel putin e-mail) Textul propus de autoritatea Continut propunere/ sugestie/opinie
crt. initiatoare initiatoare
Sectiunea a 7-a — Mesaje de Al grija de tine, ramai informat si fii in|
constientizare sigurantd!”
Art. 150 alin. (1)
(fost art. 120 alin. (5))
39| 08.04.2025 | Asociatia Societatilor office_alb@alb-romania.ro Art. 116 - (1) In scopul uneilArt. 116 - (1) In scopul unei informari corecte,

Financiare din
Romaénia - ALB

informadri corecte, orice informatie saujorice informatie sau avertizare continutd intr-o
avertizare continuta intr-o comunicarecomunicare  comerciala  audiovizuald  se
comerciald audiovizuald se difuzeazddifuzeazd astfel incdt aceasta sa fie clar
astfel 1incat aceasta sa fie clarperceputd de public, In special prin asigurarea
perceputd de public, In special prinjurmatoarelor masuri:

asigurarea urmatoarelor masuri: a) sa fie prezentata static, lizibil si pe o duratd
a) sa fie prezentata static, lizibil si pejsuficientd, in cazul informatiei difuzate sub
o duratd suficientd, in cazulformda de videotext; dimensiunea caracterelor
informatiei difuzate sub formad deftrebuie sd fie de minimum 17 puncte in format
videotext; dimensiunea caracterelorfSD, definitie standard, respectiv 32 in format]
trebuie sa fie de minimum 17 punctelHD, 1nalta definitie;

in format SD, definitie standard,b) sa fie redata la viteza normala de citire.

A

respectiv. 32 in format HD, inaltdf2)—Jtn—~eadrul—ecomunicarilor—comereciale]
definitie; atdiovizuale—p i
b) sa fie redatd la viteza normala dejrebaneare;
citire. antati-—efeett

i
va

VIO < DA

comunicarilondistinet—pe—toatdi—durata—difuzari,—in

(2) in cadrul parted
comerciale  audiovizuale  pentruistanga-sus—a—eerantlai;—tar—dimensiunes
institutii financiare nebancare jearacterelortrebuie-safie-de-minimum S+-punete
informatia cu privire la dobandal p it 5 i i
anuald efectiva (DAE) trebuie sa fie —inalta H

prezentata distinct pe toatd durata omunicarile —comereiale—audiovizuale
difuzarii, in partea stdnga-sus areferitoare—la—ofertele—institutito nanciare
ecranului, iar dimensiuncanebancare—trebuie ontind;—indiferent—de

caracterelor trebuie si fie de minimumimedalitatea—de—difuzare—avertizarea—sono
51 puncte in format SD, definiticjserisa: 3

standard, respectiv 96 in format HD jeontractuate—Acesttip-deinprummut-prezintd—n

s o L7 . . .
inalta definitie. oradridicat-derivefinanein—si-de-executare




crt.

Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

(3) Comunicarile comerciale
audiovizuale referitoare la ofertel

institutiilor ~ financiare = nebancar

trebuie sd contind, indiferent d

modalitatea de difuzare, avertizarcaprevederdoralin—(1-in-conditii-caresa-asigureo|

3 m PETILET] Nnronntar
fa T

sonorda si scrisa: ,,Cititi cu atentie

a P=YLs Brntr-o
a TS oo —prit— O prourtar
5
1

prevederile contractuale. Acest tip de
imprumut prezinta un grad ridicat de

razaontats d

ar

risc financiar §i de executare d
bunurilor.”

(4) Avertizarea
alin. (3) se va difuza pe coperta neutr
la finalul fiecdrui spot publicitar,
sonor si vizual, cu respectarea
prevederilor alin. (1) in conditii care
sd asigure o perceptie clard a
mesajului, printr-o pronuntare
normald, neacceleratd. Pe posturile de
radiodifuziune avertizarea va fi
prezentata doar sonor.
(5) Dispozitiile alin. (1) se aplica 1n|
mod corespunzator si in cazul
servicillor media audiovizuale la|
cerere, furnizate prin orice mijloc.

mentionata ljcorespunzétor si In cazul serviciilor media

ri1za a Q D Fa¥
TaZalrCa—va 1T proZlhtata—ao

9

T

SORe:
(5) Dispozitiile alin. (1) se aplicdi in mod|

audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
mijloc.

40

10.04.2025

Patronatul Roméan al
Industriei
Suplimentelor
Alimentare (PRISA)

office@prisa.ro

Art. 145- (1) Publicitatea la|
produsele alimentare trebuie
respecte urmatoarele conditii:

a) sd nu incurajeze consumul excesiv
de alimente;

b)sa nu incurajeze consumul de

minorilor cu varsta intre 3 si 15 ani;
c) sd nu sugereze renuntarea la

sdexceptia suplimentelor alimentare”, dupd cum|

alimente prin folosirea in publicitate ajalimentare,

Propun addugarea la alin. (1) a textului ,,cu
urmeaza:

Art. 145 -
alimentare,

(1) Publicitatea 1la produsele]
cu exceptia  suplimentelor]
trebuie sa respecte urmatoarele
conditii:

consumul de fructe, legume sau de

18



Nr. Data primirii Persoz.m.a / Organizafia Date de contact (cel putin e-mail) Textul propus de autoritatea Continut propunere/ sugestie/opinie
crt. initiatoare initiatoare

alimente naturale;

d) sa respecte dispozitiile]

Regulamentului (CE) nr. 1924/2006 al|
Parlamentului  European si  al
Consiliului din 20 decembrie 2006
privind mentiunile nutritionale si dej

sdnatate  inscrise pe  produsele
alimentare, precum si dispozitiile
legislatiei  nationale 1n  vigoare

referitoare la aceste produse.

(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica 1n|
mod corespunzator si in cazul
serviciillor media audiovizuale 14
cerere, furnizate prin orice mijloc.

41

10.04.2025

Patronatul Romaén al
Industriei Suplimentelor
Alimentare (PRISA)

office@prisa.ro

Art. 161- (1) Publicitatea si
teleshoppingul la suplimentele
alimentare vor include in mod
obligatoriu urmatoarele:

a) avertizarea ,Acesta este un|
supliment alimentar. Cititi cu atentig]
prospectul/informatiile de pel
ambalaj.”;

b) informatiile prezente pe eticheta
suplimentului alimentar, in|
conformitate cu dispozitiile art. 7
alin. (4) din Legea nr. 56/2021 privind
suplimentele alimentare, cu
imodificarile si completarile ulterioare.
(2) Durata avertizarii mentionate la
alin. (1) lit. a) va fi de minimum 3
secunde si aceasta va fi difuzata la|
sfargitul ~ spotului  publicitar; pe]
posturile de televiziune avertizarea vaj

fi prezentata atat sonor, cit si vizual.

19



crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

(3) Avertizdrile mentionate la alin. (1)
lit. b) se vor difuza in conditii care s
asigure o perceptie clara a mesajului,
printr-o pronuntare normala,
neaccelerata, conform dispozitiilor art,
116.

Propun modificarea alin. (3), dupd cum urmeaza:

(4) In cazul reminderului, textul(3) Avertizirile mentionate la alin. (1) lit. b) se

precizat la alin. (1) lit. a) va fi
prezentat pe parcursul

difuzarii
spotului publicitar, in conditii care s?:lneaeeelem%a,—eeﬂ-@ﬁn—dﬂpez&x-ﬂer—&ﬁ—l—ké

asigure o perceptie clara a mesajului,
conform dispozitiilor art. 116.

(5) Prin derogare de la prevederile
alin. (1) lit. b), publicitatea in forma
prescurtatd (reminder) va include cell
putin una dintre avertizarile prevazute
la art. 7 alin. (4) din Legea nr|
56/2021 privind suplimentele]
alimentare, cu  modificarile i
completarile ulterioare, sub forma
scrisa.

(6) In cazul reminderului, avertizarile]
mentionate la alin. (1) lit. b) se vor
difuza in conditiile prevazute la art.
116.

(7) Dispozitiile alin. (1) - (6) se aplicd
in mod corespunzator si 1n cazul
serviciilor media audiovizuale 1a
cerere, furnizate prin orice mijloc.

vor difuza in conditii care sd asigure o perceptic]

clara a mesajului, printr-e—pronuntare—normald;)

42

14.04.2025

Asociatia Roména a
Bancilor

arb@arb.ro

Titlul X - Comunicari comerciale
audiovizuale
Cap. IV - Publicitate si teleshopping

Sectiunea a 7-a — Mesaje de

,Pentru a va proteja de fraudele online, NU|
divulgati date personale, datele cardului si
parolele de acces la conturile bancare.”

20
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initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

constientizare

Art. 150 alin. (1)

Prin raportare la mesajul de avertizare de laj
dispozitia precedentd, art. 120 alin. (5), pozitia
27 (marginal 463), propus de citre Ministerul
Cercetdrii, Inovarii si Digitalizarii (prin adresa
nr. 9338/13.08.2024).

43

14.04.2025

B. N.

Art. 32

socante, a unor scene de violenta sau
cu impact emotional negativ care pot
impresiona in  mod  neplacut

verbal: ,,Atentie! Imagini si informatii
care va pot afecta emotional.”,
mentiune ce va fi si afisatd static si

scene de violentd in mod repetat in|
cadrul aceleiasi productii
audiovizuale.

(2) Inainte de difuzarea unor imaginifjurnalului:

telespectatorii, acestia vor fi avertizatipublic”

lizibil; radiodifuzorii nu pot prezentajputin intruzive.

Afisarea unui avertisment general la inceputul

,Aceastd emisiune contine imagini si detalii care
pot afecta emotional anumite -categorii de

si eventual marcarea discretd a materialelor
sensibile prin simboluri grafice sau anunturi mai

44

14.04.2025

Global Interactive
Solution Ltd
(WINBET)

management@winbet.ro

Art. 110
(7) Este interzisa difuzarea de
care sunt prezente personalitdti ale
vietii publice, culturale, stiintifice,
sportive sau de alte persoane, care,
datoritd notorietdtii in mediul online,
pot incuraja participarea la astfel de

jocuri.

publicitate pentru jocuri de noroc infaudiovizuale privind jocurile de noroc care

(8) Prin exceptie de la prevederile alin. (7), este
permisd difuzarea de comunicari comerciale

includ personalitatile enumerate mai sus, cu
conditia ca acestea sd promoveze campanii de
responsabilitate sociald si/sau mesaje privind
jocul responsabil, responsabilitate si
constientizarea riscurilor asociate practicarii
jocurilor de noroc.

La nivel european, Comisia Europeana defineste]
CSR drept ,,un concept prin intermediul caruial
companiile integreazd, pe bazd voluntara,
preocuparile sociale si de mediu in activitatile

lor comerciale si in interactiunile cu partile
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initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

interesate”

45

14.04.2025

Asociatia Farmaciilor
Independente ,,Ethica”

afiethica@gmail.com

Sectiunea a 8-a

Publicitate la medicamente,|
tratamente medicale, produse
homeopate, dispozitive medicale,
suplimente alimentare si la alimente
cu destinatie nutrifionala speciala

Sectiunea a §-a

Publicitate la  medicamente, tratamente
medicale,—produse—homeopate, dispozitive
medicale, suplimente alimentare, alimente cu|
destinatie nutritionala speciala si la alte produse
destinate sanatatii

46

14.04.2025

Asociatia Farmaciilor
Independente ,,Ethica”

afiethica@gmail.com

Art. 151

(1) Prin publicitate audiovizuala

vanzarea medicamentelor  §i
dispozitivelor medicale.

pentru produse medicale se intelegesuplimente alimentare, alimente cu destinatie
orice forma de promovare destinatd sidnutritionala
stimuleze distribuirea, consumul sauldestinate sinétatii, se intelege orice forma de

(1) Prin publicitate audiovizuala
medicamente, dispozitive

pentru
medicale,

speciala si la alte produse

romovare destinatad sd stimuleze distribuirea,
consumul sau vanzarea a acestora.

47

14.04.2025

Asociatia Farmaciilor
Independente ,,Ethica”

afiethica@gmail.com

Art. 152

(1) Sunt interzise publicitatea si

prescriptie medicala.

(2) Pot fi difuzate numai materialele]
publicitare  avizate de  Agential
Nationald a Medicamentului si al
Dispozitivelor Medicale, in|
conformitate cu dispozitiile cuprinse
in cap. VIII ,,Publicitatea” si cap. IX
,Informarea publicului” din titlul
XVII ,,Medicamentul” al Legii nr,
95/2006 privind reforma in domeniul
sanatatii, republicatd, cu modificarile]
si completarile ulterioare.

(3) In programele audiovizuale nu pot|
fi recomandate medicamente]

identificate prin marcd sau denumire

teleshoppingul pentru medicamentelejpe bazd de prescriptie medicald, precum si
si tratamentele medicale care necesitapentru farmacii identificate prin marca.

(1) Sunt interzise publicitatea si teleshoppingul
[pentru medicamentele care se elibereazi doar]
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* | Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare

comerciald, tratamente medicale,
farmacii, cabinete medicale si medico-
dentare.
(4) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplicd
in mod corespunzator si in cazul
serviciillor media audiovizuale 14
cerere, furnizate prin orice mijloc.

48| 14.04.2025 Asociatia Farmaciilor afiethica@gmail.com Art. 153 Propun eliminarea acestui art.

Independente ,,Ethica” (1) Sunt interzise publicitatea si

teleshoppingul la medicamente care]
contin substante definite ca
stupefiante sau psihotrope.
(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica in|
mod corespunzator si In cazul
serviciilor media audiovizuale 1a]
cerere, furnizate prin orice mijloc.

49| 14.04.2025 | Asociatia Farmaciilor afiethica@gmail.com Art. 154 (1) Promovarea medicamentelor care se

Independente ,,Ethica”

(1) Promovarea medicamentelor 1in|
servicille media audiovizuale val
include in mod obligatoriu|
urmatoarele:

a) denumirea produsului;

b) denumirea comund, dacd produsul
contine un singur ingredient activ;

c) indicatia terapeutica (afectiunile
pentru care se foloseste produsul
medicamentos);
d) avertizarea sonora ,,Acesta este un|
medicament.  Cititi cu  atentie
prospectul.”;

e) avertizarea scrisd, prevazuta la art.
815 alin. (1) lit. b) liniuta a treia din|
Legea nr. 95/2006, republicatd, cu|

modificarile si completarile ulterioare.

elibereaza fara prescriptie medicala (OTC) in|
serviciile media audiovizuale va include in mod|
obligatoriu urmatoarele:

23



Nr. Data primirii Persoz.m.a / Organizafia Date de contact (cel putin e-mail) Textul propus de autoritatea Continut propunere/ sugestie/opinie
crt. initiatoare initiatoare

(2) Prin derogare de la prevederile

alin. (1), publicitatea 1n forma3

prescurtatd (reminder) va include cell
putin avertizarea prevazuta la alin. (1)
lit. d), sub forma scrisa.

(3) Avertizarea mentionata la alin. (1)
lit. d) se va difuza In conditii care sd
asigure o perceptie clara a mesajului,
printr-o pronuntare normala,
neaccelerata.

(4) Avertizdrile mentionate la alin. (1)
lit. ¢) si la alin. (2) se vor difuza in
conditiile prevazute la art. 116.
(5) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplicd
in mod corespunzator si in cazul
servicillor media audiovizuale la|
cerere, furnizate prin orice mijloc.

50

14.04.2025

Asociatia Farmaciilor
Independente ,,Ethica”

afiethica@gmail.com

Art. 156

(1) Este interzisa difuzarea de
publicitate si teleshopping pentru
medicamente, tratamente medicale,
produse homeopate, dispozitive
medicale si suplimente alimentare
prezentate sau recomandate de
personalitati ale vietii publice,
culturale, stiintifice, sportive ori de
alte persoane, care, datorita
celebritatii lor, pot incuraja consumul
acestor produse sau tratamente.

(2) Este interzisa difuzarea de
publicitate si teleshopping in care
personal medical sau farmacisti
recomanda ori avizeaza produse

(1) Este interzisa difuzarea de publicitate si
teleshopping pentru medicamente, dispozitive,
medicale, suplimente alimentare, precum si
pentru farmacii identificate prin marca,
prezentate sau recomandate de personalitati ale
vietii publice, culturale, stiintifice, sportive ori
de alte persoane, care, datoritd celebritatii lor,
pot incuraja consumul acestor produse sauy|
tratamente, precum si de citre farmacisti, medici
sau personal medical ori actori care
impersoneaza astfel de profesii.

(2) Este interzisa difuzarea de publicitate si
teleshopping in care personal medical saul
farmacisti, ori actori care impersoneaza astfel
de profesii, recomanda ori avizeaza produse
alimentare destinate minorilor, medicamente,

alimentare destinate minorilor,

dispozitive medicale si suplimente alimentare.
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initiatoare
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Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

medicamente, tratamente medicale,
produse homeopate, dispozitive
medicale si suplimente alimentare.
(3) Este interzisa difuzarea de
publicitate si teleshopping pentru
medicamente, tratamente medicale,
produse homeopate, dispozitive
medicale gi suplimente alimentare,
daca prezentarile contin recomandari
ori avize ale asociatiilor medicale.
(4) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplicd
in mod corespunzator si in cazul
serviciillor media audiovizuale la
cerere, furnizate prin orice mijloc.

(3) Este interzisa difuzarea de publicitate si
teleshopping pentru medicamente, tratamente
medicale,—produse—homeopate, dispozitive
medicale si suplimente alimentare, dacj
prezentarile contin recomandari ori avize alg
asociatiilor medicale.

51

14.04.2025

Asociatia Farmaciilor
Independente ,,Ethica”

afiethica@gmail.com

Art. 157

(1) Este interzisa difuzarea de
publicitate  pentru = medicamente
tratamente medicale, produse

suplimente alimentare in emisiuni
destinate minorilor ori in pauzele

unor astfel de emisiuni.
(2)
de medicamente, tratamente medicale,
produse  homeopate,  dispozitive]
medicale si suplimente alimentare nul
pot  sponsoriza  programele  ori
emisiunile destinate minorilor.

(3) Publicitatea si teleshoppingull
la produse si tratamente pentru
probleme de natura sexuala nu pot fi
difuzate decat in intervalul orar 22,00

homeopate, dispozitive medicale giliauzele publicitare care precedd sau urmeazd

publicitare care precedd sau urmeazdmedicamente,

Producatorii si distribuitoriifalimentare nu pot sponsoriza programele ori

(1) Este interzisa difuzarea de publicitate pentry|

medicamente, tratamente—medicale,—produse]
Jromeopate, dispozitive medicale si suplimente

alimentare in emisiuni destinate minorilor ori in

nor astfel de emisiuni.
(2)

Producatorii  si  distribuitorii  def

tratamente—medicale,—produse
hemeeopate, dispozitive medicale si suplimente

emisiunile destinate minorilor.

- 6,00.
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initiatoare
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initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

(4) Dispozitiile alin. (1) si (2) se
aplici in mod corespunzitor si 1n
cazul serviciilor media audiovizuale la
cerere, furnizate prin orice mijloc.

52

14.04.2025

Asociatia Farmaciilor
Independente ,,Ethica”

afiethica@gmail.com

Art. 158

(1) Este interzisa mentionarea 1in|
publicitate sau 1n teleshopping a unor
indicatii terapeutice referitoare la boli
precum:

a) tuberculoza;

b) bolile cu transmitere sexuala;

c) alte boli infectioase grave; d)
cancer si alte boli tumorale;

) insomnia cronica;

) diabet si alte boli metabolice.
(2)Dispozitiile alin. (1) se aplica 1n|
mod corespunzator si In cazul
serviciilor media audiovizuale 1a]
cerere, furnizate prin orice mijloc.

Cum au fost selectate aceste boli, avand in|
vedere cd sunt dintr-un spectru foarte diferif]
(boli cu transmitere sexuald vs. diabet say
insomnie)?

53

14.04.2025

Asociatia Farmaciilor
Independente ,,Ethica”

afiethica@gmail.com

Art. 159
(1) Publicitatea la medicamente,)
tratamente medicale, produse

suplimente alimentare nu trebuie sa
contina nicio mentiune care:

a) sda dea impresia cd o consultatie
medicala sau 0 interventie
chirurgicala nu este necesara,
special prin oferirea unor sugestii de
diagnostic ori de tratament la distanta;

homeopate, dispozitive medicale ili-).

inmedicamentul respectiv este garantat, nu este

(1) Publicitatea pentru medicamentele care se
elibereaza fara prescriptie medicald nu trebuie
sd contind nicio mentiune care:

sda dea impresia cd o consultatie
edicald sau o interventie chirurgicald nu este
necesard, in special prin oferirea unor sugestii de|
diagnostic sau de tratament la distanta;
b) sd sugereze ca efectul tratamentului cyj

insotit de reactii adverse sau ci efectul este mai
bun ori echivalent cu cel al altui tratament sau

b) sa sugereze ca efectulmedicament;
tratamentului cu  medicamentele,c) sd sugereze ca starea de sanatate a
tratamentele medicale, produselejsubiectului poate fi imbunatatitd prin utilizareal

homeopate, dispozitivele medicale simedicamentului respectiv;
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crt. initiatoare initiatoare
suplimentele alimentare respectived) sd sugereze ca starea de sanatate a

este garantat, nu este Insotit de reactii
adverse sau ca efectul este mai bun ori
echivalent cu cel al altui tratament sa
medicamente, tratamente medicale,
produse  homeopate,  dispozitive]
medicale si suplimente alimentare;

subiectului poate fi Tmbunatatita prin|
utilizarea medicamentelor,
tratamentelor medicale, produselor
homeopate, dispozitivelor medicale si
a suplimentelor alimentare respective;

subiectului poate fi afectatd daca nu se

medical, produsul homeopat,
dispozitivul medical gi suplimentul
alimentar respectiv; aceasta interdictie
nu se aplicd campaniilor de vaccinare

Legea nr. 95/2006, republicatd, cu|
modificarile si completérile ulterioare;

special minorilor;
f) sd sugereze ca medicamentele,
tratamentele medicale, produsele]

sunt u
sau alf]

suplimentele alimentare
aliment, produs
produs de consum;
g) sd sugereze ca
eficacitatea
tratamentului

cosmetic

siguranta saul
medicamentului,

c) sd sugereze ca starea de sdndtate ajcopiilor;

d) sa sugereze ca starea de sdndtate ajeste natural;

utilizeaza medicamentul, tratamentulireprezentare detaliatd a unui caz, sd ducd la o

prevazute la art. 813 alin. (4) dinfalarmanti sau inselatori, reprezentari vizuale ale

e) sd se adreseze exclusiv sau Injasupra organismului uman sau a unei par{i a

homeopate, dispozitivele medicale §i|audiovizuale la cerere,

subiectului poate fi afectatd dacad nu se utilizeaza
edicamentul; aceastd interdictie nu se aplicd

campaniilor de vaccinare prevazute la art. 813

alin. (4) din Legea nr. 95/2006, republicata, cu|

modificarile si completarile ulterioare;

e) sd se adreseze exclusiv sau in special

f) sd sugereze cd medicamentul este un
aliment, produs cosmetic sau alt produs de
consum,;

o) sd sugereze ca siguranta sau eficacitateal
medicamentului este datoratd faptului ca acestal
h) sd poatd, printr-o descriere sayl
autodiagnosticare eronata;

i) sa ofere, in termeni inadecvati, alarmanti
sau ingelatori, asigurari privind vindecarea;

i) sd foloseascd, in termeni inadecvati,

schimbarilor in organismul uman cauzate de boli
sau leziuni ori de actiuni ale medicamentelor

acestuia.
(2) Dispozitiile alin. (1) se aplicd in mod
corespunzator si In cazul serviciilor medial
furnizate prin orice
ijloc.

medical, produsului
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Textul propus de autoritatea
initiatoare
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homeopat, dispozitivului medical si &
suplimentului alimentar este datoratd
faptului ca acesta este natural;
h) sa poata, printr-o descriere sau|
reprezentare detaliatd a unui caz, s
duca la o autodiagnosticare eronata;

i) sia ofere, In termeni inadecvati,
alarmanti sau ingeldtori, asigurari
privind vindecarea;

j) sa  foloseascd, in termeni
inadecvati, alarmanti sau inselatori,
reprezentari vizuale ale schimbarilor
in organismul uman cauzate de boli
sau leziuni ori de actiuni ale]
medicamentelor, tratamentelor
medicale, produselor homeopate,
dispozitivelor =~ medicale si ale
suplimentelor  alimentare  asupra
organismului uman sau a unei parti a
acestuia.
(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica In
mod corespunzator si  in cazul
serviciillor media audiovizuale la
cerere, furnizate prin orice mijloc.

54

14.04.2025

Asociatia Farmaciilor
Independente ,,Ethica”

afiethica@gmail.com

Propunem introducerea unui articol nou, art,
159!, care se referd la publicitatea la
suplimente alimentare si la alte produse]
destinate sanatatii:

Art. 159!

(1) In publicitatea audiovizuala referitoare la
suplimente alimentare si la alte produse destinate
sdnatatii, este interzisd proprietatilor de

revenire, tratare sau vindecare a unei boli

28
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initiatoare
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Textul propus de autoritatea
initiatoare
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umane sau referirea la asemenea proprietati,
precum nici referirea la o anumitd afectiune,
boald umana sau caracteristici ale acestora.

(2) Publicitatea audiovizuala privind|
suplimentele alimentare si altor produse
destinate sandtatii nu trebuie sd contind
urmatoarele mentiuni:

a) proprietatea de prevenire, tratare saul
vindecare a unei afectiuni sau boli umane,
precum si referirea la astfel de proprietati;

b) simptome ale unor afectiuni sau boli umane,
precum nici asocierea acestora cu suplimentul
alimentar;

c) statistici privind anumite boli umane, precum|
prevalentd, mortalitate sau morbiditate, precum|
nici asocierea acestora cu suplimentul alimentar;
d) referirea sau asocierea specialistilor 1in
domeniul sanatatii (medici, farmacisti, medici
stomatologi) sau a unitatilor sanitare i
farmaceutice cu recomandarea say|
comercializarea suplimentelor alimentare;

e) orice altfel de referire sau asociere intre o
afectiune sau boalda umand si suplimentul
alimentar.

(3) Publicitatea audiovizuala privind|
suplimentele alimentare si altor produse
destinate sanatatii trebuie sa contind urmatoarele
mentiuni:

a) o atentionare cd suplimentele alimentare nu
trebuie sd Inlocuiascd o alimentatie variatd si
adecvata;

b) o recomandare de consultare a medicului sau|
farmacistului, in vederea analizérii necesitatii
administrarii suplimentului alimentar.
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* | Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)
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crt. initiatoare initiatoare
(4) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplicd in mod
corespunzator si in cazul serviciilor media
audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
mijloc.
55| 14.04.2025 Asociatia Farmaciilor afiethica@gmail.com Propunem introducerea unui articol nou, art,

Independente ,,Ethica”

1592, care se refera la publicitatea Ila
dispozitive medicale:

Art. 1597

(1) Publicitatea pentru un dispozitiv medical:

a) trebuie sd Incurajeze utilizarea rationald aj
dispozitivului medical, prin prezentarea lui
obiectiva si fard a-i exagera proprietatile;

b) nu trebuie sa fie ingelatoare;

c) trebuie sd contind informatii corecte,
actualizate, verificabile si suficient de complete
pentru a permite, dupa caz, publicului larg s
inteleagd modul de utilizare a dispozitivului
medical, iar profesionistilor din domeniul
sanatatii. sd aprecieze caracteristicile  si
performantele dispozitivului medical.

(2) Este interzisd publicitatea pentru un|
dispozitiv medical al carui mod de atingere a
scopului propus nu poate fi sustinut de dovezi
clinice.

(3) Toate informatiile continute in materialul
publicitar pentru un dispozitiv medical trebuie s3|
corespundda cu informatiile ce se regasesc in|
instructiunile/manualul de utilizare ale/al
produsului.

(4) Este interzisa  publicitatea  destinatd]
publicului larg pentru dispozitive medicale cu|
scopuri speciale, care se utilizeazd numai
conform unei recomandari medicale.
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(5) Este  permisd  publicitatea  destinatd]
publicului larg doar pentru acele dispozitive
medicale care, prin scop, sunt destinate a fi
utilizate fard interventia personalului medical
calificat in scopul stabilirii diagnosticului,
recomandarii acestora sau pentru monitorizareaj
tratamentului, fiind suficiente, la nevoie,
sfaturile farmacistilor.

(6) Publicitatea audiovizuald referitoare laj
dispozitive medicale:

a) trebuie sa fie conceput astfel incat sa fie clar]
ca mesajul este de natura publicitarda si c3
produsul este evident identificat ca dispozitiv|
medical;

b) trebuie sd includd cel putin urmaétoarele
informatii: denumirea dispozitivului medical,
definirea clard a scopului propus pentru utilizare,
informatiile necesare pentru utilizarea corecta aj
dispozitivului medical si o invitatie expresa,
lizibila, de a citi cu atenfie instructiunile din|
manualul de utilizare al produsului.

(7) Publicitatea pentru dispozitive medicale
destinatd publicului larg nu trebuie sa conting
nicio mentiune care:

a) sa sugereze ca impresia cd o consultatie
medicald sau o interventie chirurgicald nu este
necesara;

b) sda sugereze ca diagnosticul, rezultatul
determinarii, stabilit cu un dispozitiv medical
este garantat, nu poate fi insotit de erori sau c3
efectul tratamentului cu un dispozitiv medical
este garantat, nu este insotit de reactii adverse
sau ca efectul este mai bun ori echivalent cu cel

al altui tratament cu alt dispozitiv medical sau
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medicament;

c) sa sugereze cad starea de sanatate a
subiectului poate fi afectatd daca nu se utilizeaza
dispozitivul medical,

d) si se adreseze exclusiv copiilor;

e) sa faca referire la o recomandare aj
oamenilor de stiintd, profesionistilor din|
domeniul sandtdtii sau persoanelor care nu fac
parte din aceste categorii, dar a caror celebritate
poate incuraja utilizarea dispozitivului medical;
f) sd sugereze ca dispozitivul medical este un|
produs cosmetic sau de relaxare sau alt produs|
de consum,;

g) sa sugereze cd siguranta sau eficacitateal
dispozitivului medical este datoratd faptului ca
acesta este natural;

h) sa poata, printr-o descriere sau reprezentare
detaliata a unui caz, sa duca la o
autodiagnosticare eronata;

i) sd ofere, in termeni inadecvati, alarmanti
sau ingelatori, asigurdri privind vindecarea prin
utilizarea dispozitivului medical respectiv;

j) sa foloseascd, 1In termeni inadecvati,
alarmanti sau ingelatori, reprezentari vizuale ale
schimbarilor in organismul uman cauzate de boli
sau leziuni ori de actiuni ale dispozitivelor
medicale asupra organismului uman sau a unei
parti a acestuia.

(8) Dispozitiile alin. (1) - (7) se aplicd in mod
corespunzator si In cazul serviciilor medial
audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
mijloc.

56

14.04.2025

Asociatia Farmaciilor
Independente ,,Ethica”

afiethica@gmail.com

Art. 161

(1) Publicitatea si teleshoppingul lajpropunerea asociatiei de introducere a art. 159'.

Prevederile de la art 161 pot fi incluse in|
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ert. Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

suplimentele alimentare vor include in|
mod obligatoriu urmatoarele:
a) avertizarea ,,Acesta este un
supliment alimentar. Cititi cu atentig]
prospectul/informatiile de pel
ambalaj.”;
b) informatiile prezente pe -eticheta
suplimentului alimentar, in|
conformitate cu dispozitiile art. 7 alin.
(4) din Legea nr. 56/2021 privind
suplimentele alimentare, cul
modificarile si completarile ulterioare.
(2) Durata avertizérii mentionate la
alin. (1) lit. a) va fi de minimum 3
secunde si aceasta va fi difuzata la
sfargitul ~ spotului  publicitar;  pe
posturile de televiziune avertizarea vaj
fi prezentata atat sonor, cat si vizual.
(3) Avertizarile mentionate la alin. (1)
lit. b) se vor difuza in conditii care sg
asigure o perceptie clara a mesajului,
printr-o pronuntare normala,
neaccelerata, conform dispozitiilor art.
116.
(4) In cazul reminderului, textul
precizat la alin. (1) lit. a) va fi
prezentat pe parcursul difuzarii
spotului publicitar, in conditii care s
asigure o perceptie clara a mesajului,
conform dispozitiilor art. 116.
(5) Prin derogare de la prevederile
alin. (1) lit. b), publicitatea in forma
prescurtatd (reminder) va include cell
utin una dintre avertizarile prevazute]
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crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

la art. 7 alin. (4) din Legea nr|
56/2021 privind suplimentele]
alimentare, cu  modificarile i
completarile ulterioare, sub forma
scrisa.

(6) In cazul reminderului, avertizarile]
mentionate la alin. (1) lit. b) se vor
difuza in conditiile prevazute la art|
116.

(7) Dispozitiile alin. (1) - (6) se aplicd
in mod corespunzator si in cazull
serviciilor media audiovizuale 1a
cerere, furnizate prin orice mijloc.

57

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Roménia

secretariat@colegiulfarmacistilor.ro

Art. 151

(1) Prin publicitate
pentru produse medicale se intelege]
orice forma de promovare destinata sa
stimuleze distribuirea, consumul sa
vanzarea medicamentelor i
dispozitivelor medicale.

audiovizualddestinate sanatatii se intelege orice forma de

(1) Prin publicitate audiovizuala pentru produse

promovare destinatd sd stimuleze distribuirea,
consumul sau vanzarea medicamentelor, a|
dispozitivelor ~ medicale, a  produselor]
homeopate, a suplimentelor alimentare si a
alimentelor cu  destinatie nutritionala
speciala.

58

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Romania

secretariat@colegiulfarmacistilor.ro

Art. 155

(1) Este interzisa difuzarea de
publicitatea si de teleshopping pentrul
produse de larg consum care invoca
avize sau recomandari medicale; fac
exceptie produsele destinate igienei.

(1) Este interzisa difuzarea de publicitatea si de
teleshopping pentru produse de larg consum
care invocd avize sau recomandari ale
specialistilor din domeniul sanitar; fac
exceptie produsele destinate igienei.

59

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Romania

secretariat@colegiulfarmacistilor.ro

Art. 156

(1) Este interzisa difuzarea de
publicitate si teleshopping pentru
medicamente, tratamente medicale,

Propun introducerea unui nou alineat cu
urmatorul cuprins:

(4) Este interzisa difuzarea de publicitate si
teleshopping pentru medicamente, tratamente]

produse homeopate, dispozitive medicale, produse homeopate, dispozitive
medicale si suplimente alimentare medicale si suplimente alimentare, dacd
prezentate sau recomandate de [prezentarile contin referiri explicite sau implicite
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* | Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
personalitati ale vietii publice, [la denumirea unei unitati farmaceutice, respectiv|
culturale, stiintifice, sportive ori de [a unui brand marca inregistratd apartinand unor
alte  persoane, care, datoritd [societiti = comerciale in  cadrul  cérorad
celebritatii  lor, pot incuraja [functioneazd una sau mai multe unititi
consumul acestor produse sau [farmaceutice.
tratamente.
(2) Este interzisa difuzarea de

publicitate si teleshopping in care
personal medical sau farmacisti
recomanda ori avizeaza produse
alimentare  destinate  minorilor,
medicamente, tratamente medicale,
produse homeopate, dispozitive
medicale si suplimente alimentare.
(3) Este interzisa difuzarea de
publicitate si teleshopping pentru
medicamente, tratamente medicale,
produse homeopate, dispozitive
medicale si suplimente alimentare,
daca prezentarile contin
recomandari  ori ale
asociatiilor medicale.

avize

60

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Romania

secretariat@colegiulfarmacistilor.ro

Art. 157
(1) Este interzisa difuzarea de
publicitate pentru medicamente,
tratamente  medicale,  produse
homeopate, dispozitive medicale si
suplimente alimentare 1n emisiuni
destinate minorilor ori in pauzele
publicitare  care precedd sau

urmeaza unor astfel de emisiuni.

(1) Este interzisa difuzarea de publicitate
pentru medicamente, tratamente medicale,
produse homeopate, dispozitive medicale si
suplimente alimentare 1n emisiuni destinate
minorilor ori in pauzele publicitare care
preceda sau urmeazd unor astfel de emisiuni,
precum si utilizarea minorilor in orice
campanie publicitarda destinatd acestor
produse, unititilor sanitare si unitatilor
farmaceutice.

61

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Romania

secretariat@colegiulfarmacistilor.ro

Art. 159
(1) Publicitatea la medicamente,

Propun completarea alin. (1) cu mentiuni care
sa clarifice faptul ca nu se pot face sugestii cu
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crt.

Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

tratamente ~ medicale,  produse
homeopate, dispozitive medicale si
suplimente alimentare nu trebuie sa
contind nicio mentiune care:

a) sd dea impresia cd o consultatie
medicald sau o  interventie
chirurgicala nu este necesara, In
special prin oferirea unor sugestii de
diagnostic ori de tratament la
distanta;

b) sa sugereze ca efectul
tratamentului cu medicamentele,
tratamentele medicale, produsele
homeopate, dispozitivele medicale
si suplimentele alimentare
respective este garantat, nu este
insotit de reactii adverse sau ca
efectul este mai bun ori echivalent
cu cel al altui tratament sau
medicamente, tratamente medicale,
produse homeopate, dispozitive
medicale gi suplimente alimentare;
c) sa sugereze ca starea de sanatate a
subiectului poate fi Imbunatatita
prin  utilizarea medicamentelor,
tratamentelor medicale, produselor
homeopate, dispozitivelor medicale
si a suplimentelor alimentare
respective;

d) sa sugereze ca starea de sanatate a
subiectului poate fi afectatd dacd nu
se utilizeaza medicamentul,
tratamentul ~ medical,  produsul
homeopat, dispozitivul medical si

privire la inlocuirea tratamentului recomandat
de catre medic cu orice alt produs supus
publicitatii.

Propun ca nici un produs destinat sdnatatii sa
nu facd obiectul unor campanii de marketing
adresate populatiei care sa includd tombole,
concursuri sau orice altd forma de promovare
care sa stimuleze achizitia pentru obtinerea de
castiguri sau avantaje materiale, intrucat astfel
de practici fac posibild prioritizarea beneficiilor
materiale in fata celor medicale.

Propun introducerea a trei noi litere, k), 1) si m)
cu urmatorul continut:

k) sda sugereze in orice modalitate faptul ca
produsul respectiv poate inlocui tratamentul
recomandat de medic, precum si faptul ca prin
administrarea acestui produs se poate renunta
la un astfel de tratament recomandat de cétre
medic;

1) sia asocieze un medicament, tratament
medical, produs homeopat, dispozitiv medical
si supliment alimentar cu sigla marca
inregistratd sau cu orice alt element de
identificare vizual sau sonor care permite
individualizarea unitatilor farmaceutice sau a
societdtilor comerciale in cadrul céarora
functioneaza acestea;

m) sad asocieze eliberarea unui medicament,
tratament medical, produs homeopat, dispozitiv
medical si supliment alimentar cu tombole,
concursuri sau orice altd forma de promovare
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Nr. Data primirii Persoz.m.a / Organizafia Date de contact (cel putin e-mail) Textul propus de autoritatea Continut propunere/ sugestie/opinie
crt. initiatoare initiatoare
suplimentul alimentar respectiv; |similara jocurilor de noroc care implica

aceastd interdictie nu se aplicd
campaniilor de vaccinare prevazute
la art. 813 alin. (4) din Legea nr.

95/20086, republicata, cu
modificarile si completarile
ulterioare;

e) sda se adreseze exclusiv sau in
special minorilor;

f) sa sugereze cd medicamentele,
tratamentele medicale, produsele
homeopate, dispozitivele medicale
si suplimentele alimentare sunt un
aliment, produs cosmetic sau alt
produs de consum;

g) sd sugereze cd siguranta sau
eficacitatea medicamentului,
tratamentului medical, produsului
homeopat, dispozitivului medical si
a suplimentului alimentar este
datorata faptului cd acesta este
natural;

h) sa poatd, printr-o descriere sau
reprezentare detaliatd a unui caz, sa
duca la o autodiagnosticare eronata;
i) sa ofere, In termeni inadecvati,
alarmanti sau 1Inseldtori, asigurari
privind vindecarea;

j) sa foloseasca, 1n termeni
inadecvati, alarmanti sau inselatori,
reprezentdri vizuale ale schimbarilor
in organismul uman cauzate de boli
sau leziuni ori de actiuni ale
medicamentelor, tratamentelor

obtinerea de castiguri sau avantaje materiale.
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* | Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare

medicale, produselor homeopate,
dispozitivelor medicale si ale
suplimentelor alimentare asupra
organismului uman sau a unei parti
a acestuia.

62| 15.04.2025 | Colegiul Farmacistilor colegfarmbrasov(@gmail.com Sectiunea a 8-a Sectiunea a §-a

din judetul Brasov Publicitate la medicamente |Publicitate la medicamente, tratamente-medieale;

tratamente produse—homeopate, dispozitive medicale,)
medicale, produse homeopate,suplimente alimentare, alimente cu destinatie
dispozitive nutritionald speciala si la alte produse destinate
medicale, suplimente alimentare si la [sdnatatii.
alimente cu destinatie nutrifionald
speciald

63| 15.04.2025 | Colegiul Farmacistilor colegfarmbrasov@gmail.com Art. 151 (1) Prin publicitate audiovizualda pentru

din judetul Brasov (1) Prin publicitate audiovizualdmedicamente, dispozitive medicale,

pentru produse medicale se intelegejsuplimente alimentare, alimente cu destinatie
orice forma de promovare destinata sdnutritionald specialda si la alte produse
stimuleze distribuirea, consumul sauldestinate sanatitii, se intelege orice forma de
vanzarea medicamentelor  §i romovare destinatd sa stimuleze distribuirea,
dispozitivelor medicale. consumul sau vanzarea a acestora.
(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica 1n|
mod corespunzator si  in cazul
serviciillor media audiovizuale 14
cerere, furnizate prin orice mijloc.

64| 15.04.2025 | Colegiul Farmacistilor colegfarmbrasov@gmail.com Art. 152 (1) Sunt interzise publicitatea si teleshoppingul

din judetul Brasov

(1) Sunt
teleshoppingul pentru medicamentele]

interzise publicitatea sipentru medicamentele care se elibereaza doar

pe baza de prescriptie medicalid, precum si

si tratamentele medicale care necesitapentru farmacii identificate prin marca.

prescriptie medicala.

(2) Pot fi difuzate numai materialele]
publicitare  avizate de  Agentia]
Nationald a Medicamentului si al

Dispozitivelor Medicale, in|
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crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

conformitate cu dispozitiile cuprinse
in cap. VIII ,,Publicitatea” si cap. IX]
,Informarea publicului” din titlul
XVIII ,,Medicamentul” al Legii nr,
95/2006 privind reforma in domeniul
sanatatii, republicatd, cu modificarile]
si completarile ulterioare.

(3) In programele audiovizuale nu pot|
fi recomandate medicamente
identificate prin marca sau denumire
comerciald, tratamente medicale,
farmacii, cabinete medicale si
medico-dentare.

(4) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplicd
in mod corespunzator si in cazul
serviciillor media audiovizuale 14
cerere, furnizate prin orice mijloc.

65

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din judetul Brasov

colegfarmbrasov@gmail.com

Art. 153

(1) Sunt interzise publicitatea si
teleshoppingul la medicamente care]
contin  substante  definite  ca
stupefiante sau psihotrope.
(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica in|
mod corespunzator si In cazul
serviciilor media audiovizuale 1a]
cerere, furnizate prin orice mijloc.

Propun eliminarea acestui art.

66

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din judetul Brasov

colegfarmbrasov(@gmail.com

Art. 154

serviciile media audiovizuale val
include in mod
urmatoarele:

a) denumirea produsului;
b) denumirea comund, dacd produsul

(1) Promovarea
(1) Promovarea medicamentelor inlelibereaza fara prescriptie medicala (OTC) in|
serviciile media audiovizuale va include in mod|
obligatoriufobligatoriu urmatoarele:

contine un singur ingredient activ;

medicamentelor care

S€
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* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

c) indicatia terapeuticd (afectiunile]
pentru care se foloseste produsul
medicamentos);

d) avertizarea sonora ,,Acesta este un
medicament.  Cititi cu  atentie
prospectul.”;

e) avertizarea scrisd, prevazuta la art.
815 alin. (1) lit. b) liniuta a treia din|
Legea nr. 95/2006, republicatd, cu|
modificarile si completarile ulterioare.
(2) Prin derogare de la prevederile
alin. (1), publicitatea 1n forma3
prescurtatd (reminder) va include cell
putin avertizarea prevazuta la alin. (1)
lit. d), sub forma scrisa.

(3) Avertizarea mentionata la alin. (1)
lit. d) se va difuza 1n conditii care sd
asigure o perceptie clara a mesajului,
printr-o pronuntare normala,
neaccelerata.

(4) Avertizdrile mentionate la alin. (1)
lit. ) si la alin. (2) se vor difuza in
conditiile prevazute la art. 116.
(5) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplicd
in mod corespunzator si in cazul
serviciilor

media  audiovizuale la  cerere,
furnizate prin orice mijloc.

67

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din judetul Brasov

colegfarmbrasov@gmail.com

Art. 156

(1) Este interzisa difuzarea de publicitate si

(1) Este interzisd difuzarea de
publicitate si teleshopping pent

produse  homeopate,  dispozitiv

medicale si suplimente alimentar

medicamente, tratamente medicalepentru farmacii identificate prin marca,

teleshopping pentru medicamente, dispozitive,
edicale, suplimente alimentare, precum si

rezentate sau recomandate de personalitati ale
ietii publice, culturale, stiintifice, sportive ori
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Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

prezentate sau recomandate  d¢]
personalitati ale  vietii  publice,
culturale, stiintifice, sportive ori de
alte persoane, care, datorita)
celebritatii lor, pot incuraja consumul
acestor produse sau tratamente.

(2) Este interzisd difuzarea de
publicitate si teleshopping in care]
personal medical
recomanda ori avizeazd produse]
alimentare destinate minorilor,
medicamente, tratamente medicale,
produse  homeopate,  dispozitive]
medicale si suplimente alimentare.
(3) Este interzisa difuzarea de
publicitate si
medicamente, tratamente medicale,)
produse  homeopate,  dispozitive]
medicale si suplimente alimentare,
dacd prezentarile contin recomandari
ori avize ale asociatiilor medicale.

(4) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplica
in mod corespunzator si 1n cazul
serviciillor media audiovizuale 14
cerere, furnizate prin orice mijloc.

sau farmacistide profesii, recomanda ori avizeaza produse]

teleshopping pentruprezentarile contin recomandari ori avize ale

de alte persoane, care, datoritd celebritatii lor,
pot incuraja consumul acestor produse sauy|
tratamente, precum si de catre farmacisti, medici
sau personal medical ori actori care]
impersoneaza astfel de profesii.

(2) Este interzisa difuzarea de publicitate si
teleshopping in care personal medical saul
farmacisti, ori actori care impersoneaza astfel

alimentare destinate minorilor,medicamente,
dispozitive medicale si suplimente alimentare.
(3) Este interzisa difuzarea de publicitate si

teleshopping pentru medicamente, tratamente]
medicale, produse homeopate, dispozitive
medicale si suplimente alimentare, dacj

asociatiilor medicale.

68

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din judetul Brasov

colegfarmbrasov@gmail.com

Art. 157

(1) Este interzisd difuzarea de
publicitate  pentru  medicamente,
tratamente medicale, produse

suplimente alimentare 1n emisiun
destinate minorilor ori in pauzele

homeopate, dispozitive medicale §115auzele publicitare care preceda sau urmeazd

(1) Este interzisa difuzarea de publicitate pentry|

medicamente, tratamente—medicale,—produse]
homeopate, dispozitive medicale si suplimente
alimentare in emisiuni destinate minorilor ori in|

nor astfel de emisiuni.

publicitare care precedd sau urmeaza 5 ,
unor astfel de emisiuni. dispozitive medicale si suplimente alimentare nu

(2) Producitorii si distribuitorii de medicamente,
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Persoana/ Organizatia
initiatoare
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Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

(2) Producatorii si distribuitorii de
medicamente, tratamente medicale,
produse  homeopate,  dispozitive]
medicale si suplimente alimentare nu
pot  sponsoriza  programele  ori
emisiunile destinate minorilor.

(3) Publicitatea si teleshoppingul la
produse si tratamente pentru probleme]
de naturd sexuald nu pot fi difuzate
decat 1n intervalul orar 22,00 - 6,00.
(4) Dispozitiile alin. (1) si (2) se
aplicd Tn mod corespunzdtor si 1in|
cazul serviciilor media audiovizuale la
cerere, furnizate prin orice mijloc.

pot sponsoriza programele ori emisiunile

destinate minorilor

69

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din judetul Brasov

colegfarmbrasov@gmail.com

Art. 158

(1) Este interzisd mentionarea 1in|
publicitate sau 1n teleshopping a unor
indicatii terapeutice referitoare la boli
precum:

a) tuberculoza;

b) bolile cu transmitere sexuala;

c) alte boli infectioase grave;

d) cancer si alte boli tumorale;

€) insomnia cronica;

) diabet si alte boli metabolice.

(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica in
mod corespunzator si In cazul
serviciilor media audiovizuale 1a]
cerere, furnizate prin orice mijloc.

Cum au fost selectate aceste boli, avand in|
vedere cd sunt dintr-un spectru foarte diferit]
(boli cu transmitere sexuald vs. diabet say
insomnie)?

70

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din judetul Brasov

colegfarmbrasov(@gmail.com

Art. 159
(1) Publicitatea la medicamente,
tratamente medicale, produse

(1) Publicitatea pentru medicamentele care se
elibereaza fara prescriptie medicala nu trebuie
sd contind nicio mentiune care:

homeopate, dispozitive medicale sifa) sa dea impresia cd o consultatie medicala sauy|
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Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

contina nicio mentiune care:

a) sd dea impresia cd o consultatie
medicala sau 0 interventie
chirurgicald nu este necesara,
special prin oferirea unor sugestii de|
diagnostic ori de tratament la distanta;

cu  medicamentele, tratamentele
medicale, produsele  homeopate,
dispozitivele medicale si suplimentele]

suplimente alimentare nu trebuie sdlo interventie chirurgicald nu este necesard, in

inmedicamentul respectiv este garantat, nu este

b) sa sugereze ca efectul tratamentuluimedicament;

special prin oferirea unor sugestii de diagnostic
sau de tratament la distanta;
b) sia sugereze ca efectul tratamentului cu|

insotit de reactii adverse sau ca efectul este mai
bun ori echivalent cu cel al altui tratament sau

c) sa sugereze ca starea de sanatate a subiectului
poate  fi  imbunatatitd  prin  utilizarea]
medicamentului respectiv;

alimentare respective este garantat, n

efectul este mai bun ori echivalent ¢

cel al altui tratament sa
medicamente, tratamente medicale,)
produse  homeopate,  dispozitive]

medicale si suplimente alimentare;
c) s sugereze ca stareca de sanatate a

utilizarea medicamentelor,
tratamentelor medicale, produselor]
lhomeopate, dispozitivelor medicale si
a suplimentelor alimentare respective;

subiectului poate fi afectata dacé nu se

medical, produsul homeopat,
alimentar respectiv; aceasta interdictie
nu se aplica campaniilor de vaccinare]

prevazute la art. 813 alin. (4) din|

este 1nsotit de reactii adverse sau capoate fi

subiectului poate fi Tmbunatatitd prinjprodus cosmetic sau alt produs de consum,;

d) sa sugereze ca starea de sanatate adetaliatd a
utilizeaza medicamentul, tratamentulli) s ofere, In termeni inadecvati, alarmanti say

dispozitivul medical si suplimentullj) sd foloseasca, in termeni inadecvati, alarmanti

d) sa sugereze ca starea de sanatate a subiectului
afectatd dacd nu se utilizeazjl
edicamentul; aceastd interdictiec nu se aplicdl
campaniilor de vaccinare prevazute la art. 813
alin. (4) din Legea nr. 95/2006, republicata, cu
modificarile si completérile ulterioare;
) sa se adreseze exclusiv sau in special copiilor;
) sa sugereze ca medicamentul este un aliment,

g) sd sugereze cad siguranta sau eficacitatea
medicamentului este datorata faptului ca acestal
este natural;
h) sa poata, printr-o descriere sau reprezentare]
unui caz, sia duca la o
autodiagnosticare eronata;

ingeldtori, asigurari privind vindecarea;
sau ingeldtori, reprezentdri vizuale ale

schimbarilor in organismul uman cauzate de boli
sau leziuni ori de actiuni ale medicamentelor

Legea nr. 95/2006, republicati, culasupra organismului uman sau a unei par{i a
modificarile si completarile ulterioareljacestuia.
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crt.

Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

e) sd se adreseze exclusiv sau in|
special minorilor;

f) sd sugereze cd medicamentele,
tratamentele medicale, produsele]

sunt  un
sau alf

suplimentele alimentare
aliment, produs cosmetic
produs de consum;

g) sd sugereze cad siguranta sau
eficacitatea medicamentului,|
tratamentului medical, produsului
lhomeopat, dispozitivului medical si a|
suplimentului alimentar este datoratd
faptului ca acesta este natural;
h) sia poata, printr-o descriere sau|
reprezentare detaliatd a unui caz, s
duca la o autodiagnosticare eronata;

i) sa ofere, in termeni inadecvati,
alarmanti sau 1ingeldtori, asigurari
privind vindecarea;

j) sa foloseasca, In termeni inadecvati,
alarmanti sau Inselatori, reprezentari
vizuale ale schimbarilor in organismull
uman cauzate de boli sau leziuni ori
de actiuni ale medicamentelor,
tratamentelor medicale, produselor
lhomeopate, dispozitivelor medicale si
ale suplimentelor alimentare asupra
organismului uman sau a unei parti a
acestuia.
(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica 1n|
mod corespunzator si  in cazul
serviciillor media audiovizuale 14
cerere, furnizate prin orice mijloc.

(2) Dispozitiile alin. (1) se aplici in mod
corespunzator si In cazul serviciilor medial
audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
homeopate, dispozitivele medicale simijloc.
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Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

71

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din judetul Brasov

colegfarmbrasov@gmail.com

Propun introducerea unui articol nou, art,
159!, care se referd la publicitatea la
suplimente alimentare si la alte produse
destinate sanatatii:

Art. 159!

(1) In publicitatea audiovizuald referitoare la
suplimente alimentare si la alte produse destinate
sdnatatii, este interzisd proprietatilor de
prevenire, tratare sau vindecare a unei bolj
umane sau referirea la asemenea proprietati,
precum nici referirea la o anumitd afectiune,
boald umana sau caracteristici ale acestora.

(2) Publicitatea audiovizualda privind
suplimentele alimentare si altor produse
destinate sandtatii nu trebuie sd& contind
urmatoarele mentiuni:

a) proprietatea de prevenire, tratare saul
vindecare a unei afectiuni sau boli umane,
precum si referirea la astfel de proprietati;

b) simptome ale unor afectiuni sau boli umane,
precum nici asocierea acestora cu suplimentul
alimentar;

c) statistici privind anumite boli umane, precum
prevalentd, mortalitate sau morbiditate, precum
nici asocierea acestora cu suplimentul alimentar;
d) referirea sau asocierea specialistilor 1n
domeniul sanatatii (medici, farmacisti, medici
stomatologi) sau a unitdtilor sanitare si
farmaceutice cu recomandarea say|
comercializarea suplimentelor alimentare;

e) orice altfel de referire sau asociere intre o
afectiune sau boalda umand si suplimentul
alimentar.
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* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

(3) Publicitatea audiovizualda privind
suplimentele alimentare si altor produse
destinate sanatatii trebuie sa contind urmatoarele
mentiuni:

a) o atentionare cd suplimentele alimentare nu
trebuie sd Inlocuiascd o alimentatie variatd si
adecvata,

b) o recomandare de consultare a medicului sau|
farmacistului, in vederea analizérii necesitatii
administrarii suplimentului alimentar.

(4) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplicd in mod
corespunzator si in cazul serviciilor media
audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
mijloc.
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15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din judetul Brasov

colegfarmbrasov@gmail.com

Propun introducerea unui articol nou, art. 1592,
care se referd la publicitatea la dispozitive
medicale:

Art. 159?

(1) Publicitatea pentru un dispozitiv medical:

a) trebuie sda incurajeze utilizarea rationald a
dispozitivului medical, prin prezentarea lui
obiectiva si fard a-i exagera proprietatile;

b) nu trebuie sa fie ingelatoare;

c) trebuie sd contind informatii corecte,
actualizate, verificabile si suficient de complete
pentru a permite, dupa caz, publicului larg s
inteleagd modul de utilizare a dispozitivului
medical, iar profesionistilor din domeniul
sanatatii sd aprecieze caracteristicile  si
performantele dispozitivului medical.

(2) Este interzisda publicitatea pentru un|
dispozitiv medical al carui mod de atingere a

scopului propus nu poate fi sustinut de dovezi
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Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

clinice.

(3) Toate informatiile continute in materialul
publicitar pentru un dispozitiv medical trebuie s3]
corespundda cu informatiile ce se regasesc in|
instructiunile/manualul de utilizare ale/al
produsului.

(4) Este interzisa publicitatea destinatd]
publicului larg pentru dispozitive medicale cu|
scopuri speciale, care se utilizeazd numai
conform unei recomandari medicale.

(5) Este permisa publicitatea destinatd publicului
larg doar pentru acele dispozitive medicale care,
prin scop, sunt destinate a fi utilizate fard
interventia personalului medical calificat in|
scopul stabilirii diagnosticului, recomandarii
acestora sau pentru monitorizarea tratamentului,
fiind suficiente, la nevoie, sfaturile farmacistilor.
(6) Publicitatea audiovizuala referitoare laj
dispozitive medicale:

a) trebuie sd fie conceput astfel incat sé fie clar
ca mesajul este de natura publicitard si c3
produsul este evident identificat ca dispozitiv]
medical;

b) trebuie sd includd cel putin urmatoarele
informatii: denumirea dispozitivului medical,
definirea clard a scopului propus pentru utilizare,
informatiile necesare pentru utilizarea corecta a
dispozitivului medical si o invitatie expresa,
lizibila, de a citi cu atentie instructiunile din|
manualul de utilizare al produsului.

(7) Publicitatea pentru dispozitive medicale
destinatd publicului larg nu trebuie sa conting
nicio mentiune care:

a) sd sugereze cd impresia c¢d o consultatie

47



crt.

Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

medicald sau o interventie chirurgicald nu este
necesara;
b) sd sugereze ca diagnosticul, rezultatul
determinarii, stabilit cu un dispozitiv medical
este garantat, nu poate fi Insotit de erori sau ca
efectul tratamentului cu un dispozitiv medical
este garantat, nu este insotit de reactii adverse
sau ca efectul este mai bun ori echivalent cu cel
al altui tratament cu alt dispozitiv medical sau
medicament;

c) sd sugereze ca starea de sandtate a subiectului
poate fi afectatd dacd nu se utilizeaza
dispozitivul medical,

d) sa se adreseze exclusiv copiilor;
e) sa faca referire la o recomandare a oamenilor]
de stiinta, profesionistilor din domeniul sanatatii
sau persoanelor care nu fac parte din aceste
categorii, dar a caror celebritate poate incurajal
utilizarea dispozitivului medical;
f) sd sugereze ca dispozitivul medical este un|
produs cosmetic sau de relaxare sau alt produs|
de consum;

g) sd sugereze cd siguranta sau eficacitatea)
dispozitivului medical este datoratd faptului ca
acesta este natural;
h) sa poatd, printr-o descriere sau reprezentare]
detaliati a unui caz, si duca la o
autodiagnosticare eronata;

i) sa ofere, in termeni inadecvati, alarmanti saul
inselatori, asigurari privind vindecarea prin|
utilizarea dispozitivului medical respectiv;

j) sa foloseascd, in termeni inadecvati, alarmanti
sau ingeldtori, reprezentdri vizuale ale
schimbarilor in organismul uman cauzate de boli
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Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)
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Continut propunere/ sugestie/opinie

parti a acestuia.

mijloc.

sau leziuni ori de actiuni ale dispozitivelor
medicale asupra organismului uman sau a unei

(8) Dispozitiile alin. (1) - (7) se aplicd in mod
corespunzator si in cazul serviciilor media
audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
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15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din judetul Brasov

colegfarmbrasov@gmail.com

Art. 161

suplimentele alimentare vor include 1n|
mod obligatoriu urmatoarele:
a) avertizarea ,Acesta este un|
supliment alimentar. Cititi cu atentig]
prospectul/informatiile de pel
ambalaj.”;
b) informatiile prezente pe etichetal
suplimentului alimentar, in|
conformitate cu dispozitiile art. 7 alin.
(4) din Legea nr. 56/2021 privind
suplimentele alimentare, cu
modificarile si completarile ulterioare.
(2) Durata avertizarii mentionate la
alin. (1) lit. a) va fi de minimum 3
secunde si aceasta va fi difuzata la
sfargitul ~ spotului  publicitar; pe]
posturile de televiziune avertizarea vaj
fi prezentata atat sonor, cat si vizual.
(3) Avertizarile mentionate la alin. (1)
lit. b) se vor difuza in conditii care s
asigure o perceptie clara a mesajului,
printr-o pronuntare normala,
neaccelerata, conform dispozitiilor art,
116.

(4) In cazul reminderului, textul

Prevederile de la art 161 pot fi incluse in|
(1) Publicitatea si teleshoppingul lajpropunerea asociatiei de introducere a art. 159'.
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initiatoare
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precizat la alin. (1) lit. a) va fi
prezentat pe parcursul  difuzarii
spotului publicitar, in conditii care sg
asigure o perceptie clara a mesajului,
conform dispozitiilor art. 116.
(5) Prin derogare de la prevederile
alin. (1) lit. b), publicitatea in form3
prescurtatd (reminder) va include cell
putin una dintre avertizarile prevazute
la art. 7 alin. (4) din Legea nr|
56/2021 privind suplimentele]
alimentare, cu  modificarile i
completarile ulterioare, sub forma
scrisa.
(6) In cazul reminderului, avertizarile]
mentionate la alin. (1) lit. b) se vor
difuza in conditiile prevazute la art.
116.

(7) Dispozitiile alin. (1) - (6) se aplicd
in mod corespunzator si 1n cazul
serviciilor media audiovizuale 1a
cerere, furnizate prin orice mijloc.
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15.04.2025

Parteneriatul pentru
Sanatate Mintala

dida.constantin@pointpa.ro

Titlul X - Comunicari comerciale
audiovizuale
Cap. IV - Publicitate si teleshopping

Sectiunea a 7-a — Mesaje de
constientizare

Art. 150 alin. (1)

,Pentru o minte
relaxarii, refacerii
specialitate.”
,,Tmpiedicé depresia sau anxietatea sa-ti
controleze viata! Sanatatea ta mintala conteaza!”
“Sandtatea mintald conteazd la fel de mult cal
sanatatea fizica. Cere ajutor !”

,Pentru sanatatea ta mintald, cere ajutor de
specialitate cand simti cd nu te descurci !”

sandtoasd, acordati timp
si apelati la sprijin de

75

15.04.2025

Politia Romana

Titlul X - Comunicari comerciale
audiovizuale

,Pentru siguranta si dezvoltarea sdndtoasd a
copilului tau, fii prezent in viata lui. Asculta-l,

Cap. IV - Publicitate si teleshopping

oferd-i sprijin si intelegere!”
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crt. initiatoare initiatoare
,,Violenta poate veni din fapte sau din cuvinte.
Sectiunea a 7-a — Mesaje de Cere ajutor, nu raspunde la provocari!”
constientizare
Art. 150 alin. (1)
76| 15.04.2025 | Colegiul Farmacistilor cfrcalarasi@gmail.com Sectiunea a 8-a Sectiunea a §-a
din Calarasi Publicitate la medicamente, [Publicitate la medicamente, tratamente-medicale;
tratamente produse—homeopate, dispozitive medicale,)
medicale, produse homeopate,suplimente alimentare, alimente cu destinatie
dispozitive nutritionala speciala si la alte produse destinate
medicale, suplimente alimentare si la [sanatatii
alimente cu destinatie nutritionald]
speciald
77| 15.04.2025 | Colegiul Farmacistilor cfrcalarasi@gmail.com Art. 151 (1) Prin publicitate audiovizualda pentru
din Calaragi (1) Prin publicitate audiovizualdmedicamente, dispozitive medicale,
pentru produse medicale se intelegejsuplimente alimentare, alimente cu destinatie
orice forma de promovare destinata sdnutritionald specialda si la alte produse
stimuleze distribuirea, consumul sauldestinate sandtitii, se Intelege orice forma de
vanzarea  medicamentelor i romovare destinatd sa stimuleze distribuirea,
dispozitivelor medicale. consumul sau vanzarea a acestora.
(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica in|
mod corespunzator si  in cazul
serviciilor media audiovizuale 1a
cerere, furnizate prin orice mijloc.
78| 15.04.2025 | Colegiul Farmacistilor cfrcalarasi@gmail.com Art. 152 (1) Sunt interzise publicitatea si teleshoppingul

din Calaragi

(1) Sunt interzise publicitatea si

prescriptie medicala.

(2) Pot fi difuzate numai materialele
publicitare  avizate de  Agentia]
[Nationalda a Medicamentului si aj
IDispozitivelor Medicale, in

conformitate cu dispozitiile cuprinse

teleshoppingul pentru medicamentelejpe bazd de prescriptie medicald, precum si
si tratamentele medicale care necesitapentru farmacii identificate prin marca.

[pentru medicamentele care se elibereaza doar
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in cap. VIII ,,Publicitatea” si cap. IX]
L,Informarea publicului” din titlul
XVII ,,Medicamentul” al Legii nr,
95/2006 privind reforma in domeniul
sanatatii, republicatd, cu modificarile]
si completarile ulterioare.

(3) In programele audiovizuale nu pot|
fi recomandate medicamente
identificate prin marca sau denumire
comerciala, tratamente medicale,
farmacii, cabinete medicale si
medico-dentare.

(4) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplicd
in mod corespunzator si in cazul
serviciilor media audiovizuale 14
cerere, furnizate prin orice mijloc.
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15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Calaragi

cfrcalarasi@gmail.com

Art. 153

(1) Sunt interzise publicitatea si
teleshoppingul la medicamente carg]
contin  substante  definite  ca
stupefiante sau psihotrope.

(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica in
mod corespunzator si In cazul
serviciillor media audiovizuale 14
cerere, furnizate prin orice mijloc.

Propun eliminarea acestui art.

80

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Calarasi

cfrcalarasi@gmail.com

Art. 154

servicille media audiovizuale val
include in mod
urmatoarele:

a) denumirea produsului;
b) denumirea comund, dacd produsul
confine un singur ingredient activ;

(1) Promovarea
(1) Promovarea medicamentelor inlelibereaza fara prescriptie medicala (OTC) in|
serviciile media audiovizuale va include in mod
obligatoriujobligatoriu urmatoarele:

c) indicatia terapeuticd (afectiunile

medicamentelor care

S€
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pentru care se foloseste produsul
medicamentos);

d) avertizarea sonora ,,Acesta este un|
medicament.  Cititi cu  atentie
prospectul.”;

e) avertizarea scrisd, prevazuta la art.
815 alin. (1) lit. b) liniuta a treia din|
Legea nr. 95/2006, republicatd, cu|
modificarile si completarile ulterioare.
(2) Prin derogare de la prevederile
alin. (1), publicitatea 1n forma3
prescurtatd (reminder) va include cell
putin avertizarea prevazuta la alin. (1)
lit. d), sub forma scrisa.

(3) Avertizarea mentionata la alin. (1)
lit. d) se va difuza In conditii care sd
asigure o perceptie clara a mesajului,
printr-o pronuntare normala,
neaccelerata.

(4) Avertizarile mentionate la alin. (1)
lit. ¢) si la alin. (2) se vor difuza in
conditiile prevazute la art. 116.

(5) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplicd
in mod corespunzator si 1n cazul
serviciilor

media  audiovizuale la
furnizate prin orice mijloc.

cerere,
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15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Calaragi

cfrcalarasi@gmail.com

Art. 156

(1) Este interzisa
publicitate si
medicamente, tratamente medicale,)
produse  homeopate,  dispozitive]
medicale si suplimente alimentare

difuzarea de

pentru farmacii

rezentate sau recomandate de

(1) Este interzisa difuzarea de publicitate si
teleshopping pentru medicamente, dispozitive,
teleshopping pentrumedicale, suplimente alimentare, precum si
identificate prin marca,
prezentate sau recomandate de personalitati ale
vietii publice, culturale, stiintifice, sportive ori
de alte persoane, care, datoritd celebritatii lor,
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Nr. Data primirii Persoz.m.a / Organizafia Date de contact (cel putin e-mail) Textul propus de autoritatea Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
personalitati ale  vietii  publicejpot incuraja consumul acestor produse sauy
culturale, stiintifice, sportive ori deftratamente, precum si de catre farmacisti, medici
alte  persoane, care, datoritdsau personal medical ori actori care

celebritatii lor, pot incuraja consumul
acestor produse sau tratamente.

(2) Este interzisd difuzarea de
publicitate si teleshopping in care
personal medical sau farmacisti
recomanda ori avizeazd produse]
alimentare destinate minorilor,
medicamente, tratamente medicale,
produse  homeopate,  dispozitive]
medicale si suplimente alimentare.

(3) Este interzisa difuzarea de
publicitate si
medicamente, tratamente medicale,)
produse  homeopate,  dispozitive]
medicale si suplimente alimentare,
dacd prezentarile contin recomandari
ori avize ale asociatiilor medicale.
(4) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplicd
in mod corespunzator si in cazul
serviciillor media audiovizuale 14
cerere, furnizate prin orice mijloc.

teleshopping pentruprezentdrile contin recomandari ori avize ale

impersoneaza astfel de profesii.

(2) Este interzisa difuzarea de publicitate si
teleshopping in care personal medical saul
farmacisti, ori actori care impersoneaza astfel
de profesii, recomanda ori avizeaza produse
alimentare destinate minorilor,medicamente,
dispozitive medicale si suplimente alimentare.
(3) Este interzisa difuzarea de publicitate si

teleshopping pentru medicamente, tratamente]
medicale, produse homeopate, dispozitive
medicale si suplimente alimentare, dacj

asociatiilor medicale.
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15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Calaragi

cfrcalarasi@gmail.com

Art. 157

(1) Este interzisa difuzarea de
publicitate  pentru = medicamente,
tratamente medicale, produse

suplimente alimentare in emisiuni

homeopate, dispozitive medicale siliauzele publicitare care precedd sau urmeazd

(1) Este interzisa difuzarea de publicitate pentry|

medicamente, tratamente—medicale,—produse]
hemeeopate, dispozitive medicale si suplimente
alimentare in emisiuni destinate minorilor ori in|

nor astfel de emisiuni.

destinate minorilor ori in pauzele

publicitare care precedd sau urmeaz
unor astfel de emisiuni.

(2) Producétorii gi distribuitorii d

(2) Producitorii si distribuitorii de medicamente,

b 9)
dispozitive medicale si suplimente alimentare nu
ot sponsoriza programele ori emisiunile
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medicamente, tratamente medicale,
produse  homeopate,  dispozitive]
medicale si suplimente alimentare nu
pot  sponsoriza  programele  ori
emisiunile destinate minorilor.
(3) Publicitatea si teleshoppingul la
produse si tratamente pentru probleme
de naturd sexuald nu pot fi difuzate
decat 1n intervalul orar 22,00 - 6,00.
(4) Dispozitiile alin. (1) si (2) se¢
aplici in mod corespunzitor si n
cazul serviciilor media audiovizuale 14
cerere, furnizate prin orice mijloc.

destinate minorilor

83

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Calaragi

cfrcalarasi@gmail.com

Art. 158
(1) Este interzisd mentionarea 1in|
publicitate sau in teleshopping a unor

precum:
a) tuberculoza;

b) bolile cu transmitere sexuala;
c) alte boli infectioase grave;

d) cancer si alte boli tumorale;
€) insomnia cronica;

f) diabet si alte boli metabolice.
(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica 1n|
mod corespunzator si in cazul
servicillor media audiovizuale 14
cerere, furnizate prin orice mijloc.

Cum au fost selectate aceste boli, avand in|
vedere cd sunt dintr-un spectru foarte diferit]
(boli cu transmitere sexuald vs. diabet sauy|
indicatii terapeutice referitoare la boliinsomnie)?

84

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Calarasi

cfrcalarasi@gmail.com

Art. 159
(1) Publicitatea la medicamente,)

tratamente medicale, produse

homeopate, dispozitive medicale Sal|

(1) Publicitatea pentru medicamentele care se
elibereaza fara prescriptie medicald nu trebuie
sd contind nicio mentiune care:
a) s dea impresia cd o consultatie medicald sau|
suplimente alimentare nu trebuie sdlo interventie chirurgicald nu este necesard, in

55



crt.

Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

contina nicio mentiune care:

a) sa dea impresia cd o consultatie]
medicala sau 0 interventie
chirurgicald nu este necesara,
special prin oferirea unor sugestii de
diagnostic ori de tratament la distanta;

special prin oferirea unor sugestii de diagnostic
sau de tratament la distanta;
b) sa sugereze ca efectul tratamentului cuj

inmedicamentul respectiv este garantat, nu este

insotit de reactii adverse sau ci efectul este mai
bun ori echivalent cu cel al altui tratament sau

b) sa sugereze ca efectul tratamentuluimedicament;

cu  medicamentele, tratamentele
medicale, produsele  homeopate,
dispozitivele medicale si suplimentele]

c) sd sugereze ca starea de sandtate a subiectului
poate  fi  Tmbunatatita  prin  utilizarea
medicamentului respectiv;

alimentare respective este garantat, n

este 1nsotit de reactii adverse sau capoate fi

efectul este mai bun ori echivalent ¢

cel al altui  tratament sa
medicamente, tratamente medicale,
produse  homeopate,  dispozitive]

medicale si suplimente alimentare;
c) sa sugereze ca stareca de sanatate a

d) sa sugereze ca starea de sanatate a subiectului
afectatd daca nu se utilizeazd)
edicamentul; aceastd interdictie nu se aplicd
campaniilor de vaccinare prevazute la art. 813
alin. (4) din Legea nr. 95/2006, republicata, cu|
modificarile si completarile ulterioare;
e) sd se adreseze exclusiv sau in special copiilor;
) sd sugereze ca medicamentul este un aliment,

subiectului poate fi Tmbunatatitd prinjprodus cosmetic sau alt produs de consum,;

utilizarea medicamentelor,
tratamentelor medicale, produselor]
homeopate, dispozitivelor medicale si
a suplimentelor alimentare respective;

d) sa sugereze ca starea de sanatate adetaliatd a

subiectului poate fi afectatd daca nu se

g) sd sugereze cd siguranta sau eficacitatea)
medicamentului este datoratd faptului ca acestal
este natural;

h) sa poatd, printr-o descriere sau reprezentare]
unui caz, sa ducd la o
autodiagnosticare eronata;

utilizeaza medicamentul, tratamentulli) s ofere, In termeni inadecvati, alarmanti say

medical, produsul homeopat,

fingelatori, asigurari privind vindecarea;

dispozitivul medical si suplimentullj) sa foloseascd, in termeni inadecvati, alarmanti

alimentar respectiv; aceasta interdictie]
nu se aplicd campaniilor de vaccinare
prevazute la art. 813 alin. (4) din|

sau Ingelatori, reprezentari vizuale ale
schimbarilor in organismul uman cauzate de boli
sau leziuni ori de actiuni ale medicamentelor

Legea nr. 95/2006, republicatd, culfasupra organismului uman sau a unei parti aj

modificarile si completérile ulterioare;
e) sa se adreseze exclusiv sau 1in

acestuia.
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crt.

Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

special minorilor;
f) sda sugereze cd medicamentele,
tratamentele medicale, produsele]

sunt un
sau alf

alimentare
cosmetic

suplimentele
aliment, produs
produs de consum;
g) sd sugereze ca siguranta sauyl
eficacitatea medicamentului,|
tratamentului medical, produsului
homeopat, dispozitivului medical si &
suplimentului alimentar este datoratd
faptului ca acesta este natural;
h) sia poata, printr-o descriere sau|
reprezentare detaliatd a unui caz, s
duca la o autodiagnosticare eronata;

i) sd ofere, in termeni inadecvati,
alarmanti sau ingeldtori, asigurari
privind vindecarea;

j) sa foloseascd, in termeni inadecvati,
alarmanti sau Inselatori, reprezentari
vizuale ale schimbarilor in organismul
uman cauzate de boli sau leziuni ori
de actiuni ale medicamentelor,
tratamentelor medicale, produselor
lhomeopate, dispozitivelor medicale si
ale suplimentelor alimentare asupra
organismului uman sau a unei parti a
acestuia.
(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica in|
mod corespunzitor si  In cazul
serviciilor media audiovizuale 1a]
cerere, furnizate prin orice mijloc.

(2) Dispozitiile alin. (1) se aplici in mod
corespunzator si in cazul serviciilor media
audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
homeopate, dispozitivele medicale simijloc.
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15.04.2025

Colegiul Farmacistilor

cfrcalarasi@gmail.com

Propun introducerea unui articol nou, art.
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crt.

Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

din Calarasi

159!, care se referd la publicitatea la
suplimente alimentare si la alte produse
destinate sanatatii:

Art. 159!

(1) In publicitatea audiovizuald referitoare la
suplimente alimentare si la alte produse destinate
sanatatii, este interzisd proprietatilor de
prevenire, tratare sau vindecare a unei bolj
umane sau referirea la asemenea proprietati,
precum nici referirea la o anumitd afectiune,
boald umana sau caracteristici ale acestora.

(2) Publicitatea audiovizuala privind,
suplimentele alimentare si altor produse
destinate sandtatii nu trebuie sd contind
urmatoarele mentiuni:

a) proprietatea de prevenire, tratare sau
vindecare a unei afectiuni sau boli umane,
precum si referirea la astfel de proprietati;

b) simptome ale unor afectiuni sau boli umane,
precum nici asocierea acestora cu suplimentul
alimentar;

c) statistici privind anumite boli umane, precum
prevalentd, mortalitate sau morbiditate, precum|
nici asocierea acestora cu suplimentul alimentar;
d) referirea sau asocierea specialistilor 1n
domeniul s@natatii (medici, farmacisti, medici
stomatologi) sau a unitdtilor sanitare si
farmaceutice cu recomandarea sau
comercializarea suplimentelor alimentare;

e) orice altfel de referire sau asociere intre o
afectiune sau boalda umana si suplimentul
alimentar.

(3) Publicitatea audiovizuala privind
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crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

suplimentele alimentare si altor produse
destinate sanatatii trebuie sa contind urmaétoarele
mentiuni:

a) o atentionare cd suplimentele alimentare nu
trebuie sd Inlocuiascd o alimentatie variatd si
adecvata,

b) o recomandare de consultare a medicului sau
farmacistului, in vederea analizarii necesitatii
administrarii suplimentului alimentar.

(4) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplicd in mod
corespunzator si in cazul serviciilor media
audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
mijloc.
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15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Calaragi

cfrcalarasi@gmail.com

Propun introducerea unui articol nou, art. 1592,
care se referd la publicitatea la dispozitive
medicale:

Art. 1597

(1) Publicitatea pentru un dispozitiv medical:

a) trebuie sda incurajeze utilizarea rationald a
dispozitivului medical, prin prezentarea lui
obiectiva si fard a-i exagera proprietatile;

b) nu trebuie sa fie ingelatoare;

c) trebuie sd contind informatii corecte,
actualizate, verificabile si suficient de complete
pentru a permite, dupd caz, publicului larg s3
inteleagd modul de utilizare a dispozitivului
medical, iar profesionistilor din domeniul
sanatatii sd aprecieze caracteristicile si
performantele dispozitivului medical.

(2) Este interzisd publicitatea pentru un
dispozitiv medical al carui mod de atingere aj
scopului propus nu poate fi sustinut de dovezi

clinice.
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ert. Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

(3) Toate informatiile continute in materialul
publicitar pentru un dispozitiv medical trebuie s3|
corespundd cu informatiile ce se regasesc in
instructiunile/manualul de utilizare ale/al
produsului.

(4) Este interzisa publicitatea destinatd]
publicului larg pentru dispozitive medicale cu|
scopuri speciale, care se utilizeazd numaij
conform unei recomandari medicale.

(5) Este permisa publicitatea destinatd publicului
larg doar pentru acele dispozitive medicale care,
prin scop, sunt destinate a fi utilizate fara
intervenfia personalului medical calificat 1in
scopul stabilirii diagnosticului, recomandarii
acestora sau pentru monitorizarea tratamentului,
fiind suficiente, la nevoie, sfaturile farmacistilor.
(6) Publicitatea audiovizuald referitoare laj
dispozitive medicale:

a) trebuie sd fie conceput astfel incat sé fie clar
cd mesajul este de natura publicitard si c3
produsul este evident identificat ca dispozitiv]
medical;

b) trebuie sd includd cel putin urmatoarele
informatii: denumirea dispozitivului medical,
definirea clard a scopului propus pentru utilizare,
informatiile necesare pentru utilizarea corecta a
dispozitivului medical si o invitatie expresa,
lizibila, de a citi cu atentie instructiunile din|
manualul de utilizare al produsului.

(7) Publicitatea pentru dispozitive medicale
destinatd publicului larg nu trebuie sd conting
nicio mentiune care:

a) sd sugereze ca impresia cd o consultatie

medicald sau o interventie chirurgicald nu este]
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Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

necesara;
b) sd sugereze cd diagnosticul, rezultatul
determinarii, stabilit cu un dispozitiv medical
este garantat, nu poate fi insotit de erori sau ca
efectul tratamentului cu un dispozitiv medical
este garantat, nu este insotit de reactii adverse
sau cd efectul este mai bun ori echivalent cu cel
al altui tratament cu alt dispozitiv medical saul
medicament;
c) sa sugereze ca starea de sanatate a subiectului
poate fi afectatd dacd nu se utilizeaza
dispozitivul medical,

d) sa se adreseze exclusiv copiilor;
e) sa faca referire la o recomandare a oamenilor]
de stiinta, profesionistilor din domeniul sanatatii
sau persoanelor care nu fac parte din aceste
categorii, dar a caror celebritate poate incuraja
utilizarea dispozitivului medical;
f) sd sugereze ca dispozitivul medical este un|
produs cosmetic sau de relaxare sau alt produs
de consum;

g) sd sugereze cad siguranta sau eficacitatea
dispozitivului medical este datoratd faptului cd
acesta este natural;
h) sd poatd, printr-o descriere sau reprezentare]
detaliati a unui caz, si duca la o
autodiagnosticare eronata;

i) sa ofere, In termeni inadecvati, alarmanti saul
ingeldtori, asigurdri privind vindecarea prin|
utilizarea dispozitivului medical respectiv;

j) sa foloseascd, in termeni inadecvati, alarmanti
sau 1Ingelatori, reprezentari vizuale ale
schimbarilor in organismul uman cauzate de boli
sau leziuni ori de actiuni ale dispozitivelor
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* | Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare

medicale asupra organismului uman sau a unei
parti a acestuia.
(8) Dispozitiile alin. (1) - (7) se aplicd in mod
corespunzator si in cazul serviciilor media
audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
mijloc.

87| 15.04.2025 | Colegiul Farmacistilor cfrcalarasi@gmail.com Art. 161 Prevederile de la art 161 pot fi incluse in|

din Calaragi

(1) Publicitatea si teleshoppingul lajpropunerea asociatiei de introducere a art. 159'.

suplimentele alimentare vor include in|
mod obligatoriu urmatoarele:

a) avertizarea ,Acesta este un|
supliment alimentar. Cititi cu atentig]
prospectul/informatiile de pel
ambalaj.”;

b) informatiile prezente pe eticheta
suplimentului alimentar, in|
conformitate cu dispozitiile art. 7 alin.
(4) din Legea nr. 56/2021 privind
suplimentele alimentare, cul
modificarile si completarile ulterioare.
(2) Durata avertizérii mentionate la
alin. (1) lit. a) va fi de minimum 3
secunde si aceasta va fi difuzata la
sfargitul ~ spotului  publicitar;  pe
posturile de televiziune avertizarea vaj
fi prezentata atat sonor, cat si vizual.
(3) Avertizarile mentionate la alin. (1)
lit. b) se vor difuza in conditii care s
asigure o perceptie clara a mesajului,
printr-o pronuntare normala,
neaccelerata, conform dispozitiilor art.
116.

(4) In cazul reminderului, textul

recizat la alin. (1) lit. a) va fi
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* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

prezentat pe parcursul  difuzarii
spotului publicitar, in conditii care sd
asigure o perceptie clara a mesajului,
conform dispozitiilor art. 116.
(5) Prin derogare de la prevederile
alin. (1) lit. b), publicitatea in form3
prescurtatd (reminder) va include cell
putin una dintre avertizarile prevazute
la art. 7 alin. (4) din Legea nr|
56/2021 privind suplimentele
alimentare, cu  modificarile i
completarile ulterioare, sub forma3
scrisa.
(6) In cazul reminderului, avertizarile]
mentionate la alin. (1) lit. b) se vor
difuza in conditiile prevazute la art.
116.

(7) Dispozitiile alin. (1) - (6) se aplica
in mod corespunzator si 1n cazul
serviciillor media audiovizuale 14
cerere, furnizate prin orice mijloc.

88

15.04.2025

Kaizen Gaming
International Limited
(Malta)

teodora.luca@luca-partners.ro

Art. 110
(1) Jocurile de noroc pot fi difuzate in|
cadrul unui program audiovizual sau
pot fi subiect al unei comunicari
comerciale audiovizuale numai dacd
sunt autorizate in conditiile legii.

(2) Este interzisd difuzarea de jocuri-
concurs cu castiguri de orice fel, prin
intermediul liniilor telefonice sau al
altor sisteme de telecomunicatie,
televiziune ori radio, prin care se
conditioneaza obtinerea unor avantaje

materiale ca rezultat al raspunsurilor
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ert. Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

formulate la 1intrebdri  adresate
publicului si care presupun o taxad dej
participare.

(3) In intervalul orar 06.00 — 23.00
sunt interzise programele audiovizuale
care contin jocuri de noroc, precum §i
spoturile publicitare care promoveaz
astfel de jocuri, cu exceptia spoturilor
publicitare referitoare la pariuri care
pot fi difuzate si 1n timpul
transmisiunilor sportive in direct.

(4) In cazul serviciilor medial
audiovizuale la cerere, furnizate prin|
orice mijloc, programele audiovizuale
care contin jocuri de noroc, precum §i
spoturile publicitare care promoveaz
astfel de jocuri, trebuie sa se difuzeze
cu respectarea protectiei minorilor.

(5) Jocurile de noroc nu pot fi incluse
in programele adresate minorilor si
nici nu este permisa incitarea acestora
sd participe la astfel de jocuri.

(6) Jocurile de noroc trebuie sa
respecte regulile informarii corecte,
iar regulamentul lor de desfasurare
trebuie sa fie clar si adus la cunostinta)
in mod corespunzator.
(7) Este interzisa difuzarea de
publicitate pentru jocuri de noroc in|
care sunt prezente personalititi ale
vietii publice, culturale, stiintifice,
sportive sau de alte persoane, care,|
datoritd notorietdtii In mediul online,)

ot Incuraja participarea la astfel de
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Nr. Data primirii Persoz.m.a / Organizatia Date de contact (cel putin e-mail) Textul propus de autoritatea Continut propunere/ sugestie/opinie
crt. initiatoare initiatoare
jocuri.
(8) La inceputul si pe parcursul
desfasurarii programului, publicul va
fi informat, vizual si auditiv, despre
caracterul jocului, conditiile de
participare si de tarifare, modalitatile
de acces si de atribuire a castigurilor.
(9) Anterior programarii difuzarii
jocului, furnizorii de servicii mediaj
audiovizuale au obligatia sd aduca lalPropun eliminarea alin. (7):
cunostinta Consiliului datelelInterdictia prevazuta de Proiectul de act]
principale din licenta sub care acestanormativ conduce la restrdngerea drepturilor]
este organizat. persoanelor vizate (personalititi sau alte
(10) Este interzisa solicitarea insistentipersoane ale persoanelor, fiind incompatibild cu
adresatd publicului de a participa lajprincipile constitutionale.
oc.
89| 15.04.2025 Camera de Comert odobritescu@amcham.ro Art. 116 Art. 116
Americana din (1) In scopul unei informari corecte,(1) In scopul unei informari corecte, orice
Romania (AmCham orice informatie sau avertizarefinformatic sau avertizare continutd intr-o
Roménia) continuta intr-o comunicarecomunicare  comerciald  audiovizuald  se

comerciala audiovizuald se difuzeazaldifuzeaza astfel

astfel 1ncdt aceasta sia fie clar

perceputd de public, in special prinurmatoarelor masuri:

asigurarea urmatoarelor masuri:

a) sa fie prezentata static, lizibil si pe
0o duratd suficientd, 1in cazul
informatiei difuzate sub forma de
videotext; dimensiunea caracterelor
trebuie sd fie de minimum 17 puncte
in format SD, definitie standard,

respectiv. 32 in format HD, inaltaf2)}—In—eadrul—ecomunicarilor—ecomereiale

incat aceasta sa fie clar
perceputd de public, in special prin asigurareal

a) sa fie prezentata static, lizibil si pe o duratd
suficientd, in cazul informatiei difuzate sub
forma de videotext; dimensiunea caracterelor
trebuie sa fie de minimum 17 puncte in format]
SD, definitie standard, respectiv 32 in format
HD, inaltd definitie;

b) sa f}e redata la viteza normala de citire.

definitie;

b) sa fie redata la viteza normala d
citire.

nrezentat

D7 Y17t CouUr

actiua (MAFE) trohi
rectiva—

1o 251
TIC—PIroZorrtatg)
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Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

(2) In  cadrul  comunicarilof

comerciale  audiovizuale  pentru

aractaralas 4o

institutii financiare nebancare,
informatia cu privire la doband
anuald efectiva (DAE) trebuie sa fie

7=y 10 Q
aractCroror—trocourc—s

N . . A

prezentatd distinct pe toatd durata

difuzarii, in partea stanga-sus aj

ecranului, iar dimensiunea
caracterelor trebuie sa fie de minimu
51 puncte In format SD, definiti

standard, respectiv 96 in format HD,|

inalta definitie.
(3) Comunicarile comerciale
audiovizuale referitoare la ofertel

institutiilor ~ financiare = nebancar

trebuie sd contind, indiferent d

modalitatea de difuzare, avertizareaprevederilor-alin—(1)-in-eonditii-caresi-asigure-o)

sonord si scrisa: ,,Cititi cu atentie

prevederile contractuale. Acest tip de

imprumut prezinta un grad ridicat de
risc financiar si de executare d
bunurilor.”

(4) Avertizarea mentionatd |
alin. (3) se va difuza pe copertd neutrad
la finalul fiecarui spot publicitar,
sonor si vizual, cu respectaread
prevederilor alin. (1) in conditii care
sd asigure o perceptie clara 4
mesajului, printr-o pronuntare
normald, neacceleratd. Pe posturile de
radiodifuziune avertizarea va fi
prezentata doar sonor.

(5) Dispozitiile alin. (1) se aplica in
mod corespunzitor si  1n  cazul

nrezentats
TTZCTItata—oar

5} (2) Dispozitiile alin. (1) se aplicd in mod|
corespunzator si In cazul serviciilor medial
audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
mijloc.
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Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare

serviciilor media audiovizuale 1a]
cerere, furnizate prin orice mijloc.

90| 15.04.2025 |Clever Media Network george.petrule@primasport.ro Art. 98 (3) Orice transmisiune sportiva inregistrata va fi
(3) Orice transmisiune sportivafinsotiti permanent de mentiunea , inregistrare”,
inregistratd va fi insotitd permanent defcu exceptia primei difuzirii, cind va fi
mentiunea ,,inregistrare”. insotiti permanent de mentiunea ,,Premiera”.

91| 15.04.2025 | Clever Media Network george.petrule@primasport.ro Art. 137 (fost) Art. 109

(1) Furnizorii de servicii
audiovizuale pot difuza in timpu
transmisiei unei competitii sportive]
inserturi  grafice, cu
urmatoarelor conditii cumulative:

a) insertul grafic se difuzeazd numai

mediallg 1) Radiodifuzorii

pot difuza in timpul
ransmisiei unei competiii sportive inserturi
grafice, in functie de specifificul disciplinei

respectareasportive, cu respectarea urmatoarelor conditii

cumulative:

a) insertul grafic se difuzeazda numai in|

in momentul in care se inlocuieste unmomentele de pauza fireasca ale evenimentului

jucator sau cand se modifica scorul;
b) durata unui insert sa nu depaseasca

sportive, conform specificului sau:
1) in care se inlocuieste un jucator;

10 secunde, iar durata totala de2) cand se modifica scorul;

difuzare pe intreaga transmisie s nu3) 1n cazul intreruperii cauzate de
depaseasca doud minute; accidentarea unui sportiv, cind evenimentul
c) insertul grafic sa fie plasat deasupraleste intrerupt;

sau sub zona de difuzare a informatieil

4) in timpul perioadei de intrerupere generata

prevazute la lit. a) si s nu depaseascade analiza VAR;

dimensiunile acesteia.

5) pe timpul perioadei de time-out;

6) in momentele de acordare ale unor
sanctiuni sportivilor conform specificului
disciplinei, minute de penalizare, cartonase,
eliminiri, suspendiri temporare, minute de
eliminare, atit timp cit evenimentul este
intrerupt;

7) in momentele de pregitire, cand
evenimentul este intrerupt de dinaintea
executirii sanctiunilor sportive: lovitura de la
7 m, gramada organizata, lovitura de

edeapsd aruncare la cos sau alte sanctiuni
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specifice disciplinei sportive;

8) in momentele de dinainte sau imediat de
dupa inceperea sau incheierea evenimentului
sportiv sau ale unor parti ale acestuia,
conform specificului disciplinei sportive;

b) durata unui insert s nu depédseascd 10
secunde, iar durata totald de difuzare pe intreagal
transmisie sa nu depaseasca doud minute;

c) sa nu depiaseasca dimensiunile casetei de
scor afisate permanent pe ecran in unul
dintre colturile ecranului si sa fie amplasata
in unul dintre celelate 3 colturi ale ecranului.

92

15.04.2025

Clever Media Network

george.petrule@primasport.ro

Art. 100

Radiodifuzorii au obligatia de a
respecta programul anuntat; fac
exceptie situatiile de fortd majora.

(fost) Art. 81

Radiodifuzorii au obligatia de a respectal
programul anuntat; fac exceptie:

a) situatiile de fortd majora;

b) situatiile in care anumite evenimente
sportive anuntate spre difuzare s-au prelungit
peste durata standard si astfel se suprapun
partial peste un alt eveniment sportiv]
anuntat, iar radiodifuzorul este pus in situatia
de a alege intre cele doua evenimente.

93

15.04.2025

Digi Sport

lucian.mihai@digi.ro

Art. 137

(1) Furnizorii de servicii
audiovizuale pot difuza in timpu
transmisiei unei competitii sportive
inserturi  grafice, cu
urmatoarelor conditii cumulative:

a) insertul grafic se difuzeazd numai
in momentul in care se inlocuieste un|
jucator sau cand se modifica scorul;

mediallg 1) Radiodifuzorii

respectareacumulative:

(fost) Art. 109

pot difuza in timpul
ransmisiei unei competiii sportive inserturi
grafice, cu respectarea urmatoarelor conditii

a) insertul grafic se difuzeazd numai 1in
momentele de intrerupere fireasca a jocului,
cum ar fi momentul in care se inlocuieste un|
jucator, cand se efectueazi o analizi VAR, in|
cazul unei accidentiri sau cand se modifica
scorul;

94

15.04.2025

Federatia

contact@fedbet.ro

Art. 110

Propun eliminarea alin. (7).
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crt. initiatoare initiatoare
Organizatorilor de (7) Este interzisa difuzarea de
Jocuri de Noroc publicitate pentru jocuri de noroc in|
(FEDBET) care sunt prezente personalititi ale
vietii publice, culturale, stiintifice,
sportive sau de alte persoane, care,|
datoritd notorietdtii In mediul online,)
pot incuraja participarea la astfel de
jocuri.
95| 15.04.2025 | Asociatia Farmaciilor aftap701@yahoo.com Solicita:
Traditionale si a e Aplicarea de wurgentd a sanctiuniloy
Practicienilor prevazute de lege impotriva posturilor TV si
platformelor care difuzeaza publicitate contrard
legii, prin amplificarea controalelor;
e Emiterea unei recomandari ferme catre
posturile de televiziune si radio privind
interzicerea  publicitatii  si  recomandarilor
referitoare la farmacii, farmacist, produse]
farmaceutice, suplimente, tratamente sauy|
dispozitive medicale;
e Publicarea unor ghiduri clare privind
formele permise de promovare, pentru a preveni
abuzurile.
96| 15.04.2025 | Federatia Romina de frf@frf.ro Art. 110 Este interzisd difuzarea de publicitate pentryl
Fotbal (7) Este interzisd difuzarea dejocuri de mnoroc in care sunt prezente
publicitate pentru jocuri de noroc inpersonalitati ale vietii publice, culturale,

care sunt prezente personalitdti ale
vietii publice, culturale, stiintifice,
sportive sau de alte persoane, care,|
datorita notorietatii in mediul online,
pot incuraja participarea la astfel de
jocuri.

stiintifice, sportive sau de alte persoane, care,
datoritd notorietdtii in mediul online, pot
incuraja participarea la astfel de jocuri.

Prin exceptie de la prezenta, se permite
difuzarea de publicitate pentru jocurile de
noroc, in care sunt prezente personalititi ale]
vietii publice, culturale, stiintifice, sportive,

sau de alte persoane, cu notorietitii in mediul
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online, dacd acestea participa la campanii de|
constientizare sau de responsabilitate sociala
initiate de firmele detinatoare de licente de
jocuri de noroc sau partenerii acestora.

97

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Cluj

secretariat@colegfarmcluj.ro

Sectiunea a 8-a
Publicitate la
tratamente
medicale,
dispozitive
medicale, suplimente alimentare si la
alimente cu destinatie nutritionald]
speciald

medicamente,|

produse homeopate,

Sectiunea a §-a
Publicitate la medicamente, tratamente-medicale;
produse—homeepate, dispozitive medicale,)
suplimente alimentare, alimente cu destinatie
nutritionald speciala si la alte produse destinate
sanatatii

98

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Clyj

secretariat@colegfarmcluj.ro

Art. 151

(1) Prin publicitate audiovizualda pentru

(1) Prin publicitate audiovizuala

vanzarea medicamentelor  §i
dispozitivelor medicale.

(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica in|
mod corespunzator si In cazul
serviciilor media audiovizuale 1a]
cerere, furnizate prin orice mijloc.

pentru produse medicale se intelegejsuplimente alimentare, alimente cu destinatie
orice forma de promovare destinatd sdnutritionald speciala si
stimuleze distribuirea, consumul sauldestinate sandtitii, se Intelege orice forma de

medicamente, dispozitive medicale,
la alte produse

romovare destinatad sd stimuleze distribuirea,
consumul sau vanzarea a acestora.

929

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Clyj

secretariat@colegfarmcluj.ro

Art. 152

(1) Sunt
teleshoppingul pentru medicamentel
si tratamentele medicale care necesita
prescriptie medicala.

(2) Pot fi difuzate numai materialele
publicitare  avizate de  Agential
[Nationalda a Medicamentului si aj
Dispozitivelor Medicale, in|
conformitate cu dispozitiile cuprinse

interzise publicitatea séll;entru medicamentele care se elibereaza doar

(1) Sunt interzise publicitatea si teleshoppingul

pe baza de prescriptie medicala, precum si
entru farmacii identificate prin marca.

in cap. VIII ,,Publicitatea” si cap. IX
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L,Informarea publicului” din titlul
XVIII ,,Medicamentul” al Legii nr,
95/2006 privind reforma in domeniul
sanatatii, republicatd, cu modificarile]
si completarile ulterioare.

(3) In programele audiovizuale nu pot|
fi recomandate medicamente
identificate prin marca sau denumire
comerciala, tratamente medicale,
farmacii, cabinete medicale si
medico-dentare.

(4) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplica
in mod corespunzator si 1n cazul
serviciilor media audiovizuale 1a]
cerere, furnizate prin orice mijloc.

100

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Clyj

secretariat@colegfarmcluj.ro

Art. 153

(1) Sunt interzise publicitatea si
teleshoppingul la medicamente carg]
contin substante definite ca
stupefiante sau psihotrope.
(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica in|
mod corespunzator si in cazul
servicillor media audiovizuale la|
cerere, furnizate prin orice mijloc.

Propun eliminarea acestui art.

101

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Clyj

secretariat@colegfarmcluj.ro

Art. 154

servicille media audiovizuale val
include in mod
urmatoarele:

a) denumirea produsului;
b) denumirea comund, daca produsull
confine un singur ingredient activ;
c) indicatia terapeuticad (afectiunile

(1) Promovarea
(1) Promovarea medicamentelor inlelibereaza fara prescriptie medicala (OTC) in|
serviciile media audiovizuale va include in mod
obligatoriufobligatoriu urmatoarele:

entru care se foloseste produsul

medicamentelor care

S€
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medicamentos);

d) avertizarea sonora ,,Acesta este un
medicament.  Citifi cu  atentie
prospectul.”;

¢) avertizarea scrisd, prevazuta la art.
815 alin. (1) lit. b) liniuta a treia din|
Legea nr. 95/2006, republicatd, cu|
modificarile si completarile ulterioare.
(2) Prin derogare de la prevederile
alin. (1), publicitatea in forma
prescurtatd (reminder) va include cell
putin avertizarea prevazuta la alin. (1)
lit. d), sub forma scrisa.

(3) Avertizarea mentionata la alin. (1)
lit. d) se va difuza in conditii care si
asigure o perceptie clara a mesajului,
printr-o pronuntare normala,
neaccelerata.

(4) Avertizarile mentionate la alin. (1)
lit. €) si la alin. (2) se vor difuza In
conditiile prevazute la art. 116.
(5) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplica
in mod corespunzator si 1n cazul
serviciilor

media  audiovizuale la
furnizate prin orice mijloc.

cerere,

102

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Clyj

secretariat@colegfarmcluj.ro

Art. 156

(1) Este interzisa
publicitate si
medicamente, tratamente medicale,)
produse  homeopate,  dispozitive]
medicale si suplimente alimentare]
prezentate sau recomandate de

difuzarea de

pentru farmacii

ersonalitiati ale  vietii

(1) Este interzisa difuzarea de publicitate si
teleshopping pentru medicamente, dispozitive,
teleshopping pentrumedicale, suplimente alimentare, precum si
identificate prin marca,
prezentate sau recomandate de personalitati ale
vietii publice, culturale, stiintifice, sportive ori
de alte persoane, care, datoritd celebritatii lor,
publicejpot incuraja consumul acestor produse say
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crt. initiatoare initiatoare
culturale, stiintifice, sportive ori deftratamente, precum si de catre farmacisti, medici
alte persoane, care, datoritdsau  personal medical ori actori care]

acestor produse sau tratamente.
(2) Este interzisa difuzarea de
publicitate si teleshopping in care
personal medical
recomanda ori avizeazd produse]
alimentare destinate minorilor,
medicamente, tratamente medicale,)
produse  homeopate,  dispozitive]
medicale si suplimente alimentare.
(3) Este interzisa difuzarea
publicitate si
medicamente, tratamente medicale,
produse  homeopate,  dispozitive]
medicale si suplimente alimentare,
dacd prezentarile contin recomandari
ori avize ale asociatiilor medicale.

(4) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplicd
in mod corespunzator si in cazul
serviciilor media audiovizuale 1a]
cerere, furnizate prin orice mijloc.

de

celebritatii lor, pot incuraja consumullimpersoneaza astfel de profesii.

sau farmacistide profesii, recomanda ori avizeaza produse]

teleshopping pentruprezentdrile contin recomandari ori avize ale

(2) Este interzisa difuzarea de publicitate si
teleshopping in care personal medical sau
farmacisti, ori actori care impersoneaza astfel

alimentare  destinate minorilor,medicamente,
dispozitive medicale si suplimente alimentare.

(3) Este interzisa difuzarea de publicitate si
teleshopping pentru medicamente, tratamente]
medicale, produse homeopate, dispozitive
medicale si suplimente alimentare, dacj

asociatiilor medicale.

103

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Clyj

secretariat@colegfarmcluj.ro

Art. 157

(1) Este interzisa difuzarea de
publicitate  pentru  medicamente,
tratamente medicale, produse

suplimente alimentare in emisiuni
destinate minorilor ori in pauzele

homeopate, dispozitive medicale giliauzele publicitare care precedd sau urmeazd

(1) Este interzisa difuzarea de publicitate pentru

medicamente, tratamente—medicale,—produse]
homeopate, dispozitive medicale si suplimente
alimentare n emisiuni destinate minorilor ori in|

nor astfel de emisiuni.

publicitare care precedd sau urmeaz
unor astfel de emisiuni.
(2) Producétorii si distribuitorii d

medicamente, tratamente medicale,)

(2) Producitorii si distribuitorii de medicamente,

b
dispozitive medicale si suplimente alimentare nu
ot sponsoriza programele ori emisiunile
destinate minorilor
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produse  homeopate,  dispozitive]
medicale si suplimente alimentare nu|
pot sponsoriza  programele ori
emisiunile destinate minorilor.
(3) Publicitatea si teleshoppingul la
produse si tratamente pentru probleme
de naturd sexuald nu pot fi difuzate
decat in intervalul orar 22,00 - 6,00.
(4) Dispozitiile alin. (1) si (2) se¢
aplicd in mod corespunzitor si in|
cazul serviciilor media audiovizuale 14
cerere, furnizate prin orice mijloc.

104

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Clyj

secretariat@colegfarmcluj.ro

Art. 158
(1) Este interzisa mentionarea 1in|
publicitate sau in teleshopping a unor
indicatii terapeutice referitoare la boli
precum:

a) tuberculoza;

b) bolile cu transmitere sexuala;

c) alte boli infectioase grave;

d) cancer si alte boli tumorale;

€) insomnia cronica;

f) diabet si alte boli metabolice.

(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica in|
mod corespunzator si in cazul
serviciilor media audiovizuale 1a]
cerere, furnizate prin orice mijloc.

Cum au fost selectate aceste boli, avand in|
vedere cd sunt dintr-un spectru foarte diferif]
(boli cu transmitere sexuald vs. diabet sauy|
insomnie)?

10§

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Clyj

secretariat@colegfarmcluj.ro

Art. 159
(1) Publicitatea la medicamente,)
tratamente medicale, produse

homeopate, dispozitive medicale Sal{

contind nicio mentiune care:

(1) Publicitatea pentru medicamentele care se
elibereaza fara prescriptie medicald nu trebuie
sd contind nicio mentiune care:
a) s dea impresia cd o consultatie medicald sau|
suplimente alimentare nu trebuie sdlo interventie chirurgicald nu este necesard, in
special prin oferirea unor sugestii de diagnostic
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a) sda dea impresia cd o consultatiesau de tratament la distanta;
medicala sau 0 interventieb) sa sugereze ca efectul tratamentului cu

chirurgicala nu este necesara,
special prin oferirea unor sugestii de
diagnostic ori de tratament la distanta;

cu medicamentele, tratamentele
medicale, produsele  homeopate,
dispozitivele medicale si suplimentele]

inmedicamentul respectiv este garantat, nu este

b) sa sugereze ca efectul tratamentuluimedicament;

insotit de reactii adverse sau ci efectul este mai
bun ori echivalent cu cel al altui tratament sau

c) sa sugereze ca starea de sanatate a subiectului
poate  fi  imbunatatitd  prin  utilizarea]
medicamentului respectiv;

alimentare respective este garantat, n

efectul este mai bun ori echivalent ¢

cel al altui tratament sa
medicamente, tratamente medicale,
produse  homeopate,  dispozitive]

medicale si suplimente alimentare;
c) s sugereze ca stareca de sanatate a

utilizarea medicamentelor,
tratamentelor medicale, produselor
homeopate, dispozitivelor medicale si
a suplimentelor alimentare respective;

subiectului poate fi afectata dacé nu se

medical, produsul homeopat,
alimentar respectiv; aceasta interdictie]
nu se aplica campaniilor de vaccinare]

prevazute la art. 813 alin. (4) din|

modificarile si completarile ulterioare;
e) sa se adreseze exclusiv sau 1in

este 1nsotit de reactii adverse sau capoate fi

subiectului poate fi Tmbunatatitad prinjprodus cosmetic sau alt produs de consum,;

d) sa sugereze ca starea de sanatate adetaliatda a
utilizeaza medicamentul, tratamentulli) s ofere, in termeni inadecvati, alarmanti say|

dispozitivul medical si suplimentullj) sa foloseasca, in termeni inadecvati, alarmanti

Legea nr. 95/2006, republicatd, culfasupra organismului uman sau a unei parti aj

d) sa sugereze ca starea de sanatate a subiectului
afectatd daca nu se utilizeazd)
edicamentul; aceastd interdictiec nu se aplicdl
campaniilor de vaccinare prevazute la art. 813
alin. (4) din Legea nr. 95/2006, republicata, cu|
modificarile si completarile ulterioare;
e) s se adreseze exclusiv sau in special copiilor;
) sa sugereze ca medicamentul este un aliment,

g) sd sugereze cd siguranta sau eficacitatea)
medicamentului este datoratd faptului ca acestal
este natural;
h) sd poatd, printr-o descriere sau reprezentare]
unui caz, sa ducd la o
autodiagnosticare eronata;

fingelatori, asigurari privind vindecarea;
sau 1Ingelatori, reprezentari vizuale ale
schimbarilor in organismul uman cauzate de boli

sau leziuni ori de actiuni ale medicamentelor

acestuia.

special minorilor;

(2) Dispozitiile alin. (1) se aplicd Tn mod
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f) sd sugereze cd medicamentelejcorespunzitor si in cazul serviciilor media
tratamentele medicale, produselefaudiovizuale la cerere, furnizate prin orice
homeopate, dispozitivele medicale simijloc.

suplimentele alimentare sunt un|
aliment, produs cosmetic sau alt
produs de consum;
g) sd sugereze cad siguranta sau
eficacitatea medicamentului,
tratamentului medical, produsului
lhomeopat, dispozitivului medical si aj
suplimentului alimentar este datoratd
faptului ca acesta este natural;
h) sd poatd, printr-o descriere sau
reprezentare detaliatd a unui caz, s
duca la o autodiagnosticare eronata;

i) sd ofere, in termeni inadecvati,|
alarmanti sau 1ingeldtori, asigurari
privind vindecarea;

j) sa foloseascd, in termeni inadecvati,
alarmanti sau ingelatori, reprezentari
vizuale ale schimbarilor in organismul
uman cauzate de boli sau leziuni ori
de actiuni ale medicamentelor,
tratamentelor medicale, produselor
homeopate, dispozitivelor medicale si
ale suplimentelor alimentare asupra
organismului uman sau a unei parti a
acestuia.

(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica in
mod corespunzator si  In cazul
serviciilor media audiovizuale 1a]
cerere, furnizate prin orice mijloc.

106 15.04.2025 | Colegiul Farmacistilor secretariat@colegfarmcluj.ro Propun introducerea unui articol nou, art,
din Clyj 159', care se referad la publicitatea Ila
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suplimente alimentare si la alte produse
destinate sanatatii:

Art. 159!

(1) In publicitatea audiovizuald referitoare la|
suplimente alimentare si la alte produse destinate
sdnatatii, este interzisd proprietatilor de
prevenire, tratare sau vindecare a unei boli
umane sau referirea la asemenea proprietati,
precum nici referirea la o anumitd afectiune,
boald umana sau caracteristici ale acestora.

(2) Publicitatea audiovizualda privind
suplimentele alimentare si altor produse
destinate sandtatii nu trebuie sd contind
urmatoarele mentiuni:

a) proprietatea de prevenire, tratare sau
vindecare a unei afectiuni sau boli umane,
precum si referirea la astfel de proprietiti;

b) simptome ale unor afectiuni sau boli umane,
precum nici asocierea acestora cu suplimentul
alimentar;

c) statistici privind anumite boli umane, precum|
prevalentd, mortalitate sau morbiditate, precum|
nici asocierea acestora cu suplimentul alimentar;
d) referirea sau asocierea specialistilor 1n
domeniul s@natatii (medici, farmacisti, medici
stomatologi) sau a unitatilor sanitare i
farmaceutice cu recomandarea sau
comercializarea suplimentelor alimentare;

e) orice altfel de referire sau asociere intre o
afectiune sau boalda umana si suplimentul
alimentar.

(3) Publicitatea audiovizuala privind
suplimentele alimentare si  altor produse
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destinate sanatatii trebuie sa contind urmaétoarele
mentiuni:

a) o atentionare cd suplimentele alimentare nu
trebuie sd Inlocuiascd o alimentatie variatd si
adecvata;

b) o recomandare de consultare a medicului sau
farmacistului, in vederea analizérii necesitatii
administrarii suplimentului alimentar.

(4) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplicd in mod
corespunzator si In cazul serviciilor medial
audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
mijloc.

107

15.04.2025

Colegiul Farmacistilor
din Clyj

secretariat@colegfarmcluj.ro

Propun introducerea unui articol nou, art. 1597,
care se referd la publicitatea la dispozitive
medicale:

Art. 159?

(1) Publicitatea pentru un dispozitiv medical:

a) trebuie sd iIncurajeze utilizarea rationald aj
dispozitivului medical, prin prezentarea lui
obiectiva si fard a-i exagera proprietétile;

b) nu trebuie sa fie inselatoare;

c) trebuie sd contind informatii corecte,
actualizate, verificabile si suficient de complete
pentru a permite, dupd caz, publicului larg s3
inteleagd modul de utilizare a dispozitivului
medical, iar profesionistilor din domeniul
sanatatii sd aprecieze caracteristicile si
performantele dispozitivului medical.

(2) Este interzisd publicitatea pentru un
dispozitiv medical al carui mod de atingere a
scopului propus nu poate fi sustinut de dovezi
clinice.

(3) Toate informatiile continute in materialul
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ert. Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

publicitar pentru un dispozitiv medical trebuie s3|
corespundd cu informatiile ce se regasesc in|
instructiunile/manualul de utilizare ale/al
produsului.

(4) Este interzisd publicitatea destinatd]
publicului larg pentru dispozitive medicale cu|
scopuri speciale, care se utilizeazd numai
conform unei recomandéri medicale.

(5) Este permisa publicitatea destinatd publicului
larg doar pentru acele dispozitive medicale care,
prin scop, sunt destinate a fi utilizate fara
interventia personalului medical calificat in|
scopul stabilirii diagnosticului, recomandarii
acestora sau pentru monitorizarea tratamentului,
fiind suficiente, la nevoie, sfaturile farmacistilor.
(6) Publicitatea audiovizuald referitoare laj
dispozitive medicale:
a) trebuie sd fie conceput astfel incat sa fie clar
cd mesajul este de natura publicitard si c3
produsul este evident identificat ca dispozitivi
medical;

b) trebuie sd includd cel putin urmatoarele
informatii: denumirea dispozitivului medical,
definirea clard a scopului propus pentru utilizare,
informatiile necesare pentru utilizarea corecta aj
dispozitivului medical si o invitatie expresa,
lizibila, de a citi cu atenfie instructiunile din|
manualul de utilizare al produsului.

(7) Publicitatea pentru dispozitive medicale
destinatd publicului larg nu trebuie sa conting
nicio mentiune care:
a) sd sugereze cd impresia cd o consultatie
medicald sau o interventie chirurgicald nu este

necesara;
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crt.

Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

b) sd sugereze cd diagnosticul, rezultatul
determinarii, stabilit cu un dispozitiv medical
este garantat, nu poate fi insotit de erori sau c3
efectul tratamentului cu un dispozitiv medical
este garantat, nu este insotit de reactii adverse
sau ca efectul este mai bun ori echivalent cu cel
al altui tratament cu alt dispozitiv medical sau
medicament;

c) sa sugereze ca starea de sanatate a subiectului
poate fi afectatd dacd nu se utilizeazj)
dispozitivul medical,

d) sa se adreseze exclusiv copiilor;

e) sa faca referire la o recomandare a oamenilor]
de stiinta, profesionistilor din domeniul sanatatii
sau persoanelor care nu fac parte din aceste
categorii, dar a caror celebritate poate incuraja
utilizarea dispozitivului medical;

f) sd sugereze ca dispozitivul medical este un|
produs cosmetic sau de relaxare sau alt produs
de consum,;

g) sd sugereze cad siguranta sau eficacitatea
dispozitivului medical este datoratd faptului ca
acesta este natural;
h) sa poata, printr-o descriere sau reprezentare]
detaliata a unui caz, sa duca la o
autodiagnosticare eronata;

i) sd ofere, In termeni inadecvati, alarmanti say|
inseldtori, asigurdri privind vindecarea prin|
utilizarea dispozitivului medical respectiv;

j) sa foloseascd, in termeni inadecvati, alarmanti
sau 1Ingelatori, reprezentari vizuale ale
schimbarilor in organismul uman cauzate de boli
sau leziuni ori de actiuni ale dispozitivelor
medicale asupra organismului uman sau a unei
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Nr. Persoana/ Organizatia

Data primirii Textul propus de autoritatea

Date de contact (cel putin e-mail) Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
parti a acestuia.
(8) Dispozitiile alin. (1) - (7) se aplicd in mod
corespunzator si In cazul serviciilor medial
audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
mijloc.

10§ 15.04.2025 | Colegiul Farmacistilor secretariat@colegfarmcluj.ro Art. 161 Prevederile de la art 161 pot fi incluse in|

din Clyj (1) Publicitatea si teleshoppingul lajpropunerea asociatiei de introducere a art. 159'.

suplimentele alimentare vor include in|
mod obligatoriu urmatoarele:

a) avertizarea ,Acesta este un
supliment alimentar. Cititi cu atentig]
prospectul/informatiile de pel
ambalaj.”;

b) informatiile prezente pe eticheta
suplimentului alimentar, in|
conformitate cu dispozitiile art. 7 alin|
(4) din Legea nr. 56/2021 privind
suplimentele alimentare, cul
modificarile si completarile ulterioare.
(2) Durata avertizérii mentionate la
alin. (1) lit. a) va fi de minimum 3
secunde si aceasta va fi difuzata la|
sfargitul ~ spotului  publicitar; pe
posturile de televiziune avertizarea vaj
fi prezentata atat sonor, cat si vizual.
(3) Avertizarile mentionate la alin. (1)
lit. b) se vor difuza in conditii care sd
asigure o perceptie clara a mesajului,

printr-o pronuntare normala,
neaccelerata, conform dispozitiilor art.
116.

(4) In cazul reminderului, textul
precizat la alin. (1) lit. a) va fi
rezentat pe parcursul  difuzarii
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crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

spotului publicitar, in conditii care s3
asigure o perceptie clara a mesajului,
conform dispozitiilor art. 116.

(5) Prin derogare de la prevederile
alin. (1) lit. b), publicitatea in forma
prescurtatd (reminder) va include cell
putin una dintre avertizarile prevazute
la art. 7 alin. (4) din Legea nr|
56/2021 privind suplimentele
alimentare, cu  modificarile i
completarile ulterioare, sub forma3
scrisa.

(6) In cazul reminderului, avertizarile]
mentionate la alin. (1) lit. b) se vor
difuza in conditiile prevazute la art|
116.

(7) Dispozitiile alin. (1) - (6) se aplicd
in mod corespunzator si in cazul
serviciilor media audiovizuale la|
cerere, furnizate prin orice mijloc.

109

15.04.2025

Active Watch si
Asociatia pentru
Tehnologie si Internet
(ApTD)

office@activewatch.ro
info@apti.ro

Art. 1

(1) In sensul prezentului cod de
reglementare a
audiovizual, denumit in continuare
cod, termenii si expresiile de mai jos
au urmatoarele semnificatii:

a) canal oferit prin intermediul unei
platforme de partajare a materialelor
video - continut audiovizual asociat]
unui cont de utilizator inregistrat pe o
platformd de partajare a materialelor
video, unde sunt incarcate si/sau|
generate materiale video si programe,

continutuluitermenul

Reanalizare text.
Termenul ,,utilizator” trebuie inlocuit
,ofurnizor de  servicii
audiovizuale”.

Canalul afiseazd numele si imaginea

Ccul

medial
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Nr. Data primirii Persoz.m.a / Organizatia Date de contact (cel putin e-mail) Textul propus de autoritatea Continut propunere/ sugestie/opinie
crt. initiatoare initiatoare
contului utilizatorului, o descriere
succintd, videoclipurile publice pe
care utilizatorul le 1Incarca si/sau
genereaza si orice alte informatii;
110 15.04.2025 Active Watch si office@activewatch.ro Art. 1 alin. (1) Reanalizare text
Asociatia pentru info@apti.ro d) continut ilegal - orice continut,
Tehnologie si Internet informatie sau actiune care
(ApTI) nu sunt conforme cu
legislatia nationala, indiferent de
obiectul sau natura
respectivei legislatii. Un astfel de
continut
poate fi instigarea la acte de terorism,
materialele care contin
abuzuri sexuale asupra copiilor,
discursurile de incitare la ura,
discursurile de natura rasista si
xenofoba, precum si orice alte
forme de continut cu impact]
lasemanator, care nu sunt
conforme cu legislatia nationala;
111 15.04.2025 Active Watch si office@activewatch.ro Art. 1 alin. (1) Eliminare text
Asociatia pentru info@apti.ro e) creator de continut audiovizual
Tehnologie si Internet difuzat online - orice persoand care
(ApTI) genereaza, creeazd, produce, editeazd
si pune la dispozitia publicului saul
partajeazd continut audiovizual pentru
care are raspundere editoriald,
indiferent de denumirea si de modul
de organizare al acestuia, prin
intermediul retelelor de comunicatii
electronice de tip
internet;
112 15.04.2025 Active Watch si office@activewatch.ro Art. 1 alin. (1) Reanalizare text
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crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

Asociatia pentru
Tehnologie si Internet
(ApTD)

info@apti.ro

f) dezinformare - actiunea de
raspandire intentionatd de informatii
al caror caracter fals sau inselator este
verificabil, care poate cauza prejudicii
unei persoane, unui grup social, unei
organizatii sau interesului public;

113

15.04.2025

Active Watch si
Asociatia pentru

Tehnologie si Internet
(ApTD)

office@activewatch.ro
info@apti.ro

Art. 42
(1) Difuzarea inregistrarilor
convorbirilor telefonice sau a
corespondentei provenite din surse
confidentiale ori a caror credibilitate]
nu
este suficient verificatd este permisd
numai daca acestea prezintd un

interes public justificat si sunt insotite
de punctul de vedere al persoanei
vizate.

(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica 1n|
mod corespunzator si in cazul
serviciillor media audiovizuale 14
cerere, furnizate prin orice mijloc.

Reformulare text.
Clarificare text

114

15.04.2025

Active Watch si
Asociatia pentru

Tehnologie si Internet
(ApTI)

office@activewatch.ro
info@apti.ro

Art. 44

(1) In virtutea dreptului la proprial
imagine, in cazul 1n care In
programele audiovizuale se aduc
acuzatii unei persoane privind fapte]
sau comportamente ilegale ori
imorale, acestea trebuie sustinute cul
dovezi, iar persoanele acuzate trebuie
contactate intr-un timp rezonabil
inainte de emisiune, informate cul
privire la tema emisiunii/subiect si
invitate sa intervind pentru a-si

exprima punctul de vedere. In situatial

Reformulare text
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crt.

Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

in care persoana vizatd refuza s
prezinte un punct de vedere sau nu a
putut fi contactatd prin incercari
repetate, trebuie precizat acest fapt.
(2) In cazul in care acuzatiile]
prevazute la alin. (1) sunt aduse de|
furnizorul de  servicii  media
audiovizuale, acesta trebuie si
respecte principiul audiatur et altera)
pars; respectarea acestui principiu
presupune conditii nediscriminatorii
de exprimare pana la finalul aceluiasi
program in cadrul céruia s-au facuf
acuzatiile. In situatia in care persoanal
vizatd refuza sd prezinte un punct de
vedere, trebuie precizat acest fapt.
(3) Orice material Inregistrat in care
se aduc acuzatii unei persoane privind|
fapte sau comportamente ilegale ori
imorale trebuie sd contind §i opinia
acesteia. In situatia in care persoanal
vizatd refuza sa prezinte un punct de
vedere sau nu a putut fi contactatd
prin incercari repetate, trebuie precizat
acest fapt.

(4) Moderatorii  programelor aul

obligatia sa solicite ferm|
interlocutorilor sa probeze in cadrul
aceluiasi program afirmatiile]
acuzatoare, pentru a permite

publicului sd evalueze cat d¢
justificate sunt acestea.
(5) Moderatorii, prezentatorii  si

realizatorii programelor au obligatial
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crt.

Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

sd nu foloseascd §i sa nu permitd
invitatilor sd foloseascd un limbaj
injurios sau sa instige la violenta.

(6) Este interzisa utilizarea cu rea-
credinta a numelui, imaginii, vocii sau
asemandrii cu o altd persoand In|
programele audiovizuale.

(7) Orice referire peiorativa la adresa
persoanelor in varstd sau cu
dizabilitdti, precum §i  punered
acestora 1n situatii ridicole ori
umilitoare sunt interzise in cadrul
programelor audiovizuale, chiar dacd
exista acordul acestora.

(8) Dispozitiile alin. (1) - (7) se aplica
in mod corespunzator si 1n cazul
servicillor media audiovizuale la|
cerere, furnizate prin orice mijloc

11§

15.04.2025

Active Watch si
Asociatia pentru
Tehnologie si Internet
(ApTI)

office@activewatch.ro
info@apti.ro

Art. 45

(1) Furnizorii de servicii
audiovizuale nu pot difuza:

a) imagini ale persoanei aflate 1in
situatia de victimad, fara acordull

medial

acesteia;
b) imagini ale persoanei farg
discernamant sau decedate, fara

acordul familiei;
c) imagini care exploateaza sau scot in|
evidentd traumele ori traumatismele]
unei persoane. Fac exceptie cazurile]
umanitare, pentru difuzarea carora
este necesar acordul persoanei in
cauza sau al familiei;

d) imagini de la inmorméantéri, cu

Reformulare text
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crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

exceptia stirilor si/sau reportajelor din

programele informative, emisiunilor

sau filmelor documentare. Exceptie

fac funeraliile de stat.

(2) In cazul martorilor la comitereal

unei  infractiuni, la  solicitarea]

acestora, difuzarea

imaginilor se va realiza cu asigurarea]
rotectiei depline a identitatii lor.

116

15.04.2025

Active Watch si
Asociatia pentru

Tehnologie si Internet
(ApTD)

office@activewatch.ro
info@apti.ro

Art. 46

(1) Este interzisa difuzarea de imagini
sau de inregistrari cu persoane aflate
in stare de retinere sau arest, fard
acordul acestora.

(2) Este interzisa difuzarea de imagini
sau de Inregistrari cu persoang
executand o pedeapsa privativda de
libertate, cu exceptia situatiilor in care
acestea demonstreazd incalcdri ale
unor drepturi sau existd un interes|
public justificat.
(3) Imaginile si/sau inregistrarile cu
persoane aflate in stare de retinere,
arest sau care executd o pedeapsd
privativa de libertate nu trebuic]
prezentate intr-un mod excesiv si
nerezonabil.

(4) in cadrul programelor]
audiovizuale nu pot fi oferite, direct
sau indirect, recompense si nu pot fi
facute promisiuni de recompensare a
persoanclor care ar putea depune
marturie in instante judecatoresti.

(5) Dispozitiile alin. (1) - (4) se aplicd

Reformulare text
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Nr. Persoana/ Organizatia

s Textul propus de autoritatea
Data primirii ..
crt. initiatoare

initiatoare Continut propunere/ sugestie/opinie

Date de contact (cel putin e-mail)

in mod corespunzator si in cazul
servicillor media audiovizuale la
cerere, furnizate prin orice mijloc.

117 15.04.2025 Active Watch si office@activewatch.ro Art. 48 Reformulare text
Asociatia pentru info@apti.ro (1) Nu pot fi difuzate inregistrari
Tehnologie si Internet realizate si  puse la dispozitia)
(ApTI) furnizorilor de  servicii  media
audiovizuale de catre autoritatile
politienesti sau judiciare, indiferent de
suportul informatic utilizat, farg
acordul persoanelor care sunt victime
ale unor infractiuni, fara acordul
familiilor acestora sau, dupa caz, al
reprezentantilor legali.
(2) Nu poate fi dezviluita in niciun
mod identitatea persoanelor care sunt]
victime ale infractiunilor privitoare la
viata sexuald; se excepteaza situatiile]
in care victimele si-au dat acordul
scris, sub conditia respectarii limitelor|
de identificare stabilite prin acordull
incheiat anterior difuzarii; acordul
prealabil nu poate justifica incélcari
ale drepturilor si libertatilor altor
persoane, ordinea publicd sau bunele
moravuri §i nici nu poate inlatural
raspunderea furnizorului de servicii
media audiovizuale pentru continutul
programelor, prevazutd la art. 3 al
Legii audiovizualului.

11§ 15.04.2025 Active Watch si office@activewatch.ro Art. 52 Reformulare text
Asociatia pentru info@apti.ro (1) Este interzisda difuzarea 1in|
Tehnologie si Internet programele audiovizuale a oricaror
(ApTI) forme de incitare la urd nationald,




crt.

Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

rasiald sau religioasa, la discriminare]
si la savarsirea de infractiuni de]
genocid contra umanitatii i de crime
de razboi.

(2) Este interzisd difuzarea 1in|
programele audiovizuale a oricaror
forme de  manifestari  rasiste,
antisemite sau xenofobe.

(3) Sunt interzise in programele
audiovizuale afirmatii,
comportamente, mesaje care sunt de
intimidare, ostile, degradante,
defaimatoare, umilitoare saul
ofensatoare la adresa unui

grup/comunitati definit(e) de sex, gen,
rasd, culoare, origine etnicd sau|
sociald, caracteristici genetice, limba,
religie sau convingeri, opinii politice]
sau de altd naturd, apartenenta la of
minoritate nationald, avere, nastere,|
dizabilitati, varstid, orientare sexuald
sau boald cronicd contagioasd ori

necontagioasa.

(4) Sunt interzise in programele
audiovizuale afirmatii,
comportamente, mesaje care sunt de
intimidare, ostile, degradante,
defaimatoare, umilitoare saul

ofensatoare la adresa unei persoane pe
baza apartenentei acesteia la un grup/o
comunitate definit(d) de sex, gen,
rasd, culoare, origine etnicd sau|
sociald, caracteristici genetice, limba,

religie sau convingeri, opinii politice

&9



* | Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
sau de altd natura, apartenenta la o
minoritate nationala, avere, nastere,
dizabilitati, varsta, orientare sexuald
sau boald cronicd contagioasd ori
necontagioasa.
(5) Dispozitiile alin. (1) - (4) se aplicd
in mod corespunzator si 1n cazul
serviciilor media audiovizuale 1a
cerere, furnizate prin orice mijloc.
119 15.04.2025 Active Watch si office@activewatch.ro Art. 102 Reformulare text
Asociatia pentru info@apti.ro Furnizorii  de  servicii  media]
Tehnologie si Internet audiovizuale trebuie sa se asigure cd
(ApTD imaginile, continuturile audio si video
artificiale si orice alte continuturi
audiovizuale sintetice realizate in mod
realist, sunt Insofite pe toatd durata
difuzarii de avertizarea  scrisa;
,Continut audiovizual realizat cu
ajutorul inteligentei artificiale!”.
12( 15.04.2025 Active Watch si office@activewatch.ro Cap. II Necesar text
Asociatia pentru info@apti.ro Sponsorizare
Tehnologie si Internet
(ApTI)
121 15.04.2025 Active Watch si office@activewatch.ro Art. 131
Asociatia pentru info@apti.ro (1) Calupurile publicitare trebuie
Tehnologie si Internet separate clar, sonor si vizual, de
(ApTD) programele audiovizuale, prin coperte]

neutre.

(2) In cadrul unui calup publicitar
poate fi difuzat un singur grupaj de|
autopromovare.

(3) Pentru asigurarea conditiilor de
identificare si separare, precizate la

alin. (1), spoturile publicitare si de
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crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

teleshopping se  difuzeaza
respectarea urmatoarelor reguli:
a) calupurile publicitare trebuig
separate clar, sonor si vizual, de
programele audiovizuale, prin coperte]
neutre, cu mentiunea ,,Publicitate”;
b) telepromovarea trebuie semnalatd]
clar, sonor si vizual, si Insotitd pe
intreaga duratd de difuzare de
mentiunea  ,,Publicitate”,  afisatd
lizibil, cu o dimensiune de minimum
30 de puncte in format SD, definitie
standard, respectiv 60 in format HD),|
inaltd definitie, si pe o duratad de
minimum 5 secunde;

Ccul

va fi eliminatd dupa o perioada de 6

prezentei decizii si va fi inlocuitd cu
simbolul ,P”, afisat in aceleasi
conditii de lizibilitate;
d) se interzice difuzarea de publicitate
si de teleshopping in care apar

rezentatori ai emisiunilor de stiri.

c) mentiunea scrisa prevazuta la lit. b)teleshopping

luni de la data intrérii in vigoare aemisiunilor de actualititi.

d) se interzice difuzarea de publicitate si de
in care apar prezentatori ai

emisiunilor de stiri si a moderatorilor

122

15.04.2025

Active Watch si
Asociatia pentru

Tehnologie si Internet
(ApTI)

office@activewatch.ro
info@apti.ro

Art. 132
in calitate de utilizatori, furnizorii de
servicii media audiovizuale la cerere
ale cdror programe sau materiale
video contin comunicari comerciale
audiovizuale promovate,
comercializate sau organizate de catre
furnizorul de platforma de partajare a
materialelor video, vor informal

Art. 132 si Art. 133 au acelasi continut.

ublicul cu privire la acest lucru.
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crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

Art. 133
in calitate de utilizatori, furnizorii de
servicii media audiovizuale la cerere]
ale cdror programe sau materiale
video contin comuniciri comerciale
audiovizuale promovate,
comercializate sau organizate de catre
furnizorul de platforma de partajare a
materialelor video, vor informal

ublicul cu privire la acest lucru.

123

15.04.2025

Active Watch si
Asociatia pentru
Tehnologie si Internet
(ApTI)

office@activewatch.ro
info@apti.ro

Art. 175
(1) Furnizorilor de servicii media
audiovizuale la cerere carora Consiliul
le-a adresat o somatie de intrare in|
legalitate sau le-a aplicat o sanctiune
au obligatia de a comunica publicului
motivele si obiectul sanctiunii sau ale
somatiei, in formularea transmisa de
Consiliu.

(2) Furnizorii de servicii media
audiovizuale la cerere trebuie sd
afiseze textul somatiei sau al
sanctiunii, in urmatoarele 24 de ore de|
la comunicare, astfel:

a) pentru o perioadd de 3 zile, prin
postarea pe pagina web de start a
serviciului, la loc vizibil;

b)  permanent, incarcat langa
programul care a produs incélcarea.
(3) Nerespectarea dispozitiilor alin|
(1) - (2) se sanctioneazad conform art.
91 din Legea audiovizualului.

Reanalizare text

124

15.04.2025,

Asociatia Farmaciilor si

Art. 151

alexandra.imbrea@asociatiafarmaciilor.ro|

(1) Prin publicitate audiovizuald pentru produse
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* | Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
ora 20:30 Farmacistilor din (1) Prin publicitate audiovizuala |destinate sanatitii se intelege orice forma de
Romania (AFFR) pentru produse medicale se intelege [promovare destinatd sa stimuleze distribuirea,
orice forma de promovare destinatd [consumul sau vanzarea medicamentelor, a
sd stimuleze distribuirea, consumul |dispozitivelor =~ medicale, a  produselor
sau vanzarea medicamentelor si a lhomeopate, a suplimentelor alimentare si a
dispozitivelor medicale. alimentelor cu destinatie nutritionala speciala

si alte produse destinate sanatatii.

12§ 15.04.2025, | Asociatia Farmaciilor si falexandra.imbrea@asociatiafarmaciilor.ro/Art. 152 (1) Este interzisa difuzarea oricaror
ora 20:30 Farmacistilor din (3) éD—Sunt interzise publicitatea sicomunicdri comerciale sau audiovizuale
Romaénia (AFFR) teleshoppingul pentru medicamentelereferitoare 1la farmacii, indiferent de

si tratamentele medicale care necesitaplatforma utilizata, continutul acestora sau

prescriptie medicala,
(4) & Pot fi difuzate
materialele publicitare avizate de

si a Dispozitivelor Medicale, 1
conformitate cu dispozitiile cuprinse
in cap. VIII ,,Publicitatea” si cap. I

L,Informarea publicului” din titlul
XVII ,,Medicamentul” al Legii nr,

numai(2) Difuzarea de comunicari

forma de promovare.
comerciale|
audiovizuale cu privire la farmacii contravin|

Agentia Nationald a Medicamentulurilcaracterului stiintific, etic si profesional al

activitatii farmaceutice. Acestea fiind de
natura sa creeze confuzii intre rolul farmaciei
si interesele comerciale, generiand perceptii
eronate despre scopul si natura actului
farmaceutic.

95/2006 privind reforma in domeniull(3) Sunt interzise publicitatea si teleshoppingull

sanatatii, republicatd, cu modificarile]
si completarile ulterioare.

pentru medicamentele si tratamentele medicale
care necesita prescriptie medicala.

(5) ) In programele audiovizuale nul(4) Pot fi difuzate numai materialele publicitare

pot fi recomandate medicamente]
identificate prin marca sau denumire

comerciald, tratamente medicale,
farmacii, cabinete medicale si
medicodentare.

(6)—-4 Dispozitiile alin. (1) - (3) se¢
aplicd in mod corespunzitor si 1
cazul serviciilor media audiovizuale 1
cerere, furnizate prin orice mijloc.

avizate de Agentia Nationald a Medicamentului
si a Dispozitivelor Medicale, in conformitate cu
dispozitiile cuprinse in cap. VIII ,,Publicitatea’
si cap. IX ,Informarea publicului” din titlul
XVIII ,Medicamentul” al Legii nr. 95/2006
privind reforma in domeniul sanatatii,
epublicatd, cu modificarile si completarile
Iterioare.

(5) In programele audiovizuale nu pot fi
recomandate medicamente identificate prin|
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Nr. Data primirii Persoz.m.a / Organizatia Date de contact (cel putin e-mail) Textul propus de autoritatea Continut propunere/ sugestie/opinie
crt. initiatoare initiatoare
marcd sau denumire comerciala, tratamente
medicale, farmacii, cabinete medicale si
medicodentare.
(6) Dispozitiile alin. (1) - (5) se aplicd in mod
corespunzator si in cazul serviciilor media
audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
mijloc.
124 15.04.2025, | Asociatia Farmaciilor si jalexandra.imbrea@asociatiafarmaciilor.roArt. 155 (1) Este interzisa difuzarea de publicitatea si de
ora 20:30 Farmacistilor din (1) Este interzisa difuzarea de|teleshopping pentru produse de larg consum
Romania (AFFR) publicitatea si de teleshopping pentrufcare invocd avize sau recomandari ale
produse de larg consum care invocd specialistilor din domeniul sanitar; fac
avize sau recomanddri medicale; fac|exceptie produsele destinate igienei.
exceptie produsele destinate igienei.
127 15.04.2025, | Asociatia Farmaciilor si jalexandra.imbrea@asociatiafarmaciilor.roArt. 156 (1) Este interzisd difuzarea de publicitate si
ora 20:30 Farmacistilor din (1) Este interzisa difuzarea de [teleshopping pentru medicamente, tratamente

Romania (AFFR)

publicitate si teleshopping pentru
medicamente, tratamente medicale,
produse homeopate, dispozitive
medicale si suplimente alimentare
prezentate sau recomandate de
personalitati ale vietii publice,
culturale, stiintifice, sportive ori de
alte  persoane, care, datorita
celebritatii  lor, pot incuraja
consumul acestor produse sau
tratamente.

(2) Este interzisa difuzarea de
publicitate si teleshopping in care
personal medical sau farmacisti
recomanda ori avizeaza produse
alimentare  destinate  minorilor,
medicamente, tratamente medicale,
produse homeopate, dispozitive

medicale si suplimente alimentare.

medicale, produse homeopate, dispozitive
medicale, suplimente alimentare, alte produse
destinate sinatatii, prezentate sau recomandate
de personalitati ale vietii publice, culturale,
stiintifice, sportive ori de alte persoane, care,
datoritd celebritatii lor, pot Incuraja consumul
acestor produse sau tratamente.

(2) Este interzisa difuzarea de publicitate si
teleshopping 1n care personal medical sau
farmacisti recomandd ori avizeaza produse
alimentare destinate minorilor, medicamente,
tratamente medicale, produse homeopate,
dispozitive medicale suplimente alimentare, si
alte produse destinate sanatatii.

(3) Este interzisd difuzarea de publicitate si

teleshopping pentru medicamente, tratamente
medicale, produse homeopate, dispozitive
medicale, suplimente alimentare, si alte

roduse destinate sandtitii, daca prezentdrile
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Nr. Data primirii Persoz.m.a / Organizatia Date de contact (cel putin e-mail) Textul propus de autoritatea Continut propunere/ sugestie/opinie
crt. initiatoare initiatoare
(3) Este interzisa difuzarea de |contin recomandari ori avize ale asociatiilor
publicitate si teleshopping pentru medicale.
medicamente, tratamente medicale,
produse homeopate, dispozitive
medicale si suplimente alimentare,
daca prezentarile contin
recomandari ori avize ale
asociatiilor medicale.
Propun introducerea unui nou alineat cu
urmdtorul cuprins:
(4) Este interzisa difuzarea de publicitate si
teleshopping pentru medicamente, tratamente
medicale, produse homeopate, dispozitive
medicale si suplimente alimentare, daca
prezentdrile contin referiri explicite sau
implicite la denumirea comerciald a unei unitati
farmaceutice, respectiv a unui brand marca
inregistratd ~ apartinind  unor  societati
comerciale in cadrul cdrora functioneazd una
sau mai multe unitati farmaceutice.
12§ 15.04.2025, | Asociatia Farmaciilor si jalexandra.imbrea@asociatiafarmaciilor.rolArt. 157 (1) Este interzisa difuzarea de publicitate
ora 20:30 Farmacistilor din (1) Este interzisa difuzarea de |pentru medicamente, tratamente medicale,
Romania (AFFR) publicitate pentru medicamente, |produse homeopate, dispozitive medicale si
tratamente =~ medicale,  produse |suplimente alimentare in emisiuni destinate
homeopate, dispozitive medicale si |[minorilor ori in pauzele publicitare care
suplimente alimentare in emisiuni |precedd sau urmeaza unor astfel de emisiuni,
destinate minorilor ori in pauzele |precum si utilizarea minorilor in orice
publicitare  care precedd sau |campanie publicitara destinatid acestor
urmeaza unor astfel de emisiuni. produse, unititilor sanitare si unitatilor
farmaceutice.
129 15.04.2025, | Asociatia Farmaciilor gi jalexandra.imbrea@asociatiafarmaciilor.roArt. 159 (1) Publicitatea la medicamente, tratamente
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Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
ora 20:30 Farmacistilor din (1) Publicitatea la medicamente, medicale, produse homeopate, dispozitive
Romania (AFFR) tratamente =~ medicale,  produse [medicale, suplimente alimentare si alte

homeopate, dispozitive medicale si
suplimente alimentare nu trebuie sa
contind nicio mentiune care:

a) sa dea impresia ca o consultatie
medicald sau o  interventie
chirurgicald nu este necesara, in
special prin oferirea unor sugestii de

diagnostic ori de tratament la
distanta;
b) sa sugereze ca efectul

tratamentului cu medicamentele,
tratamentele medicale, produsele
homeopate, dispozitivele medicale
si suplimentele alimentare
respective este garantat, nu este
insotit de reactii adverse sau ca
efectul este mai bun ori echivalent
cu cel al altui tratament sau
medicamente, tratamente medicale,
produse homeopate, dispozitive
medicale si suplimente alimentare;
c) sa sugereze ca starea de sanatate a
subiectului poate fi Imbunatatitd
prin  utilizarea medicamentelor,
tratamentelor medicale, produselor
homeopate, dispozitivelor medicale
si a suplimentelor alimentare
respective;

d) s sugereze ci starea de sdnatate a
subiectului poate fi afectatd dacd nu
se utilizeaza medicamentul,
tratamentul  medical,  produsul

produse destinate sanitiatii, nu trebuie sa
contind nicio mentiune care:
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crt.

Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

homeopat, dispozitivul medical si
suplimentul alimentar respectiv;
aceastd interdictie nu se aplica
campaniilor de vaccinare prevazute
la art. 813 alin. (4) din Legea nr.

95/20006, republicata, cu
modificarile si completarile
ulterioare;

e) sa se adreseze exclusiv sau in
special minorilor;

f) sd sugereze cd medicamentele,
tratamentele medicale, produsele
homeopate, dispozitivele medicale
si suplimentele alimentare sunt un
aliment, produs cosmetic sau alt
produs de consum;

g) sd sugereze cd siguranta sau
eficacitatea medicamentului,
tratamentului medical, produsului
homeopat, dispozitivului medical si
a suplimentului alimentar este
datorata faptului cd acesta este
natural;

h) sa poatd, printr-o descriere sau
reprezentare detaliatd a unui caz, sa
duca la o autodiagnosticare eronata;
i) sa ofere, In termeni inadecvati,
alarmanti sau inselatori, asigurari
privind vindecarea;

j) sia foloseascd, 1n termeni
inadecvati, alarmanti sau inselatori,
reprezentdri vizuale ale schimbarilor
in organismul uman cauzate de boli
sau leziuni ori de actiuni ale

97




ert. Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

medicamentelor, tratamentelor
medicale, produselor homeopate,
dispozitivelor medicale si ale
suplimentelor alimentare asupra
organismului uman sau a unei parti
a acestuia.

Propun introducerea a 3 noi litere, k), 1) si m)
cu urmdtorul continut:

k) sa sugereze 1n orice modalitate faptul ca
produsul respectiv poate inlocui tratamentul
recomandat de medic, precum si faptul ca prin

administrarea acestui produs se poate renunta
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crt.

Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

la un astfel de tratament recomandat de cétre
medic;

1) sa asocieze un medicament, tratament
medical, produs homeopat, dispozitiv medical
si supliment alimentar cu sigla marca
inregistratd sau cu orice alt element de
identificare vizual sau sonor care permite
individualizarea unitatilor farmaceutice sau a
societatilor comerciale in cadrul carora
functioneaza acestea;

m) sa asocieze eliberarea unui medicament,
tratament medical, produs homeopat, dispozitiv
medical si supliment alimentar cu tombole,
concursuri sau orice altd forma de promovare
similard jocurilor de noroc care implica
obtinerea de castiguri sau avantaje materiale.

130

15.04.2025,
ora 20:30

Asociatia Farmaciilor si
Farmacistilor din
Romania (AFFR)

alexandra.imbrea@asociatiafarmaciilor.ro|

Art. 161

(1) Publicitatea si teleshoppingul la
suplimentele alimentare vor include in|
mod obligatoriu urmatoarele:

a) avertizarea , Acesta este un
supliment alimentar. Citifi cu atenfie

prospectul/informatiile de e
ambalaj.”;

b) informatiile prezente pe eticheta
suplimentului alimentar, in|

conformitate cu dispozitiile art. 7 alin.
(4) din Legea nr. 56/2021 privind
suplimentele alimentare, cul
modificarile si completarile ulterioare.
(2) Durata avertizérii mentionate la
alin. (1) lit. a) va fi de minimum 3

secunde si

aceasta va fi difuzatd la sfarsitul

Propun introducerea urmatoarelor alineate:
(7) In publicitatea audiovizuala referitoare la
suplimente alimentare si la alte produse
destinate sdnatatii, este interzisd proprietatilor
de prevenire, tratare sau vindecare a unei boli
umane sau referirea la asemenea proprietiti,
precum nici referirea la o anumitd afectiune,
boald umana sau caracteristici ale acestora.

() Publicitatea  audiovizuald  privind
suplimentele alimentare i altor produse
destinate sandtatii nu trebuie sa contind
urmatoarele mentiuni:

a) proprictatea de prevenire, tratare sau
vindecare a unei afectiuni sau boli umane,
precum si referirea la astfel de proprietati;

b) simptome ale unor afectiuni sau boli umane,
precum nici asocierea acestora cu suplimentul
alimentar;

99




ert. Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

spotului publicitar; pe posturile de
televiziune avertizarea va fi prezentatd
atat sonor, cat i vizual.

(3) Avertizarile mentionate la alin. (1)
lit. b) se vor difuza in conditii care s

asigure 0
perceptie clarda a mesajului, printr-o
pronuntare normald, neaccelerata,
conform dispozitiilor art,
116.

(4) In cazul reminderului, textul
precizat la alin. (1) lit. a) va fi
prezentat pe parcursul
difuzarii  spotului  publicitar, 1in
conditii care sd asigure o perceptie]
clara a  mesajului, conform|
dispozitiilor art. 116.
(5) Prin derogare de la prevederile
alin. (1) lit. b), publicitatea in form3
prescurtata
(reminder) va include cel putin una
dintre avertizarile prevazute la art. 7

suplimentele alimentare, c
modificarile si completarile ulterioare,
sub forma scrisa.

(6) In cazul reminderului, avertizarile]
mentionate la alin. (1) lit. b) se vor
difuza in|
conditiile prevazute la art. 116.
(7) Dispozitiile alin. (1) - (6) se aplicd
in mod corespunzator si in cazul
servicillor media audiovizuale la|

alin. (4) din Legea nr. 56/2021 priVinj(lO) Dispozitiile alin. (1) - (9) se aplicé in mod|

c) statistici privind anumite boli umane,
precum prevalentd, mortalitate sau morbiditate,
precum nici asocierea acestora cu suplimentul
alimentar;

d) referirea sau asocierea specialistilor in
domeniul sanatatii (medici, farmacisti, medici
stomatologi) sau a unitatilor sanitare si
farmaceutice cu recomandarea sau
comercializarea suplimentelor alimentare;

e) orice altfel de referire sau asociere intre o
afectiune sau boald umand si suplimentul
alimentar.

9 Publicitatea  audiovizualda  privind
suplimentele alimentare i altor produse
destinate  s@natatii  trebuie sd  contind

urmatoarele mentiuni:

a) o atentionare cd suplimentele alimentare nu
trebuie sd inlocuiascd o alimentatie variatd si
adecvata;

b) o recomandare de consultare a medicului sau
farmacistului, in vederea analizarii necesitatii
administrarii suplimentului alimentar.

corespunzator si In cazul serviciilor medial
audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
mijloc.

cerere, furnizate prin orice mijloc.
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* | Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
131 15.04.2025, Coalitia pentru office@pentrusigurantarutiera.ro Titlul X - Comunicari comerciale Varianta 1: ,,Pentru siguranta dumneavoastra,
ora 19:37 Siguranta Rutiera audiovizuale respectati limitele legale de viteza.”
Cap. IV - Publicitate si teleshopping
Varianta 2: ,,Pentru siguranta dumneavoastra, nuj
Sectiunea a 7-a — Mesaje de conduceti sub influenta alcoolului sau a
constientizare substantelor psihoactive.”
Art. 150 alin. (1) Varianta 3: ,,Pentru siguranta dumneavoastra caj
ieton, traversati drumul in mod regulamentar”.
132 15.04.2025, | Colegiul Farmacistilor officecfcovasna@gmail.com Sectiunea a 8-a Sectiunea a §-a
ora 18:15 din Covasna Publicitate la medicamente |Publicitate la medicamente, tratamente-medieale;
tratamente produse—homeopate, dispozitive medicale,)
medicale, produse homeopate,suplimente alimentare, alimente cu destinatie
dispozitive nutritionala speciala si la alte produse destinate
medicale, suplimente alimentare si la [sanatatii
alimente cu destinatie nutritionald]
speciald
133 15.04.2025, | Colegiul Farmacistilor officecfcovasna@gmail.com Art. 151 (1) Prin publicitate audiovizualda pentru
ora 18:15 din Covasna (1) Prin publicitate audiovizualdmedicamente, dispozitive medicale,
pentru produse medicale se intelegejsuplimente alimentare, alimente cu destinatie
orice forma de promovare destinata sdnutritionald specialda si la alte produse
stimuleze distribuirea, consumul sauldestinate sanatitii, se intelege orice forma de
vanzarea  medicamentelor i romovare destinatd sa stimuleze distribuirea,
dispozitivelor medicale. consumul sau vanzarea a acestora.
(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica 1n|
mod corespunzator si  in cazul
serviciilor media audiovizuale la|
cerere, furnizate prin orice mijloc.
134 15.04.2025, | Colegiul Farmacistilor officecfcovasna@gmail.com Art. 152 (1) Sunt interzise publicitatea si teleshoppingul
ora 18:15 din Covasna (1) Sunt interzise publicitatea sipentru medicamentele care se elibereaza doar

teleshoppingul pentru medicamentele]

prescriptie medicala.

si tratamentele medicale care necesitapentru farmacii identificate prin marca.

pe baza de prescriptie medicalid, precum si

(2) Pot fi difuzate numai materialele]
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crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

publicitare  avizate de  Agential
Nationald a Medicamentului si al
Dispozitivelor Medicale, in|
conformitate cu dispozitiile cuprinse
in cap. VIII ,,Publicitatea” si cap. IX]
,Informarea publicului” din titlul
XVII ,,Medicamentul” al Legii nr,
95/2006 privind reforma in domeniul
sanatatii, republicatd, cu modificarile]
si completarile ulterioare.

(3) In programele audiovizuale nu pot|
fi recomandate medicamente]
identificate prin marca sau denumire
comerciald, tratamente medicale,
farmacii, cabinete medicale si
medico-dentare.

(4) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplicd
in mod corespunzator si in cazul
serviciillor media audiovizuale 14
cerere, furnizate prin orice mijloc.

13§ 15.04.2025, | Colegiul Farmacistilor officecfcovasna@gmail.com Art. 153 Propun eliminarea acestui art.
ora 18:15 din Covasna (1) Sunt interzise publicitatea si
teleshoppingul la medicamente care]
contin  substante  definite  ca
stupefiante sau psihotrope.
(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica in
mod corespunzator si In cazul
servicillor media audiovizuale la
cerere, furnizate prin orice mijloc.
134 15.04.2025, | Colegiul Farmacistilor officecfcovasna@gmail.com Art. 154 (1) Promovarea medicamentelor care se
ora 18:15 din Covasna (1) Promovarea medicamentelor inlelibereaza fara prescriptie medicala (OTC) in|

serviciile media audiovizuale val
include in
urmatoarele:

serviciile media audiovizuale va include in mod
mod obligatoriulobligatoriu urmatoarele:
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crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

a) denumirea produsului;
b) denumirea comund, dacd produsul
contine un singur ingredient activ;
c) indicatia terapeutica (afectiunile
pentru care se foloseste produsul
medicamentos);
d) avertizarea sonora ,,Acesta este un|
medicament.  Cititi cu  atentie
prospectul.”;

e) avertizarea scrisd, prevazuta la art.
815 alin. (1) lit. b) liniuta a treia din|
Legea nr. 95/2006, republicata, cu|
modificarile si completarile ulterioare.
(2) Prin derogare de la prevederile
alin. (1), publicitatea 1n forma3
prescurtata (reminder) va include cell
putin avertizarea prevazuta la alin. (1)
lit. d), sub forma scrisa.

(3) Avertizarea mentionata la alin. (1)
lit. d) se va difuza 1n conditii care sd
asigure o perceptie clara a mesajului,
printr-o pronuntare normala,
neaccelerata.

(4) Avertizarile mentionate la alin. (1)
lit. ) si la alin. (2) se vor difuza in
conditiile prevazute la art. 116.
(5) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplicd
in mod corespunzator si in cazul
serviciilor

media  audiovizuale la
furnizate prin orice mijloc.

cerere,

137

15.04.2025,
ora 18:15

Colegiul Farmacistilor
din Covasna

officecfcovasna@gmail.com

Art. 156

(1) Este interzisd difuzarea de

ublicitate si

(1) Este interzisa difuzarea de publicitate si
teleshopping pentru medicamente, dispozitive
teleshopping pentrumedicale, suplimente alimentare, precum si
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crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

medicamente, tratamente medicale,
produse  homeopate,  dispozitive]
medicale si suplimente alimentare
prezentate sau recomandate  d¢]
personalitati ale  vietii  publice,
culturale, stiintifice, sportive ori de
alte persoane, care, datorita
celebritatii lor, pot incuraja consumul
acestor produse sau tratamente.
(2) Este interzisd difuzarea de
publicitate si teleshopping in care]
personal medical sau farmacisti
recomanda ori avizeazd produse]
alimentare destinate minorilor,
medicamente, tratamente medicale,
produse  homeopate,  dispozitive]
medicale si suplimente alimentare.
(3) Este interzisd difuzarea
publicitate si
medicamente, tratamente medicale,)
produse  homeopate,  dispozitive]
medicale si suplimente alimentare,
dacd prezentarile contin recomandari
ori avize ale asociatiilor medicale.
(4) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplica
in mod corespunzator si 1n cazul
serviciillor media audiovizuale 14
cerere, furnizate prin orice mijloc.

de

teleshopping pentruprezentarile contin recomandari ori avize ale

pentru farmacii identificate prin marca,
prezentate sau recomandate de personalitati ale
vietii publice, culturale, stiintifice, sportive ori
de alte persoane, care, datoritd celebritatii lor,
pot incuraja consumul acestor produse sauy|
tratamente, precum si de catre farmacisti, medici
sau personal medical ori actori care
impersoneaza astfel de profesii.
(2) Este interzisa difuzarea de publicitate si
teleshopping in care personal medical saul
farmacisti, ori actori care impersoneaza astfel
de profesii, recomanda ori avizeaza produse
alimentare destinate minorilor,medicamente,
dispozitive medicale si suplimente alimentare.

(3) Este interzisa difuzarea de publicitate si

teleshopping pentru medicamente, tratamente]
medicale, produse homeopate, dispozitive
medicale si suplimente alimentare, dacj

asociatiilor medicale.

13§

15.04.2025,
ora 18:15

Colegiul Farmacistilor
din Covasna

officecfcovasna@gmail.com

Art. 157

(1) Este interzisd difuzarea de
publicitate  pentru  medicamente,
tratamente medicale, produse

(1) Este interzisa difuzarea de publicitate pentru|

medicamente, tratamente—medicale;—produse
hemeeopate, dispozitive medicale si suplimente
alimentare in emisiuni destinate minorilor ori in

homeopate, dispozitive medicale sipauzele publicitare care precedd sau urmeazil
suplimente alimentare 1n emisiunijunor astfel de emisiuni.
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crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

destinate minorilor ori in pauzele

unor astfel de emisiuni.
(2) Producatorii si distribuitorii de
medicamente, tratamente medicale,
produse  homeopate,  dispozitive]
medicale si suplimente alimentare nu
pot  sponsoriza  programele  ori
emisiunile destinate minorilor.
(3) Publicitatea si teleshoppingul la
produse si tratamente pentru probleme]
de naturd sexuald nu pot fi difuzate
decat 1n intervalul orar 22,00 - 6,00.
(4) Dispozitiile alin. (1) si (2) se
aplicd Tn mod corespunzdtor si 1in|
cazul serviciilor media audiovizuale la
cerere, furnizate prin orice mijloc.

(2) Producitorii si distribuitorii de medicamente,

publicitare care precedd sau urmeazajtratamente—medicale,—produse—homeopate,

dispozitive medicale si suplimente alimentare nu
emisiunile

pot

sponsoriza programele ori

destinate minorilor

139

15.04.2025,
ora 18:15

Colegiul Farmacistilor
din Covasna

officecfcovasna@gmail.com

Art. 158
(1) Este interzisd mentionarea 1in|
publicitate sau 1n teleshopping a unor

precum:
a) tuberculoza;

b) bolile cu transmitere sexuala;
c) alte boli infectioase grave;

d) cancer si alte boli tumorale;
€) insomnia cronica;

) diabet si alte boli metabolice.
(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica in
mod corespunzator si In cazul
serviciillor media audiovizuale 14
cerere, furnizate prin orice mijloc.

Cum au fost selectate aceste boli, avand in|
vedere cd sunt dintr-un spectru foarte diferit]
(boli cu transmitere sexuald vs. diabet say|
indicatii terapeutice referitoare la boliinsomnie)?

14(

15.04.2025,

Colegiul Farmacistilor

officecfcovasna@gmail.com

Art. 159

(1) Publicitatea pentru medicamentele care se
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crt.

Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

ora 18:15

din Covasna

(1) Publicitatea la medicamente,
tratamente medicale, produse

elibereaza fara prescriptie medicala nu trebuie
sd contind nicio mentiune care:

homeopate, dispozitive medicale s;']a) sd dea impresia ca o consultatie medicala sau

suplimente alimentare nu trebuie si
contina nicio mentiune care:

a) sd dea impresia cd o consultatie
medicala sau 0 interventie
chirurgicald nu este necesara,
special prin oferirea unor sugestii de|
diagnostic ori de tratament la distanta;

0 interventie chirurgicala nu este necesara, in|
special prin oferirea unor sugestii de diagnostic
sau de tratament la distanta;

b) sa sugereze ca efectul tratamentului cuj

inmedicamentul respectiv este garantat, nu este

insotit de reactii adverse sau ca efectul este mai
bun ori echivalent cu cel al altui tratament sau

b) sa sugereze ca efectul tratamentuluimedicament;

cu  medicamentele, tratamentele
medicale, produsele  homeopate,
dispozitivele medicale si suplimentele]
alimentare respective este garantat, n

este 1nsotit de reactii adverse sau capoate fi

efectul este mai bun ori echivalent ¢

cel al altui tratament sa
medicamente, tratamente medicale,)
produse  homeopate,  dispozitive]

medicale si suplimente alimentare;
c) sa sugereze ca stareca de sanatate a

c) sd sugereze ca starea de sandtate a subiectului
poate  fi  Tmbunatatita  prin  utilizarea
medicamentului respectiv;
d) sa sugereze ca starea de sanatate a subiectului
afectatd dacd nu se utilizeazj)
edicamentul; aceastd interdictie nu se aplicd
campaniilor de vaccinare prevazute la art. 813
alin. (4) din Legea nr. 95/2006, republicata, cu
modificarile si completarile ulterioare;
) sa se adreseze exclusiv sau in special copiilor;
) sd sugereze ca medicamentul este un aliment,

subiectului poate fi Tmbunatatitd prinjprodus cosmetic sau alt produs de consum,;

utilizarea medicamentelor,
tratamentelor medicale, produselor
lhomeopate, dispozitivelor medicale si
a suplimentelor alimentare respective;

d) sa sugereze ca starea de sanatate adetaliatd a

subiectului poate fi afectatd daca nu se

g) sd sugereze cd siguranta sau eficacitatea)
medicamentului este datoratd faptului ca acestal
este natural;

h) sa poatd, printr-o descriere sau reprezentare]
unui caz, sia duca la o
autodiagnosticare eronata;

utilizeaza medicamentul, tratamentulli) s ofere, In termeni inadecvati, alarmanti say

medical, produsul homeopat,
dispozitivul medical si suplimentu

alimentar respectiv; aceasta interdictiesau

ingeldtori, asigurari privind vindecarea;
j) sa foloseascd, in termeni inadecvati, alarmanti
ingelatori, reprezentdri vizuale ale

nu se aplicd campaniilor de vaccinarelschimbarilor In organismul uman cauzate de boli
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Nr. Persoana/ Organizatia

s Textul propus de autoritatea
Data primirii ..
crt. initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail) initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

prevazute la art. 813 alin. (4) dinfsau leziuni ori de actiuni ale medicamentelor]
Legea nr. 95/2006, republicatd, culfasupra organismului uman sau a unei parti aj
modificarile si completarile ulterioare;jacestuia.
e) sd se adreseze exclusiv sau in|
special minorilor; (2) Dispozitiile alin. (1) se aplici in mod
f) sd sugereze cd medicamentele,corespunzitor si In cazul serviciilor media
tratamentele  medicale, produselefaudiovizuale la cerere, furnizate prin orice
homeopate, dispozitivele medicale simijloc.

suplimentele alimentare sunt un
aliment, produs cosmetic sau alf
produs de consum;
g) sd sugereze ca siguranta sauyl
eficacitatea medicamentului,|
tratamentului medical, produsului
lhomeopat, dispozitivului medical si a|
suplimentului alimentar este datoratd
faptului ca acesta este natural;
h) sia poata, printr-o descriere sau|
reprezentare detaliatd a unui caz, s
duca la o autodiagnosticare eronata;

i) sa ofere, in termeni inadecvati,
alarmanti sau ingeldtori, asigurari
privind vindecarea;

j) sa foloseascd, in termeni inadecvati,
alarmanti sau Inselatori, reprezentari
vizuale ale schimbarilor in organismull
uman cauzate de boli sau leziuni ori
de actiuni ale medicamentelor,
tratamentelor medicale, produselor]
lhomeopate, dispozitivelor medicale si
ale suplimentelor alimentare asupra
organismului uman sau a unei parti a
acestuia.

(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica in|
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Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
mod corespunzator si  in cazul
serviciilor media audiovizuale 1a]
cerere, furnizate prin orice mijloc.
141 15.04.2025, | Colegiul Farmacistilor officecfcovasna@gmail.com Propun introducerea unui articol nou, art.
ora 18:15 din Covasna 159!, care se referd la publicitatea laj

suplimente alimentare si la alte produse
destinate sanatatii:

Art. 159!

(1) In publicitatea audiovizuald referitoare la
suplimente alimentare si la alte produse destinate
sanatatii, este interzisd proprietatilor de
prevenire, tratare sau vindecare a unei bolj
umane sau referirea la asemenea proprietati,
precum nici referirea la o anumitd afectiune,
boald umana sau caracteristici ale acestora.

(2) Publicitatea audiovizuala privind
suplimentele alimentare si altor produse
destinate sandtatii nu trebuie sd contind
urmatoarele mentiuni:

a) proprietatea de prevenire, tratare sau
vindecare a unei afectiuni sau boli umane,
precum si referirea la astfel de proprietati;

b) simptome ale unor afectiuni sau boli umane,
precum nici asocierea acestora cu suplimentul
alimentar;

c) statistici privind anumite boli umane, precum
prevalentd, mortalitate sau morbiditate, precum
nici asocierea acestora cu suplimentul alimentar;
d) referirea sau asocierea specialistilor 1in
domeniul s@natatii (medici, farmacisti, medici
stomatologi) sau a unitdtilor sanitare si
farmaceutice cu recomandarea say|

comercializarea suplimentelor alimentare;
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crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

e) orice altfel de referire sau asociere intre o
afectiune sau boalda umana si suplimentul
alimentar.

(3) Publicitatea audiovizualda privind
suplimentele alimentare si altor produse
destinate sanatatii trebuie sa contind urmatoarele
mentiuni:

a) o atentionare cd suplimentele alimentare nu
trebuie sd Inlocuiascd o alimentatie variatd si
adecvata,

b) o recomandare de consultare a medicului sau|
farmacistului, in vederea analizarii necesitatii
administrarii suplimentului alimentar.

(4) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplicd in mod
corespunzator si in cazul serviciilor media
audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
mijloc.

142

15.04.2025,
ora 18:15

Colegiul Farmacistilor
din Covasna

officecfcovasna@gmail.com

Propun introducerea unui articol nou, art. 1592,
care se referd la publicitatea la dispozitive
medicale:

Art. 1597

(1) Publicitatea pentru un dispozitiv medical:
a) trebuie sd incurajeze utilizarea rationald a
dispozitivului medical, prin prezentarea lui
obiectiva si fard a-i exagera proprietatile;

b) nu trebuie sa fie ingelatoare;

c) trebuie sd contind informatii corecte,
actualizate, verificabile si suficient de complete
pentru a permite, dupa caz, publicului larg s
inteleagd modul de utilizare a dispozitivului
medical, iar profesionistilor din domeniul
sanatatii. sd aprecieze caracteristicile  si

erformantele dispozitivului medical.
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ert. Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

(2) Este interzisda publicitatea pentru un|
dispozitiv medical al carui mod de atingere aj
scopului propus nu poate fi sustinut de dovezi
clinice.

(3) Toate informatiile continute in materialul
publicitar pentru un dispozitiv medical trebuie s3]
corespundd cu informatiile ce se regasesc in
instructiunile/manualul de utilizare ale/al
produsului.

(4) Este interzisa publicitatea destinatd]
publicului larg pentru dispozitive medicale cu|
scopuri speciale, care se utilizeazd numaij
conform unei recomandari medicale.

(5) Este permisa publicitatea destinatd publicului
larg doar pentru acele dispozitive medicale care,
prin scop, sunt destinate a fi utilizate fard
intervenfia personalului medical calificat in
scopul stabilirii diagnosticului, recomandarii
acestora sau pentru monitorizarea tratamentului,
fiind suficiente, la nevoie, sfaturile farmacistilor.
(6) Publicitatea audiovizuala referitoare laj
dispozitive medicale:

a) trebuie sd fie conceput astfel incat sé fie clar
cd mesajul este de naturd publicitard si c3
produsul este evident identificat ca dispozitiv]
medical;

b) trebuie sd includd cel putin urmatoarele
informatii: denumirea dispozitivului medical,
definirea clard a scopului propus pentru utilizare,
informatiile necesare pentru utilizarea corecta a
dispozitivului medical si o invitatie expresa,
lizibila, de a citi cu atentie instructiunile din|
manualul de utilizare al produsului.

(7) Publicitatea pentru dispozitive medicale
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crt.

Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

destinatd publicului larg nu trebuie sa conting
nicio mentiune care:
a) sd sugereze ca impresia cd o consultatie
medicald sau o interventie chirurgicald nu este
necesara;
b) sd sugereze ca diagnosticul, rezultatul
determinarii, stabilit cu un dispozitiv medical
este garantat, nu poate fi Insotit de erori sau ca
efectul tratamentului cu un dispozitiv medical
este garantat, nu este insotit de reactii adverse
sau ca efectul este mai bun ori echivalent cu cel
al altui tratament cu alt dispozitiv medical saul
medicament;

c) sd sugereze ca starea de sandtate a subiectului
poate fi afectatd dacd nu se utilizeaza
dispozitivul medical,

d) sa se adreseze exclusiv copiilor;
e) sa faca referire la o recomandare a oamenilor]
de stiinta, profesionistilor din domeniul sanatatii
sau persoanelor care nu fac parte din aceste
categorii, dar a caror celebritate poate incurajal
utilizarea dispozitivului medical;
f) sd sugereze ca dispozitivul medical este un|
produs cosmetic sau de relaxare sau alt produs
de consum;

g) sd sugereze cd siguranta sau eficacitatea)
dispozitivului medical este datoratd faptului cd
acesta este natural;
h) sd poatd, printr-o descriere sau reprezentare]
detaliati a unui caz, si duca la o
autodiagnosticare eronata;

i) sa ofere, In termeni inadecvati, alarmanti saul
inselatori, asigurari privind vindecarea prin|
utilizarea dispozitivului medical respectiv;
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* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

j) sa foloseascd, in termeni inadecvati, alarmanti
sau 1ingelatori, reprezentari vizuale ale
schimbarilor in organismul uman cauzate de boli
sau leziuni ori de actiuni ale dispozitivelor
medicale asupra organismului uman sau a unei
parti a acestuia.

(8) Dispozitiile alin. (1) - (7) se aplicd in mod
corespunzator si in cazul serviciilor media
audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
mijloc.

143

15.04.2025,
ora 18:15

Colegiul Farmacistilor
din Covasna

officecfcovasna@gmail.com

Art. 161

suplimentele alimentare vor include 1n|
mod obligatoriu urmatoarele:
a) avertizarea ,Acesta este un|
supliment alimentar. Cititi cu atentig]
prospectul/informatiile de pel
ambalaj.”;
b) informatiile prezente pe etichetal
suplimentului alimentar, in|
conformitate cu dispozitiile art. 7 alin.
(4) din Legea nr. 56/2021 privind
suplimentele alimentare, cu
modificarile si completarile ulterioare.
(2) Durata avertizarii mentionate la
alin. (1) lit. a) va fi de minimum 3
secunde si aceasta va fi difuzata la|
sfargitul ~ spotului  publicitar; pe
posturile de televiziune avertizarea vaj
fi prezentata atat sonor, cat si vizual.
(3) Avertizarile mentionate la alin. (1)
lit. b) se vor difuza in conditii care s
asigure o perceptie clara a mesajului,

(1) Publicitatea si teleshoppingul lajpropunerea asociatiei de introducere a art. 159'.

Prevederile de la art 161 pot fi incluse in|

rintr-o pronuntare normala,
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Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

neaccelerata, conform dispozitiilor art.
116.

(4) In cazul reminderului, textul
precizat la alin. (1) lit. a) va fi
prezentat pe parcursul  difuzarii
spotului publicitar, in conditii care sg
asigure o perceptie clara a mesajului,
conform dispozitiilor art. 116.

(5) Prin derogare de la prevederile
alin. (1) lit. b), publicitatea in form3
prescurtatd (reminder) va include cell
putin una dintre avertizarile prevazute
la art. 7 alin. (4) din Legea nr|
56/2021 privind suplimentele]
alimentare, cu  modificarile i
completarile ulterioare, sub forma
scrisa.
(6) In cazul reminderului, avertizarile]
mentionate la alin. (1) lit. b) se vor
difuza in conditiile prevazute la art.
116.

(7) Dispozitiile alin. (1) - (6) se aplica
in mod corespunzator si 1n cazul
serviciillor media audiovizuale 14
cerere, furnizate prin orice mijloc.

144

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 1 alin. (1)

m) serviciu ,,video la cerere” - tip
de serviciu media audiovizual la
cerere, neliniar, denumit si video
on demand, care ofera
utilizatorului acces, la cerere
individuala si la momentul ales de
catre acesta, la vizionarea de

filme, videoclipuri, spectacole,

Ar

trebui  eliminat termenul ,/ive”

cuprinsul definitiei.

din
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Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
live sau inregistrate, precum si
alte tipuri de continut video
reunite In cadrul unui catalog de
programe, indiferent de forma sub
care acestea sunt selectionate si
organizate 1n cadrul catalogului.
14§ 15.04.2025, Anonim Art. 1
ora 17:59 (3) Daca in continutul normei nu
se specifica altfel, dispozitiile
codului sunt aplicabile:
a) programelor audiovizuale si
comunicarilor comerciale
audiovizuale difuzate in cadrul
serviciilor de programe de
televiziune si de radiodifuziune;
b) programelor  audiovizuale,
materialelor video si
comunicarilor comerciale
audiovizuale furnizate printr-un|b) programelor audiovizuale, materialelor
serviciu media audiovizual la| video si comunicarilor ~ comerciale
cerere, denumit si video on | audiovizuale furnizate printr-un serviciu
demand, transmis prin retele de | media audiovizual la cerere, denumit si
comunicatii electronice; video on demand, transmis prin retele de
¢) programelor  audiovizuale, | comunicatii electronice, care sunt difuzate
materialelor video si | sau publicate pentru prima oara dupa
comunicarilor comerciale | data intrarii in vigoare a prezentului Cod;
audiovizuale furnizate prin | ¢) programelor audiovizuale, materialelor
intermediul unei platforme de | video si comunicarilor  comerciale
partajare a materialelor video. audiovizuale furnizate prin intermediul unei
platforme de partajare a materialelor video,
care sunt difuzate sau publicate pentru
prima oari dupa data intririi in vigoare a
prezentului Cod.
146 15.04.2025, Anonim Art. 5 Art. 5 - (1) Prezentarea sau participarea
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Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

ora 17:59

(1) Este interzisa difuzarea
oricaror indicii care ar putea duce
la identificarea minorului in varsta
de pana la 14 ani, in situatia in
care acesta este victimd a unui
abuz sexual sau este acuzat de
comiterea unor infractiuni ori a
fost martor la sdvarsirea acestora.

(2) In situatia in care minorul in
varstd de pand la 14 ani este
victima a unor infractiuni, altele
decat situatiile prevazute la alin.
(1), sau a fost supus unor abuzuri
fizice ori psihice, difuzarea de
imagini sau declaratii  este
interzisa.

(3) Dispozitiile alin. (1) - (2) se
aplica In mod corespunzator si
programelor audiovizuale difuzate
in cadrul serviciilor media
audiovizuale la cerere, furnizate
prin orice mijloc

minorului in varsta de pana la 14 ani in
cadrul programelor audiovizuale este
supusd urmétoarelor limitari si conditii:

a) este interzisa difuzarea de imagini sau
declaratii ale acestuia, in situatia in care
minorul este victima a unor infractiuni sau a
fost supus unor abuzuri fizice ori psihice,
precum si difuzarea oricaror indicii care ar
putea conduce la identificarea minorului, in
situatia 1n care acesta este victima a unei
infractiuni contra libertatii si integritatii
sexuale sau a oricirei forme de abuz sexual,;
b) este interzisd difuzarea oricaror indicii care
ar putea conduce la identificarea acestuia, in
cazul in care minorul este acuzat de savarsirea
unor infractiuni ori a fost martor la sévarsirea
unor infractiuni;

c) este interzisa difuzarea de interviuri sau
declaratii ale acestuia 1n legatura cu
evenimente dramatice, din comunitate sau din
familie, la care acesta a fost martor;

d) participarea  minorului la  programe
audiovizuale, altele decdt cele aviand ca
subiect evenimentele culturale si
competitiile sportive sau scolare, este
posibild numai cu acceptul acestuia, precum
si cu consimtamantul scris ori inregistrat al
parintilor sau, dupa caz, al reprezentantului
legal;

e) este interzisa difuzarea dupa ora 22.00 de
programe audiovizuale realizate in direct si la
care participd minori, cu exceptia celor avand
ca subiect evenimentele culturale i
competitiile sportive sau scolare.
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(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica in mod
corespunzator si programelor audiovizuale
difuzate 1in cadrul serviciilor media
audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
mijloc.

147

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 6

(1) Nu pot fi difuzate reconstituiri
de infractiuni, abuzuri sau
evenimente dramatice 1n care sunt
folositi minori.

(2) Furnizorii de servicii media
audiovizuale nu pot difuza
interviuri i declaratii  ale
minorului in varstd de pana la 14
ani in legdturd cu evenimente
dramatice, din comunitate sau din
familie, la care acesta a fost
martor.

(3) Furnizorii de servicii media
audiovizuale nu pot difuza
interviuri si declaratii in care
minorului 11 sunt solicitate pareri
referitoare la probleme intime de
familie sau care 1i depasesc
puterea de judecata.

(4) Dispozitiile alin. (1) - (3) se
aplica in mod corespunzator si
programelor audiovizuale difuzate
in cadrul serviciilor media
audiovizuale la cerere, furnizate
prin orice mijloc

Art. 6 (1) Minorul cu virsta cuprinsa intre
14 si 16 ani acuzat de savarsirea unei
infractiuni sau victima a unei infractiuni ori
abuzat fizic, psihic sau sexual poate fi
prezentat in programele de stiri, In emisiuni
de dezbateri sau in reportaje audiovizuale,
cu indeplinirea cumulativd a urmatoarelor
conditii:

a) existenta
acestuia;

b) existenta prealabild a consimtamantului
parintilor sau al reprezentantului legal, in
forma scrisa;

c) asistarea pe parcursul transmisiei sau al
inregistrarii de cétre un parinte ori de catre
reprezentantul legal, respectiv de catre
avocat in cazul cercetdrii penale, retinerii
sau arestarii. Minorul nu poate fi asistat de
catre parintele presupus autor al abuzului;

d) eliminarea oricaror elemente care pot
conduce la identificarea minorului.

(2) in cazul in care minorul cu varsta
cuprinsi intre 14 si 16 ani a fost martor la
savarsirea unei infractiuni, sunt aplicabile
conditiile prevazute in alineatul precedent la
lit. a) si b), iar conditia prevazuta la lit. d)
este aplicabild la solicitarea minorului, a
parintilor sau a reprezentantului legal.

(3) Dispozitiile alin. (1) - (2) se aplica in

consimtamantului  scris al
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mod corespunzator si programelor
audiovizuale difuzate in cadrul serviciilor
media audiovizuale la cerere, furnizate prin
orice mijloc.

148

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 7
(1) Minorul cu varsta cuprinsa

intre 14 si 16 ani acuzat de
comiterea unei infractiuni sau
victima a unei infractiuni ori

abuzat fizic, psihic sau sexual
poate fi prezentat in programele
de stiri, in emisiuni de dezbateri
sau reportaje audiovizuale, cu
indeplinirea cumulativa a
urmatoarelor conditii:

a) existenta consimtamantului
scris al acestuia;
b) existenta prealabila a

consimtdmantului parintilor sau al
reprezentantului legal, in forma
Scrisa;

c) asistarea pe parcursul
transmisiei sau al inregistrarii de
citre un pdarinte ori de catre
reprezentantul legal, respectiv de
catre avocat in cazul cercetarii
penale sau arestarii. Minorul nu
poate fi asistat de catre parintele
presupus autor al abuzului;

d) eliminarea oricaror elemente
care pot conduce la identificarea
minorului.

(2) In cazul minorului cu varsta de
peste 16 ani acuzat de comiterea

Art. 7 (1) In cazul minorului cu varsta de
peste 16 ani acuzat de savarsirea unei
infractiuni, pentru prezentarea acestuia in
programele audiovizuale sunt necesare
acordul explicit al acestuia, scris sau
inregistrat, si asistarea sa de catre avocat in
situatia in care este cercetat penal, retinut
sau arestat.

(2) In cazul minorului cu
16 ani care este victimd sau martor la
savarsirea unor infractiuni ori care a fost
abuzat fizic, psihic sau sexual, pentru
prezentarea acestuia in programele
audiovizuale este necesari indeplinirea
urmatoarelor conditii:

a) acordul explicit al acestuia, scris sau
inregistrat;

b) eliminarea oricaror elemente care pot
duce la identificarea minorului, la solicitarea
acestuia, a parintilor sau a reprezentantului
legal.

(3) Dispozitiile alin. (1) - (2) se aplica in
mod  corespunzator si  programelor
audiovizuale difuzate in cadrul serviciilor
media audiovizuale la cerere, furnizate prin
orice mijloc.

varsta de peste
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unei infractiuni, sunt necesare
acordul explicit al acestuia, scris
sau inregistrat, si asistarea sa de
catre avocat in situatia in care este
cercetat penal, retinut sau arestat
(3) In cazul minorului cu
varsta de peste 16 ani care este
victimd sau martor la comiterea
unor infractiuni ori care a fost
abuzat fizic, psihic sau sexual,
sunt necesare:

a) acordul explicit al
scris sau inregistrat;

b) eliminarea oricaror elemente
care pot duce la identificarea
minorului, la solicitarea acestuia,
a parintilor sau a reprezentantului
legal

(4) Dispozitiile alin. (1) - (3) se
aplica In mod corespunzétor si
programelor audiovizuale difuzate
in cadrul serviciilor media
audiovizuale la cerere, furnizate
prin orice mijloc.

acestuia,

149

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 8

(D) Minorul, parintii sau
reprezentantul legal trebuie sa fie
informati cu privire la drepturile
lor inainte de filmare sau de
inregistrare. Orice acord scris Intre
cele doua parti trebuie sa cuprinda

Art. 8 - (1) Minorul, parintii sau
reprezentantul legal trebuie sa fie informati
cu privire la drepturile lor inainte de filmare
sau de inregistrare. Orice acord scris intre
cele doud parti trebuie sd cuprinda
prevederile acelor articole din Legea
audiovizualului si din prezenta decizie, care

prevederile acelor articole din | reglementeaza protectia minorului, 1In
Legea audiovizualului si din | functie de varsta acestuia.
prezenta decizie, care | (2) Dispozitiile alin. (1) se aplicd in mod
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reglementeaza protectia
minorului, in functie de varsta
acestuia.

(2) Participarea minorului in
varstd de pana la 14 ani la
programe audiovizuale, altele
decat evenimentele culturale si
competitiile sportive, este posibila
numai cu acceptul acestuia,
precum si cu consimtamantul scris
ori inregistrat al parintilor sau,
dupa caz, al reprezentantului
legal.

(3) Dispozitiile alin. (1) - (2) se
aplicd in mod corespunzitor si
programelor audiovizuale difuzate
in cadrul serviciilor media
audiovizuale la cerere, furnizate
prin orice mijloc

corespunzator si programelor audiovizuale
difuzate 1in cadrul serviciilor media
audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
mijloc

150

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 10

(1) Este interzisd, in cadrul
programelor de stiri, al
dezbaterilor sau al reportajelor,
difuzarea de imagini ori de
fotografii ale corpului minorului
decedat

(2) Dispozitiile alin. (1) se aplica
in mod  corespunzator  si
programelor audiovizuale difuzate
in cadrul serviciilor media
audiovizuale la cerere, furnizate
prin orice mijloc

Art. 10 - (1) Este interzisd, in cadrul
programelor de stiri, al dezbaterilor sau al
reportajelor, difuzarea de imagini ori de
fotografii ale corpului minorului decedat.

(2) Nu pot fi difuzate reconstituiri de
infractiuni, abuzuri sau  evenimente
dramatice in care sunt folositi minori.

(3) Furnizorii de servicii media audiovizuale
nu pot difuza interviuri si declaratii in care
minorului 1i sunt solicitate pareri referitoare
la probleme intime de familie sau care fi
depasesc puterea de judecata.

(4) Dispozitiile alin. (1) — (3) se aplicd in
mod  corespunzitor si  programelor
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crt. initiatoare initiatoare
audiovizuale difuzate in cadrul serviciilor
media audiovizuale la cerere, furnizate prin
orice mijloc.
151 15.04.2025, Anonim Art. 11 Art. 11 - (1) Este interzisa difuzarea de
ora 17:59 (1) Este interzisa difuzarea de | programe al caror scop principal este

programe al caror scop principal
este exploatarea aspectului fizic al
minorului sau expunerea acestuia
in ipostaze nepotrivite varstei.

(2) Dupa ora 22,00 este interzisa
difuzarea in direct de programe
audiovizuale la care participa
minori In varsta de pana la 14 ani,
cu exceptia evenimentelor
culturale si  a competitiilor
sportive.

(3) Radiodifuzorii sunt obligati sa
difuzeze la principalul buletin de
stiri din prime-time, precum si la
buletinele de stiri difuzate in
urmatoarele 24 de ore imaginile si

datele minorilor disparuti, la
solicitarea  inspectoratelor  de
politie

(4) In cadrul sistemului national
de alertd/rapire/disparitie a
minorului, serviciile de
radiodifuziune si  televiziune
generaliste si de stiri sunt obligate
sa difuzeze, intr-un interval de
timp de 3 pana la 8 ore de la
solicitarea autoritatilor 1n drept
si In conditille agreate cu

exploatarea aspectului fizic al minorului sau
expunerea acestuia in ipostaze nepotrivite
varsteli.

(2) Radiodifuzorii sunt obligati sa difuzeze
la principalul buletin de stiri din prime-time,
precum si la buletinele de stiri difuzate in
urmatoarele 24 de ore imaginile si datele

minorilor disparuti, la solicitarea
inspectoratelor de politie
(3) In cadrul sistemului national de

alertd/rapire/disparitie a minorului, serviciile
de radiodifuziune si televiziune generaliste
si de stiri sunt obligate sa difuzeze, intr-un
interval de timp de 3 péana la 8 ore de la
solicitarea autoritatilor in drept si in
conditiile agreate cu acestea, informatiile
privind minorii rapiti sau disparuti

(4) Dispozitiile alin. (1) se aplicd In mod
corespunzator si programelor audiovizuale
difuzate 1in cadrul serviciilor media
audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
mijloc
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acestea, informatiile
minorii rapiti sau disparuti
(5) Dispozitiile alin. (1) se aplica
in mod  corespunzator  si
programelor audiovizuale difuzate
in cadrul serviciilor media
audiovizuale la cerere, furnizate
prin orice mijloc

privind

152

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 15

(2) Avertizarea prevazutd la alin.
(1) se difuzeaza la inceputul
programelor si a materialelor
video si va avea urmatorul mesaj:
,Atentie! Acest material video
poate afecta dezvoltarea fizica,
mentald sau morald a
minorilor!”, insotit si de motivele
care stau la baza atentionarii.

(2) Avertizarea prevazuta la alin. (1) se
difuzeazd la 1inceputul programelor si a
materialelor video si va avea urmatorul
mesaj: ,, Atentie! Acest material video
poate afecta dezvoltarea fizica, mentala sau
morald a minorilor!”, insotit si de motivele
care stau la baza atentionarii.

3 in cazul programelor si a materialelor
video postate pe un site web mesajul
previazut la alin. (2) poate fi pozitionat
lingd programul ori materialul video
pentru care se face avertizarea respectiva.

153

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 16

(1) Inainte de inceperea difuzarii
unui program din categoria celor
prevazute la art. 12, radiodifuzorii
au obligatia de a informa publicul
cu privire la genul, clasificarea
programului s$i motivul principal
de restrictionare a vizionarii
acestuia, potrivit criteriilor
prevazute la art. 21 alin. (2).

Art. 16 - (1) Inainte de inceperea difuzarii
unui program din categoria celor prevazute
la art. 13, radiodifuzorii au obligatia de a
informa publicul cu privire la genul,
clasificarea programului si motivul principal
de restrictionare a viziondrii acestuia,
potrivit criteriilor prevazute la art. 21 alin.

).

154

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 17
(1) Este interzisa difuzarea de
programe audiovizuale de studio

Art. 17 - (1) Este interzisa difuzarea de
programe de stiri, de dezbateri politice si
de actualititi, realizate in direct sau
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sau realizate in direct 1In care se
fumeazd sau se consuma bauturi
alcoolice.

inregistrate, in care se fumeazd sau se
consuma bauturi alcoolice.

15§

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 19

3) In intervalul orar 6,00 - 23,00
nu pot fi difuzate programe, altele
decat productiile audiovizuale de
fictiune si filmele documentare,
care contin imagini si/sau sunete
care prezintd acte de cruzime la
adresa animalelor.

(3) In intervalul orar 6,00 - 23,00 nu pot fi
difuzate programe, altele decat productiile
audiovizuale de fictiune, filmele
documentare si emisiunile prevazute la
art. 32 alin. (4), care contin imagini si/sau
sunete care prezintd acte de cruzime la
adresa animalelor.

156

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 31

Difuzarea anunturilor promotionale
pentru programele AP, 12, 15 si 18
se va face cu semnul de avertizare
corespunzator.

Art. 31 — (1) Difuzarea anunturilor
promotionale pentru programele AP, 12, 15 si
18 se va face cu semnul de avertizare
corespunzator.

(2) Anunturile promotionale pentru
programele 12, 15 si 18 pot fi difuzate in
afara intervalelor orare specifice categoriei
doar in cazul in care nu contin imaginile
pentru care a fost restrictionat programul
promovat prin anuntul respectiv.

157

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 32

(4) In emisiunile de stiri si
dezbateri, tratarea  subiectelor
despre acte de cruzime la adresa
animalelor va fi insotitd de
avertizarea verbald: ,,Aceste fapte
se pedepsesc conform Legii nr.

205/2004 privind protectia
animalelor, republicata, cu
modificarile si completarile
ulterioare, acestea putdnd fi

reclamate la numarul de urgentd

(4) In emisiunile de stiri si dezbateri, tratarea
subiectelor despre acte de cruzime la adresa
animalelor va fi insotitd de avertizarea scrisa
sau verbala: ,,Cruzimea la adresa animalelor
se pedepseste conform legii” si de afisarea
numarului de urgenta 112 pe parcursul
avertizarii.
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112”.

158

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 44

(1) In virtutea dreptului la propria
imagine, in cazul in care 1in
programele audiovizuale se aduc
acuzatii unei persoane privind
fapte sau comportamente ilegale
ori 1imorale, acestea trebuie
sustinute cu dovezi, iar persoanele
acuzate trebuie contactate intr-un
timp  rezonabil Tnainte  de
emisiune, informate cu privire la
tema emisiunii/subiect si invitate
sd intervind pentru a-si exprima
punctul de vedere. In situatia in
care persoana vizatd refuza sa
prezinte un punct de vedere sau nu
a putut fi contactata prin incercari
repetate, trebuie precizat acest
fapt.

Art. 44 - (1) In virtutea dreptului la propria
imagine, in cazul in care in programele
audiovizuale se aduc acuzatii unei persoane
privind fapte sau comportamente ilegale ori
imorale, acestea trebuie sustinute cu dovezi,
iar persoanele acuzate trebuie contactate si
invitate sa intervind pentru a-gi exprima
punctul de vedere. In situatia in care
persoana vizatd refuzd sa prezinte un
punct de vedere sau nu a putut
contactata fi prin incercari repetate, trebuie
precizat acest fapt.

159

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 54

(1) Radiodifuzorii se asigurda ca
serviciile de programe sunt
accesibile persoanelor cu
deficiente de vaz sau de auz,
vizand persoanele cu dizabilitati
mentionate la art. 41' din Legea

audiovizualului, astfel:

a) In anul 2025, cel putin ...% din
timpul de difuzare care
trebuie  sd includd programe
accesibile persoanelor cu
dizabilitati;

b) in anul 2026, cel putin ...% din

Propune renuntarea la stabilirea wunor
procente minime pentru fiecare an in parte
si mentinerea reglementarii Codului in litera si
in spiritul dispozitiilor Legii nr. 504/2002 (art.
41'-42") i ale Directivei 2010/13/UE -
DSMAYV (art. 7, asa cum a fost modificat prin
Directiva 2018/1808/UE), care nu prevad si nu
impun stabilirea atingerii unor procente
minime, ci doar obligatia ca furnizorii sa
asigure treptat si continuu accesul
persoanelor cu dizabilititi la serviciile
mass-media, prin intermediul unor masuri
efective (Legea 504/2002)/ proportionale
(DSMAV).
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timpul de difuzare care trebuie sa
includd  programe accesibile
persoanelor cu dizabilitati;

¢) in anul 2027, cel putin ...% din
timpul de difuzare care trebuie sa
includd  programe  accesibile
persoanelor cu dizabilitati;

d) incepand cu anul 2028, cel putin
...% din timpul de difuzare care
trebuie sd includa programe
accesibile persoanelor cu
dizabilitati.

(2) Dispozitiile alin. (1) nu se
aplica In  cazul  spoturilor
publicitare si de teleshopping.

In acest sens, norma din Cod ar trebui si
prevada doar faptul cad furnizorii au
obligatia sa faca dovada existentei unui
progres de la un an la altul in privinta
asigurarii  accesului persoanelor cu
dizabilitati, dovada care poate fi facuta prin
raportul anual reglementat la art. 56 din
Proiect.

De asemenea, ar fi necesara includerea unei
prevederi care sa stabileascd cd programele
subtitrate intri in calculul timpului de
difuzare pentru care s-a asigurat accesul
persoanelor cu dizabilititi.

160

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 55

(1) Furnizorii de servicii media
audiovizuale la cerere se asigura
ca programele sunt accesibile
persoanelor cu deficiente de
vedere sau de auz, vizand
persoanele cu dizabilitati
mentionate la articolul 41! din
Legea audiovizualului, astfel:

a) in anul 2025, cel putin ...% din
programele audiovizuale
disponibile in catalog;

in anul 2026, cel putin ..%
din programele  audiovizuale
disponibile in catalog,

¢) in anul 2027, cel putin ...% din
programele audiovizuale

Aceeasi propunere ca la punctul anterior.
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crt. initiatoare initiatoare
disponibile in catalog;
d) incepand cu anul 2028, cel putin
...% din programele audiovizuale
disponibile in catalog;
(2) Dispozitiile alin. (1) nu se
aplica 1n  cazul  spoturilor
publicitare si de teleshopping.

161 15.04.2025, Anonim Art. 56

ora 17:59 (2) Raportul include:

a) denumirea si  datele de
identificare a furnizorului de
servicii media  audiovizuale,

potrivit art. 48 din Legea
audiovizualului, si modalitatea de

furnizare a serviciului media
audiovizual;

b) o descriere a tipurilor de
garantii tehnice sau a altor
mijloace adecvate folosite de
furnizorul de servicii media
audiovizuale pentru a proteja
minorii de vizionarea
programelor;

¢) in cazul serviciilor media
audiovizuale la cerere, o descriere
a metodelor folosite de furnizor
pentru  promovarea  operelor
europene, inclusiv a celor produse
in limba romand, precum si a
ponderii programelor audiovizuale
disponibile in catalog in ceea ce
priveste numérul si  durata
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acestora;
d) informatii privind ponderea
grilei sau a catalogului, dupa caz,
corespunzatoare programelor
difuzate intr-un mod accesibil
pentru persoanele cu dizabilitati si
ponderea  fiecdrui  tip de
modalitatea folosita;
e) modalitatile de realizare a
""" serviciilor media
audiovizuale pentru persoanele cu
dizabilitati si ponderea timpului
total de transmisie
corespunzatoare fiecarui tip de
prestatie, in functie de timpul de
difuzare, natura si tipul
programului, tinand cont de
nevoile persoanelor cu deficiente
de vaz sau de auz; capacitatea
radiodifuzorilor in acest sens si
evolutia tehnicilor de comunicare
si a serviciilor de programe pentru
persoanele cu dizabilitati, tinand
cont de numarul de locuitori pe
care 1l acopera programele
respective.

d) informatii privind ponderea grilei sau a
catalogului, dupd caz, -corespunzatoare
programelor difuzate intr-un mod accesibil
pentru persoanele cu dizabilitati;

162

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 64
(1) Persoana care se considerd
lezatda de prezentarea in cadrul
unui program audiovizual sau
material video a unor fapte
neadevarate sau informatii eronate,

denumitad 1n continuare solicitant,

126



Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
poate cere, dupa caz:
a) radiodifuzorului, in termen de
cel mult 15 zile de la data difuzarii
acestuia, revizionarea sau
reaudierea programului in cauza;
b) furnizorului de servicii media
audiovizuale la cerere, In termen
de cel mult 15 zile de la data
accesarii sau vizionarii
programului audiovizual sau a|b) furnizorului de servicii media
materialului video. audiovizuale la cerere, in termen de cel mult
15 zile de la data accesdrii sau vizionarii
programului audiovizual sau a materialului
video, revizionarea sau reaudierea
acestuia.
163 15.04.2025, Anonim Art. 64 (2) Furnizorul de servicii media audiovizuale
ora 17:59 (2) Furnizorul de servicii media| are obligatia de a asigura accesul Ia
audiovizuale are obligatia de al revizionarea ori la reaudierea programului
asigura accesul la revizionarea ori| audiovizual sau a materialului video in
la reaudierea programului| termen de 2 zile lucritoare de la data
audiovizual sau a materialului| primirii unei solicitari scrise, fie direct, la
video in termen de 24 de ore de la| sediul  furnizorului, fie indirect, prin|
data primirii unei solicitdri scrise, furnizarea unei copii video sau audio, dupd
fie direct, la sediul furnizorului, fie| caz.
indirect, prin Tnméanarea unei copii
video sau audio, dupa caz.
164 15.04.2025, Anonim Art. 65 Art. 65 - (1) in termenul previzut la art.
ora 17:59 (1) In termen de cel mult 15 zile | 64 alin. (1) lit. a) sau dupid caz, in

de la data difuzarii emisiunii,
respectiv din prima zi de la data

accesarii sau vizionarii
programului audiovizual sau a
materialului video in care s-a

termenul prevazut la art. 64 alin. (1) lit.
b), solicitantul unui drept la replica sau la
rectificare va transmite in scris, la sediul
furnizorului de servicii media audiovizuale
sau, dupé caz, la adresa de postd electronica
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Nr. Data primirii Persoz.m.a / Organizatia Date de contact (cel putin e-mail) Textul propus de autoritatea Continut propunere/ sugestie/opinie
crt. initiatoare initiatoare
produs lezarea, solicitantul unui | a acestuia, o cerere care va contine, dupa
drept la replicd sau la rectificare | caz, urmatoarele:
va transmite in scris, la sediul
furnizorului de servicii media
audiovizuale sau, dupa caz, la
adresa de postd -electronici a
acestuia, 0 cerere care va contine,
dupa caz, urmatoarele:
a) numele si adresa acestuia,
numarul de telefon sau | a) numele si adresa acestuia, numarul de
coordonatele oricarui alt mijloc | telefon, precum si adresa de posta
care sa facd posibila contactareca sa | electronica sau coordonatele oricdrui alt
rapida si eficienta; mijloc care sa facd posibila contactarea sa
b) denumirea programului | rapida si eficienta;
audiovizual ori a materialului
video si data difuzarii sau, dupa
caz, a accesarii ori a vizionarii
acestuia;
¢) faptele neadevarate pentru care
se
solicita dreptul la replicd saul
informatiile eronate pentru care
se solicita rectificarea;
d) motivarea cererii,
e) textul replicii, care trebuie sa se
refere numai la faptele
neadevirate contestate.
e) textul replicii, care trebuie sa fie concis,
referindu-se numai la faptele neadevarate
contestate, fara comentarii sau considerente|
colaterale ori fiara legatura cu faptele
respective.
16§ 15.04.2025, Anonim Art. 66 Art. 66 - (1) Cererea de drept la replica sau
ora 17:59 (1) Cererea de drept la replica sau | la rectificare va fi inregistratd de furnizorul
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crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

la rectificare va fi inregistrata de
furnizorul de servicii media
audiovizuale, cu precizarea datei si
orei primirii, iar solicitantului i1 se
va inména o dovada scrisa 1n acest
sens.

de servicii media audiovizuale, cu precizarea
datei si orei primirii, iar solicitantului i se va
inmana o dovada scrisd in acest sens, daca
acesta se prezinta personal ori i se va
confirma primirea cererii la adresa de
posta electronicd mentionata in cerere.

166

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 68

(1) In termen de doui zile de la
primirea cererii, furnizorul de
servicii media audiovizuale este
obligat sd comunice, In scris,
solicitantului fie =ziua si ora
difuzdrii dreptului la replicéd sau a
rectificarii, fie motivul refuzului

Art. 68 - (1) In termen de doui zile
lucratoare de la primirea cererii, furnizorul
de servicii media audiovizuale este obligat sa
comunice, in scris, solicitantului fie ziua si
ora difuzarii dreptului la replica sau a
rectificarii, fie motivul refuzului.

167

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 68

(2) In termen de doui zile de la
primirea cererii, furnizorul de
servicii media audiovizuale la
cerere este obligat sa comunice,
in scris, solicitantului fie link-ul
de acces catre difuzarea dreptului
la replici sau a rectificarii,
incarcat langa programul care a
produs lezarea, fie motivul
refuzului.

(2) In termen de doui zile lucritoare de la
primirea cererii, furnizorul de servicii media
audiovizuale la cerere este obligat sa
comunice, in scris, solicitantului fie link-
ul de acces catre difuzarea dreptului la
replicd sau a rectificarii, incarcat langa
programul care a produs lezarea, fie motivul
refuzului.

168

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 77
2 Inregistrarile
programelor/emisiunilor vor  fi
pastrate timp de 90 de zile dupd
data difuzarii

(2) [Inregistrarile programelor/emisiunilor
vor fi pastrate timp de 30 de zile dupa data
difuzarii, iar in cazul in care s-au primit
solicitari privind acordarea dreptului la
replici sau la rectificare, inregistrarile
vor fi pastrate timp de 45 de zile dupa
data difuzarii.

169

15.04.2025,

Anonim

Art. 77

care

(2) In situatia in inregistrarile
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crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

ora 17:59

(2) In situatia in care inregistrarile
programelor de televiziune si/sau
de radio sunt necesare pentry
solutionarea unei  solicitdri 4
dreptului la replica sau rectificare,
termenul de transmitere este de
maximum 48 de ore de la data
primirii de catre radiodifuzor a
solicitérii din partea Consiliului.

programelor de televiziune si/sau de radio
sunt necesare pentru solutionarea unei
solicitari a dreptului la replica sau
rectificare, termenul de transmitere este de
maximum 2 zile lucratoare de la data
primirii de cétre radiodifuzor a solicitarii din
partea Consiliului.

170

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 80

Furnizorul de servicii media
audiovizuale la cerere trebuie sa
pastreze o copie a fiecarui
program inclus 1n serviciul media
audiovizual la cerere cel putin 90
de zile de la data la care
programul inceteazd sa fie
disponibil  in  catalogul de
programe.

Art. 80 - Furnizorul de servicii media
audiovizuale la cerere trebuie sa pastreze o
copie a fiecarui program inclus in serviciul
media audiovizual la cerere cel putin 30 de
zile de la data la care programul inceteaza
sa fie disponibil 1in catalogul de
programe, iar in cazul in care s-au primit
solicitari privind acordarea dreptului la
replici sau la rectificare, termenul de
pastrare va fi de 45 de zile.

171

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 81

(1) Furnizorii de servicii media
audiovizuale la cerere sunt
obligati sd puna la dispozitia
Consiliului, la cerere, in
maximum 3 zile de la solicitare,
copia programului intr-un format
standard care sd  permita
vizualizarea programului asa cum
acesta a fost pus la dispozitie
publica pentru vizualizare

Art. 81 - (1) Furnizorii de servicii media
audiovizuale la cerere sunt obligati sd puna
la dispozitia Consiliului, la cerere, in
maximum 5 zile de la solicitare, copia
programului Intr-un format standard care sa
permita vizualizarea programului asa cum
acesta a fost pus la dispozitie publica pentru
vizualizare

172

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 81
(2) Copia programului, solicitat

Propune reformularea art. 81 alin. (2), prin|
preluarea in cadrul acestui alineat a dispozitiilor

potrivit dispozitiilor alin. (1), se

revazute pentru radiodifuzori, respectiv cele de
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Nr. Persoana/ Organizatia

s Textul propus de autoritatea
Data primirii ..
crt. initiatoare

initiatoare Continut propunere/ sugestie/opinie

Date de contact (cel putin e-mail)

depune la Consiliu, personal sau dejla art. 78 din Proiect.
catre un reprezentant al
solicitantului, sub  luare  de
semnaturd, ori se transmite prin e-
mail ca Inscris in forma electronica
caruia i s-a incorporat, atasat sau i
s-a asociat logic o semnaturd
electronicd extinsd, bazatd pe un|
certificat calificat nesuspendat sau|
nerevocat la momentul respectiv si
generata cu ajutorul unui dispozitiv
securizat de creare a semnaturii
electronice.

173 15.04.2025, Anonim Art. 82 (2) Furnizorul de servicii media audiovizuale
ora 17:59 (2) Furnizorul de servicii medial la cerere are obligatia de a redacta si prezental
audiovizuale la cerere are obligatia| informatiile prevazute la alin. (1) intr-o
de a redacta si prezenta informatiile| maniera care sa le permitd utilizatorilor
prevazute la alin. (1) intr-o manierd parcurgerea cu usurintd a acestora.
care sa le permita utilizatorilorn
parcurgerea cu usurintd a acestora.
Conditiille sau termenele care]
afecteaza anumite oferte vor fi
prezentate in acelasi format si cu
aceleasi caractere grafice folosite
pentru redactarea ofertelor.

174 15.04.2025, Anonim Art. 84

ora 17:59 In emisiunile de stiri si dezbateri,
furnizorii de servicii media
audiovizuale trebuie sa respecte
urmatoarele reguli:

a) rigoare si acuratete in
redactarea si prezentarea stirilor;
b) intre  subiectul tratat i
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crt.

Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

imaginile ce Insotesc comentariul
sa existe o conexiune reala;

¢) titlul afisat pe ecran sa
reflecte cat mai fidel esenta
faptelor si datelor prezentate in
acel moment;

d) in  cazul difuzarii  unor
reconstituiri sd se mentioneze in
mod clar acest lucru;

e) in cazul prezentarii de
inregistrari provenind din surse
externe redactiei, sa se precizeze
acest lucru pe tot parcursul
inregistrarii; daca imaginile provin
de un alt post de televiziune,
trebuie precizat acest lucru Inainte
de difuzarea lor, iar sigla postului
de la care au fost preluate trebuie
sa fie vizibila pe tot parcursul
difuzarii;

f) In enuntarea unor ipoteze sau a
unor relatii de cauzalitate privind
producerea unor eventuale
catastrofe sau a altor evenimente
cu impact major gi/sau care risca
sa produca panica, sa se solicite si
punctul de vedere al autoritatii
publice abilitate, precum si al unui
specialist in domeniul relevant;
¢)In cazul relatarii si a dezbaterii
cazurilor de suicid sa se evite:
dezvaluirea identitatii persoanei
care a decedat prin suicid, cu
exceptia situatiei in care exista

f) In enuntarea unor ipoteze sau a unor relatii
de cauzalitate privind producerea unor
eventuale catastrofe sau a altor evenimente
cu impact major §i/sau care risca sa producd
panica, sd se solicite si punctul de vedere al
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* | Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
acordul familiei sau  cand | autoritatii publice abilitate;
prevaleaza un interes public
justificat; prezentarea in
detaliu  a manierei in care s-a
produs suicidul;
h) pentru prezentarea unui caz de
sinucidere: sa se furnizeze
informatii  echilibrate  despre
comportamentul suicidar; sa se
furnizeze informatii si sd se
mentioneze datele de contact ale
institutiilor care pot oferi ajutor
specializat la  interventie  si
preventie in suicid.
h) pentru prezentarea unui caz de sinucidere:
sd se furnizeze informatii echilibrate despre
comportamentul suicidar; sa se furnizeze
informatii si sd se mentioneze denumirea si
numarul de telefon ale unei institutii care
poate oferi ajutor specializat la interventie si
preventie in suicid
1784 15.04.2025, Anonim Art. 88 Art. 88 - In programele de stiri si de
ora 17:59 In programele de stiri si de | dezbatere politicii, furnizorii de servicii

dezbatere, furnizorii de servicii
media audiovizuale trebuie sa
asigure diversitatea si echilibrul
punctelor de vedere, tinand cont
de temele aflate in dezbatere si o

media audiovizuale trebuie si asigure
diversitatea si echilibrul punctelor de
vedere, tinand cont de temele aflate in
dezbatere si o prezentare echilibratd a
reprezentantilor puterii §i opozitiei.
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* | Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
prezentare echilibrata a
reprezentantilor puterii si
opozitiei.
176 15.04.2025, Anonim Art. 98 Propune eliminarea acestui alineat.
ora 17:59 (3) Orice transmisiune sportiva
inregistratd va  fi  Insotitd
permanent de mentiunea
,,inregistrare”.
177 15.04.2025, Anonim Art. 98 Propune eliminarea acestui alineat.
ora 17:59 (4) La difuzarea in reluare a
programelor  se va face
mentiunea ,,Reluare” pe intreaga
durata a difuzarii acestora, cu
exceptia operelor cinematografice.
178 15.04.2025, Anonim Art. 100 Art. 100 - Radiodifuzorii au obligatia de a
ora 17:59 Radiodifuzorii au obligatia de a | respecta programul anuntat; fac exceptie
respecta programul anuntat; fac | situatiile de fortd majorda si situatii
exceptie situatiile de fortd majora | obiective care determinid modificari in
program, cum ar fi aparitia unor
evenimente de tip breaking news.
179 15.04.2025, Anonim Art. 101 Art. 101 — (1) In cazul transmisiei unei
ora 17:59 In  cazul transmisiei  unei | competitii sportive interne, furnizorii de
competitii sportive, cu exceptia | servicii media audiovizuale au obligatia de a
competitiilor UEFA si  FIFA, | afisa permanent competitorii, scorul si
furnizorii de servicii media | minutul, daca si in misura in care natura

audiovizuale au obligatia de a
afisa permanent competitorii,
scorul si minutul.

competitiei, numarul de competitori sau
alte elemente specifice ale competitiei
presupun asemenea informatii sau permit
aceastad afisare fara a afecta integritatea
si calitatea transmisiei.

(2) in cazul transmisiei unei competitii
sportive externe, obligatia prevazutid la
alin. (1) va fi indeplinita in aceleasi
conditii, cu exceptia situatiei in care
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* | Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
grafica transmisiei este furnizata de catre
organizator sau de catre detinatorul
drepturilor, dupi caz.
18( 15.04.2025, Anonim Art. 105 Art. 105 - Radiodifuzorii aflati in|
ora 17:59 Radiodifuzorii aflati 1in jurisdictial jurisdictia Romaniei au obligatia de a
Romaéniei au obligatia de aasigural asigura 1n cadrul fiecdrui serviciu de
in cadrul fiecarui serviciu de| programe de televiziune 1indeplinirea
programe de televiziune| urmatoarelor cerinte:
indeplinirea urmatoarelor cerinte: | a) sa rezerve operelor europene, astfel cum
a) sa rezerve operelor europene, | sunt definite la art. 1' din Legea
astfel cum sunt definite la art. 1' | audiovizualului, minimum 50% din timpul
din Legea audiovizualului, | de difuzare, cu exceptia timpului consacrat
minimum 50% din timpul de | informatiilor, manifestarilor sportive,
difuzare, cu exceptia timpului | jocurilor, publicitatii, precum si serviciilor
consacrat informatiilor, | de teletext si teleshopping; dispozitiile art.
manifestarilor sportive, jocurilor, | 22 alin. (2) din Legea audiovizualului nr.
publicitatii, precum si serviciilor | 504/2002 rimain pe deplin aplicabile;
de teletext si teleshopping;
181 15.04.2025, Anonim Art. 106 - Sunt exceptate de la | Propune urmatoarele variante:
ora 17:59 prevederile art. 105 lit. a) si b) [ - inlocuirea termenului ,simultan” cul
serviciille de  programe de | formularea ,una din”;
televiziune care  indeplinesc | sau
simultan urmatoarele conditii: - pastrarea textului din actualul Cod (cerinta
a) au o audientd potentiald de pand | audientei potentiale de pana la 3%)
la 0,3% din populatia recenzata a
tarii;
b) continutul serviciului de
programe este exclusiv de interes
local.
182 15.04.2025, Anonim Art. 108 (3) In sensul dispozitiilor art. 23 alin. (3)
ora 17:59 (3) In sensul dispozitiilor art. 23| din Legea audiovizualului, potrivit cirora

alin. (3) din Legea audiovizualului,
potrivit  carora  obligatia de

raportare nu se aplicd furnizorilor

obligatia de raportare nu se aplica
furnizorilor de servicii media audiovizuale
la cerere cu un nivel de audientd mai mic de
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crt.

Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

de servicii media audiovizuale I3
cerere cu un nivel de audientd mai
mic de 1%, audienta ar trebui sa fie
determinatd in functie de ponderea
de utilizatori activi atinsd de un|
anumit serviciu media audiovizuall
la cerere

1%, audienta unui serviciu media
audiovizual la cerere ar trebui sa fie
determinatd prin raportarea numéirului de
abonati sau dupa caz, de vizitatori unici ai
serviciului respectiv la numarul de abonati
la nivel national la serviciile de transmisie
de date care asigura accesul la internet in
banda larga.

183

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 110

(3) In intervalul orar 06.00 — 23.00
sunt interzise programele
audiovizuale care contin jocuri de
noroc, precum §i  spoturile
publicitare care promoveaza astfel
de jocuri, cu exceptia spoturilor
publicitare referitoare la pariuri
care pot fi difuzate si in timpul
transmisiunilor sportive in direct

(3) In intervalul orar 06.00 — 23.00 sunt
interzise programele audiovizuale care
contin jocuri de noroc, precum si spoturile
publicitare care promoveaza astfel de jocuri,
cu exceptia spoturilor publicitare referitoare
la pariuri care pot fi difuzate si in timpul
transmisiunilor sportive in direct, precum si
cu exceptia programelor de fictiune sau a
documentarelor care contin secvente
privind jocurile de noroc, in misura in
care respecta celelalte conditii privind
difuzarea in acest interval orar.

184

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 110

(4) iIn cazul serviciillor media
audiovizuale la cerere, furnizate
prin orice mijloc, programele
audiovizuale care contin jocuri de
noroc, precum §i  spoturile
publicitare care promoveaza astfel
de jocuri, trebuie sa se difuzeze cu
respectarea protectiei minorilor.

Propune reformularea si completarea
acestui alineat, in sensul de a se preciza care
anume cerinte ar trebui respectate pentru
protectia minorilor, avand 1n vedere specificul
mediului de difuzare (online).

18§

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 115 - In vederea informarii
publicului, programele si/sau
materialele video Incarcate si/sau
generate In canalul propriu de

furnizorul de servicii media
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crt.

Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

audiovizuale la cerere, care contin
publicitate vor fi insotite de:

a) mentiunea  scrisda  , Acest
program  contine  publicitate”,
afisata la inceputul difuzarii
continutului audiovizual, pentru o
durata de maximum 5 secunde;

b) precizarea ca programul si/sau
materialul video respectiv contine
publicitate, mentionata in
descrierea continutului
audiovizual incarcat si/sau generat
in canalul propriu, dupa caz

a) mentiunea scrisa ,, Acest program contine
publicitate”, afigatd la inceputul difuzarii
continutului audiovizual, pentru o durata de
maximum 5 secunde, in cazul in care
programul nu include in continutul sau
simbolurile ,,P” sau ,,PP”, dupa caz;

b) precizarea ca programul si/sau materialul
video  respectiv  contine  publicitate,
mentionatd in descrierea  continutului
audiovizual incédrcat si/sau generat in canalul
propriu, dupa caz, daca existd o asemenea
descriere pentru programul si/sau
materialul video in cauza.

186

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 116

3) Comunicarile  comerciale
audiovizuale referitoare la ofertele]
institutiilor financiare nebancare
trebuie sa contind, indiferent de
modalitatea de difuzare, avertizareaq
sonora si scrisa: ,,Cititi cu atentie|
prevederile contractuale. Acest tip
de Imprumut prezinta un grad
ridicat de risc financiar si de
executare a bunurilor.”

(4) Avertizarea mentionata la alin.
(3) se va difuza pe copertd neutrd
la finalul fiecarui spot publicitar,

sonor si vizual, cu respectarea)

(3) Comunicarile comerciale audiovizuale
referitoare la ofertele institutiilor financiare
nebancare trebuie sa contina, indiferent de
modalitatea de difuzare, avertizarea sonora si
scrisda:  ,,Cititi cu atentie prevederile
contractuale. Acest tip de imprumut prezintd
un grad ridicat de risc financiar si de
executare a bunurilor.”, care va fi inclusa in|
continutul fiecarui spot publicitar, la
finalul acestuia, pe un fundal neutru, in
conditii care sa asigure o perceptie clara a
mesajului, cu respectarea prevederilor alin.
).

(4) Pe posturile de radiodifuziune avertizarea
prevazutd la alin. (3) va fi inclusd doar
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initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

prevederilor alin. (1) in conditii
care sa asigure o perceptie clara a
mesajului, printr-o  pronuntare
normala, neacceleratd. Pe posturile
de radiodifuziune avertizarea va fj
prezentatd doar sonor.

sonor in finalul spotului, cu respectarea
prevederilor alin. (1) lit. b).

187

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 118

(1Y) Prevederile alin. (1) nu se aplica
produselor sau dispozitivelor medicale cu
rol de prevenire a bolilor cu transmitere
sexuala si de control al conceptiei
reglementate prin legislatia specifica.

188§

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 120 - In vederea informarii
publicului, programele si/sau
materialele video Incarcate si/sau
generate In canalul propriu de
furnizorul de servicii media
audiovizuale la cerere, care contin
sponsorizare vor fi insotite de:

a) mentiunea scrisd , Acest
program contine spomnsorizare”,
afisatd la inceputul, in cuprinsul
si/sau la  sfarsitul  difuzarii
continutului audiovizual, pentru o
duratd de maximum 5 secunde;

b) precizarea ca programul si/sau
materialul video respectiv contine
sponsorizare, mentionatd  in
descrierea continutului
audiovizual incarcat si/sau generat
in canalul propriu, dupa caz.

Aceleasi propuneri si comentarii cu cele de
la pct. 184 (art. 115).

189

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 121 - (1) Nu pot fi
sponsorizate programele de stiri si
programele de actualitati politice.

Art. 121 - (1) Nu pot fi sponsorizate
programele jurnalelor de stiri si programele
de actualitati politice.

19¢

15.04.2025,

Anonim

Art. 124 - In vederea informarii

Aceleasi propuneri si comentarii cu cele de la

138



crt.

* | Data primirii
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initiatoare
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Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

ora 17:59

publicului, programele
materialele video incarcate
si/sau  generate in  canalul
propriu de furnizorul de servicii
media audiovizuale la cerere, care
contin plasare de produse vor fi
insotite de:

a) mentiunea scrisd , Acest
program  contine plasare de
produse”, afisatd la inceputul, in
cuprinsul si la sfargitul difuzarii
continutului audiovizual, pentru o
duratd de maximum 5 secunde;

b) precizarea ca programul si/sau
materialul video respectiv contine
plasare de produse, mentionata in
descrierea continutului
audiovizual incdrcat si/sau generat
in canalul propriu, dupa caz.

si/sau

pct. 184 (art. 115).

191

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 128 - (1) Este interzisa
difuzarea de emisiuni, altele decat
teleshoppingul, in care sunt
promovate bunuri sau servicii
individualizate  care pot fi
identificate de public prin marca,
producator ori prin modalitati de
comercializare.

Art. 128 - (1) Este interzisd difuzarea de

emisiuni, in alte cazuri
telepromovarea si teleshoppingul, in
sunt promovate bunuri sau

decat

care

servicii

individualizate care pot fi identificate de

public prin marca, producator ori
modalitati de comercializare.

prin

192

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 131

(3) Pentru asigurarea conditiilor
de identificare §i  separare,
precizate la alin. (1), spoturile
publicitare si de teleshopping se
difuzeaza cu respectarea
urmatoarelor reguli:
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Persoana/ Organizatia
initiatoare
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Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

a) calupurile publicitare trebuie
separate clar, sonor si vizual, de
programele audiovizuale, prin
coperte neutre, cu mentiunea
,,Publicitate”;

b) telepromovarea trebuie
semnalatd clar, sonor si vizual, si
insotitd pe Intreaga duratd de
difuzare de mentiunea
,Publicitate”, afisata lizibil, cu o
dimensiune de minimum 30 de
puncte in format SD, definitie
standard, respectiv 60 in format
HD, 1nalta definitie, si pe o durata
de minimum 5 secunde;

¢) mentiunea scrisd prevazutda la
lit. b) va fi eliminatda dupa o
perioada de 6 luni de la data
intrarii in vigoare a prezentei
decizii si va fi 1Inlocuitd cu
simbolul ,P”, afisat in aceleasi
conditii de lizibilitate;

d) se interzice difuzarea de
publicitate si de teleshopping in
care apar  prezentatori ai
emisiunilor de stiri.

b) telepromovarea trebuie semnalatd clar,
sonor si vizual, si insotitd pe intreaga duratd
de difuzare de simbolul ,,P”, afisat lizibil, cu
o dimensiune de minimum 30 de puncte in
format SD, definitie standard, respectiv 60 in
format HD, 1nalta definitie, si pe o durata de
minimum 5 secunde

Lit. c¢) ar trebui eliminati, pentru ca nu se mai
justificd mentinerea acestei prevederi, existente
si n actualul Cod.

193

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 132 - In calitate de utilizatori,
furnizorii de  servicii media
audiovizuale la cerere ale caror

programe sau materiale video
contin comunicari  comerciale
audiovizuale promovate,

comercializate sau organizate de

catre furnizorul de platforma de

Propune acestui

articol.

revizuirea/explicitarea
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partajare a materialelor video, vor|
informa publicul cu privire la acest
lucru.

194

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 133
in calitate de utilizatori, furnizorii
de servicii media audiovizuale 1a
cerere ale caror programe sauy
materiale video contin comunicari
comerciale audiovizuale
promovate, comercializate sau
organizate de catre furnizorul d¢
platforma de partajare a
materialelor video, vor informa
publicul cu privire la acest lucru.

Eliminarea acestui articol — este identic cu|
art. 132.

19§

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 134

In vederea informarii publicului,
programele si/sau  materialele
video incarcate si/sau generate in
canalul propriu de furnizorul de
servicii media audiovizuale la
cerere, care contin publicitate vor
fi insotite de:

a) mentiunea scrisd , Acest
program  contine  publicitate”,
afisata la inceputul difuzarii
continutului audiovizual, pentru o
duratd de maximum 5 secunde;

b) precizarea ca programul si/sau
materialul video respectiv contine
publicitate, mentionata in
descrierea continutului
audiovizual incarcat si/sau generat
in canalul propriu, dupa caz.

Propune eliminarea acestui articol, deoarece
nu face altceva decat sa dubleze dispozitiile
art. 115

196

15.04.2025,

Anonim

Art. 135

Art. 135 - (1) Publicitatea pe ecran partajat

141



crt.

* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)
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ora 17:59

(1) Publicitatea pe ecran partajat
se difuzeazd cu respectarea
urmatoarelor conditii cumulative:
a) sa fie clar separata de
continutul editorial printr-o
divizare a suprafetei ecranului,
obtinuta prin afisarea spoturilor
publicitare intr-o fereastra
publicitara distincta de fereastra
editoriald; pentru a nu altera
programul principal nu trebuie
modificat raportul de aspect al
imaginii acestuia, iar suprafata
ferestrei publicitare nu trebuie sa
depaseasca 25% din suprafata
ferestrei editoriale;

b) sd fie usor de identificat prin
afisarea mentiunii ,,Publicitate”,
pe toatd durata difuzarii acesteia.

se difuzeaza cu respectarea urmatoarelor
conditii cumulative:

a) sa fie clar separata de continutul editorial
printr-o divizare a suprafetei ecranului,
obtinuta prin afisarea spoturilor publicitare
intr-o fereastra publicitard distinctda de
fereastra editoriald; pentru a nu altera
programul principal nu trebuie modificat
raportul de aspect al imaginii acestuia, iar
suprafata ferestrei publicitare nu trebuie sa
depaseasca suprafata ferestrei editoriale;

b) sd fie usor de identificat prin afisarea
mentgiunii ,,Publicitate”, pe toatd durata
difuzarii acesteia.

197

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 135

(3) Este interzisa difuzarea
publicitatii pe ecran partajat in
urmatoarele categorii de programe
audiovizuale:

a) programe destinate minorilor;

b) programe de stiri, precum si
de dezbateri politice.

(3) Este interzisa difuzarea publicitatii pe
ecran partajat In urmadtoarele categorii de
programe audiovizuale:

a) programe destinate minorilor;

b) programe de stiri, precum si in
programele de dezbateri politice care se
difuzeaza in timpul campaniilor
electorale.

19§

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 137

(1) Furnizorii de servicii media
audiovizuale pot difuza in timpul
transmisiei unei competitii
sportive inserturi grafice, cu
respectarea urmatoarelor conditii
cumulative:

Pentru lit. a) In principal propun eliminarea
acesteia, iar in subsidiar propun urmatoarea
formulare:
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initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

a) insertul grafic se difuzeaza
numai in momentul in care se
inlocuieste un jucdtor sau cand se
modifica scorul;

b) durata unui insert si nu
depaseascd 10 secunde, iar durata
totald de difuzare pe Intreaga
transmisie sd nu depaseasca doua
minute;

¢) insertul grafic sd fie plasat
deasupra sau sub zona de difuzare
a informatiei prevazute la lit. a) si
sa nu depaseasca dimensiunile
acesteia

a) insertul grafic se difuzeazd numai impreun3
cu grafica transmisiei preluate de Ila
organizator ori de la detinatorul drepturilor
si/sau numai in momentele de intrerupere
naturalid a competitiei, cum ar fi inlocuiri
sau accidentari ale competitorilor, time-out-
uri, modificari de scor, pauze de hidratare;

Pentru lit. ¢) propune eliminarea, cu preluareaq
conditiei de a nu se depasi dimensiunile graficii
transmisiei in cadrul alin. (2), care este destinat
reglementarii conditiilor de plasare a insertului.

199

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 137

(2) Dimensiunea casetei grafice a
insertului grafic, gradul acesteia de
transparentd §i zona in care aceasta
se plaseazd pe ecran se vor alege
astfel incat sa nu se aduca atingere
integritatii sau valorii competitiei
sportive in care este plasata.

(2) Dimensiunea casetei grafice a insertului
grafic, gradul acesteia de transparentd si zona
in care aceasta se plaseazd pe ecran se vor
alege astfel 1incat sd nu depaseasca
dimensiunile graficii transmisiei si sd nu se
aduca atingere integritatii sau  valorii
competitiei sportive in care este plasata.

200

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 139

Radiodifuzorii pot difuza in
timpul transmisiunilor sportive
minispoturi de publicitate, cu
respectarea cumulativa a
urmatoarelor conditii:

a) durata minispotului
depaseasca 10 secunde;
b) sa fie maximum doua
minispoturi pe repriza;

sa nu

b) sa fie maximum doud minispoturi pe o
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Continut propunere/ sugestie/opinie

¢) sa fie inserate in momentele de
intrerupere naturala a jocului;

d) sa fie Insotite pe toata durata
difuzarii de un marcaj cat mai
vizibil, constand in majuscula ,,P”
incadrata intr-un cerc cu suprafata
transparentd, cu dimensiunea de
minimum 30 de puncte in format
SD, definitie standard, respectiv
60 in format HD, inalta definitie,
amplasat in partea din dreapta jos
a ecranului.

durata programata de 45 de minute;

¢) sa fie inserate in momentele de Intrerupere
naturald a competitiei, cum ar fi inlocuiri
sau accidentari ale competitorilor, time-out-
uri, modificari de scor, pauze de hidratare.

201

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 140

(1) In mod exceptional, in cadrul
serviciilor de programe de
televiziune se poate difuza, in
intervalul orar 20,00 - 6,00, in alte
situatii decat cele precizate la art.
138, un spot publicitar izolat, cu
respectarea regulilor de inserare a
publicitatii

Art. 140 - (1) In mod exceptional, in cadrul
serviciilor de programe de televiziune pot fi
difuzate, in intervalul orar 18,00 - 6,00, in
alte situatii decat cele precizate la art. 138,
doud spoturi publicitare izolate, cu
respectarea  regulilor de inserare a
publicitatii.

202

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 150

(6) Calupurile publicitare in care
se promoveaza alcool si/sau
suplimente alimentare se vor
incheia, dupd caz, cu mesajele de
constientizare prevazute la alin.
(D lit. ..... si/sau .....”

(6) Spoturile publicitare 1in care se
promoveaza alcool si/sau  suplimente
alimentare vor include in continutul lor, la
finalul acestora, pe fundal neutru,
mesajele de congtientizare prevazute la alin.
(D lit. ..... si/sau .....”

203

15.04.2025,
ora 17:59

Anonim

Art. 152

(2) Pot fi difuzate numai
materialele publicitare avizate de
Agentia Nationala a
Medicamentului si a
Dispozitivelor Medicale, in

(2) Pot fi difuzate numai materialele
publicitare avizate de Agentia Nationala a
Medicamentului i a  Dispozitivelor
Medicale, in cazul in care acest aviz este
necesar in conformitate cu dispozitiile
cuprinse in cap. VIII ,Publicitatea” si cap.
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Nr. Data primirii Persoz.m.a / Organizatia Date de contact (cel putin e-mail) Textul propus de autoritatea Continut propunere/ sugestie/opinie
crt. initiatoare initiatoare
conformitate cu dispozitiile | I ,Informarea publicului” din titlul XVIII
cuprinse in cap. VII | ,,Medicamentul” al Legii nr. 95/2006
,,Publicitatea” si cap. I| privind reforma in domeniul sdnatatii,
,Informarea publicului” din | republicata, cu modificarile si completarile
titlul XVIII ,,Medicamentul” al | ulterioare.
Legii nr. 95/2006 privind reforma
in domeniul sanatatii, republicata,
cu modificarile si completarile
ulterioare.
204 15.04.2025, Anonim Art. 169 Propune eliminarea acestei interdictii, intrucat
ora 17:59 (1) Publicitatea, pozitivdi sau | nu este prevazutd nici in Legea audiovizualului
negativa, 1n legaturd cu partide | si nici in Regulamentul (UE) nr. 900/2024
politice, oameni politici, mesaje
politice este interzisa, cu exceptia
perioadelor de campanie
electorala.
208 15.04.2025, Anonim Art. 169 Propune eliminarea acestui alineat, pentru ca
ora 17:59 (2) Publicitatea politica Inseamna | formularea este neclara, iar pe de altd parte
promovarea, publicarea, publicitatea politicd este definitd atat la nivel
distribuirea sau difuzarea, prin european, cat si la nivel national, astfel incét nul
retele de comunicatii electronice, a | este necesara definirea acestei notiuni si prin|
unui mesaj, in mod normal in Codul Audiovizualului.
schimbul unei remuneratii sau
prin activitati interne sau ca parte
a unei campanii de publicitate
politica.
204 15.04.2025, Anonim Art. 172
ora 17:59 Mesajele noncomerciale nu se

includ in calculul duratei legale
alocate publicitatii si trebuie sa
respecte  urmatoarele  conditii
cumulative:

a) difuzarea mesajelor sa fie
gratuitd, farda  obligatie de

Propune eliminarea lit. a).
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Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
contrapartida directa sau indirecta;
iesajele sa fie grupate si separate de
alte  mesaje  publicitare  si
identificate intre coperte cu
mentiunea ,Mesaj/mesaje de
interes public”;
iesajele sa nu contind nicio referire
de naturda comerciala; siglele
sponsorilor pot fi prezentate
numai in apeluri caritabile la
sfargitul spotului si nu trebuie sa
depaseascd durata cumulatd de 3
secunde.
207 15.04.2025, Anonim Art. 175
ora 17:59 (2) Furnizorii de servicii media
audiovizuale la cerere trebuie sa
afiseze textul somatiei sau al
sanctiunii, In urmatoarele 24 de
ore de la comunicare, astfel:
a) pentru o perioada de 3 zile,
prin postarea pe pagina web de
start a serviciului, la loc vizibil; a) pentru o perioadd de 24 de ore, prin
b) permanent, 1Incarcat langa | postarea pe pagina web de start a serviciului,
programul care a produs incilcarea | la loc vizibil
b) permanent, incarcat langa programul care a
produs incélcarea; in cazul in care furnizorul
modifica continutul programului,
remediind incalcarea care a determinat
somatia sau sanctiunea, textul acesteia
poate fi inliturat dupd 24 de ore de la
remediere.
208 15.04.2025, Anonim Art. 178 Art. 178 - Prezenta decizie se publica in
ora 17:59 Prezenta decizie se publicdi inMonitorul Oficial al Romaniei Partea I, si
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crt. initiatoare initiatoare
Monitorul Oficial al Romanieifintra in vigoare la 6 luni de la data publicarii.
Partea I, si intra in vigoare la 30 de
zile de la data publicarii.
209 15.04.2025, Anonim Art. 1 alin. (1) a) canal oferit prin intermediul unei
ora 17:58 a) canal oferit prin intermediul uneiplatforme de partajare a materialelor video -
platforme de partajare a materialeloricontinut audiovizual asociat unui cont de
video - continut audiovizual asocialEtilizator inregistrat pe o platforma de partajare aj
unui cont de utilizator inregistrat pe omaterialelor video, unde sunt incarcate si/saul
platformd de partajare a materialelorjgenerate materiale video fiind exceptate
video, unde sunt incarcate si/saujmaterialele video care sunt vizibile doar
generate materiale video si programe jutilizatorului de cont.
Canalul afiseaza numele si imaginea
contului utilizatorului, o descriere
succintd, videoclipurile publice pe
care
utilizatorul le incarca si/sau genereazal
si orice alte informatii;

214 Art. 1 alin. (1) b) catalog - o colectie de programe audiovizuale
b) catalog - o colectie de programejsi/sau materiale video organizatd cronologic in|
audiovizuale si/sau materiale videolliste de redare sau categorii, in functie de
organizatd cronologic 1n liste deftematicd, serie sau alt criteriu relevant pentrul
redare sau categorii, in functie decontinutul pus la dispozitia publicului prin|
tematica, serie sau alt criteriu relevantlintermediul unui serviciu media audiovizuala lal
pentru continutul pus la dispozitiacerere.
ublicului/partajat de un utilizator.

211 15.04.2025, Anonim Art. 1 alin. (1) c) continut daunitor - orice continut,

ora 17:58 c) continut daundtor - orice continutfinformatie sau actiune care poate avea

informatie sau actiune care poate
induce frica, intimidare, oroare,
teroare psihologica sau alte stari de of
intensitate asemanatoare. Un astfel de
continut poate fi pornografia saul
violenta nejustificata, fard a se limita
la acestea,

consecinte grave, prin intimidare, oroare, teroare
sau inducerea altor stari asemanatoare. Un astfel]
de continut poate fi pornografia, violenta
nejustificatd sau incitarile la violentad sau la ura,
fard a se limita la acestea dar de o intensitate
similara;
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Continut propunere/ sugestie/opinie

212

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 1 alin. (1)
e) creator de continut audiovizual
difuzat online - orice persoand care

e) utilizator care creeaza si/sau incarca
continut audiovizual difuzat online - orice
persoand care pune la dispozitia publicului

genereaza, creeazd, produce, editeazd

partajeazd continut audiovizual pent
care are raspundere editoriald,
indiferent de denumirea si de modul
de organizare al acestuia, prin
intermediul retelelor de comunicatii
electronice de tip internet;

si pune la dispozitia publicului saufintermediul retelelor de comunicatii electronice

aterial video generat de orice utilizator prin

de tip internet;

213

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 1 alin. (1)

f) dezinformare - actiunea de
raspandire intentionatd de informatii
al caror caracter fals sau inselator este
verificabil, care poate cauza prejudicii
unei persoane, unui grup social, unei
organizatii sau interesului public;

Termenul de ,,dezinformare” nu este folosit in
proiectul de Decizie sau in forma actuald aj
Codului, astfel cd propune eliminarea definitiei.
in cazul in care prevederea este necesard altor]
scopuri este necesara clarificarea acesteia.

214

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 1 alin. (1)

publicului de programe audiovizuale
in cadrul unui serviciu de radio sau de

la cerere; prin difuzare se intelege, de
asemenea, $i comunicarea, in cadrul
unui serviciu media audiovizual, de
semne, semnale, texte, sunete,
informatii, mesaje de orice natura,
cum ar fi serviciile de subtitrare si
ghidurile electronice ale programelor;

g) difuzare - punerea la dispozitiajaudiovizuale pentru publicul larg in cadrul unui

televiziune ori al unui serviciu mediaunui serviciu media audiovizual, de semne,

g) difuzare - furnizarea de programe
serviciu media audiovizual; prin difuzare se

intelege, de asemenea, $i comunicarea, in cadrul

semnale, texte, sunete, informatii, mesaje de
orice naturd, cum ar fi serviciile de subtitrare,
canalele audio sau ghidurile electronice ale
programelor, asociate  serviciului  medial
audiovizual respectiv;

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 1 alin. (1)
h) informare incorecti - actiunea de

h) informare incorecti - actiunea de raspandire
de informatii false fird intentie, care cauzeaza

raspandire de informatii false fard

intentie, desi  efectele  pot

filorganizatii sau interesului public;

rejudicii unei persoane, unui grup social, unei
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Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

daunatoare

216

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 1 alin. (1)

serviciu media audiovizual neliniar,
denumit si catch up TV, care oferd
utilizatorului, pentru o perioada

individuala si la momentul ales de]
catre acesta, a programelor difuzate in|
prealabil in cadrul unui serviciu de
televiziune;

1) serviciu ,,video in reluare” - tip demedia audiovizual la cerere, denumit si catch up

limitatda de timp, acces la cerereprogramele difuzate in prealabil in cadrul unui

1) serviciu ,,video in reluare” - tip de serviciy|
TV, care ofera utilizatorului, pentru o perioada
limitatd de timp, la cererea individuald si laj

omentul ales de catre acesta, acces la

serviciu de televiziune;

217

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 1 alin. (1)

serviciu media audiovizual la cerere,
neliniar, denumit si video on demand,|
care ofera utilizatorului acces, 1
cerere individuala si la momentul ale:i
de catre acesta, la vizionarea de filme,|
videoclipuri, spectacole, live
inregistrate, precum si alte tipuri de
continut video reunite in cadrul unuil
catalog de programe, indiferent de
forma sub care acestea sunt
selectionate si organizate in cadrul
catalogului.

m) serviciu ,,video la cerere” - tip dejmedia audiovizual la cerere, denumit si video on|

sauprograme, indiferent de forma sub care acesteal

m) serviciu ,,video la cerere” - tip de serviciu

demand, care ofera utilizatorului acces, la cerere
individuala si la momentul ales de catre acesta,
la vizionarea de filme, videoclipuri, spectacole,
live sau inregistrate, precum si alte tipuri de
continut video reunite in cadrul unui catalog de
sunt selectionate cadrul
catalogului;

si organizate in

218

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 1 alin. (1)
0) utilizator - orice persoand care
utilizeaza ori
media audiovizual destinat publicului
sau orice persoand care creeaza,
fincarca sau genereaza catre orice alf
utilizator un material video pe o
platformd de partajare a materialelor

video sau persoana care utilizeaza)

solicitd un serviciuﬁnui serviciu de platformd de partajare 2

0) utilizator - orice persoand care acceseazal
continutul unui serviciu media audiovizual sau a|

aterialelor video;
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* | Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

continutul accesibil prin intermediul
unei platforme de partajare a
materialelor video;

219

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 2

(1) Furnizorii de servicii medi
audiovizuale la cerere, difuzate prij
intermediul platformelor de partajare
a materialelor video,
respecte in calitate de utilizatori
termenii si conditiile platformelor
respective privind protectia minorilor
si a publicului larg, precum si cul
privire la comunicarile comerciale
audiovizuale care sunt promovate,
comercializate sau organizate de catre
acestia pe canalul propriu

trebuie sd@Dupa clarificare, este necesard reformularea

Necesita clarificare cu privire la aplicabilitate;
este necesar sd se lamureascd de ce aceastd
obligatie nu este aplicabild oricarui utilizator
care Tncarca continut pe o platforma de partajare.

articolului.

220

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 4
(6) Furnizorii de servicii
audiovizuale la cerere, difuzate pri
intermediul platformelor de partajare
a materialelor video, trebuie sa ial
masuri corespunzatoare

materialele  video  generate  de
utilizatori si  de  comunicarile]
comerciale audiovizuale care le pot
afecta dezvoltarea fizicd, mentala sau
morald, in special de programele care]
contin pornografie sau violentd
mejustificatd, conform prevederilor art.
39 alin. (1) din Legea audiovizualului.

medislreferé la drepturile minorului in programele

pentru  aAUDIOVIZUALULUI
proteja minorii de programele, depublica.

Considerd cd prevederile acestui articol nu se

audiovizuale, astfel ca propune comasarea
acestei obligatii cu cea de la Art. 2 (2) — pct. 60
din TABEL  Proiect decizie CODUL
aflat in consultare

221

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 15

materialelor video Incdrcate si/sa

(1) In cadrul programelor si le:|este necesar sa se lamureascd de ce aceastd)

Necesita clarificare cu privire la aplicabilitate;

obligatie nu este aplicabild oricarui utilizator
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initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

audiovizuale la cerere are obligatia de
a informa publicul cu privire la
continutul audiovizual care poate]
afecta dezvoltarea fizica, mentala sau
morala a

minorilor, folosind mijloace
avertizare scrisd sau sonora

de

generate, furnizorul de servicii mediacare incarca continut pe o platforma de partajare.

Dupa clarificare, este necesara reformulareal
articolului.

222

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 28
Semnul de avertizare corespunzator]
trebuiec expus pe toata
programului.

duratalcazul programelor puse la dispozitie neliniar, la

Art. 28 - Semnul de avertizare corespunzator]
trebuie expus pe toatd durata programului. In|

momentul ales de utilizator, nu se aplica
intervalele orare specificate in art. 25, 26, 27.

223

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 29

(2) Programele 18+ ale furnizorilor de
servicii media audiovizuale aflati sub)
jurisdictia statelor membre ale Uniunii
Europene pot fi incluse in ofert
distribuitorilor de servicii, daca se
respectd urmatoarele conditii:

a) criptat si in cadrul unor pachete
optionale, special dedicate adultilor,
disponibile numai in intervalul orar
1,00 - 5,00, in cazul retransmisiei
analogice;
b) criptat si restrictionat  prin|
intermediul unui sistem de control
parental, 1n cazul retransmisiei
digitale.

(2) Programele 18+ ale radiodifuzorilor aflati
sub jurisdictia statelor membre ale Uniunii
Europene pot fi incluse in oferta distribuitorilor]
de servicii, dacd se respectd urmadtoarele
conditii:

a) criptat si in cadrul unor pachete optionale,
special dedicate adultilor, disponibile numai in
intervalul orar 1,00 - 5,00, in cazul retransmisiei
analogice;

b) criptat si restrictionat prin intermediul unui
sistem de control parental, in cazul retransmisiei
digitale.

224

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 30
Programele audiovizuale clasificate

reluare in intervalul orar 6,00 - 20,00,

,12” sau ,,15” pot fi difuzate Iinlclasificate ,,12” sau ,,15” pot fi difuzate in

In cadrul serviciilor de programe de
televiziune, programele audiovizuale

reluare in intervalul orar 6,00 - 20,00, numai

numai dacd sunt editate pentru adacd sunt editate pentru a respecta conditiile de
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Continut propunere/ sugestie/opinie

respecta conditiile de
programelor accesibile tuturor|
categoriilor de public sau conditiile de
difuzare a programelor AP, fiind
clasificate ca atare

difuzare aldifuzare a

programelor accesibile tuturor|
categoriilor de public sau conditiile de difuzare aj
programelor AP, fiind clasificate ca atare.

225

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 44

imagine, in cazul in care 1
programele audiovizuale se aduc
acuzatii unei persoane privind fapte
sau comportamente ilegale
imorale, acestea trebuie sustinute cu
dovezi, iar persoanele acuzate trebuie
contactate intr-un timp rezonabil

privire la tema emisiunii/subiect si
invitate sad intervind pentru a-si
exprima punctul de vedere. In situatial
in care persoana vizatd refuza s
prezinte un punct de vedere sau nu
putut fi contactatd prin incercari
repetate, trebuie precizat acest fapt.

(1) In virtutea dreptului la propria|cazul
n
oripersoanele acuzate trebuie contactate si invitate

inainte de emisiune, informate cullc)ontactaté prin

(1) In virtutea dreptului la propria imagine, in
in care in programele audiovizuale]
difuzate in direct se aduc acuzatii unei persoane
privind fapte sau comportamente ilegale ori
imorale, acestea trebuie sustinute cu dovezi, iar

sd intervind pentru a-si exprima punctul de
vedere. In situatia in care persoana vizati refuzi
sd prezinte un punct de vedere sau nu a putut fi
incercari repetate, trebuie
recizat acest fapt

226

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 44
(3) Orice material Inregistrat in care

(3) Orice material inregistrat in care se aduc
acuzatii unei persoane privind fapte sau

se aduc acuzatii unei persoane privin

fapte sau comportamente ilegale ori
imorale trebuie s contina §i opini

acesteia. In situatia in care persoan

vizatd refuza sd prezinte un punct de
prin incercari repetate, trebuie preciza
acest fapt.

vedere sau nu a putut fi contactatiefuzé sd prezinte un punct de vedere sau nu 4

comportamente ilegale ori imorale trebuic s3
contind §i opinia acesteia, in acest scop fiind
contactatd intr-un timp rezonabil Inainte de
emisiune, informata cu privire la tema emisiunii

subiect. In situatia in care persoana vizatd

utut fi contactatd prin Incercari repetate, trebuie
precizat acest fapt.

227

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 53

(1) Sunt interzise in programele

(1) Sunt interzise in programele audiovizuale
rezentarea apologeticd, negarea si/sau ducerea
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Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

audiovizuale prezentarea apologetica,

in derizoriu a efectelor regimurilor totalitare,

negarea si/sau ducerea in derizoriu
regimurilor  totalitare,
comunist, a autorilor crimelor si
abuzurilor acestor regimuri, precum si
denigrarea victimelor acestora.

nazist  sifabuzurilor

acestor  regimuri,
denigrarea victimelor acestora.

precum  si

Tazist si comunist, a autorilor crimelor si

228

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Titlul IV - Accesibilitate

1=

in ceea ce priveste prevederile propuse in acest
Titlu sustin punctul de vedere depus de ARCA.

229

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 62
Dreptul la replica nu poate fi solicitat:

Dreptul la replica nu poate fi solicitat:
c) in situatia in care programul audiovizual

c) in situatia In care programuldifuzat prin intermediul unui serviciu media

audiovizual sau materialul video,
difuzate prin intermediul unui serviciu

audiovizual la cerere, contine si punctul de
vedere al persoanei la adresa careia au fost]

media audiovizual la cerere, contin siprezentate fapte neadevarate;

punctul de vedere al
persoanei la adresa careia au fost]
rezentate fapte neadevarate;

230

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 64

(1) Persoana care se considera lezata de

(1)Persoana care se considera 1ezaﬂ£rezentarea in cadrul unui program audiovizual a

de prezentarea in cadrul unui progra
audiovizual sau material video a unor
fapte neadevarate sau informatii
eronate, denumitd 1In continuare
solicitant, poate cere, dupa caz:

nor fapte neadevarate sau informatii eronate,
denumitd 1n continuare solicitant, poate cere,
dupa caz:

a) radiodifuzorului, in termen de cel mult 15 zile
de la data difuzarii acestuia, revizionarea sauy|

a) radiodifuzorului, in termen de ce
mult 15 zile de la data difuzarii
acestuia, revizionarea sau reaudiere
programului in cauza;

b) furnizorului de servicii
audiovizuale la cerere, In termen de
cel mult 15 zile de la data accesarii]
sau viziondrii programului
audiovizual sau a materialului video.

eaudierea programului in cauza;

) furnizorului de servicii media audiovizuale lal
cerere, in termen de cel mult 15 zile de la data
publicarii programului audiovizual, revizionarea|

mediaprogramului in cauza.

23]

15.04.2025,

Anonim

Art. 64

(2) Furnizorul de servicii media audiovizuale are
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Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

ora 17:58

(2) Furnizorul de servicii medi

accesul la revizionarea orl

sau a materialului video 1n termen de
solicitari scrise, fie direct, la sediu
furnizorului, fie indirect, prin
inmanarea unei copii video sau audio,
dupa caz.

audiovizuale are obligatia de a asiguralla reaudierea programului audiovizual in termen
lade 24 de ore de la data primirii unei solicitari
reaudierea programului audiovizuallscrise, fie direct, la sediul furnizorului, fie

24 de ore de la data primirii uneﬂ?udio, dupa caz, fie prin trasmiterea programului

obligatia de a asigura accesul la revizionarea ori

indirect, prin inmanarea unei copii video sauy|

espectiv prin mijloace electronice.

232

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 65

data difuzarii emisiunii, respectiv di
prima zi de la data accesarii sau
vizionarii programului audiovizuall

produs lezarea, solicitantul unui drept
la replica sau la rectificare v
transmite in  scris, la  sediu
furnizorului de servicii medi
audiovizuale sau, dupa caz, la adresa
de posta electronicd a acestuia, o
cerere care va contine, dupd caz,|
urmatoarele:

b) denumirea programului audiovizual
ori a materialului video si datal
difuzarii sau, dupa caz, a accesarii ori
a vizionarii acestuia;

(1) In termen de cel mult 15 zile de lsl(;ifuzﬁrii

sau a materialului video in care s-adupd caz, la adresa de postd electronicd aj

(1) In termen de cel mult 15 zile de la datal
emisiunii  respectiv  publicareal
rogramului, solicitantul unui drept la replica
sau la rectificare va transmite 1n scris, la sediul
furnizorului de servicii media audiovizuale sau,

acestuia, o cerere care va contine, dupa caz,
rmatoarele:

) denumirea programului audiovizual si datal
difuzarii sau, dupa caz, a publicarii acestuia;

233

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 66
(2) In cazul in care furnizorul de
servicii media audiovizuale refuza s
inregistreze cererea, solicitantul s¢

(2) In cazul in care furnizorul de servicii medial
audiovizuale refuzd sa inregistreze cererea,
solicitantul se poate adresa direct Consiliului
National al Audiovizualului in termen de cel

poate adresa  direct

National al Audiovizualului in terme

Consiliulu:;]mult 30 de zile de la data difuzérii sau publicarii
o

ri viziondrii programului audiovizual care a
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* | Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
de cel mult 30 de zile de la data produs lezarea.
difuzarii sau accesarii ori vizionarii
programulu  audiovizual sau 4
materialului video care a produs
lezarea
234 15.04.2025, Anonim Art. 68 (1) In termen de doui zile de la primirea cererii,
ora 17:58 (1) In termen de doua zile de laradiodifuzorul este obligat si comunice, in scris,
primirea cererii, furnizorul de servici}:Eolicitantului fie ziua si ora difuzarii dreptului la)
media audiovizuale este obligat sareplica sau a rectificarii, fie motivul refuzului.
comunice, in scris, solicitantului fie
ziva si ora difuzarii dreptului la
replicd sau a rectificarii, fie motivul
refuzului.
23§ 15.04.2025, Anonim Art. 68 (2) In termen de doui zile de la primirea cererii,
ora 17:58 (2) In termen de doud zile de laffurnizorul de servicii media audiovizuale la
primirea cererii, furnizorul de serviciicerere este obligat sd comunice, in scris,
media audiovizuale la cerere estejsolicitantului fie link-ul de acces catre dreptul la
obligat sa comunice, 1In scrisjreplicd sau a rectificarea publicata, langd
solicitantului fie link-ul de acces catreprogramul care a produs lezarea, fie motivul
difuzarea dreptului la replicd sau arefuzului.
rectificarii, incarcat langa programul
care a produs lezarea, fie motivul
refuzului.
234 15.04.2025, Anonim Art. 71 Solicitantul caruia 1 s-a refuzat de catre
ora 17:58 Solicitantul céruia i s-a refuzat deffurnizorul de servicii media audiovizuale dreptul
catre furnizorul de servicii medialla replicd ori la rectificare se poate adresa
audiovizuale dreptul la replica ori l:l|Consiliului in termen de maximum 30 de zile de
rectificare se poate adresa Consiliuluilla data difuzarii respectiv publicarii programului
in termen de maximum 30 de zile defcare a produs lezarea.
la data difuzarii programului care a
rodus lezarea.
237 15.04.2025, Anonim Art. 84 Necesita reformulare intrucat in forma propusj
ora 17:58 in emisiunile de stiri si dezbaterijs-ar limita accesul publicului la informatii,

furnizorii de servicil

mediajprevederea fiind restrictiva si creand dificultati
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Data primirii

Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

audiovizuale trebuie sd
urmatoarele reguli:

) in enuntarea unor ipoteze sau a unor
relatii. =~ de  cauzalitate  privind
producerea unor eventuale catastrofe]
sau a altor evenimente cu impact
major gi/sau care risca sd producd)
panicd, sa se solicite si punctul de]
vedere al autoritatii publice abilitate,
precum si al unui specialist 1in|
domeniul relevant;

g) in cazul relatarii si a dezbaterii
cazurilor de suicid sd se evite:
dezvaluirea identitatii persoanei care a
decedat prin suicid, cu exceptia
situatiei 1n care exista acordul familiei
sau cand prevaleaza un interes public
justificat; prezentarea in detaliu a
manierei in care s-a produs suicidul;
h) pentru prezentarea unui caz de
sinucidere: sa se furnizeze informatii
echilibrate despre comportamentul
suicidar; sa se furnizeze informatii si
sd se mentioneze datele de contact ale
institutiilor care pot oferi ajutor
specializat la interventie si preventie
fin suicid.

respectelsi/sau mpiedicand discutarea unor probleme de
interes public justificat.

234

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 98

(4) La difuzarea 1in
programelor se va face mentiune
,Reluare” pe intreaga duratd 4
difuzarii  acestora, cu exceptia
operelor cinematografice.

(3) La difuzarea in reluare a emisiunilor de stiri
reluare zFi dezbateri se va face mentiunea ,,Reluare” pe
intreaga duratd a difuzarii acestora.

239

15.04.2025,

Anonim

Art. 105

Propune eliminarea lit. a) si b) de la acest articol

156



crt.
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Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

ora 17:58

Radiodifuzorii aflati
Romaniei au obligatia de a asigura 1
cadrul fiecdrui serviciu de programe
de televiziune indeplinirea
urmatoarelor cerinte:
a) sd rezerve operelor europene, astfel
cum sunt definite la art. 11 din Legea
audiovizualului, minimum 50% din|
timpul de difuzare, cu exceptia
timpului  consacrat  informatiilor,
manifestarilor  sportive, jocurilor,
publicitatii, precum si serviciilor de
teletext si teleshopping;

b) sd rezerve operelor europene create
de producatori independenti cel putin
10% din timpul de difuzare, cu
exceptia timpului
consacrat informatiilor, manifestarilor
sportive,  jocurilor, publicitatii,
precum si serviciilor de teletext si
teleshopping, sau cel putin 10% din|
bugetul lor de programe;

in jurisdic‘;islavﬁnd in vedere cd tema este reglementatd in|

detaliu prin Legea audiovizualului.

240

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 108

(3) In sensul dispozitiilor art. 23 alin,
(3) din Legea audiovizualului, potrivit
carora obligatia de raportare nu se

audiovizuale la cerere cu un 35 nive
de audientd mai mic de 1%, audienta
ar trebui sa fie determinatd in functie
de ponderea de utilizatori activi atinsa
de un anumit serviciu media
audioviual la cerere.

aplicd furnizorilor de servicii mediallmilioane de euro aferenta serviciului medial

(3) In sensul dispozitiilor art. 23 alin. (3) din
Legea audiovizualului obligatia de raportare nuj
se aplicd furnizorilor de servicii media
audiovizuale la cerere cu o cifra de afaceri sub 2

audiovizuale la cerere respectiv.

241

15.04.2025,

Anonim

Art. 110

(3) In cadrul programelor audiovizuale, in|
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Nr. Data primirii Persoz.m.a / Organizatia Date de contact (cel putin e-mail) Textul propus de autoritatea Continut propunere/ sugestie/opinie
crt. initiatoare initiatoare
ora 17:58 (3) In intervalul orar 06.00 — 23.00jintervalul orar 06.00 — 23.00, este interzisa
sunt interzise programele audiovizualepublicitatea la jocuri de noroc, precum si
care contin jocuri de noroc, precum sispoturile publicitare care promoveaza astfel de
spoturile publicitare care promoveazdjocuri, cu exceptia spoturilor publicitare
astfel de jocuri, cu exceptia spoturilorreferitoare la pariuri care pot fi difuzate si in
publicitare referitoare la pariuri carejtimpul transmisiunilor sportive in direct.
pot fi difuzate si in timpull(3') Prevederile alin. (3) nu se aplica serviciilor
transmisiunilor sportive in direct. media audiovizuale la cerere restrictionate
(4) In cazul serviciilor ~mediaminorilor.
audiovizuale la cerere, furnizate prin|
orice mijloc, programele audiovizuale
care contin jocuri de noroc, precum §i
spoturile publicitare care promoveazd
astfel de jocuri, trebuie sa se difuzeze
cu respectarea protectiei minorilor.
242 15.04.2025, Anonim Art. 114 (5) Prevederile codului privind comunicarile
ora 17:58 (5) Prevederile codului privinﬂlcomerciale se aplicd In mod corespunzator in|
comunicarile comerciale se aplica Incazul serviciilor media audiovizuale la cerere,
mod corespunzator in cazul serviciilorffurnizate prin orice mijloc tindnd cont de
media audiovizuale la  cerere,specificul acestora si de faptul cd momentul
furnizate prin orice mijloc tindnd contjvizionarii programelor audiovizuale este ales de|
de specificul acestora, momentulicitre utilizator.
vizionarii
programelor audiovizuale fiind ales de
catre utilizator.
243 15.04.2025, Anonim Art. 116 (2) In cadrul comunicirilor comerciale
ora 17:58 (2) In  cadrul  comunicirilofjaudiovizuale pentru institutii  financiare
comerciale  audiovizuale  pentrunebancare, informatia cu privire la dobéandal
institutii financiare nebancare januald efectivda (DAE) trebuie sd fie prezentatd]

informatia cu privire la
anuald efectivd (DAE) trebuie sa fie
prezentata distinct pe toatad duratal
difuzarii, in partea stinga-sus a

ecranului, 1ar dimensiunea

dobandaldistinct pe toata durata difuzarii, iar dimensiunea

caracterelor trebuie sa fie de minimum 51 puncte
in format SD, definitie standard, respectiv 96 in|
format HD, Tnalta definitie.
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Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
caracterelor trebuie sd fie de minimum
51 puncte in format SD, definitic
standard, respectiv 96 in format HD),|
inaltd definitie.
244 15.04.2025, Anonim Art. 118 Propune completarea alineatului cu o
ora 17:58 (1) Comunicdrile comerciale pentruexceptie in ceea ce priveste comunicarile
convorbiri telefonice erotice, precu:]1|comerciale pentru prezervativ.
si pentru produse si servicii cul
destinatie sexuala sunt interzise.
248 15.04.2025, Anonim Art. 123 (4) Dispozitiile alin. (1) - (3), cu exceptia
ora 17:58 (4) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplicdobligatiei semnalérii plasarii de produse la
in mod corespunzator si in cazuilreluarea dupa fiecare pauza publicitara, se aplical
serviciilor media audiovizuale lafin mod corespunzator si in cazul serviciiloy
cerere, furnizate prin orice mijloc. media audiovizuale la cerere, furnizate prin orice
mijloc.
244 15.04.2025, Anonim Art. 131 (3) Pentru asigurarea conditiilor de identificare]
ora 17:58 (3) Pentru asigurarea conditiilor dejsi separare, precizate la alin. (1), spoturile

alin. (1), spoturile publicitare si d

espectarea urmatoarelor reguli:

identificare si separare, precizate l‘ilaﬁliublicitare si de teleshopping se difuzeaza cu|

teleshopping se  difuzeaza ¢
respectarea urmatoarelor reguli:

) telepromovarea trebuie semnalatd clar, sonor|
si vizual, si insofita pe intreaga durati de

b) telepromovarea trebuie semnalatddifuzare de simbolul ,,P”,, afisat lizibil, cu o

clar, sonor si vizual, si insotitd pe]
intreaga duratd de difuzare de
mentiunea  ,,Publicitate”,  afisatd
lizibil, cu o dimensiune de minimum
30 de puncte in format SD, definitie
standard, respectiv 60 in format HD),|
inaltd definitie, si pe o duratad de
minimum 5 secunde;

c) mentiunea scrisa prevazuta la lit. b)
va fi eliminatd dupa o perioada de 6
luni de la data intrdrii in vigoare a

dimensiune de minimum 30 de puncte in format]
SD, definitie standard, respectiv 60 in format
HD, 1nalta definitie, si pe o duratd de minimum|
5 secunde;

rezentei decizii si va fi Inlocuitd cyl
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crt. initiatoare initiatoare
simbolul ,,P”, afisat 1n aceleasi
conditii de lizibilitate;
247 15.04.2025, Anonim Art. 132 si 133 Este necesara clarificarea prevederilor incluse in|
ora 17:58 in calitate de utilizatori, furnizorii defacest articol.
servicii media audiovizuale la cerere]
ale céror programe sau materiale
video contin comuniciri comerciale
audiovizuale promovate,
comercializate sau organizate de catre
furnizorul de platforma de partajare a
materialelor video, vor informal
ublicul cu privire la acest lucru.
248 15.04.2025, Anonim Art. 137 a) insertul grafic se difuzeazd numai in|
ora 17:58 (1) Furnizorii de servicii mediagmomentul in care se inlocuieste un jucator saul
audiovizuale pot difuza in timpualrcj;nd se modifica scorul; in cazul in care nu se
transmisiei unei competitii sportivefinlocuiesc jucatorii sau nu se modifica scorul, se
inserturi  grafice, cu respectareapot introduce maxim 10 inserturi pe timpul
urmatoarelor conditii cumulative: transmisiei;
a) insertul grafic se difuzeazd numai
in momentul in care se inlocuieste un|
jucétor sau cand se modifica scorul
249 15.04.2025, Anonim Art. 150 Propune clarificarea prevederii astfel incat sa
ora 17:58 (6) Calupurile publicitare in care sefrezulte In mod clar c¢d la finalul calupurilor
promoveaza alcool si/sau suplimentefindicate in prevedere obligatia se referd la
alimentare se vor incheia, dupa cazljafisarea unuia dintre cele doud mesaje de
cu mesajele de constientizareconstientizare mentionate.
revazute la alin. (1) lit. ... si/sau ...”
250 15.04.2025, Anonim Art. 154 Propune eliminarea acestui alineat intrucét este
ora 17:58 (5) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplicdinclus in prevederea de la alin (1) prin mentiunea
in mod corespunzitor si in cazull,serviciile media audiovizuale”, conform|
serviciilor media audiovizuale laldefinitiei din Lege includ si serviciile mediaj
cerere, furnizate prin orice mijloc. audiovizuale la cerere.
251 15.04.2025, Anonim Art. 161 (1) Publicitatea si teleshoppingul la suplimentele
ora 17:58 (1) Publicitatea si teleshoppingul lajalimentare vor include 1n mod obligatoriul
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Persoana/ Organizatia
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Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
suplimentele alimentare vor include injurmatoarele:
mod obligatoriu urmatoarele: b) indicatiile prezente pe eticheta suplimentului
b) informatiile prezente pe etichetaalimentar, in conformitate cu dispozitiile art. 7
suplimentului alimentar, ifxlalin. (4) din Legea nr. 56/2021 privind]
conformitate cu dispozitiile art. 7 alin/suplimentele alimentare, cu modificarile si
(4) din Legea nr. 56/2021 privindcompletarile ulterioare.
suplimentele alimentare, cu
modificarile si completarile ulterioare.
252 15.04.2025, Anonim Art. 161 (5) Prin derogare de la prevederile alin. (1) lit.
ora 17:58 (5) Prin derogare de la prevederileb), publicitatea In formé prescurtatd (reminder)
alin. (1) lit. b), publicitatea in formadva include cel putin una dintre indicatiile
prescurtatd (reminder) va include celprevazute la art. 7 alin. (4) din Legea nr. 56/2021
putin una dintre avertizarile prevazuteprivind suplimentele alimentare, cu modificarile
la art. 7 alin. (4) din Legea nr.si completdrile ulterioare, sub forma scrisa.
56/2021 privind suplimentele
alimentare, cu  modificarile i
completarile ulterioare, sub forma
scrisa.
253 15.04.2025, Anonim Art. 169 Nu este necesard o noud definitie Intrucat]
ora 17:58 (1) Publicitatea, pozitiva sau negativa,Regulamentul (UE) 2024/900 are prevederi clare
in legatura cu partide politice, oamenilcu privire la publicitatea politicd, inclusiv|
politici, mesaje politice este interzisa,definitia publicitatii politice. De asemenea,
cu exceptia perioadelor de campaniejpropune eliminarea interdictiei prevazute la alin.
electorala. (1).
(2) Publicitatea politicdi 1nseamnd
promovarea, publicarea, distribuireal
sau difuzarea, prin retele de
comunicatii electronice, a unui mesaj,|
in mod normal in
schimbul unei remuneratii sau prin|
activitdti interne sau ca parte a uneli
campanii de publicitate politica
254 15.04.2025, Anonim Art. 172 (2) Furnizorii de servicii media audiovizuale laj
ora 17:58 (2) Furnizorii de servicii medialcerere trebuie sd afigeze textul somatiei sau all
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Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

audiovizuale
afiseze textul somatiei sau a
sanctiunii, in urmatoarele 24 de ore de|
la comunicare, astfel: a) pentru o
perioadd de 3 zile, prin postarea pe]
pagina web de start a serviciului, la
loc vizibil; b) permanent, Incarcat
langda programul care a produs
fincalcarea.

la cerere trebuie sélsanctiunii, in urmatoarele 24 de ore de la
1

comunicare, pentru o perioada de 24 h prin|
postarea pe pagina web de start a serviciului, laj
loc vizibil sau langa programul care a produs
incalcarea.

255

15.04.2025,
ora 17:58

Anonim

Art. 176

Considerd cd nu este necesara impunerea unui

In termen de 6 luni de la intrarea inrermen, avand in vedere ca aceste noi coduri de]
i

vigoare a prezentei decizii, furnizori
de servicii media audiovizuale,
furnizorii de servicii de platforma de
partajare a materialelor video sau|
organizatiile care 1i reprezintd i
reprezentantii  celorlalte  sectoare
interesate sunt incurajati sa 58 adopte
masuri de autoreglementare prin|
intermediul codurilor de conduita, in|
conformitate cu dispozitiile art. 6' din|
Legea audiovizualului.

conduitd necesitd timp pentru elaborare,
industria fiind fard experientd in reglementarea
online.

256

15.04.2025

Asociatia Romana de
Comunicatii
Audiovizuale (ARCA)

arca@audiovizual.ro

Art. 1 alin. (1)

d) continut ilegal - orice continut,
informatie sau actiune care nu sunt
conforme cu legislatia nationala,
indiferent de obiectul sau natura
respectivei legislatii. Un astfel de
continut poate fi instigarea la acte de
terorism, materialele care contin

abuzuri sexuale asupra copiilor,
discursurile de incitare la ura,
discursurile de naturd rasistd si

d) continut ilegal - orice continut, informatie
sau actiune care nu sunt conforme cu
legislatia nationala, indiferent de obiectul sau
natura respectivei legislatii. Un astfel de
continut poate fi instigarea la acte de
terorism, materialele care redau abuzuri
sexuale asupra copiilor, discursurile de
incitare la ura,

xenofoba, precum si orice alte forme
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Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

de continut cu impact asemanator,
care nu sunt conforme cu legislatia
nationala;

257 15.04.2025 Asociatia Romana de arca@audiovizual.ro Art. 1 alin. (1) j) productie audiovizuald cu caracter
Comunicatii 1) productie audiovizuala cu|trivial, vulgar sau obscen - ansamblu de
Audiovizuale (ARCA) caracter trivial, vulgar sau|imagini, sunete, cuvinte, gesturi sau
obscen - ansamblu de imagini, |comportamente imorale, indecente,
sunete, cuvinte, gesturi sau|licentioase, sexuale explicite ori sugerate,
comportamente imorale, indecente, [care prin semnificatia lor aduc ofensa
licentioase, sexuale explicite ori|bunelor moravuri, precum s§i orice alte
sugerate, care prin semnificatia lor | forme de manifestare indecenta;
aduc ofensa pudorii, precum si
orice alte forme de manifestare
indecenta;
258 15.04.2025 Asociatia Romana de arca@audiovizual.ro Art. 19 (3) Este interzisda difuzarea de programe,
Comunicatii (3) In intervalul orar 6,00 - 23,00 | altele decat productiile audiovizuale de
Audiovizuale (ARCA) nu pot fi difuzate programe, altele | fictiune si filmele = documentare,  care
decat productiile audiovizuale de | contin imagini si/sau sunete care prezintd
fictiune si filmele documentare, | acte de cruzime la adresa animalelor
care confin
imagini gi/sau sunete care prezinta
acte de cruzime la adresa animalelor
259 15.04.2025 Asociatia Romana de arca@audiovizual.ro Art. 44 Modificare fara obiect!

Comunicatii
Audiovizuale (ARCA)

(2) In cazul in care acuzatiile
prevazute la alin. (1) sunt aduse de
furnizorul de servicii media
audiovizuale, acesta trebuie si
respecte principiul audiatur et
altera pars; respectarea acestui
principiu presupune conditii
nediscriminatorii de exprimare
pana la finalul aceluiasi program
in cadrul caruia s-au facut
acuzatiile. In situatia in care

Textul este pastrat identic!
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* | Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
persoana vizatad refuzd sa prezinte
un punct de vedere, trebuie
precizat acest fapt.
260 15.04.2025 Asociatia Romana de arca@audiovizual.ro Art. 54 Art. 54 - (1)
Comunicatii (1) Radiodifuzorii se asigurd ca | Art. ... - (1) Furnizorii de servicii media
Audiovizuale (ARCA) serviciile de programe sunt | audiovizuale au obligatia de a asigura
accesibile persoanelor cu | proportionalitatea masurilor pentru
deficiente de vdz sau de auz, | accesibilitatea continutului audiovizual in
vizdnd persoanele cu dizabilitati | vederea protejarii dreptului de acces al
mentionate la art. 41! din Legea | persoanelor cu dizabilitati la serviciile
audiovizualului, astfel: media audiovizuale, previzut la art. 42! alin.
a) in anul 2025, cel putin ...% din | (1) din Legea audiovizualului.
timpul de difuzare care trebuie | (2) In scopul indeplinirii obligatiei de
sd includd programe accesibile | raportare, furnizorii de servicii media
persoanelor cu dizabilitati; audiovizuale vor completa si transmite anual
b) in anul 2026, cel putin ...% din | Consiliului, panad cel tarziu la data de ... a
timpul de difuzare care trebuie sa | fiecirui an, pentru anul calendaristic
includa programe accesibile | precedent, un raport cu privire la punerea in
persoanelor cu dizabilitati; aplicare a masurilor prevazute la alin. (1),
¢) in anul 2027, cel putin ...% din | conform modelului prezentat in anexa nr. 2,
timpul de difuzare care trebuie sa | care face parte integrantd din prezentul cod
includa programe | si care se publica pe pagina de internet a
accesibile  persoanelor  cu | furnizorilor respectivi, insotit de planul de
dizabilitati, actiune pentru anul calendaristic in curs.
d) incepand cu anul 2028, cel putin
...% din timpul de difuzare care
trebuie sd includd programe
accesibile persoanelor cu
dizabilitati.
(2) Dispozitiile alin. (1) nu se
aplicd 1n  cazul  spoturilor
publicitare si de teleshopping.
261 15.04.2025 Asociatia Romana de arca@audiovizual.ro Art. 57 Art. 57 - Radiodifuzorii se asigurda ca
Comunicatii Radiodifuzorii se asigura ca |informatiile si comunicatele oficiale alg]
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Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

Audiovizuale (ARCA)

informatiile de urgenta, inclusiv
comunicdrile si anunturile publice
transmise in situatia unor dezastre
naturale, sunt difuzate intr-o
manierd care sa fie accesibild
persoanelor cu handicap, cu
exceptia cazului In care aceasta
furnizare este imposibila.

autoritatilor publice cu privire la calamitati
naturale, starca de necesitate sau de urgentd,
starca de asediu ori de conflict armat sunt
difuzate intr-o manierd care sa fie accesibild
persoanelor cu handicap, cu exceptia cazului
in care aceasta furnizare este imposibila.

262

15.04.2025

Asociatia Romana de
Comunicatii
Audiovizuale (ARCA)

arca@audiovizual.ro

Art. 105
Radiodifuzorii aflati 1n jurisdictial
Romaniei au obligatia de a asigura
in cadrul fiecarui serviciu de
programe de televiziune
indeplinirea urmatoarelor cerinte:
a)sd rezerve operelor europene,
astfel cum sunt definite la art. 1!
din Legea audiovizualului,
minimum 50% din timpul de
difuzare, cu exceptia timpului
consacrat informatiilor,
manifestarilor sportive, jocurilor,
publicitatii, precum si serviciilor
de teletext si teleshopping;

Art. 105 - Radiodifuzorii
jurisdictia Romaniei au obligatia de 4
asigura in cadrul fiecarui serviciu de
programe de televiziune  indeplinireal
urmatoarelor cerinte:

a) sa rezerve operelor europene, astfel cum
sunt definite la art. 1' din Legea
audiovizualului, minimum 50% din timpul
de difuzare, cu exceptia timpului consacrat
informatiilor, manifestarilor sportive,
jocurilor, publicitatii, precum si serviciilor
de teletext si teleshopping;

b) in cazurile in care proportia stabilita la lit c)
nu poate fi atinsd, proportia rezervata operelor
europene nu trebuie sd fie mai micd de 30%
din timpul prevazut la lit (c).

aflati  in|

263

15.04.2025

Asociatia Romana de
Comunicatii
Audiovizuale (ARCA)

arca@audiovizual.ro

Art. 128

(1) Este interzisa difuzarea de
emisiuni, altele decat
teleshoppingul, in care sunt
promovate bunuri sau servicii
individualizate  care pot fi
identificate de public prin marca,
producator ori prin modalitati de
comercializare.

Se elimina.

264

15.04.2025

Asociatia Romana de

arca@audiovizual.ro

(4) Timpul de difuzare a

(4) Timpul de difuzare a publicititii pe
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Nr. Data primirii Persoz.m.a / Organizatia Date de contact (cel putin e-mail) Textul propus de autoritatea Continut propunere/ sugestie/opinie
crt. initiatoare initiatoare
Comunicatii publicitatii pe ecran partajat intrd | ecran partajat intra in calculul limitei de
Audiovizuale (ARCA) in calculul limitei orare de 20% | 20% din intervalele orare stabilite de Legea
din intervalele orare stabilite de | audiovizualului
Legea audiovizualului
265 15.04.2025 Asociatia Romana de arca@audiovizual.ro Art. 150 Care sunt mesajele?
Comunicatii D in cadrul calupurilor
Audiovizuale (ARCA) publicitare, furnizorii de servicii
media audiovizuale pot difuza,
alternativ, urmatoarele mesaje de
constientizare:
264 15.04.2025 Asociatia Romana de arca@audiovizual.ro Art. 169 Alin. (1) se elimina.
Comunicatii (1) Publicitatea, pozitivd sau
Audiovizuale (ARCA) negativd, in legdturd cu partide
politice, oameni politici, mesaje
politice este interzisa, cu exceptia
perioadelor de campanie
electorala.
267 15.04.2025 Asociatia Romana de arca@audiovizual.ro Art. 169 Alin (2) Prin publicitate politica se intelege
Comunicatii (2) Publicitatea politici inseamnd [publicitatea in sensul definitiei de la art 3 pct 2 si
Audiovizuale (ARCA) promovarea, publicarea, distribuirea fal precizarilor de la art 1 alin 2 si 3 din
sau difuzarea, prin retele de |,Regulamentul (UE) 2024/900 al Parlamentului
comunicatii  electronice, a unui [European si al Consiliului din 13 martie 2024
mesaj, in mod normal in schimbul privind transparenta si vizarea unui public-tintd
unei remuneratii sau prin activitdti in publicitatea politica”.
interne sau ca parte a unei campanii
de publicitate politica.
268 15.04.2025 Asociatia Romana de arca@audiovizual.ro Art. 172 Litera a) se elimina.
Comunicatii Mesajele noncomerciale nu se
Audiovizuale (ARCA) includ in calculul duratei legale
alocate publicitatii si trebuie sa
respecte  urmatoarele  conditii
cumulative:
a) difuzarea mesajelor sa fie
gratuita, fara obligatie de
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* | Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
contrapartida directa sau indirecta;
269 15.05.2025 Asociatia Biroul arina@brat.ro Art. 1 alin. (1) Utilizarea definitiei pe parcursul Codului atunci
Roman de Audit e) creatorul de continut audiovizualcand este aplicabil acestei categorii de
Transmedia (BRAT) difuzat online - orice persoand careutilizatori, inclusiv prin enumerari.
genereaza, creeazd, produce, editeazd
si pune la dispozitia publicului saul
partajeazd  continut  audiovizual
pentru care are raspundere
editoriala, indiferent de denumireal
si de modul de organizare al
acestuia, prin intermediul retelelor de|
comunicatii electronice de tip internet.
27(0 15.05.2025 Asociatia Biroul arina@brat.ro Elaborarea unor definitii pentru termeni precum:
Roman de Audit influencer, vlogger, blogger, sau creator de
Transmedia (BRAT) tutoriale pe Youtube.
271 15.05.2025 Asociatia Biroul arina@brat.ro Art. 1 alin. (3) Clarificarea prezentului articol este strans legatal
Roman de Audit (3) Daca in continutul normei nu sede definirea termenilor aratati la nr. crt. 1 si 2
Transmedia (BRAT) specificd altfel, dispozitiile codului(marginal 269 si 270 din tabel).
sunt aplicabile: (...)
c) programelor audiovizuale,|
materialelor video si comunicarilor
comerciale audiovizuale furnizate prin|
intermediul  unei  platforme de
artajare a materialelor video
272 15.05.2025 Asociatia Biroul arina@brat.ro Art. 2 Eliminarea articolului

Roman de Audit
Transmedia (BRAT)

(1) Furnizorii de servicii media
audiovizuale la cerere, difuzate prin
intermediul platformelor de partajare
a materialelor video, trebuie si
respecte in calitate de utilizatori
termenii si conditiile platformelor
respective privind protectia minorilor
si a publicului larg, precum si cu

rivire la comunicdrile comerciale
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Persoana/ Organizatia
initiatoare

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea
initiatoare

Continut propunere/ sugestie/opinie

audiovizuale care sunt promovate,
comercializate sau organizate de catre
acestia pe canalul propriu

273 15.05.2025 Asociatia Biroul arina@brat.ro Art. 66 Cererea de drept la replica sau la rectificare va fi
Roman de Audit (1) Cererea de drept la replica sau lafinregistratd de furnizorul de servicii media
Transmedia (BRAT) rectificare va fi 1inregistratd deaudiovizuale, cu precizarea datei si orei primirii,
furnizorul de  servicii ~ medialiar solicitantului i se va inméana o dovada scrisa
audiovizuale, cu precizarea datei saikn acest sens. Dispozitiile prezentului alineat nu
orei primirii, iar solicitantului i se valse aplicd creatorilor de continut.
inména o dovada scrisd in acest sens
274 15.05.2025 Asociatia Biroul arina@brat.ro Art. 110 [Eliminarea articolului
Roman de Audit (7) Este interzisa difuzarea de
Transmedia (BRAT) publicitate pentru jocuri de noroc in|
care sunt prezente personalititi ale
vietii publice, culturale, stiintifice,
sportive sau de alte persoane, care,|
datoritd notorietdtii In mediul online,)
pot incuraja participarea la astfel de
jocuri
274 15.05.2025 Asociatia Biroul arina@brat.ro Art. 115 alin. (1) in vederea informirii publicului, programele

Roman de Audit
Transmedia (BRAT)

a) In vederea informarii publicului,

fincarcate si/sau generate in canalu
propriu de furnizorul de servicii mediaj

publicitate vor fi insotite de:

programele si/sau materialele Videolin canalul propriu de furnizorul de servicii media
|

audiovizuale la cerere, care continmentiunea

si/sau materialele video Incarcate gi/sau generate

audiovizuale la cerere, care contin publicitate

vor fi insotite de:

scrisd  ,,Acest
afisata la

contine
difuzarii

program

publicitate”, inceputul

mentiunea scrisa

contine  publicitate”, afisata
inceputul  difuzarii  continutului
audiovizual, pentru o durata de

maximum 5 secunde

»Acest prograrz'::n‘ginutului audiovizual, pentru o duratd de
1

aximum 5 secunde. Prin exceptie, in cazul
creatorilor de continut, postarile comerciale
fiind formate dintr-un material video insotit de
un post/text, marcajul de publicitate se va face
in interiorul postirii comerciale, printr-un
singur cuvdnt, neechivoc, cum ar fi, dar fara a
se limita la “Publicitate”
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* | Data primirii

Persoana/ Organizatia

Date de contact (cel putin e-mail)

Textul propus de autoritatea

Continut propunere/ sugestie/opinie

crt. initiatoare initiatoare
274 15.05.2025 Asociatia Biroul arina@brat.ro in vederea informarii publicului, programele
Roman de Audit Art. 120 si/sau materialele video Incarcate gi/sau generate
Transmedia (BRAT) (1) In vederea informarii publicului,in canalul propriu de furnizorul de servicii medial
programele si/sau materialele videoaudiovizuale la cerere, care contin publicitate
incarcate si/sau generate in canalulivor fi insotite de:
propriu de furnizorul de servicii mediamentiunea scrisd ,,Acest program contine
audiovizuale la cerere, care con‘gijg:lblicitate”, afisatd la inceputul difuzarii
sponsorizare vor fi insotite de: continutului audiovizual, pentru o duratad de
) mentiunea  scrisa ,,Acesjmaximum 5 secunde. Prin exceptie, in cazul
program contine sponsorizare”, afisatécreatorilor de continut, postdirile comerciale
la inceputul, in cuprinsul si/sau lalfiind formate dintr-un material video insotit de
sfargitul difuzarii continutuluilun post/text, marcajul de publicitate se va face
audiovizual, pentru o duratd delin interiorul postarii comerciale, printr-un
maximum 5 secunde; singur cuvdnt, neechivoc, cum ar fi, dar fara a
se limita la “Sponsorizare”
277 15.05.2025 Asociatia Biroul arina@brat.ro Art. 156 Eliminarea articolului
Roman de Audit (1) Este interzisa difuzarea de
Transmedia (BRAT) publicitate si teleshopping pentrul
medicamente, tratamente medicale,
produse  homeopate,  dispozitive]
medicale si suplimente alimentare
prezentate sau recomandate  d¢]
personalitati ale vietii  publice,
culturale, stiintifice, sportive ori de
alte persoane, care, datorita|

celebritatii lor, pot incuraja consumul
acestor produse sau tratamente. (...)

(4) Dispozitiile alin. (1) - (3) se aplicd
in mod corespunzator si in cazul
serviciillor media audiovizuale 14

cerere, furnizate prin orice mijloc.
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