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Campania electorala ..troiana®
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em ziarele, vuiesc televiziunile de stiri, debordeaza
G portalurile online... Comentatorii, parerigtii, specia-
ligtii in datul cu presupusul sint solicitati in aceasté
campanie electoralil, mai mult ca oricind. De la o zi la alta, in
uitimul timp chiar din oré-n ord, hop! — cite un afis electoral ca-
raghies, cite un cintec popular care glorificA vreun candidat,
¢ite un website nastrugnic de propagandi electorala... Exem-
plele de comunicare electorald indrazneatd, fantezisii, necon-
ventionala sint tot mai dese, mai intetite, ca o eruptie cutanatéa
pe harta tarii! Si apoi, in chip de reactie — comentariile, glosele,
circotelile — multiplicate geometric, prin editeriale, pe bloguri,
prin telejurnale. Ultima tendintd e si le stirnegti, pe ¢it posibil
si le programezi, pc post de mesaj reverberat, de intensitate
mat mare...

Strategia calului troian

Daci treci pe lings o masi cu amici flecirind la o bere sau
pe ling# un televizor deschis pe vreun talk-show cu pareralogi,
auzi cam acelagi gen de observatii: — da’ candidata aia din Bu-
ziu care zice ,jincearci gi cu o femeie*? ~ ce penibil, domnule. ..
- da’ maneaua candidatului aluia din judetul Bragov? — ce
kiisch, maestre... — doar ci nu ¢ manea, daci-mi permiteti: e
bénsteans... — oricum, toatd politica roméneasca e o manea...

La aceastd mare vorbé consensuald (despre politica mane-
lista si ,politicul” kitschos) se ciocnesc halbele (intr-o parte) i
se anuntd publicitate (in cealaltd).

Nicicind nu s-au pescuit mai multe perle in cigmigiele pa-
triei. Nicicind nu s-a analizat mai mult 0 campanie inca
dinainte s& i se cunoasca rezuitatele. i n-ar fi de mirare ca unit
— poate nu putini — dintre candidatii mai excentrici, mai biltati
si mai stridenti s4 obtina scoruri bune, poate chiar victorii. Citi
dintre ei vor ajunge primari sau presedinti de consilii — vom ve-
dea in ziua votului; §i vom trage atunci cele mai bune concluzii
despre eficienta kitsch-ului gi rentabilitatea penibilului...

Partea cea mai interesantd insd este ca toatdl aceastd
flechireald metadiscursiva intretine gi imprigtie mai departe
mesajul elecioral propriu-zis, chiar dacé o face de pe pozitii cri-
tice superioare, ale unor instante atotcunoscatoare. latd cevala
care atotcunoscitorii de serviciu nu se asteptaw: ¢ aveau sé de-
vina agentii electorali ai celor pe care ii judeca!

Este mai mult decit limpede! Miza ultimé a acestor mesaje
de tip nou este de a stirni interes gi, in consecintd, de a fi pre-
luate si retransmise, fie gi cu titlu de bizarerii. E strategia ca-
lului troian; gi anul acesta e aplicata cu frenezie de candidati
mari gi mici; din Bucuresgti sau din provincie; cu bugete mai
mult sau mai putin generoase.

O premisa: televiziunea este mediumul-rege. Apari pe post,
deci existi. A demonstrat-o, printre altii, C.V. Tudor in 2000,
¢ind a intrat in finala prezidentialelor cu o serie de recitaluri
TV si (practic) zero panouri, zero machete de presi {spre deo-
sebire de contracandidatii nefinaligti care au prapadit multi
celulozi degeaba). .

Cum poti ajunge insa la televizor, in afara minntelor
acordate la paritate pentru clipuri electorale gi interventii re-
gulamentare? Provocind o stire! Cu un simplu fluturag, dar in-
genios, cu un slogan mai trdznit, cu un desenag mai poznag —
poti deveni subiect de fapt divers $i pofi atrage atentia postu-
rilor locale i, cine stie, chiar a celor nationale. O ocazie si se
vorbeasch despre comuna noastri pe telejurnalele ,de la cen-
tru®, s4 fie toatd tara cu ochii pe noil

Exista aproape o simbioza intre candidati i corespondentii
din tara ai televiziunilor; unii avizi de promovare abila, ceilalti
ahtiati dupa subiecte pitoresti. Ecuatia se completeaza si da re-
enltatel

Televiziunea suverand, Internetul paj

entii ei hinvoluntari

in plus, spre deosebire de istoricul an 2000, azi avem moda
YouTube-ului! Astizi, doamnelor si domnilor, avem Trilu-
lilu.re! Un clip electoral, fie si la calitate de home-video, daca
are un graunte de bizarerie, poate genera o adevarati campa-
nie virald: internautii si-1 trimit pe e-mail intr-o navala arbo-
rescent; sau il posteaza pe site-urile cu haiogenii, de unde va
fi vizualizat de mii, chiar de zeci de mii de ori... Cu atit mai
usor in cazul unei simple poze sau al unui cintecel! & ceea ce
se cheami campanie virala: mesajul este transmis ca un virus
de citre chiar destinatarii sai, care participa astfel benevol la
(re)difuzarea sa.

Toate astea pot fi grozave pentru publicul tindr, de abicei
apatic 1a politica si indiferent {ata de problemele comunitétii,
din eare ar cam vrea si evadeze (citre paradisuri reale sau ar-
tificiale)... Poate c¢#, incepind cu o glumé online gi intrind apol
pe forumuri gi bloguri, tinerii vor deprinde participarea, fie i
cu un ,hmm® sau cu un zwow®, la dezbaterea politica gl cetd-
teneascd. De aici, drumul pin4 la urné e poate mai simplu...

Dar nici fata de publicul mai in virsts, activ in ziua ale-
gerilor, dar captiv pin4 atunci in fata televizoarelor, campaniile
online nu sint munitie irositi: televiziunile preiau copios de pe

YouTube spoturi electorale si elipuri cu muzica naiv propagan-
distici...

Un mix de media planificat pe bijbiite gi bénuite, cu undite si
nivoade intinse citre atentia publica, dar — practic —pe gratis!

Anul trecut pe vremea asta. ..

Campania pentru referendumul de suspendare a prege-
dintelui a servit drept repetitie (ca §i mai tirziu, in ma: mica
misurd, campania pentru europarlamentare).

nca de la actiunile de 1 Mai ale PSD-ului, aproape tot ce
didea mai animat gi mai colorat in cadru s-a transmis pe post,
la stiri, cu titla de reportaj! $i cu o forfd a penetriril inzecita,
poate chiar insutita, fatd de cea a manifestarii publice ori-
ginare! Aproape tot ce s-a scandat ori s-a scris pe gepeute, de o
parte sau cealalti a baricadei — s-a dezbitut g1 razbétut cu pa-
rerologii de serviciu, mult jnainte de a banui micar rezultatele!
Culmea anticiparii a atins-o in primdvara lui 2007 Andrei
Gheorghe, care a supus dezbaterii din studio nigte presupuse
sloganuri PSD-iste obtinute ,pe surse” inc din stadii de schi:
14! Si care, pasmite, avean s fie folosite cindva, in viiter!! Cei
mai mari critici au fost, evident, invitatii din partea PED-
ului...

Prejudecdyi si idei gata primite
despre comunicarea electorald

Odata lectia lui 2007 invatata, anul acesta, cind miza elec-
torald e mult mai importanta, comunicarea politica pe stil
troian e pusa in practicd pe tot cuprinsul tarii. Cititorii dile-
matici vor gti $3 o recunoascd, mai ales daca se vor fert de cele
citeva prejudeciti pe care _bezmediaticii* de pe canalele prin-
cipale continu# si le intretin, mai mult sau mai putin tacit:

1) Candidatii ne sint ,vindu{i“ precum detergentii. Fals!
Publicitatea comerciald cste cea care s-a inspirat, la inceputul
secolului XX, din comunicarea politica, aceasta din urma la fel
de veche ca parlamentarismul §i sufragiul democratic. Dim-
potriva, forme de logica belicoasi precum campania, sloganut
{etimologic, strigat de luptd), stindardul heraldic (sublimat in
elemente de identitate corporatistd) au fost preluate de mar-
keting si publicitate din arsenalul propagandei politice. E
drept, industrializarea si productia de serie au impus reguli
noi, care au trecut granita indarit, spre comumnicarea politicd.
Dar cum in Roménia toate lucrurile astea ne-au venit dupé '89
Jprin francizd®, de-a valma, e greu azi si deslusim capatul fi-

rului, Ca idee principals, odaté pentru totdeauna: pub}it_:itabea
¢ cea care, istoriceste, s-a inspirat din propaganda politica, nu
invers.

Cevcinuare . -
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2) Cici ,se inregistreazi o crestere a agresivititii me-
sajelor” (si ni se dau ca exemple ,tancul” lui Codrin Stefanescu,
porecla de Piedone a colegului séu conservator, candidata din
tard care pozeazd cu bita in mina etce.). Fals! Dup4 cum arati
si punctul 1), in comunicarea politici s-a mers de la inceput pe
o logica a confruntérii. De la Cromwell incoace, patimile s-au
potolit, luptele s-au cizelat si s-au mutat in planul ideilor. Ba-
terea a devenit dezbatere. E o istorie pe care am recuperat-o,
mull comprimati, si noi in Reménia, de la Decembriele sin-
geros incoace. Insd un nucleu de retorica a confruntérii s-a pé-
strat; gi e ipocrit cel care vede numai agresivitatea din tabra
adversarului.

3) Nu e cficient si ardti copii in propaganda polilica. A-
proape fals! E drept, ¢ind egti un nabab local si ai un pusti su-
praponderal si rdzgitat, iti aduce mai degrabd deservicil si-l
ara(i votantilor cum se balaceste in piscina ostentativa a vi-
loiului personal. (Degi... mai bine 83 evitdm un verdict definitiv
si 84 agteptam rezultatele!) Dar, ca regula foarte generals, eta-
larea copiilor induingeazd, creeazd presiuni emotionale asupra
decidentului gi conoteazi la medul vnanim acceptat, de-a
dreptul somatic, ideea de viitor. De la Lyndon Johnson in 1964
{cu al sdu antologic spot ,Daisy™), la recenta disputi Clinton-O-
bama, copiii sint un factor de persuasiune major in elaborarea
mesajelor. Anul acesta, sub presiunea ONG-uritor europeniste,
folosirea copiilor in campania electorald a fost denuntata ca ex-
ploatare. De remarcat insa ca multi dintre cel care azi strigé
Jaccuse” se induiogau cu gratie in 1996, ¢ind CDR a cigtigat
alegerile cu celebra imagine a unei fetite intinzind o cheie, sub
sloganul ,cheia € la tine®. ..

4) Obiceiu! de a face muzica in scop electoral e ceva ,nou,
nematauzit §i dezgustator”. Falsitatea intruchipata! Muzica de
campanie, muzica angajati, muzica militanti - sint de pe
vremea gurlelor si trimbitelor: se pierd in negura Antichitatii...
Daci unii rapsozi propun azi muzicii populari (fie ea gi de fa-
son mai... oriental), iar candidatii ¢ acceptd — nu e decit o
adaptare la gustul publicului-finta. Cei care ar fi vrut in loc

nu's'ce eurcvizioane n-au dectt si strimbe din nas...
Mai vorbim dupa alegeri...

Cezar PAUL-BADESCU
cultura pe sticld
t 1 L] » +* »
de la noi &«
e curind, a fost lansatd edijia 2008 a raportului
JTeleviziunea in Europa® — un proiect de monito-
printre care si Roménia. Raportul pentru tara noastrd a
fost realizat de Manuela Preoteasa, director al EurActiv
riozitate si profesionalism. Sint analizate legislatia in do-
meniu, piata de audiovizual, demersurile de reglementare
ducere, finantarea sau standardele editoriale ale servi-
ciului public de radio si televiziune etc.
care se afli audiovizualul romanesc — de la cadrul legisla-
tiv, pin la functionarea propriu-zisa a posturilor de tele-
au urmat schimbérii Guvernului social-democrat dupé
alegerile din 2004, sectorul audiovizual din Romédnia a
- rAmine terenul de joach al unei coterii de moguli media ale
¢ caror interese sint dictate mai degraba de legiturile lor cu
~ produetii de televiziunc de calitate, independente si diver-
se. Sute de investitori sint astdzi activi pe piata de televi-
_ de patru juciitori majori, in timp ce televiziunea publica
egueazi constant in indeplinirea mandatului gi misiuznit

Starea
=~ /9
]) rizare care anul acesta a avut in vedere nou tiri,
Romania, si mi se pare un exemplu de treaba facuta cu se-
ale CNA, actionariatul televiziunilor, structura de con-
Concluziile acestui raport reflectd starea proasté in
viziune: ,In pofida unor laudabile intentii de reforma care
mers din ce in ce mai prost in anii din urma. Audiovizualul
. cercurile politice si de afaceri, decit de dorinita de a oferi
ziune din Roménia. Cu toate acestea, ea rimine dominati
. sale, in asteptarca unei reforme mereu aminate”.

: Din pacate, institutiile statului sint neputincioase in
" fata provecirilor realititilor din audiovizualul romanesc:
. wTendinta de concentrare a capitalului pe piata audiovi-
* zualului s-a men{inut. Autoritatea de reglementare in au-
diovizual (CNA) si organismul antimonopol {(Consilinl
Concurentei) nu dispun de instrumentele necesare pentru
a preveni concentrarea proprietitii incrucigate”, Sint ne-
putincicase sau, mai degrabi, interesate s& mentina sta-
rea de acum gi s blocheze reforma: ,Proiectul de lege pri-
vind reforma in serviciile publice de radio si televiziune
s-a blocat la Senat. Ca si In trecut, inaintea alegerilor din
: 2004, Parlamentul a aritat un interes sporit faté de refor-
" marea serviciilor publice de radio gi televiziune. Dar, ime-
diat dupa alegeri, zelul reformator s-a stins. In plus, ac-
i tiunile Parlamentului au contribuit la o gi mai mare poli-
tizare a serviciilor publice, prin legislatia inadecvatd si
prin mentinerea unor structuri supradimensionate la ni-
velul acestor institutii, care se luptd pentru finantarea bu-
nei lor functionari®.

Manuela Preoteasa observa, in finaiul raportului, ci e-
xistd totugi ¢i'unele semne bune. Acestea se datoreaza nu
atit demersurilor venite din partea autorititilor, a le-
gislativului, ci dorin{ei unor patroni de a avea o afacere
competitivi de presi: ,Degi Inci péartinitoare in ceea ce
priveste relatarea confruntiriler politice, companiile de
media incep treptat si fie tratate de cidtre patronii lor
drept operatiuni comerciale in sine, nu numai drept in-
strumente pentru urmiirirea unor interese personale sau
de afaceri. Multe dintre aceste companii fac parte din con-
glomerate mediatice mari sau se afli in procesul dec a a-
trage nol investitori. Dar, dup4 anii de manipulare vizi-
bils, de lipsa de profesionalism gi de senzationalism ieftin.
increderea telespectatorilor se recistiga cu greu. Telespec-
tatorii de azi se uitd la televizor mai ales pentru diver-
tisment, In timp ce pentru stiri cautd surse alternative,
cum ar fi canalele de nisé sau Internetul®.

Cred ca Manuela Preoteasa gi-a propus, la sfirgit, s a- |
dopte un ton optimist, datitor de speranti. De fapt, celc !
doui canale de nisé de la noi care ar oferi gtiri credibile far
ele insele jocuri politice gi igi manipuleazi publicul. Este |
deci cu atit mai greu s& recigtigi increderea telespectato- -
rilor, cind 1i minti in continuare. Pe de alta parte, nu dup:
increderea telespectatorilor aleargi televiziunile de la nod
¢l dupa banii lor. '
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Luca NICULESCU
asa si pe dincolo

Politica spectacol

mai facut un pas citre amestecul de genuri. Ca: di-

C u emisiunea Meciul serii, televiziunea din Romar1a
datii sint instalati pe ring ca boxeril Intre d- uéd

runde de lupta, un jurnalist este arbitru, alti jurnaligti co--

menteazi din public, galeriile igi sustin zgometos favo: iii,
fete imbricate sumar defileazi pe ring purtind pancart. cu
temele ce urmeazi a fi dezbatute gi, probabil pentru ci ; ro-
gramul.e considerat a 1 prea serios, din cind in cind avom
parte de ,momente artistice®: eintee, dans, moneloguri
teatrale adaptate circumstantelor.”Am avut astfel sa 1sa
nesperatid de a-l vedea pe Hamlet flirtind cu ideea de : fi
primar intr-un oras din Romanial Rezultatul: nu mai g im
unde se termind discutia politica 1 unde incepe diveiis-
mentul, iar diferentele dintre viaia publici si cea privati se
gterg (unul dintre moderatori a intrebat la un moment ‘at
un candidat daci are de gind sa divorteze). In acelasi tirp,
boxeril sint criticai pentru ci ar da dovada de non-com! at.
Probabil ¢& nu lipsa argumentelor le este reprogata, ci { p-
tul c& no igi strigd vehement optiunile, ¢4 nu se amende;.za
injurios sau cd nu transformi discutia intr-o ,lupti :n-
stith”, de tip ,care pe care¥, incidierindu-se birbateste, cu
manusi sau fara,

Pina acum, din cite stiu, doar Cristian Diaconescu a re-
fuzat 83 participe la aceasti emisiune, gindindu-se probuhil
ca existd un prag al ridicolului care trebuie evitat. Alti ¢..n-
didati an intrat in joc, mai greu sau mai ugor, considerind
ci este bine s& apari la o ora de audienta pe unul dintre «:le
mai importante pesturi TV din Roménia. Audienta est: si
principatul argument pe care l-au avut realizatorii prog-a-
muiui. Intr-adevér, in general, dezbaterile electorale «:nt

putin interesante, jurnaligtii evitd s3 le modereze, telew -z-.

innile ezitd sa le pund in prime-time, telespectatorii ,:a-
peazd® citre alte emisiuni sau inchid televizorul. Ar fi p-ea
ugor sa spunem ci se intimpld numai in Romania, * in
cauzd cia partidele nu au ideclogii, candidatii vin fara ar-u-
mente, jurnaligtii sint lipsiji de curiozitate, iar telespec a-
torii sint apatiei,

i in alte parti, televiziunilor le cste greu si faca rat:1g
~ cu oamenii politici. La televiziunile publice, dezbater:le
politice sint impinse la ore din ce in cé mai lirzii, la cele p r-
ticulare pur i simplu nu existi. Pe canalele de stiri, 1 a-
menil politici sint invitati din c¢ind in cind, in formate ¢ a-
sice, iar audientele sint slabe. Pentru c& politicienii .u
nevoie de expunere mediatics, accepts invitatii In emisit ni
de divertisment in care cintd, danseazi, vorbesc des) re
viata de familie, dar in nici un caz despre politicd, pen' ru
¢l nu se face®.

Ca urmare, in campaniile electorale, televiziunile inv: -

teazd diferite formate pentru a face politica mai ugor de di-
gerat, Cu ocazia ultimelor alegeri, cel mai important post de
televiziune din Franta, TF 1, a difuzat o emisiune in care

- oamenii politici erau prezenti intr-o areni, inconjurati de

public, public care ii bombarda cu intrebari din cele mai di-
verse. Emisiunile s-au bucurat de audient, e adevarat. Din
picate, rolul jurnaligtilor (pentru ci existau gi jurnalisti) a
{fost extrem de limitat, ei mirginindu-se si 1i indice pe cei
care urmau Sa preia cuvintul si, eventual, 83 i} relanseze pe
candidat in cazul in care uita si dea vreun raspuns. Si aici
aveam un.amestec de genuri: daci toatd lumea poate pune
intrebari, inseamna cil sintem cu togii jurnaligti? Ag fl ineli-
nat sil sper ¢i nu, sau nu inci: intrebarile din public aveau
de cele mai multe ori legiturd doar cu interesul strict, pe un
domeniu, al eelui care le formula.

Tot in Franta, in timpul unei campanii eléctorale pentru
alegerile eurcpene, s-au infruntat intr-un studio de televi-
ziune Bernard Tapie (lider populist din Partidul Socialist}
si Jean-Marie Le Pen {presedintele Frontului National, ex-
trema dreapta). Moderatorul Paul Amar, unul dintre cei
mai cunoscuti jurnaligti francezi de Leleviziune, se agtepta

la o dezbatere tensionatd, mai ales ch exista gi un prece-
dent. Ca urmare, la inceputul emisiunii, Amar a pus pe
mas4 cite 6 pereche de manugi de box pentru fiecare dintre
protagonigti, indemnindu-i si le foloseascd, pentru a nu se
lovi prea tare in cazul in care ajung s4 se incaiere. Le Pen
a zimbit, Tapie a reactionat: ,Politica nu e un joc* — a repli-
cat el, tiios. Jurnalistul a fost dat afard imediat dupa emi-
siune, reputatia i-a fost gtirbita gi cariera, afectati. Episo-
dul se intimpla insé in. 1994. 14 ani mai tirziu, cind televi-
ziunile fac din orice cite un reality show, nu sint sigur ci
Paul Amar ar fi pedepsit tot atit de sever.



Circoteca sezonului...

HEANA
LUCACIY
iteana.lucaciu
@romanialibera.ro
Ldeen. 4. %52
dna sa nceapa Camplonatul European de
Fotbal, televiziunile si-au pus in gind si ne
»distreze” cu emisiuni electorale. Apropo de
fotbal, a dispdrut reality-show-ul ]l Fenomeno®¥,
cu vedeta Adrian Mutu, de la Kanal D, $-au
laudat realizatorit cu mari investitil de fonduri in acest show, cu
speranta cd le va spori audienta, dar telespectatorii s-au cam
sdturat s& priveasca prin ,,gaura cheii® viata unor persoane, A
apus moda Columbenilor, Bahmutenilor, filmati in intimitate.
Era chiar plictisitor sa-t vezi pe Mutu acasa, privind la televizor
un meci de fotbal in loc s&-L urmadresti pe gazon cum Incearcd i
bage un gol. Sau sd asisti la vizita sotiei fotbalistului la un
bijutier unde incerca
sda-5i aleagd niste diamante pentru colectia
dansei de bijuterii. Interviurile cu mama lui ,’
Mutu, cu primutl antrenor si chiar cele cu -
»fenomenul® ales drept erou al show-ului erau . .
fade, fird sare §i piper. ,Reality-show-ul® s-ar Ain y:tar cu desd-
putea sa continue, ca tot a nascut Consuela, dar varsire modera-
mare audientd nu va cdstiga. forii cd rolul for
in goana lor dupa audienta televiziunile s-au este de a ne pre-
gandit s transforme pénd §i emisiunile zenta candidai
electorale in divertismente, in show-uri. NEUTR? Sk
Rezultatele insa, au fost jalnice. Realitatea TV a stmp an{.sau
apelat chiar si la celebrul Valeriu Lazarov, antipati
stapdnul divertismentelor expirate la italieni §{ evidente, de a
spanioli, transferate apoi pe mai toate canalele stimuta doar
TV mioritice, de la cel public la cele private, cun_oa,sterea
care a importat, acum, si ,Meciul serii“. p rorede{or celor
» Laura Marinescu (e-mail}: ,(...) Televiztunile ce vor sa neﬁ €
chiar fsi bat joc de noi. Au ajuns s§ facidin =~ P7Y P rotecte
campania electorald o circoteci (...) Surnt dousd €€ né privesc
direct, pe no,
alegditoril, cd
doar noi alegem,
nu tefeviziunile®,

televiziuni de niga unde ziaristii an devenit
circari. Ei {5l mai zic §i «analisti politici», dar
sunt niste bieti jongleri ai intereselor unor
patroni La Antena 3 tnt8lnesti trei comici
vestiti al micului ecran, unul cu laptop (...) Nu
s-a ldsat mai prejos nici Realitatea TV si kau

Laura
Marinescu

Noroc c¢ad 0 sa debuteze peste ciateva zile Campionatul
European de Fotbal care o s& mai stopeze circoteca
electorald dezvoltatd de mai toate televiziunile. Incepe
vara si televiziunile nu sunt pregitite cu grile adecvaté,
gandul fiindu-le doar {a lungul sezon electoral. |

Wal v Valeriu Lacarov cu sddeciul sedlir, lar 2ladisil stiitiapl
cindva se fac cd joaca roluri de arbitri ai unui meci de box
electoral colorat cu muzicd ugoard, populard si... Florin Piersicl
Lipseste doar Andreea Marin ca «surprizele» electorale s fie
perfecte! Nu e timpul pierdut sd o vedern in ring, cu paldriufa,
aldturi de Cosmin Prelipceanu §i Mihai Tatulicl. Zambetul ei mai
lipseste ca sa fie perfectd aceastd circotecd electorald.
Seripzitatea dezbaterii problemelor noastre de locuitori ai unut
oras o mai existd. Televiziunile, moderatorii au imprumutat de
la unii politicieni circari modelul (...)*. Formatul aga-zisei
dezbateri electorale adoptat de Realitatea TV este intr-adevar
penibil. Dupa miezul noptii, la 1.30 ,,Meciul serii” apropia
aceasta televiziune de nisd de una dintr-o garsonier3,
preocupata de Elodia. Mai lipsea din aceastd emisiune, sa fie
alaturat lui Mihai Tatulici, Catdlin Oprisan, cel cu ,baieram,
caterinca, poale in cap®. La partea de divertisment, n-ar fi stricat
si prestatia unor manelisti, alituri de Tociu si Palade. Candidatii
care vor 53 li se faca publice programele electorale se preteazi
insd, la aceastd ,caterinca®, unde arbitrul din ring, Cosmin
Prelipceanu, 1l indemna: ,,Vrem ca ei 53 loveasca puternic®. Se
sperd ca ar fi un succes sa-i vedem chiar paruindu-se pe
»catindafi” in racnetele galeriei. Emisiunea gazduieste si mulii
sustinatorii angajati ai celor ce sunt invitati In ringul de box
unde ar fi de asteptat sa-5i spuna proiectele de viitor cei ce se
viseaza primari sau presedinti de consiliu judetean! Ei nu sunt
insa stimulafi pentru expunerea de proiecte ci pentru a se
balacari politic tn delirul galeriel. Totul aminteste de meciurile
de fotbal. Mascatil mai lipsesc, a uitat de ei Lazarov, ca formatul
emisiunii sa fie perfect!! Poate vor interveni si ei, la viitoarele
confruntdri, ¢dnd ramén doi ,catindati® in cursa. Ziaristii,
invitati ¢a ,arbitri de scaun” in costume de mascati poate s-ar
descurca mai bine ¢dnd le vine rdndul sa comenteze circoteca
organizatd tn ring si sa-l ,puncteze” mai usor pe candidatul
Realitdtii, Cosmin Gusd. N-ar strica sa fie invitati printre arbitri,
tot mascati, i unii membri ai CNA care tolereaza circoteca

.electorald difuzatd nu numai de Realitatea TV, ciside alte

LIise” tv. Rezultatul acestei circoteci oferite, in special, de mass-
media vizuala s-ar putea sa fie absenteismul la vot. 1



