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Sinaceasts primivard, cagiin
primivaralul 2007, Radio21,

- postdin portofoliul trustului
Lagardere, isireconsolideaz
pozitiasi;lanivelurban,se’ -

- situeazi pe primulloc, potrivit- -

* wvaluluide prim3vard al Studiului -
de Audienti Radiorealizatde - *
-citre IMAS siMercury Research, -
inpericadald ianuane-zo apnne
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Cele mai- 1mpresmnante schun,- ;

ban in clasament sunt inregistrate
221 este-cel mai ascultat postdera- .
‘dio’din Capltal.x cu o cotd de pia-
Sl dé 27,9% 51 485.000 deascultito-
ri. Societatea-Romani-de Radiodi-—

de Radig 21, carea’ trecut de pepo-

zifia a patra pe primul Joc, €1.1,48 -

‘milioane de ascultdtori ih mediul:

. u];ban'$i o coti de piatd de 14,3%, :

: in. tlmp ce EuropaTM, post care face
. parte tot din portqfohul Lagardere,:
: se aﬂapelocultrel cuoaudlem;id '
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-~ 21, unul ‘dintre Tnotivele care au
- contribuit la‘ recigtigarea’pozifie
" de lider in Tnediul urban-a fost coms

pletarea refelei Radio 21 ¢u noi sta-

. til. Acestia amintesc, de asemenea,
o ~ sipozitionarea. ‘clard, cuun discurs
_§i campanii de marketing adecva:
. ‘te targetului comercial, de care a_
beneficiat; postul-"de radlo-:m ultl*
ma perioadd.” IR |
" ‘Pozitia adouat . topul audlente-'- -
- lor radio in medml urban este dei- -
“nutd de postul Kiss FM ‘una dlntre .
o 'comstantele topului.” - '
-1 1n Bucuresti; cele ‘mai a,sculta--‘-
te posturi de radio’ rimén acelea- - -

sidin toamna anulii trecut. Radio

fuziune (SRR} ¢ este reprezentati in'
' contmuare. in: Top 3, de postul pu-
;nama Actuahtap . ca-:

- —

‘tinut de trustul SBS' Broadcasting,

care $-a aflat, §i In aceastd primiva-
13, tot pelocul trei, cu 217.000 ascul-
tatori §i ¢ cotd de piati de9,2%. -

- La mivel national, andienta ra-

" dio 2 scazyt in aceastd primadvara,

fati de toamna anulai. trecut, cu

'373.000 de ascultitori, de-la circa
-11,6 milioane de ascultitorilacirca
11;3 milioane de ascultdtori.

-Postul de radic preferat al roma-

: mlor riméine Radio Romania Actu-
alitati, cu o cotd de piatd de 15, 9%
‘$i 0 audienti de 2,5 milioane de as-
- cultatorl 1a nivel national.

" Datele aratd-o audienfd mai sla-

-ba decit cea din toamni, cand pos-

tul de radio deginut de SRR a inre- -

* gistrat o audien(d de 2,7 milioane
‘de- ascu.ltatorl ;1 X cota de pxa;a de
“179% o

Urmatoarele postun de radm as-

3cu1tate de romani sunt cele regio-
_ Pnale, <care, impreund, au o audien-
[ i{A'de 2,2 milicane de ascultitori §i:

o coti de piagd ; de '14,2%, urmate

' de Europa FM ascultat, 1a nwel na--

\mlhoane de ascul~,
a .




