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reputatia?

in sfarsit, postul public si-a indeplinit visul! La orele serii, TVR 1
e televiziunea cu audiente record. Nu e vorba de emisiuni sen-
zationale de divertisment sau filme de exceptie care ar putea
aduce audientd, ci de... regele fotbal, de meciurile Campionatu-
lui European. Pe langa acest campionat se mai strecoara insi,

e drept, la alte ore si posturi tv, si emisiuni de senzatie...

una iunie a fost luna fotbalului transmis generos
de postul public devenit ,recordman® la audienta.
Campionatul European de Fotbal se va incheia tn
zece zile si se va constata marele gol din
programele televiziunilor. Succesul numit fotbal
va apune $i postul public va reveni la grilele sale cenugil. TVR
nu are nici la ora actuald un statut care si delimiteze aceasti
televiziune de cele comerciale, s3 o oblige 1a o grili de
informare corectd st echidistanta si la productii de divertisment
de tinuta culturald si educativi. Citind aceste randuri, vor siri
ca arsi mulfi producitori, explicind ci audientele nu se fac cu
astfel de emistuni. ,Telespectatorii nu se mai witd la asa ceval® -
vor striga dénsii. [atd insd cd la Antenz 1, Mihaela Ridulescu a
Teusit cu a sa ,Duminica n familie* sd prezinte o editie
educativd, admirabil conceputi.
+ Alexandrina Bobu: ,,(...) Am admirat o noui editie a emisiunii
«Duminica tn familie» cu un subiect educativ 1a ordinea zilei,
tratat atractiv, ireprogabil. Deci se poate face educatie sith
cadrul divertismentelor, fird si+i dai poalele -
peste cap st sd te intreci tn vulgarititi. Mihaela ,'
Ridulescy, o prezentatoare inteligentd, cu
farmec, aldturi de invitati interesanti a ) .
atentionat pe nespdlatii nogtri concetiteni Cine strica. .
cd... «transpiratia, stricd reputatiax. (...) Nu rep L.Im{!f altor
stiu dacd afi urmirit aceastd emisiune, darea - De ce
ar trebui reluatd, pentru ci fir} si jigneasci tefegzzvrunea
pe nimeni, explica un lucru elementar, publicd, acel
necesitatea de a folosi apa gi sipunul, dac¥ se _ post ce ‘;e
poate §i deodorantul, ca sd fim nigte eurcpeni vizioneaza in
civilizati, s3 avem reputatia de oament toata yara, §i
tngrijiti, ce ii respecti pe cei de langd ei (...)% unde Cqbffi n
Intr-adevir, emisiunea era un rar exernplu de existd, nu
produce astfel de
divertismente
educative?”,

divertisment educativ. Printre invitati se aftau
. simpatica Jojo de la Divertis si un psiholog
pretuit, Aurora Liiceanu. Discutiile erau
simple, presdrate cu umor. Se poate strecura o
lectie educativa i fard didacticism ntr-un
divertisznent. §i problema spinoasi a

Alexandrina
Bobu

necesitétil folosirii apei si sipunului poate fi dezbdtura cu
zdmbetul pe buze, fard explicatii cu creta pe o tabla neagri si
avertismentul ,spali-te!”. Igiena este, pdnd la urmi, o tema
sociald. Astfel de teme sunt insd, foarte multe si pot constitui
subiectul chiar al unor divertismente, dacd exista profesionisti
care sa stie sd le ambaleze. Surprinzdtor este ¢a un astfel de
divertisment educativ si-a gdsit locul la Antena 1, un post
comercial, unde ,folclorul® e ,contraatacat” zilnic, de
vilgaritate récnita pe diferite tonalitdti. Dar tot la Antena 1,
mat este 5i Mihaela Radulescu §i producatorii séi din culise,
care gtiu 34 pregdteasca atractiv si un subiect delicat precum
»iranspiratia si... reputatia®. Astfel de emisiuni este de asteptat
a fi produse de televiziunea publicd, numai ci acelo nu mai are
cine s3 le conceapd. Postul public ,transpird® din greu '
reorganizindu-se in not Directii, Directia de programe §i
Directia editoriald. Nu avem nici ¢ speranta cd aceste directii
vor lua in discutie la Departametul Divertisment, reformularea
unor emisiuni cu iz cultural si educativ. ,Transpiratia®
recrganizarii ¢ produsd doar de sezonul fierbinte electoral. Am
scdpat de alegerile Tocale dar bate la usa marele cir¢ electoral
pentru parlamentare!

Directorul canatului TVR 2 a ficut de curdnd o declaratie, care
ne taie orice avint de a mai spera ca taxa obligatorie platitd va
fi investitd si in programe cu tentd educativa. latd ce spunea
dénsul intr-un ziar despre reforma programului doi: ,Este
vorba de un target comercial (...) Nu mergem neapirat pe sex
§i violentd, ncercdm s& aducem si ceea ce 15i doresc oamenii
din acest target®. $i ce crede dénsul cé isi doresc oamenti
cérora li se adreseaza... ,{/lita spre Europa®“?! Duminica la 10.30
se prezinta acest divertisment dizgratios, In care normele
europene sunt prezentate in bascalie. La una din ultimele editii
s0amenii” cica erau ,educati” cum trebuie sa arate o frizerie,
curn lucreaza un ,hair stilist* european. ,Cucoanele® satului
isterice se scarpinau in cap ¢d ,stilistul® nu aplicase normele!
fn acest ,sitcom* sunt implicati o serie de stimati actori care Tsi
dau ,poalele peste cap“ conform scenariului penibil conceput.
Agsa se face educatie la postul pubtic care are ,Teputatie* numai
cind e vorba de fotbal european! 8
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‘Brandul PRO

e curind, au fost date publicititii datele de
]) audientd furnizate de GfK Romaénia si, conform

acestora, Stirile PRO TV si-au zdrobit concu-
renta in primele cinei luni ale acestui an. Televiziunea
lui Adrian Sirbu a iegit invingitoare, la stiri, pe toate
tronsoanele orare. De exemplu, Stirile PRO TV de la ora
19,00 au avut o medie de 9,3 puncte de rating, fiind ur-
marite de peste un milion de telespectatori din mediul
urban, in timp ce, in aceeagi perioadi, Antena 1 a ob-
tinut.o medie de 5,3 puncte de rating pe urban, pentru
Observator. Stirile PRO TV de la ora 17,00 au avut o
medie de audientd de 5,9 puncte de rating, fatid de An-
tena 1, care a 1nreg15trat 1,5 puncte — ambele misurate
pe urban

Nu este singurul succes de audientd al Jui Adrian
Sirbu din aceasta primévari. Telenovela Inimi de figan
de la Acasd TV a depagit orice agteptiiri in privinta ra-
tingutui gi a batut de departe Clanul Sprdanceand, tele-
novela cu romi de la Antena 1. Ultimul episod al seria-
lului de la Acasa TV, difuzat in ziva primului tur al ale-
gerilor locale, a inregistrat un record absolut in ceea ce
privegte serialele de televiziune difuzate la noi: 15,5%
rating, adicid 1.763.000 miliocane de telespectatori in me-
dinl urban. Aceasta a facut ca Acasad TV si fie lider de
audientdl pe parcursul intregii zile, surclasind posturile
care transmiteau gtiri despre rezultatele alegerilor, in-
clusiv PRO TV.

Bun. Nu e nici o surprizéi ¢4, in tara Elodiei, se vind
cel mai bine gtirile ecu accidente, hacuiri, violuri sau
iubite de fotbaligti pozind goale. Nu ne surprinde nici
¢d, in tara manelelor, un serial care, chipurile, prezinti

% viata dintr-o gatri gi care are In distributie nume mari
¢ de actori (Dinica, Marin Moraru ete.) a avut un aga de
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mare succes. Surprinzitor este ¢, degi celelalte tele-

. viziuni au facut tot timpul eforturi si copieze PRO-ul,

au ramas tot in urma lui. Clamed Spranceand de la An-
tena 1, degi mergea pe aceeasi retetd ca Inimd de figan,
gi-a intrerupt difuzarea dupi citeva episvade, neputind
s4 facl fati competitiel. Stirile de la ora 5, formatul ul-
tra-tabloid inventat de postul din Pache Protopopescu,
nu au rimas numai la ora 5, ¢i, dupd ce au cucerit toate
celclalte tronsoane orare, au fost preluate intr-o fericire
sl de celelalte televiziuni. Iatd ea, totugi, nimeni nu se
pricepe sa le faca la fel de bine ca PRO TV, iar publicul
este congtient de acest Tueru.
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De tapt, in mintea telespectatorilor s-a ingnrubat
brandul PRO TV care este asociat in mod automat cu
tot ceea ce tine de tabloid, adied cu tot ceea ce-i place
publicului. Dac4 zici Stirile de la ora 5, zici PROTV, aga
cum Elodia inseamni OTV sau gédina viclatd — Eveni-
mentul zilei. Odatd creat, brandul e atit de puternic,
incit aproape cid nu mai conteazd cum este de fapt
produsul ciruia ii este asociat. Evenimentul zilei nu mai
publici de mult gtiri despre giini, dar aceasti eticheti
i-a ramas lipitd. PRO TV-ul, in schimb, nu a renuntat
niciodata la stirile Aorror care i-au creat marea.

Totugi, PRO TV nu a insemnat numai presi tablo-

fesiunea mea, cultura, cu Nicolae Manolescu. Aceolo s-a
lansat pe mienl ecran si Dan C. Mihéilescu, care conti-

fine, putem si fim sau si nu fim de acord cu judecitile
lui Dan C. Mihailescu, dar faptul ¢ se comenteazi cirti
fa o televiziune comereiald nu e putin lucrul). Parte de
carte a lul Cristian Tabiira este gi ea destul de longe-

ida. Printre altele, PR TV a fost singura televiziune ¢
comerciald de la noi care a avut — gl Inc mai are — e- |
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misiuni de culturd. 84 ne amintim, de exemplu, de Pro- ©
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nud si acum sa facd zilnic o emisiune despre cirti (in
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vivi. Si, apropo de Stirile PRQ TV, emisiunea Te vezi la

g Stirile PRO TV, realizati de acelagi Cristian Tabari,

# este de asemenea un predus de foarte buni calitate, de ’,
¢ cele mail multe ori o adeviratid emisiune de celturd

;- (cum a fost de exemplu ultima editie, in care s-a vorbit
despre .Cule, blide gi firide*). Oare de ce nu e copiat
PRO TV-ul 3i Tn ceea ce privegte acest tip de emisiuni?
Simplu: pentru ¢a celelalte televiziuni nu sint PRO TV.
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