


Intr-un articol publicat in Dilema veche, se spune: ,,Cred cd daci arta si cultura vor ajunge in
casele mai multor romdni, va fi un pic mai bine in tara asta!”

Concluzia de mai sus este Impartdsita, fie si la nivel formal, de aproape orice repondent al
oricarui sondaj care ar introduce Intre intrebari si ceva legat de cultura.

Da bine, nu strica, de ce nu, la urma urmelor, orice fel de explicatie este posibild si este
folositd pentru a accepta sau a ardta cd se accepta idéea enuntata in articolul pomenit mai sus.

Realitatea aratd ca intr-adevar, arta si cultura nu par a fi vizitatoarele obignuite ale caselor
romanilor, situatie consemnata statistic si extrem de evidentd, din absolut toate punctele de vedere.

Pe de alta parte, efectul benefic al prezentei artei si culturii este si el consemnat statistic si
acceptat ca real si chiar vizibil atunci cand face parte din viata de zi cu zi a oamenilor.

Intamplitor sau nu, concluzia era a unui articol care lega prezenta artei si culturii in casele
romanilor prin intermediul audiovizualului, mai exact al reclamelor la produsele culturale.

Asadar: audiovizualul si cultura, constituie o relatie care a fost §i este continuu invocata,

analizata si, de fiecare data, trimisa, cu sau fara concluzii, la sertar.

Nu ne vom permite 1n acest ,,studiu” decat sa consemnam niste realitdti, care, chiar daca sunt
cunoscute, devenite un fel de axioma la orice incercare de dezbatere pe aceastd temad, readuc, fie si
pentru putind vreme, 1n atentie, un adevarat dezastru, confirmand, din pacate, toate concluziile studiilor

privitoare la orizontul de asteptare culturala si la nevoia de consum cultural ale romanilor.

Revenind cu strictete la prezenta emisiunilor culturale sau dedicate culturii in audiovizualul
romanesc trebuie facutd o primd constatare i anume aceea cd, atunci cand se pune problema obtinerii
sau prelungirii licentei, in argumentele justificative si grilele tuturor operatorilor, ,.cultura” apare ca
element de interes aproape major pentru ca apoi, in foarte multe cazuri, sd—si diminueze consistent
formula propusa pana la disparitia definitiva.

O a doua constatare este aceea ca la solicitarea insistenta de a se trimite datele privitoare la
prezenta in grild a emisiunilor culturale, rdspunsurile nu au fost imediate si in niciun caz considerate ca

obligatorii, In opinia noastra fapt grav si, din pacate, semnificativ.

Desi foarte serios si extrem de bine documentat, studiul comandat de Consiliul National al
Audiovizualului cu privire la Reprezentarea violentei televizuale si protectia copilului a fost trecut
sub tacere de operatorii radio si tv, lucru firesc, ag spune, dar nu a starnit niciun fel de interes in opinia
publica, la nivelul societatii civile, al institutiilor statului si acesta nu mai este deloc un lucru firesc.

“ Pornind de la idéea, promovata in cadrul unei campanii antiviolentd TV din Franta, ci, la
televizor, copiii vad acelasi lucru cu adultii, am spune ca televiziunea nu este mincinoasa si nici
manipulatoare, in principiu, ci pur si simplu devastatoare pentru ca este seducatoare. lar
violenta este unul dintre ingredientele alimentarii si sustinerii acestei logici a comunicarii
televizuale; violenta este chiar un summum al acestui discurs spectacular si senzational” — se

spune, 1n chip de concluzie, in studiul sus amintit.



Este cultura un posibil element de amendare a tentatiei violentei? Probabil, doar ca violenta atat
de generalizatd in audiovizualul romanesc — si fac din nou trimitere la graficele acestui extrem de
ingrijorator studiu — ne aratd cd preocuparea pentru prezenta “culturii” este minima, invers
proportionala cu interesul fata de subiect ardtat atunci cand se pune problema obtinerii sau prelungirii

licentei audiovizuale.

Emisiunile culturale ale audiovizualului romanesc sunt adesea subiectul unor articole, in presa
culturala mai ales, si sunt analizate prin prisma ratingului obtinut (constant scazut, chiar daca exista si
unele exceptii), a paralelei cu profesionalismul unor emisiuni similare pe canalele specializate, a
targetului afisat sau presupus precum si a incalificabilei izoldri a acestei preocupari pe insula posturilor
publice, iar la acestea, pe si mai singurateca insuld a orelor foarte mici si lipsite firesc de audientd,
lipsa unei legislatii ferme, fac ca subiectul in sine sd devind neinteresant, oarecum la limita unei
obligatii nu tocmai de respectat, si fard niciun fel de urmari pragmatice, cum ar fi dezvoltarea unor
proiecte culturale la nivel national care sd coaguleze energii si structuri a caror conlucrare sa aiba si

consecinte palpabile.

Am pornit de la ideea cd aceasta simpld cercetare de birou, fard pretentii stiintifice atat la
nivelul metodei cat si al interpretarii, este una cu raspunsul cunoscut, dar trebuie sd marturisesc ca
rezultatele sunt mult departe de ceea ce credeam ca stiu, si se inscriu in zona acelorasi nelinisti pe care

studiul cu privire la “violenta in audiovizual” le transmite.

Concluziile pot fi multe §i perfect inutile daca nu sunt urmate de masuri concrete.

Ce ne arata ciftrele si graficele pe care le propunem mai jos se poate perfect rezuma printr-o sintagma
extrem de simpla: avem o problema!

Cine este responsabil, care sunt instiututiile abilitate, care ar fi strategiile de aplicat, care este
perspectiva Romaniei din acest punct de vedere, iatd cateva intrebari carora, In opinia mea, nici macar
nu li s-a incercat gasirea vreunui raspuns.

Familia, Biserica, Scoala, Arta, Presa, ministerele de resort, Socictatea Civild, ar trebui sa
incerce macar sa caroieze spatiul, sa radiografieze starea si sa tragad niste concluzii care, macar asa, ar
putea sugera, pentru oamenii de bun simt, posibile strategii de imaginat si reale cai de urmat.

Orice incercare individuald, in afara acestui cerc cu responsabilitati atat de precise si de
ignorate la noi, nu Inseamna decat o anemica atentionare asupra unei situatii acceptate tacit ca fiind
grava.

Cam aici se plaseaza si incercarea noastrd, ramanindu-ne doar satisfactia unui efort colectiv
(tuturor celor care au participat la realizarea sa adanca mea reverentd) si a unui rezultat statistic pe care

vi-1 supunem atentiei.

Mihai Malaimare



Introducere

Majoritatea studiilor privind evolutia in timp a sectorului cultura si a schimbadriilor care au avut
loc in cadrul infrastructurii culturale urméresc sd sensibilizeze decidentii pentru a se implica mai mult
in sustinerea activitatilor culturale.

Vitalitatea culturald a unui oras este privitd cel mai adesea ca un potential de exprimare a
creativitatii in cele mai variate forme de catre membrii comunitatii locale in viata cotidiana. Aceasta
reflectd deopotriva posibilitatile de acces la bunurile culturale (infrastructura culturald compusa din
sdli de spectacole, biblioteci, muzee, expozitii etc), posibilitatile de creatie artisticd (scoli cu profil
artistic, cadre didactice pentru formare, spatiu si infrastructura disponibild pentru ,creatori”) si
posibilitatile de valorificare antreprenoriald a produselor rezultate din activitétile artistice sau a celor
bazate exclusiv pe creativitatea autorilor (produse cu “copyright”). In topurile urbane din tarile
avansate economic, recunoasterea unui grad ridicat de calitate a vietii intr-un mare oras este de

neconceput farad existenta oportunitdtilor pentru culturd, artd si exprimare In activitati creative.

,Barometrul de Consum Cultural 2009 ” reprezintd o cercetare anuala realizatd de Centrul de
Studii si Cercetdari in Domeniul Culturii si este finantatd de Ministerul Culturii, Cultelor si
Patrimoniului National. Analiza s-a concentrat asupra evolutiei sectorului cultural din Romania,
axandu-se pe cele trei dimensiuni ale studiului: infrastructura culturald, consum cultural si efectele
crizei asupra sectorului cultural. Sondajul, reprezentativ la nivel national, a utilizat un esantion de 1100
de respondenti, cu varsta de peste 15 ani, cu un boost de 500 de chestionare pentru Bucuresti. Eroarea
de esantionare maxima, la un interval de incredere de 95% este de +/-3% pentru datele la nivel national

si de +/-5% pentru Bucuresti.

Schimbarile care au avut loc in cadrul infrastructurii culturale publice si a sectorului cultural in
general si impactul pe care l-a avut criza asupra domeniului culturii constituie un subiect interesant de
analiza si care poate ,,explica” intr-o oarecare mdsurd nepromovarea emisiunilor de gen cultural in
cadrul programelor de radio si televiziune.

A fost analizatd evolutia consumului cultural public si privat din 2005 panda in 2009.
Comparatia indicatorilor de consum cultural public a fost realizatd din perspectiva a trei categorii:

>

Lculturd elitistd”, ,,cultura de masd” si activitati non-culturale de timp liber. in categoria ,,cultura
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elitistd” au fost incluse spectacolele de operd/operetd, de teatru, muzee/expozitii, in ,,cultura de masa”
au fost analizate spectacolele de divertisment/muzicd, sarbatorile/evenimentele locale,
cinematografele, iar in categoria activitatilor non-culturale de timp liber au fost luate in calcul activitati
de tipul condumului in hipermarket-uri/mall-uri, participarea la competitii sportive, activitatile de

ingrijire corporala, célatoriile si activitatile desfasurate In parcuri si zone verzi.



Astfel, 1n conditii de criza, se constatd un consum cultural redus din cauza intentiei accentuate
de economisire la nivel individual. In acelasi timp, se pare cd dintre cele dintre trei categorii de
activitati, cel mai puternic declin s-a Inregistrat pentru activitdtile ,,non-culturale” de petrecere a
timpului liber tocmai pentru cd sunt cele mai costisitoare si ultimele, ca prioritate, din piramida

nevoilor individului.

Dimensiunea publica a infrastructurii culturale reuneste institutiile culturale care oferd sau
mijlocesc accesul populatiei la bunuri sau servicii culturale si de aici putem trage o concluzie privind
vitalitatea culturald a oraselor sau a zonelor Romaniei, respectiv putem identifica infrastructura

sectorului cultural (biblioteci, cinematografe, muzzee, centre culturale, institutii de spectacol).
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Harta 1. Indicele infrastructuri publice

Sursa: CSCDC

Pentru a determina indicele perceptiei asupra infrastructurii publice, respondentii au fost rugati
sd aprecieze daca ,,Existd sau se organizeaza in localitatea (orasul sau comuna dvs.) ...” urmatoarele
institutii: biblioteci, librarii, muzee, teatre, cinematografe, sili de expozitie, cdmine culturale si
festivaluri.

La nivelul regiunilor de dezvoltare, perceptia prezentei institutiilor de culturd este mai ridicata

in regiunile Bucuresti — [1fov, Sud - Est, Nord — Vest, Vest si mai scazuta in Sud — Vest si Nord — Est.



Comparativ cu anul 2008, in anul 2009 apar diferente notabile la nivelul bibliotecilor,

muzeelor,

librariilor, cdminelor culturale, salilor de expozitie si festivalurilor, unde procentul celor

care mentioneaza existenta acestui tip de infrastructurd in localitatea lor a scdzut cu aproximativ

2 —-6%.

Existi sau se organizeazain localitatea dvs. ..
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Crraficul 1. Perceptia infrastructurii culturale
Sursa: CSCDC

O explicatie ar putea fi faptul cd doar o micd parte din institutii functioneaza corespunzator,

majoritatea fiind Intr-o stare avansatd de degradare sau au primit o alta destinatie.

Chiar si 1n aceasta situatie, cdminele culturale/ casele de culturd continud sa reprezinte cel mai

raspandit tip de infrastructurd culturale, urmat de biblioteci, la polul opus pozitionandu-se teatrele,

cinematografele, teatrele de opera si silile de expozitie.
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Harta 2. Diferente in perceptia publicului asupra prezentei ciminelor culturale

Sursa: CSCDC



Consumul cultural public si privat (domestic) a cunoscut in 2009 o scadere fatd de perioada

2005 —2008.

Consumul cultural public a fost analizat din perspectiva a trei categorii de consum cultural:

- ,cultura elitistd” , in care au fost incluse spectacole de operd/ operetd, teatru, muzee/ expozitii;

- ,cultura de masd” care cuprinde spectacole de divertisment/ muzica, sarbatorile/evenimentele
locale, cinematografele;

- activitati non-culturale de timp liber, respectiv participarea la competitiile sportive, activitati

desfasurate 1n parcuri si zone verzi.

Consumul cultural privat (domestic) include:

- consumul de programe TV;

- achizitionarea de carti, filme i muzica.

Media consumului de teatru in 2009 a fost mai mica cu 15% decat in 2008, un consum mai
mic Inregistrandu-se 1n special pentru publicul fidel si pentru persoanele cu studii superioare din

Bucuresti si din restul tarii.
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Graficul 3. Evolufia participarii la spectacole de teatru 2005-2009

Sursa: CSCDC

Frecventarea muzeelor si a expozitiilor a scazut in 2009 cu 20% comparativ cu anul 2008, o
scadere semnificativa remarcandu-se in randul celor cu studii liceale, iar participarea la spectacolele de

opera/opereta s-a diminuat cu 8% fatd de acelasi an.



De asemenea, consumul mediu de spectacole de cinema a inregistrat o scadere cu 17

procente fata de anul 2008, fiind cel mai mic din ultimii 5 ani, aceeasi diminuare consemnandu-se si in

cazul spectacolelor de divertisment sau muzica.
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Graficul 6. Evolutia participarii la spectacole de cinematograf 2005-2009

Sursa: CSCDC
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Graficul 7. Evolutia participarii la spectacole de divertisment/muzica 2005-2009

Sursa: CSCDC



Pe de alta parte, consumul cultural domestic a cunoscut aceeasi tendintd de scédere, fie ca
este vorba de consumul de emisiuni TV sau de achizitionarea de bunuri culturale (carti, muzica si

filme), activitati care Indeplinesc nevoi secundare, dispensabile in conditiile crizei.
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Graficul 9. Non-consumul de bunuri culturale
Sursa: CSCDC

Astfel, publicul este 1n continuare dispus sd acorde o parte din venituri activitatilor culturale,
insad se face o triere categoricd a domeniilor In care acesta este dispus sd cheltuiascd. Activitatile
“outdoor” (in spatiul public) de recreere sunt preferate de cei mai multi, in timp ce consumul de
produse culturale clasice precum cartile, muzica, filmele sau teatrul si opereta au alocat un buget mai
mic. Deci, In vreme de criza, respondentii preferd in mai mare masurd cluburile sau concertele si
spectacolele de divertisment, in defavoarea teatrului, filmului sau operei.

Sondajul de opinie a aratat ca:

- 64% din respondenti au declarat ca nu vor vizita muzee si expozitii pana la sfargitul anului 2009;

Frecventa participirii la nuzee, expozitii pani la sfargitul amui, fati de
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Grafic 11. Frecventa participarii la muzee, expozifii pina la sfarsitul anului, fati de prima jumétate a anulu

Sursa: CSCDC



- 68% nu vor participa la spectacolele de teatru;

Frecventa participirii la spectacolele de teattu pana la

sfarsitul anului, fata de pnma jumatate a anului
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Grafic 12. Frecventa participdrii la spectacolele de teatru pina la sfarsitul anului, fata de prima
jumitate a anulu

Sursa: CSCDC

- 53% nu vor cumpara carti.

Frecventa achizitionirii de carti pani la sfarsitul anului, comparativ cu
prina jumatate a anubui
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Grafic 13. Achizifionarea de carfi pdnd la sfarsitul anului comparativ cu prima jumatate a anului
Sursa: CSCDC
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Metodologie. Instrumentele analizei

= Scopul studiului:
— Evaluarea ponderii emisiunilor dedicate promovdrii culturii romanesti in programele

audiovizuale, prima de acest gen in istoria Consiliului National al Audiovizualului.

* Instrumentul de cercetare folosit:
— Metoda analizei grilelor de program transmise de titularii licentelor audiovizuale in
perioada 1 februarie — 15 martie 2009 si bazele de date ale C.N.A.

La baza studiului nostru a stat solicitarea Consiliului National al Audiovizualului cétre titularii
licentelor audiovizuale de a comunica informatii privind ponderea emisiunilor clasificate ca programe
culturale si/sau religioase in grilele de program.

Au fost expediate 331 de adrese catre toti titularii licentelor audiovizuale (persoane juridice de
drept public sau privat, institutii de invatdmant sau de cult, autoritdti locale ale statului) pentru
radiodifuziune si televiziune, cu difuzare terestrd sau prin satelit, la care au raspuns 118, ceea ce
reprezinta 35,6% din totalul radiodifuzorilor. Dintre acestia un numar de 20 au comunicat cd nu au
prevazute emisiuni/programe culturale in grilele de program. Practic, doar un esantion de 98 de
societati, adica 29,6% dintre radiodifuzori difuzeaza emisiuni culturale.

Asadar, s-ar putea spune ca studiul nu este relevant, avand in vedere numarul mic de raspunsuri
la solicitarile noastre. Dar pentru a nu angaja in acest moment o dezbatere colaterald pe tema autoritatii
Consiliului National al Audiovizualului, putem considera ca lipsa unui raspuns din partea a doua treimi
din totalul radiodifuzorilor este recunoasterea tacitd a faptului ca acestia nu realizeaza sau nu au
previzute emisiuni sau programe culturale in grilele de program. In cadrul studiului nostru vom
prezenta situatia respondentilor pe categorii de programe, respectiv radiodifuziune si televiziune, cu

difuzare terestrd sau prin satelit.

* Emisiunile analizate:

— Emisiunile culturale sunt incadrate in categoria: programe/emisiuni destinate, in principal,
stimularii curiozitatii artistice si/sau intelectuale, reprezentatii culturale, activitati culturale
in sine, programe destinate Imbogatirii cunostintelor publicului (intr-un mod nedidactic) in
diverse domenii ale culturii. Au fost exceptate emisiunile privind diversele manifestari
culturale, daca acestea erau strict informative si difuzate, ca atare, in jurnalele de stiri.

— Emisiunile religioase sunt incadrate in categoria programe/emisiuni religioase-educative

sau manifestari religioase.
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= (ategoriile de emisiuni care fac obiectul studiului sunt cele dedicate exclusiv evenimentelor

culturale, fiind excluse programele informative cu privire la manifestarile culturale:

Carte,

Poezie,

Teatru,

Folclor, traditii, obiceiuri,

Reportaj / documentar (comentarii asupra noilor aparitii editoriale, reprezentatii de teatru,
istorie, arte plastice, artd fotografica, dans),

Istoria muzicii (genuri muzicale, profil interpreti, profil componistic),

Concerte (muzica clasica, opera, opereta).

Corpusul analizei

Perioada studiului: 1 februarie — 15 martie 2009.

Universul analizei: Posturile de radio si de televiziune nationale (cu difuzare prin satelit sau
retele nationale cu difuzare terestra) in functiune, precum si posturile de radio si de
televiziune locale in functiune, din punct de vedere al modului in care se manifesta interesul
acestora pentru promovarea culturii romanesti, in principal, dar si a valorilor culturii

universale.

Obiective si indicatori

Obiectivele avute 1n vedere au fost:

— Reflectarea ponderii emisiunilor culturale in grila sdptamanald sub forma procentuald din

total program difuzat (ex: 1% reprezintd 100 de minute de emisie pe sdptdmana din totalul
de 10080 minute sdptamanal). Dupd cum am mentionat, au fost luate in calcul numai
societatile/posturile care au raspuns solicitarii noastre si care realizeazd si difuzeaza
emisiuni culturale. Rezultatele vor fi prezentate grafic si reprezintd media procentelor

alocate culturii pe zona si/sau tip de emisiune (carte, poezie, teatru samd).

— Identificarea tipurilor de emisiuni culturale cu audienta la public si zonele istorice in care se

manifestd interesul pentru promovarea culturii.

Avand in vedere evolutia dinamicd a domeniului audiovizual, atadt din punct de vedere al

aparitiei unor noi titulari de licente audiovizuale, cat si al implementarii unor noi programe si/sau

formate de emisiuni este posibil ca, in prezent, unele date sa nu fie conforme prezentului studiu. Cu

toate acestea, concluziile finale nu pot fi substantial afectate de aceste eventuale modificari.
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Rezultatele sintetice ale studiului

Inca de la Inceput se poate trage o prima concluzie, respectiv aceea ca nu este acordata o foarte

mare atentie emisiunilor culturale in programele radio/tv. Situatia existentd este prezentata in tabelul

de mai jos.

In baza de date a Consiliului National al Audiovizualului detin decizie de autorizare

audiovizuald, deci sunt in functiune:

- 36 posturi de radio si 112 posturi de televiziune cu difuzare prin satelit;

- 725 posturi de radio si 248 de posturi de televiziune locale, cu difuzare terestra.

Spre exemplu, din 725 de licente audiovizuale pentru radiodifuziune terestra in functiune,

inclusiv cele apartinadnd radiodifuzorului public, Societatea Romana de Radiodifuziune, doar 157 de

posturi au raspuns cd au in grila de program si emisiuni culturale, ceea ce inseamna ca aproximativ

22% din totalul posturilor de radio difuzeaza emisiuni culturale.

Dacd luam in calcul si posturile care au comunicat ca nu realizeaza acest tip de emisiuni, n

numar de 83, atunci esantionul de respondenti este de 240, deci 33,1% din totalul posturilor de radio

cu emisie terestra.

Tabelul nr. 1

Local (terestru)

Radiodifuziune Televiziune
Respondenti Respondenti
Total Posturi cu | Posturi care Total Posturi cu | Posturi careg
Zona posturi emisiuni nu | posturi emisiuni nu ]
(licente cul'tu.ral- reapz.ea;a (licente cul'tu'ral— reahz.eaga
audiovizuale) religioase | emisiuni audiovizuale) religioase | emisiuni
cultural- cultural-
religioase religioase
Satelit
(national/regional), 36 10 3 112 27 7
din care:
in Bucuresti 27 6 3 86 13 7

Banat 35 6 7 12 6 0
Bucovina 28 10 2 5 2 0
Crisana 46 10 5 11 4 0
Dobrogea 52 7 7 12 2 0
Maramures 39 4 5 11 4 0
Moldova 115 25 11 44 16 1
Muntenia
(inclusiv 141 21 14 47 11 1
Bucuresti)
Oltenia 63 13 8 21 5 0
Transilvania 206 61 24 85 27 0
725 posturi 157 83 posturi | 248 posturi | 77 posturi | 2 posturi

(inclusiv posturi (inclusiv

Total terestru licentele licentele
SRR) SRTv)
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Aceeasi situatie se regaseste si in cazul televiziunii terestre, unde din totalul de 248 licente
audiovizuale in functiune, inclusiv cele acordate Societatii Romane de Televiziune, doar 77 de posturi
au in grila de program si emisiuni culturale, ponderea fiind de aproximativ 31% totalul acestora. Daca
adaugam si posturile care au comunicat cd nu au prevazut difuzarea programelor culturale in grila de
program, doud la numar, avem 79 de respondenti, ceea ce reprezintd 31,8% din totalul posturilor de

televiziune cu emisie terestra.

Si in cazul difuzérii programelor de radio si televiziune prin intermediul satelitului se constata
acelasi “interes” pentru promovarea culturii:
- din 36 de posturi de radio, doar 10 realizeaza emisiuni culturale, ceea ce reprezinta 27% din totalul
licentelor audiovizuale, respectiv 36,1% dacd ludm 1n calcul si cele trei posturi care si-au manifestat
intentia de a nu programa emisiuni culturale;
- din totalul celor 112 posturi de televiziune prin satelit, 27 au emisiuni culturale si reprezinta 24,1%
din totalul licentelor, dar adaugand cele 7 posturi care nu difuzeaza acest tip de emisiuni obtinem un

procent de 30,3% din totalul respondentilor.
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Capitolul 1 RADIODIFUZIUNE

1.1 POSTURI DE RADIO CU DIFUZARE PRIN SATELIT (nationale)

La nivel national, in cazul posturilor de radio cu difutare prin satelit, se constatd o pondere

ridicata a emisiunilor culturale care abordeaza domeniul muzical, respectiv concerte §i istoria muzicii

in cadrul carora sunt comentate si ilustrate cu exemple genuri muzicale, profiluri ale diversilor

interpreti sau compozitori.

Reamintim ca studiul nostru va lua in considerare numai posturile care au raspuns solicitarii

noastre.
POSTURI DE RADIO CU DIFUZARE PRIN SATELIT
(ponderea emisiunilor culturale in programul siptiméanal)
[%]
8 - 7,37 6,93
7 -
6 -
5 -
3] 2,38 2,69
| e S
. 0,23 ’
g) T T T
carte poezie teatru folclor, traditii, reportaj istoria muzicii  concerte
obiceiuri (carte, teatru, (genuri, profil (clasica,
istorie, arte interpreti, opera,
plastice, arta profil opereta)
fotografica, componistic)
dans)

Aceasta stare de fapt se datoreazd In principal programelor Roménia Muzical si Romania

Cultural, cel din urma fiind lider si in cazul celorlalte categorii de emisiuni culturale.

Celelalte categorii de emisiuni culturale care fac obiectul studiului nostru sunt abordate si de

Radio Trinitas, Romania de Maine, Romania Actualitdti, Vocea Evangheliei, Vocea Sperantei si Radio

Maria, dar primele locuri sunt detinute tot de programele publice tematice, Romania Cultural si

Romania Muzical, acesta din urma remarcandu-se doar in cazul promovarii programelor muzicale

incadrate la categoriile “istoria muzicii” i “concerte”.
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Dintre cele zece posturi de radio prin satelit care realizeaza emisiuni culturale, vom lua in
considerare doar opt, deoarece Radio Trinitas detine doud licente audiovizuale (lasi si Craiova)
asimilate cu una singurd, iar Radio Timisoara, apartindnd Societatii Romane de Radiodifuziune, este
program regional si va fi inclus 1n cadrul programelor locale.

Radiodifuzorii adoptad diverse forme de abordare a subiectului ,,carte”, de la lectura propriu-
zisd a textelor literare, la comentarii asupra aparitiilor editoriale sau la biografii scenarizate iar in cazul
posturilor tematice religioase, la emisiuni de explicare a unor texte si teme din Biblie cu racorduri in

literaturd, istorie, arte sau de prezentare a operei si biografiei autorilor clasici de literatura religioasa.

CARTE
(posturi de radio prin satelit)
[%] 7 -
59
6 u
5 -
4 -
3 -
2 -
] 03 065 0,6
; 0,1 0
0 T - T ,_l T T - T T T 1
,\(b% \é ‘(\e' \e‘\ g\(b . (b\\' @ . o‘s’
'\'*\Q\ e}(§ &) ° (\@Q@\ ~o®(b \\@\\\ O‘&\) @\)'D
° R o0 R &S © @ R
Q® oéb (b(\\ ’b((/ <& R4 (({b (({b
Q° Q ¥ N s Q°
Q_.O QO Q_.o

Emisiunile postului de radio Roménia Cultural isi propun pe de o parte, prezentarea liricii
romanesti Incepand cu primele manifestari ale acesteia si terminand cu cele mai recente aparitii, prin
difuzarea poetilor importanti si a creatiilor mai putin circulate, dar si exploatarea patrimoniului liric
universal. Durata acestora este de 20 de minute zilnic $i sunt programate la ore tarzii din noapte

(intervalul orar 22.45-24).

Tot aici meritd a fi amintitd initiativa Radio Romania Actualitati care, prin emisiunea literara

speciala pentru nevazétori “Lumina cuvintelor”, prezinta creatiile acestora.

In schimb, Radio Trinitas, Radio Vocea Sperantei, Radio Vocea Evangheliei si Radio Maria
promoveaza literatura din perspectiva crestind, emisiunile fiind dedicate prezentarii autorilor clasici de

literatura religioasa si impactului cultural-religios pe care acestia l-au avut 1n epoca sau ulterior.
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Opera, biografia si creatiile poetice ale autorilor clasici sau contemporani sunt prezentate de

Romania Cultural In emisiunile dedicate acestui gen literar, dezvaluind talentul sau stangaciile tinerilor

poeti si adresandu-se unui public eterogen, cu varste si pregatiri profesionale diverse.

Radio Vocea Sperantei abordeaza acest domeniu prin difuzarea unei rubrici de antologie a

poeziei crestine.

POEZIE
(posturi de radio prin satelit)
(%} 8 - 1.7
1,6
1,4
1,2 1
1 N
0,8 -
0,6
0,4 -
021 0o 21 0 0 0 0 0
O T T T T T T T
> <@ & @ R > 2
& <z§"@ & & ¢ 0 SR S S
6\o/\ 2 SRS S &
®@ S P &(b{\\'b Q;zf{’ & (b{\\@ 0@,2,0 o@(b{\

Teatrul radiofonic este prezent in grilele de program ale radiodifuzorilor ca o continuare a

traditiei prin care posturile publice aduceau in casele romanilor reprezentatiile teatrale. Fie cd se

numesc “Teatru radiofonic in serial”, “Teatru radiofonic pentru copii”, “Comedia de simbata

seara”, “Noapte buni, copii”, toate au ca scop promovarea operelor traditionale din cultura

romaneascd si universala. In unele situatii accentul este pus pe operele care fac parte din programa de

invatamant.
TEATRU
(posturi de radio prin satelit)

14 [%] 13,2
12
10

8

6

21 0 06 065 1 075 0
0 T T — T — T ,_l T _ T T T

o » o o @ Q> > >
& PO S &\Q}\@ S 0‘3‘\& &
Q .
6\0 [29) .(bba Q/A’b{\ ,bé\o & {\\(b {\\(b
Qp P QX <& {\\(b 2 2
RS & &L G & &
Qp 40 Qp& <& <&
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Emisiunile folclorice trateaza in diverse forme jurnalistice nu doar cantecul popular, ci si
traditiile culturale romanesti si ale minoritatilor, obiceiurile legate de sarbatorile traditionale, literatura
populara, dar si diverse proiecte destinate conservarii valorilor traditionale autentice din diversele zone

ale tarii in domeniul creatiilor muzicale.

FOLCLOR, TRADITII, OBICEIURI
(posturi de radio prin satelit)
[%]
2,5 - 2,25
24 1,75
1,5 4
1 1
1 .
0,5 1
0 T T T T 1
N 2 & e @ R @ >
° K P @Qq S ¥ ~ \faQ
o & £ &‘o & & 6\@0 (be‘\
AO Q~o® QO() Q_O(Q{b Q‘O Q_O

Reportajele si interviurile legate de evenimentele culturale desfasurate in Bucuresti, in tara si in
straindtate - din domeniul literaturii, filmului, teatrului, muzicii usoare, populare si simfonice,
baletului, operei samd — sunt adesea prezentate ca o invitatie de participarte sau mod de aprofundare a

unui fenomen cultural-artistic.

REPORTAJ
(posturi de radio prin satelit)
%]y, - 13,1
12 -
10 -
o] 48
3
: s [
2 0 0 0 , 0
0 ,_I T T T T — T T T 1
& @ N X2 @ & @ &
& & e \\Q’\ N\ N §\° 4
‘ o& @Qe P foQQ’ $°© & : fbo @
S S O AR A
¢ RSN & & 6‘%0 N S
Q‘O QO Q.O <& <&
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Emisiunile tip “istoria muzicii” prezintd ascultatorilor capodopere ale diverselor stiluri si
genuri muzicale (jazz, pop-jazz, muzicd clasicd si corald, rock, pop, folk samd), poderea aportului
editorial fiind mai redusa in cazul emisiunilor programate la ore tarzii din noapte. Important este, in

acest caz, efectul relaxant al muzicii.

ISTORIA MUZICII
(posturi de radio prin satelit)
[%]
45 -
40 - 38,3
35 A
30 ~
25 ~
20 14,55
15 - 6.1
10 T ’
51 [ 0 0 0 0 0 l
O T T T T T T T 1
N @ N @& Ng & @ &
& & N NN P N N &
\O'\ o £ Q’(@ ° vg}\) (bO @@
Qgp P2 N4 < & @ & &
QOQ ((\(b OQSb @’b 0((\ 0@

Prin specificul sdu, Radio Romania Muzical ocupa pozitia dominantd in ceea ce priveste
ponderea emisiunilor dedicate diverselor genuri muzicale, profilului componistic al autorilor lucrarilor

muzicale, profilului interpretilor sau pur si simplu prin difuzarea concertelor de muzica clasica, opera

si opereta.
CONCERTE
%] (posturi de radio prin satelit)
*l45 -
40 A 38,28
35 1
30 1
25 -
29 14,65
15 -
10 -
5125 0 0o 0o 0o 0 l
0 T T T T T I : .
& @ N A e & @ &
«{\Q\ Q}{bo @‘b\ &\@ . o@’b \\}q}’\\ \}%\} @\),1/\
& > @ < @ @ & S
<& 4oc,»el @Q’Q oe’b ,b(\ 06\ oé\
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1.2. POSTURI DE RADIO LOCALE (cu difuzare terestra)

Pe plan local, in spetd pe zone istorice, posturile de radio cu difuzarea programelor pe cale
radioelectricd terestra au alocat evenimentelor culturale un spatiu de emisie rezonabil, dar, comparand
numarul total al posturilor de radio in functiune cu cel al posturilor care “pun in undd” asemenea
programe, se poate afirma ca interesul de a promova cultura este destul de scazut, indiferent de
categoria, genul sau tipul de manifestare culturala.

Unii radiodifuzori au specificat ca in grila de program nu sunt prevdzute emisiuni dedicate
tipurilor culturale care fac obiectul acestui studiu, dar ca, ocazional, in rubricile informative sau in
buletinele de stiri sunt promovate manifestarile culturale care urmeaza a se desfasura in localitate. In
cel mai fericit caz, In cuprinsul programului matinal existd o rubricd de 5-10 minute pe tema ,,cum

vorbim, cum scriem romaneste”.

BANAT (posturi de radio locale/difuzare terestra)
ponderea emisiunilor culturale in programul saptaménal

[%] 18 - 1,57
1,6 1
1,4 1
1,2 1 114 1,02
11 0,77
05 | 048 045
0,4 1
0 T T T T T T
carte poezie teatru folclor, traditii, reportaj istoria muzicii concerte
obiceiuri (carte, teatru, (genuri, profil (clasica,
istorie, arte interpreti, opera,
plastice, arta profil opereta)
fotografica, componistic)
dans)

In functie de zona respectiva se pot observa fluctuatii ale procentelor. Astfel, in Crisana, un
procent de 0,84% din programul saptdmanal este acordat aparitiilor editoriale, comentariilor si lecturii

textelor (“carte” in studiul nostru), fata de 0,28% — 0,62 % in celelalte zone.

De ce aceastd diferenta? Pentru simplul fapt ca in zond detin licente audiovizuale societétile
Radio Maria SRL (Radio Maria), Leasing Rom SRL (Radio Unison FM), Vocea Evengheliei SRL
(Radio Vocea Evangheliei), dar si Patriarhia Romana (Radio Trinitas) care au prevazute in grila de
programe emisiuni culturale cu accent educativ-religios si care au ca scop formarea spirituald si
culturala a ascultatorilor.
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BUCOVINA (posturi de radio locale/difuzare terestra)
ponderea emisiunilor culturale in programul saptiméinal
[%]
127 1,02
1 m
038 0,76 0,73
0,55
06 1 0,47 0.42
04 -
0,2 -
' 0,02
0 T T T T T T
carte poezie teatru folclor, traditii, reportaj istoria muzicii concerte
obiceiuri (carte, teatru, (genuri, profil (clasica,
istorie, arte interpreti, opera,
plastice, arta profil opereta)
fotografica, componistic)
dans)
CRISANA (posturi de radio locale/difuzare terestra)
ponderea emisiunilor culturale in programul sdptiméanal
[%]
00 084 0,84
8] 0,67
0.6 - 0,54
0.5 - 0,45 0,46
0’4 . 0,35
0,3 1
0,2 -
0,1 1
0 T T T T T T
carte poezie teatru folclor, traditii, reportaj (carte, istoria muzcii concerte
obiceiuri teatru, istorie,  (genuri, profil (clasica,
arte plastice, interpreti, profil opera,
arta componistic) opereta)
fotografica,
dans)

Moldova — ,patria” lui Eminescu si a lui Alecsandri, Transilvania lui Blaga si Cosbuc,
Muntenia lui Stanescu si Labisg, Oltenia lui Sorescu se pot considera multumite cu o pondere a poeziei
de 0,06-0,1% din totalul programelor difuzate? Reamintim aici cd 1% reprezintda 100 de minute
saptamanal. In aceste conditii Dobrogea cu 0,45% si Crisana cu 0,35% se “disting” ca si promotori ai

poeziei in programele radiofonice.
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Mai jos sunt prezentate ponderile categoriilor de emisiuni culturale in totalul programului

saptdmanal, pe celelalte zone istorice.

DOBROGEA (posturi de radio locale/difuzare terestra)
ponderea emisiunilor culturale in programul siptiméanal
[%]
2,5 1 2,30
2 -
1,5
1,05
1 1 0,80
0,55
0,45 ’
0,5 1 0,28 .
O T . T T T T 0700 T
carte poezie teatru folclor, traditii, reportaj (carte, istoria muzicii concerte
obiceiuri teatru, istorie,  (genuri, profil (clasica,
arte plastice, interpreti, profil opera,
arta componistic) opereta)
fotografica,
dans)
MARAMURES (posturi de radio locale/difuzare terestra)
ponderea emisiunilor culturale in programul saptamanal
[%]
1,8 - 1,675
1,6 1
1,4
1,2 A
1 A 0,925
0,75
0,8 -
81 0575 0.65
0,6 1 0,4375
0,4 -
0.2 1 0,025
0 T T T T T T
carte poezie teatru folclor, traditii, reportaj (carte, istoria muzicii concerte
obiceiuri teatru, istorie, (genuri, profil (clasica,
arte plastice, interpreti, opera,
arta profil opereta)
fotografica, componistic)
dans)
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MOLDOVA (posturi de radio locale/difuzare terestra)
ponderea emisiunilor culturale in programul saptaméanal

[%]
1,2 1,02
1
08 0,78
0,6
o 0,38 0,37 0,44 0,42
0,2 0,07
0 T _ T T T T T
carte poezie teatru folclor, traditii, reportaj istoria muzicii concerte
obiceiuri (carte, teatru, (genuri, profil (clasica,
istorie, arte interpreti, opera,
plastice, arta profil opereta)
fotografica, componistic)
dans)
MUNTENIA (posturi de radio locale/difuzare terestra)
ponderea emisiunilor culturale in programul sdptimanal
[%]
4 3,64
3,5
3 2,78
2,5
2
1,5
! 0,52 0,52 0,61 0.34
0.5 ,_l 0,09 ,_l ’
O T T T - T T
carte poezie teatru folclor, traditii, reportaj istoria muzicii  concerte
obiceiuri  (carte, teatru, (genuri, profil  (clasica,
istorie, arte interpreti, opera,
plastice, arta profil opereta)
fotografica, componistic)
dans)
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OLTENIA (posturi de radio locale/difuzare terestra)
ponderea emisiunilor culturale in programul sdptimanal

8 1 7,60
2 11%] 6,80
6 -
5 -
4 -
3 -
2 -
'] 038 0.10 0,33 0,39 0.77
0 T T T T T T
carte poezie teatru folclor, traditii, reportaj (carte, istoria muzicii concerte
obiceiuri teatru, istorie, (genuri, profil (clasica,
arte plastice, interpreti, profil opera,
arta componistic) opereta)
fotografica,
dans)
TRANSILVANIA (posturi de radio locale/difuzare terestra)
ponderea emisiunilor culturale in programul saptiméanal
[%]
3 1 2,70
2,5 1 2,13
2 i
1,5 1
14 0,62 0,72
- 0,29 0,34
0.5 0,06 —
0 T T T T - T T
carte poezie teatru folclor, traditii, reportaj istoria muzicii ~ concerte
obiceiuri (carte, teatru, (genuri, profil (clasica,
istorie, arte interpreti, opera,
plastice, arta profil opereta)
fotografica, componistic)

dans)
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Pentru municipiul Bucuresti situatia nu prezinta mari diferente. Astfel:

Domeniul promovarii aparitiilor editoriale sau al comentariilor operelor literare si al lecturii

acestora este monopolizat de Radio Smart FM, urmat de Radio Trinitas, Vocea Evangheliei si

Romania de Maine —Student FM, in timp ce folclorul, traditiile si obiceiurile romanesti sunt promovate

mai ales de Antena Satelor. Nu au fost luate in calcul programele Roméania Actualitati si Romania

Cultural, cele doud programe ale radiodifuzorului public avand acoperire nationald si fiind constituite

in retele nationale.

BUCURESTI-
posturi de radio Ponderea emisiunilor culturale in total program saptamanal [%]
locale
Nume post radio carte poezie teatru folclor, reportaj istoria muzicii | concerte

traditii, (carte, (genuri, profil (clasica,

obiceiuri teatru, interpreti, opera,

istorie, arte profil operetd)
plastice, componistic)
arta
fotografica,
dans)

Radio Trinitas 1 0 0 1,75 3 6,1 2,5
Vocea Sperantei 0,3 0,1 0,6 0 0 0 0
Vocea Evangheliei 1 0 1 1 0 0 0
Romania de Maine-
Student FM 0,65 0 0,65 0 0 0 0
Radio Smart FM 2,1 0 0 0 0 7,8 0
Romaéania Muzical 0 0 0 0 0 38,3 38,28
Antena Satelor 0 0 2.4 3,6 0 0 0
Radio Bucuresti 0 1,2 0 0 1,2 0 0
Media 0,63125 | 0,1625 | 0,58125] 0,79375 0,525 6,525 5,0975

Difuzarea concertelor de muzica clasica reprezintd preocuparea postului Roménia Muzical, in

timp ce teatrului radiofonic 1i sunt acordate spatii de emisie de catre Antena Satelor, Romania de

Maine — Student FM, Vocea Evangheliei si Vocea Sperantei.

BUCURESTI (posturi de radio locale/difuzare terestra)
ponderea emisiunilor culturale in programul saptiménal
7 1[%] 6,53
6 - 5,10
5 m
4 m
3 -
2 -
1] 063 0,58 0,79 0,53
0,16 ]
O T T T T - T T
carte poezie teatru folclor, traditii, reportaj (carte, istoria muzicii concerte
obiceiuri teatru, istorie, (genuri, profil (clasica,
arte plastice, interpreti, profil opera,
arta componistic) opereta)
fotografica,
dans)
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Situatia pe zone istorice in functie de categoria programului cultural difuzat de posturile de

radio locale este reflectata de graficele de mai jos.

CARTE (posturi de radio locale/difuzare terestra)
ponderea pe zone istorice

[%] 0,84

0,63

0,55 0,58

0,48
0 1 I H I
v s \p
¥ &S

COO0COO0O0O0O00O
O-_2NWPAhOIOON®OWO©
1

POEZIE (posturi de radio locale/difuzare terestra)
ponderea pe zone istorice

0,5 1 [%] 0.45
045 1 :
04 1 0,35
035 - -
03 -
025 -
0241 0,16

0,15 1 0.09 0,10
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TEATRU (posturi de radio locale/difuzare terestra)
ponderea pe zone istorice

B o 0,80

0,67 0.65
0,58 ] —
_ 0,52

FOLCLOR, TRADITIIL, OBICEIURI (posturi de radio locale/difuzare terstra)
ponderea pe zone istorice

25 1 [] 2,30
2 .
1,5 A
L 072
0 54 0,61 :
0 T
& ¥ e-‘* & Ny ¥ ¥
EA o&o of o\'z&é o
O N [ & » R
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REPORTAJ (posturi de radio locale/difuzare terestra)
ponderea pe zone istorice

1o
16
14
1,2
1 |
0,8 0.77
06 1 0 45 05
04 - 0 34 0,34
i |
0 :
2] N\ \g
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ISTORIA MUZICII (posturi de radio locale/difuzare terestra)
ponderea pe zone istorice
g o [%]
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CONCERTE (posturi de radio locale/difuzare terestra)
ponderea pe zone istorice
%
8 1 %l 6,80
7 4
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Capitolul 2 TELEVIZIUNE

2.1. POSTURI DE TELEVIZIUNE CU DIFUZARE PRIN SATELIT

(nationale/regionale)

Daci 1n cazul radiodifuziunii, programele cu acoperire nationald sunt considerate in studiul de
fata cele cu difuzare prin satelit sau prin retele nationale cu difuzare terestrd (ex: Europa FM, InfoPro,
National FM, Roméania Actualititi, Romania Cultural), iar toate celelalte servicii de programe de
radiodifuziune/posturi de radio care sunt difuzate printr-un mare numar de statii terestre sunt
considerate locale (ProFM, Trinitas, Radio 21, Kiss FM, Magic FM), in cazul televiziunii situatia se
schimba.

Putem considera un post de televiziune oarecare ca fiind cu acoperire nationald sau regionala,
avand 1n vedere faptul cd retransmiterea acestuia prin retelele de comunicatie electronica (CATV)

asigura difuzarea lui in orice localitate din Romania.

Astfel, la nivel national (satelit si retele nationale), posturile de televiziune implicate in
difuzarea emisiunilor cu specific cultural adopta alta politicd fata de titularii licentelor audiovizuale

pentru radiodifuziune.

POSTURI DE TELEVIZIUNE CU DIFUZARE PRIN SATELIT
(ponderea emisiunilor culturale in programul saptimanal)

%
45" 4,21
4 -
3,5 1
3 -
2,5 1
2 -
21 074 0,77 0,83 0.40
4 0,07 0,09 ’
*3 . . . . . -
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dans)

Dintre cele 27 de posturi de televiziune prin satelit care realizeaza emisiuni culturale, vom lua
in considerare doar 22, din urmatoarele considerente: programele studiourilor teritoriale Cluj Napoca,
Craiova, lasi, Timisoara, apartinind Societdtii Romane de Televiziune, sunt regionale si vor fi incluse

in cadrul programelor locale, iar Pro Tv International se adreseaza diasporei.
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Prin specificul lor programele de televiziune pun accentul pe vizual, pe imagine, astfel incat pe
primul loc 1n cadrul emisiunilor se situeazd documentarul si/sau reportajul care poate aborda teme
diverse, cum ar fi:

- biografia si opera autorilor clasici de literatura laica sau religioasa, in acest din urma caz situandu-
se Trinitas TV, Alfa Omega TV, Credo TV;

- teme din istoria romanilor explicate si comentate de reputati istorici;

- emisiuni tip “Teleenciclopedia”, cu teme diverse;

- impresii de cdlatorie in tard si in strdindtate cu referiri la traditii, datini si obiceiuri ale locurilor;

- zestrea romanilor, emisiuni folclorice.

Aceste tipuri de emisiuni au o pondere de 4,21% din totalul programului
sdaptamanal(aproximativ 420 minute/saptimand). Reamintim cd aceastd valoare reprezintd media
aritmeticd a ponderii documentarelor/reportajelor in totalul programelor transmise de radiodifuzorii
care au raspuns solicitdrii noastre.

Dar, macar in aceeasi mdsurd, ar putea fi promovat si teatrul prin Inregistrarea reprezentatiilor

artistice de gen si prin programarea lor spre difuzare la ore de maxima audienta.

Radiodifuzorii adoptd diverse forme de abordare a subiectului ,,carte”, de la lectura propriu-
zisd a unor fragmente din textele literare insotite de comentarii §i dezbateri asupra continutului
aparitiilor editoriale pana la biografii scenarizate, iar in cazul posturilor tematice religioase, la emisiuni
de explicare a unor texte si teme din Biblie cu racorduri in literaturd, istorie, arte sau de prezentare a

operei i biografiei autorilor clasici de literatura religioasa.
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POEZIE
(posturi de televiziune prin satelit)
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Teatrul de televiziune ocupd un loc important in cadrul grilelor de program, chiar daca
procentul mediu la nivel national - de 0,77 % (77 minute pe saptdmana) - nu este graitor.

Astfel, West TV Arad a alocat 3,6%, TVRM Cultural si TVRM Educational au acordat 3%,
respectiv 2,3% din totalul minutelor de emisie, TVR1 si TVR Cultural cate 1,55%, VTV Ramnicu
Valcea si One TV Alba Iulia cate 0,6%, iar Pratech TV-2%.
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Emisiunile folclorice trateaza in diverse forme jurnalistice nu doar cantecul popular, ci si

traditiile culturale romanesti si ale minoritatilor, obiceiurile legate de sarbatorile traditionale, literatura

populara, dar si diverse proiecte destinate conservarii valorilor traditionale autentice din diversele zone

ale tarii in domeniul creatiilor muzicale.

FOLCLOR, TRADITIIL, OBICEIURI
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Documentarele, reportajele si interviurile legate de evenimentele culturale desfasurate in

Bucuresti, in tara si in strainatate - din domeniul literaturii, filmului, teatrului, muzicii usoare, populare

si simfonice, baletului, operei samd — sunt adesea prezentate ca o invitatie de participare sau ca un mod

de aprofundare a unui fenomen cultural-artistic. De asemenea, sunt prezentate note de céldtorie,

itinerarii catre locuri sfinte sau laice, dar incarcate de istorie samd.

DOCUMENTAR / REPORTAJ

o (posturi de televiziune prin satelit)
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La nivel national, concertele de muzica clasica si spectacolele de opera, opereta sau balet ocupa
in medie 0,4% din totalul spatiului de emisie saptdmanal, la acest capitol remarcandu-se West TV

Arad cu 1,8%, TVR Cultural cu 1,7% si TVT 89, TVRM Cultural si TVRM Educational cu cate 1,3%.

ISTORIA MUZICIT
(posturi de televiziune prin satelit)
(%]
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CONCERTE
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2.2. POSTURI DE TELEVIZIUNE LOCALE

Pe plan local, in spetd pe zone istorice, posturile de televiziune cu difuzarea programelor pe
cale radioelectricd terestrd au alocat evenimentelor culturale un spatiu de emisie rezonabil, dar,
comparand numarul total al posturilor de radio in functiune cu cel al posturilor care “pun in unda”
asemenea programe, se poate afirma ca interesul de a promova cultura este destul de scazut, indiferent
de categoria, genul sau tipul de manifestare culturala.

Unii radiodifuzori au specificat ca in grila de program nu sunt prevdzute emisiuni dedicate
tipurilor culturale care fac obiectul acestui studiu, dar ca, ocazional, in rubricile informative sau in

buletinele de stiri sunt promovate manifestarile culturale care urmeaza a se desfasura in localitate.

BANAT (posturi de televiziune locale)
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In functie de zona istoricd se pot observa fluctuatii ale procentelor alocate diverselor tipuri de
emisiuni culturale. Aceste variatii sunt influentate de raportul dintre numdarul posturilor care

functioneaza in zona respectiva si numarul celor care realizeaza si difuzeaza emisiuni culturale.

Si la nivel local, promovarea culturii romanesti si/sau universale se realizeazd preponderent
prin emisiuni dedicate traditiilor si folclorului. Mai apoi se acorda atentie manifestarilor teatrale sau
celor editoriale, In timp ce momentele poetice lipsesc cu desavarsire din grilele de programe ale

posturilor de televiziune locale.
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BUCOVINA (posturi de televiziune locale)
ponderea emisiunilor culturale in programul saptaméanal
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DOBROGEA (posturi de televiziune locale)

ponderea emisiunilor culturale in programul saptaméanal
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MOLDOVA (posturi de televiziune locale)
ponderea emisiunilor culturale in programul saptamanal
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3,57

[%]

OLTENIA (posturi de televiziune locale)
ponderea emisiunilor culturale in programul saptamanal
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Situatia pe zone istorice in functie de categoria programului cultural difuzat de posturile de

televiziune locale se poate deduce din graficele de mai jos.

CARTE (posturi de televiziune locale)
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FOLCLOR, TRADITII, OBICEIURI (posturi de televiziune locale)
ponderea pe zone istorice
%
6 -
5.21
5 4.40
4 4
3.00
3 A 2.55
,| 180 1.84
1.24
1 A
0.00 0.00
0 : : : : : : : :
X \s ¥ ¥ % \a \a \a N3
\a % & N\ N\
@v@r ot & & 5 = & & &
S & & N\ ) S v NS
> © & & Y » © S
Q @?‘ &QY‘
DOCUMENTAR / REPORTAUJ (posturi de televiziune locale)
ponderea pe zone istorice
3. %
2.53 246
227
21 1.75
1.19 112
1] o7
0.72
0.60
0 : : : : : : : :
A \o X > \s \a \a \al
& -~ & & & S P S S
X Q) 2 O ®0 Q é& &S O
& & & & & N o ©
Q s &QY”

40



ISTORIA MUZICII (posturi de televiziune locale)
ponderea pe zone istorice
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Capitolul 3
PONDEREA EMISIUNILOR RELIGIOASE iN
PROGRAMELE DE RADIO SI TELEVIZIUNE

3.1. POSTURI DE RADIO CU DIFUZARE PRIN SATELIT (nationale)

In promovarea religiei, un rol important il au posturile tematice de radio si televiziune care prin
transmisiuni directe ale slujbelor religioase sau prin alte tipuri de programe incearca sd aduca 1n atentia
publicului teme privind redescoperirea bogatiei duhovnicesti a Sfintei Scripturi, dar si elemente

culturale sau educativ-religioase.

La nivel national (satelit) posturile de radio care realizeazd programe specific religios sunt
Radio Trinitas, Vocea Evengheliei si Vocea Sperantei si in mai micd masurd Romania Actualitati si

Romania Cultural.

PONDEREA EMISIUNILOR RELIGIOASE LA NIVEL NATIONAL

(posturi de radio prin satelit)
[l 97,00

100 -

90
80 A
70 A
60 A

50 A

40,00 39,00

40 35,00
30
20 A
10 1
0,00 1,50 0,55 0,00

0 r r r r T

Radio Trinitas Vocea Romania de Vocea Radio Maria Romania Romania Romania

Sperantei Maine Evangheliei Actualitati Cultural Muzical

42



3.2. POSTURI DE RADIO LOCALE (cu difuzare terestra)

La nivel local, pe zone istorice, pe 1anga statiile locale ale posturilor mentionate anterior mai
apar si alte statii locale care realizeaza si difuzeaza programe religioase, astfel:
- Banat (in medie 30,23 % din totalul programului saptdmanal): Antena Satelor -1,8%; Radio Resita -
3%; Radio Timisoara -0,6%
- Bucovina (in medie 30,01% din totalul programului saptdmanal): Radio Gold-0,76%; Radio Dorna-
1,2%; Radio Iasi-2,1%
- Crisana (in medie 27,71% din totalul programului sdptamanal): Radio Arad-1,5%; Radio Partium-
0,6%; Unison FM-8%; Radio Maria-35%; Radio Cluj-0,6%
- Dobrogea (in medie 29,77% din totalul programului sdptdmanal): Radio Dobrogea-37,5%; Radio T-
3%; Antena Satelor-1,8%; Radio Constanta-0,3%
- Maramures (in medie 19,98% din totalul programului sdptamanal): Radio Impact-0,3%; Radio
Cluj-0,6%
- Moldova (in medie 13,83% din totalul programului sdptamanal): Radio Alfa-0,6%; Radio Energy-
0,7%; Unison Radio-0,6%; Radio Iasi-2,1%
- Muntenia (in medie 13,64% din totalul programului saptdmanal): Radio Campus-0,8%; Expres FM-
0,6%; Radio D-5%; Radio SOS-17,5%; Radio Impact-0,5%; Radio Sud si Radio Z-cate 0,6%; Antena
Satelor-1,8%; Radio Bucuresti-1,8%
- Oltenia (in medie 19,60% din totalul programului sdptdmanal): Radio Lumina-38%; Radio Craiova-
0,6%
- Transilvania (in medie 14,13% din totalul programului sdptdmanal): Radio Reintregirea-30%;
Radio Renasterea-30%; Radio Ortodoxia-48%; Radio Maria-35%; Radio Blaj-24%; Radio Be3-16%;
Radio Eveniment-0,25%; Radio Energy 87,9MHz-2%; Radio Fir-0,3%; Radio Siculus-0,2%; Radio
Fix si Radio Fun FM-cate 5%; Radio Ga Ga-2,1%; Medias 725-3,6%; Antena Satelor-1,8%; Radio
Cluj-0,6%; Radio Tg. Mures-1,4%.

PONDEREA EMISIUNILOR RELIGIOASE PE ZONE ISTORICE
(posturi de radio locale)
s s
; 30,01
w0 | 001 4 277
25 4 22,45
— 19,98 19,60
20 1
5] 13,83 13,64 14,13
10 A
5 -
O T T T T T T
Q Q v v S v v v
S & &N & F & 5 @\ /\@\ 4@\
N R S S N S AP
3 & T & & S o ®
? S & <&

43



3.3. POSTURI DE TELEVIZIUNE CU DIFUZARE PRIN SATELIT

(nationale/regionale)

La nivel national (satelit) posturile de televiziune care realizeaza programe specific religios
sunt n principal Trinitas TV, Alfa Omega TV, Speranta TV, Credo TV si Light Channel TV carora li
se adaugd TVT 89, TVRM Cultural, Axa TV Transilvania, West TV si altele.

PONDEREA EMISIUNILOR RELIGIOASE LA NIVEL NATIONAL
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3.4. POSTURI DE TELEVIZIUNE LOCALE

La nivel local, pe zone istorice, pe langa statiile locale ale posturilor mentionate anterior mai apar si
alte statii locale care realizeaza si difuzeaza programe religioase, astfel:

- Banat (in medie 0,38% din totalul programului saptimanal): Banat TV-0,95%; Tele Europa Nova-
0,6%; Ten TV-0,7%

- Bucovina (in medie 0,6% din totalul programului sdptamanal): Intermedia-0,6%; Plus TV-1,2%

- Crisana (in medie 0,08% din totalul programului sdptdmanal): Televiziunea Arad-0,3%

- Dobrogea (in medie 1,2% din totalul programului saptdmanal): Neptun TV-2,4%

- Maramures (in medie 0,4% din totalul programului saptdmanal): TV Impact-0,6%; Maramures TV-
1%

- Moldova (in medie 0,66% din totalul programului saptdmanal): Tele M Neamt si M Plus TV — cate
1,5%; Studioul de Televiziune si Radio Vaslui-1,4%; Iasi TV Life-2%; TV Bacau-0,6%

- Muntenia: 0

- Oltenia (in medie 1,05% din totalul programului saptdmanal): Teleuniversitatea TV-3,6%;
Radioteleviziunea Severin-0,6%

- Transilvania (in medie 1,32% din totalul programului saptamanal): Televiziunea Eveniment-5,4%;

As TV-5%; One TV-0,9%; TV Europa Nova Cluj-0,6%.
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CONCLUZII

Analizand grilele de program si informatiile transmise de titularii de licente audiovizuale, se

pot deduce urmatoarele:

1. in cazul radiodifuziunii, pe primele locuri la ninel national se situeazi posturile publice

Romania Cultural si Romania Muzical, ambele fiind posturi tematice, urmate de Radio Trinitas. Dupa

cum {i spune §i numele, Romania Muzical are emisiuni preponderent muzicale sau de cultura muzicala,

respectiv concerte $i istoria muzicii. In schimb, Roméania Cultural abordeaza toate tipurile de emisiuni

culturale.
ROMANIA CULTURAL
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RADIO TRINITAS
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Mai jos prezentdm grafic, comparativ, ponderile emisiunilor culturale in cadrul programelor

posturilor Romania Cultural, Romania Muzical si Radio Trinitas.

Posturi de radio prin satelit - pondere emisiuni culturale si religioase

‘—romania cultural ====romania muzical ====radio trinitas ‘
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arta fotografica, componistic)
dans)
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2. In cazul televiziunii, pe primele locuri la nivel national se situeazd TVR Cultural si TVR 3,

urmate de Pratech TV si TVRM Cultural. Deci, tot posturile tematice asigura accesul publicului la

cultura, justificaindu-se astfel scopul pentru care au fost create.
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West TV
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One TV
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Posturi de televiziune prin satelit
ponderea emisiunilor culturale si religioase in programul saptaméanal
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3. Prin prezentarea evolutiei ponderii emisiunilor culturale in cadrul programelor difuzate de

principalele posturi de radio publice sau private de-a lungul timpului, respectiv de la acordarea licentei
audiovizuale pand in prezent, se poate constata - in marea majoritate a cazurilor - o scadere a

procentelor si, implicit, a atentiei pe care o acorda radiodifuzorii pentru promovarea culturii.

Studiu comparativ privind ponderea (procentul) emisiunilor culturale/educative/religioase in

total program difuzat la acordarea licentei si in grila actuala

Posturi de radio locale

Regiune Localitate Post radio % licenta % prezent
Banat Timigoara Radio Timisoara 10,8 4,4
Trinitas 8,3 8,9
(+ 50 religioase) (+ 40 religioase)
Moldova Nouad | Trinitas 8,3 8,9
(+ 50 religioase) (+ 40 religioase)
Resita Radio Resita 12,5 3,85
(+ 3 religioase)
Bucovina Suceava Trinitas 8,3 8,9
(+ 50 religioase) (+ 40 religioase)
V. Dornei Radio Dorna 61,65 2,4
(+ 1,2 religioase)
Crisana Arad Trinitas 8,3 8,9
(+ 50 religioase) (+ 40 religioase)
Oradea Vocea Sperantei 67,2 0,7
(+ 39 religioase)
Vocea Evangheliei 15 3
(+30 religioase) (+ 97 religioase)
Zalau Unison FM 8 5,1
(+8 religioase)
Dobrogea Constanta Radio Dobrogea 32 12,5
(+37,5 religioase)
Radio Constanta 10,98 39
Antena Satelor 5 6
Tulcea Vocea Sperantei 67,2 0,7
(+39 religioase)
Maramures Baia Mare Trinitas 8,3 8,9
(+ 50 religioase) (+ 40 religioase)
S. Marmatiei Vocea Sperantei 67,2 0,7
(+39 religioase)
Moldova lasi Trinitas 8,3 8,9
(+ 50 religioase) (+ 40 religioase)
Radio Iasi 9,2 3
Vaslui Unison Radio 6 0,6
Bacau Radio Alfa 5 0,1
Muntenia Bucuresti Smart FM 63 9,9
Radio Bucuresti 5,4 2,4
Ploiesti Radio SOS 14 5,8
(+ 17,5religioase)




Regiune Localitate Post radio % licenta % prezent
Oltenia Craiova Trinitas 8,3 8,9
(+ 50 religioase) (+ 40 religioase)
Vocea Sperantei 67,2 0,7
(+ 39 religioase)
Radio Craiova 13 32
Tg. Jiu Omega 5 2,45
Dr. Tr. Severin | Radio Lumina 30 0,6
(+ 38 religioase)
Transilvania | Cluj Radio Renasterea 24 34,3
(+ 30 religioase)
Vocea Sperantei 67,2 0,7
(+ 39 religioase)
Radio Clyj 14,28 4,8
Brasov Radio Ortodoxia 39,68 3,5
(+ 48 religioase)
Vocea Sperantei 67,2 0,7
(+ 39 religioase)
Tg. Mures Radio Ga Ga 6 0,95
(+ 2,1religioase)
Radio Son 6,79 3,2
Radio Tg. Mures 13,7 5.4

Studiu comparativ privind ponderea (procentul) emisiunilor culturale/educative/religioase in
total program difuzat la acordarea licentei si in grila actuala

POSTURI PUBLICE RADIO
Post radio % licenta % actual
Romainia Actualitati 8,1 9,79
Romaéania Cultural 35,7 74
Roménia Muzical 89,93 95,65
Radio Bucuresti 5,4 5
Antena Satelor 5 6,1
Radio Cluj 14,28 30
Radio Constanta 10,98 4,69
Radio Craiova 13 6,8
Radio Iasi 9,2 14,33
Radio Resita 12,5 18,25
Radio Tg. Mures 13,7 10,27
Radio Timisoara 10,8 25,3
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Studiu comparativ privind ponderea (procentul) emisiunilor culturale/educative/religioase in
total program difuzat la acordarea licentei si in grila actuala

Televiziune
Regiune Localitate Post TV % licenta % prezent
Banat Lugoj Ten TV 1,9 1,4
Bucovina Suceava Plus TV 6 4,8 culturale
cultural, educative, 1,2 religioase
religioase
Crisana Arad Televiziunea 8 culturale 1,1 culturale
Arad 2 religioase 0,3 religioase
Dobrogea Constanta TV Neptun 3,5 cultural-educative 2,2 culturale
Maramures Varatec Maramures TV 30 cultural, educative, 1 culturale
(Baia Sprie) religioase 1 religioase
Moldova lasi lasi TV Life 30 cultural, educative, 1,6 culturale
religioase 2 religioase
Muntenia Bucuresti TV Sigma 26 7,5
pt. 3 ore program zilnic | pt. 3 ore program zilnic
Oltenia Craiova Teleuniversitatea 7,1 culturale 7,6 culturale
TV 9,5 educative 3,6 educative
Transilvania | Sebes One TV 22 cultural, educative, 4,3 culturale
religioase 0,9 religioase

Studiu comparativ privind ponderea (procentul) emisiunilor culturale/educative/religioase in
total program difuzat la acordarea licentei si in grila actuala

POSTURI PUBLLICE TV

Post TV % licenta 1993 % licenta 2000-2001 % actual

TVR 1 4,17 10,18 19,27

TVR 2 8,14 6,5 25,82

TVR Cultural - 25,8 53,08
Studioul Teritorial 20,84 24 23,69

Cluj (din 6 ore emisie/sapt.) | (din 6 ore emisie/sapt.) | (din 21 ore emisie/sapt.)
Studioul Teritorial 24,44 9,1 21,91

Craiova (din 2 ore emisie/sapt.) | (din2 ore emisie/sapt.) | (din 21 ore emisie/sapt.)
Studioul Teritorial 33,33 26 21,41

Iasi (din 6 ore emisie/sapt.) | (din 6 ore emisie/sapt.) | (din 28 ore emisie/sapt.)
Studioul Teritorial 18,33 16 20,5
Timisoara (din 6 ore emisie/sapt.) | (din 6 ore emisie/sapt.) | (din 23 ore emisie/sapt.)
Studioul Teritorial - - 18,4

Tg. Mures (din 14 ore emisie/sapt.)
Studioul Teritorial 18,33 16 20,5
Timisoara (din 6 ore emisie/sapt.) | (din 6 ore emisie/sapt.) | (din 23 ore emisie/sapt.)
Studioul Teritorial - - 18,4

Tg. Mures (din 14 ore emisie/sapt.)

Observatii:

1. Procentele se refera la categoria “Programe educative, culturale, religioase”, asa cum prevede
Decizia C.N.A. nr. 403/2005.
2. Studioul Teritorial Tg. Mures a retransmis integral TVR Cluj 1n perioada 2006-2008.
Din ianuarie 2009 a inceput difuzarea programelor proprii.
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4. Nu este lipsit de interes faptul ¢a in unele localititi - cu numir relativ mic de locuitori - in

care sunt acordate licente audiovizuale, mai ales pentru radiodifuziune, nu existd un teatru, nici macar
un cinematograf sau o publicatie locala. Eventual existd un camin cultural aflat de multi ani in
renovare, in stare de degradare sau caruia i s-a schimbat destinatia initiala.

Aceasta stare de fapt este subliniatd si din studiul realizat de Centrul de Studii si Cercetari n
Domenul Culturii privind vitalitatea culturald a oraselor, respectiv identificarea infrastructurii
sectorului cultural (biblioteci, cinematografe, muzee, centre culturale, institutii de spectacol).

Scena, ecranul de cinema sau rafturile bibliotecilor nu mai detin monopolul, dar ar putea
constitui in continuare principalele canale de acces la produse culturale, cu toate cd in zilele noastre se
constatd mutarea la domiciliu a spectatorului sau a bibliofilului. Tocmai de aceea, ne-am fi asteptat ca
posturile de radio si de televiziune sa incerce, pe cat posibil sd sensibilizeze publicul catre “unitatile”
clasice ale sectorului cultural sau, in cel mai fericit caz, sa-i furnizeze acestuia emisiuni si programe de
gen, astfel incat prostul gust si diletantismul artistic sa fie fenomene accidentale.

Dar, “goana” dupa audientd si, implicit, dupad venituri din publicitate — care constituie
principala sursa de finantare a posturilor private de radio si de televiziune — duce tocmai la promovarea
programelor slab calitative din punct de vedere cultural.

Fata de aceasta situatie de fapt, o variantd de popularizare a culturii in randul publicului si de
atragere a acestuia catre activitatile de acest gen desfasurate in institutiile de cultura publice, ar putea-o
constitui prezentarea evenimentelor culturale intr-o mai mare masura la radio si televiziune. Posturile
publice de radio si televiziune, dar si cele private, au incercat In micd masurd sa programeze in

principal piese de teatru din arhiva nationala sau capodopere ale cinematografiei romanesti.

Pe de altd parte, in marile centre urbane existd numeroase institutii de culturd cu care
radiodifuzorii ar putea avea colaborari benefice pentru promovarea culturii prin difuzarea diverselor
productii ale acestora sau macar prin promovarea lor, astfel incat publicul sa fie atras catre spectacolele
de buna calitate, in detrimentul celor subculturale.

In Anexa nr. 1 mentionim cateva dintre institutiile culturale din marile orase - teatre, opera,
filarmonici — care, cu implicarea autoritatilor locale si a radiodifuzorilor, ar putea readuce bunul gust
in casele romanilor, Anexa nr. 2 evidentiaza titularii licentelor audiovizuale care au raspuns solicitarii
noastre, iar in Anexa nr. 3 prezentdim “Barometrul de Consum Cultural 2009” realizat de Centrul de

Studii si Cercetari In Domeniul Culturii (http://culturadata.ro/PDF-uri/Barometru2009.pdf).
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