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Primul proiect Phare de anvergura din Romania
pentru domeniul audiovizual

in calitate de autoritate publici si garant al interesului public in domeniul audiovizualului, Consiliul National
al Audiovizualului are misiunea de a implementa cadrul de reglementare armonizat cu practicile si principiile
europene.

in 2001 C.N.A. a initiat proiectul "Adoptarea si implementarea acquis-ului comunitar in domeniul audio-
vizualului - fmbunatdtirea politicilor si dezvoltarea capacitdtii administrative" pe care Uniunea Europeand I-a
finantat din fonduri Phare.

Obiectivul general al proiectului este de a sprijini indeplinirea de cdtre Romania a obligatiilor privind
adoptarea si implementarea acquis-ului comunitar in domeniul audiovizualului si de a asigura, din acest punct
de vedere, accelerarea procesului de integrare europeand. Beneficiarii acestui proiect sunt In principal Consiliul
National al Audiovizualului si Ministerul Culturii si Cultelor.

Numeroasele activitdti subordonate acestui obiectiv sunt destinate elabordrii si implementdrii unei politici
echilibrate si proportionale a sectorului audiovizual, in vederea asigurdrii atat a liberei competitii, cat si a plu-
ralismului, a pdstrdrii diversitdtii culturale, dar Tn acelasi timp si a promovdrii interesului public si a identitatii
culturale, a cresterii gradului de informare a populatiei asupra standardelor europene in domeniul audiovizualu-
lui. in cadrul proiectului au fost elaborate studii asupra pietei audiovizualului din Roménia, si anume:

1. Utilizare, atitudini si satisfactii ale consumatorilor de radio si televiziune;

2.  Expunerea copiilor la programele de radio si televiziune;

3. Influenta media asupra comportamentului civic si a celui electoral.

Preocupat sd-si fundamenteze deciziile pe date furnizate de cercetdri stiintifice si 1n traditia practicilor
autoritdtilor de reglementare europene (in special Conseil Superieur de 1'Audiovisuel din Franta si Office for
Communications din Marea Britanie), care acordd un loc si un rol special cercetdrii in elaborarea si imple-
mentarea unor initiative si decizii legislative, C.N.A. a stabilit ca fiecare dintre cele trei studii sd acopere un
segment si o problematicd specifice pentru peisajul audiovizual roméanesc si anume:

Primul studiu, "Utilizare, atitudini si satisfactii ale consumatorilor de radio si televiziune", utilizdnd un
esantion de proportii considerabile (peste 8.000 subiecti), a urmdrit sa ofere o reprezentare clard si coerentd a
segmentdrii populatiei Roméaniei in calitate de consumatori de televiziune si de radio, cu o focusare pe habi-
tusurile de utilizare, pe aptitudini si pe nivelul de satisfactie. in final, a rezultat un profil al telespectatoru-
lui/ascultdtorului roman pe care ar fi benefic si-1 aibd in vedere in primul ridnd strategiile de programe TV
si Radio, dar si industria de publicitate.

Al doilea studiu, "Expunerea copiilor la programele de radio si televiziune", care evalueazd expunerea copi-
ilor la programele de radio si televiziune, Tn comparatie cu alte practici culturale si de consum media
("traditionale" vs. "noi"), a utilizat pentru prima datd Tn Romania, simultan in aceeasi cercetare, un esantion
de copii cu véarsta cuprinsd in intervalul 6-14 ani si un esantion de parinti, In total aproximativ 8.000 de
subiecti.

Studiul a determinat de asemenea rolul jucat de pdrinti in consumul media al copiilor si masura in care
acestia 1i protejeazd de continuturile programelor care le pot afecta dezvoltarea.

4. Al treilea studiu, "Influenta media asupra comportamentului civic si a celui electoral", a inclus atat o
dimensiune individuald (atitudini, reprezentdri, motivatii) cat si dimensiuni contextuale (reteaua interactiunilor
sociale si comunicationale, opinia dominantd, etc.).

Cei 5.000 de subiecti ai esantionului s-au pronuntat asupra importantei pe care o acordd campaniilor sociale
si electorale, furnizand astfel date interesante, necesare reglementdrilor privind acoperirea campaniilor sociale si
a celor electorale, sau in promovarea unor anumite modele de atitudini si comportamente civice.

Cele trei volume apdrute sub titlul "Studii si cercetdri audiovizuale" prezintd extrase semnificative din cele
trei cercetdri realizate In cadrul proiectului finantat de Uniunea Europeand dar si alte materiale (cercetdri, studii
si reglementari) reflectind o solidd si pertinentd experientd internationald in aceastd problematica.

Monica Botnaru
Consilier cercetare, audientd, monitorizare
Consiliului National al Audiovizualului
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STUDIUL
» UTILIZARE, ATITUDINI $I ASTEPTARI
ALE CONSUMATORILOR ROMANI DE RADIO SI TV

Institutul de Marketing si Sondaje - IMAS - a intreprins In primdvara anului 2004, la soli-
citarea si in beneficiul Consiliului National al Audiovizualului, un foarte cuprinzitor studiu
privind specificul utilizarii, atitudinilor si satisfactiilor telespectatorilor si ascultdtorilor din
Romania.

Studiul face parte dintr-un proiect mai larg al Uniunii Europene, finantat din fonduri
Phare, intitulat: "Adoption and implementation of the acquis communautaire in the audio-
visual field".

Rezultatele studiului IMAS oferda date si informatii cantitative si calitative asupra relatiilor
extrem de complexe dintre media audiovizuale si consumatorii interni de toate categoriile.
Acestea furnizeazd CNA o imagine realistd asupra domeniului si totodatd, o bazd utild de
evaluare si reglementare in spiritul normelor comunitare.

Criterii de stratificare: 11 regiuni de dezvoltare eco-
nomicd, mediul rezidential (urban - rural), mirimea
localitatilor (5 categorii);

METODOLOGIE

In vederea elaboririi acestui studiu s-a utilizat meto-
da sondajului de opinie, intervievarea fdcandu-se la

domiciliul subiectilor, fatd in fatd. Interviurile au fost
realizate intre 1 aprilie si 8 mai 2004, de catre 410
operatori din reteaua IMAS.

Universul esantionului: populatia Romaéniei in varstd
de 15 ani si peste;

Volumul esantionului: 8244 respondenti; eroarea de
esantionare este de + 1.1%

Tipul esantionului: stratificat, probabilist, tri-stadial;

Structura esantionului este urmaétoarea:

Stadii de probabilitate: selectie probabilisticd aleatoare
a localitdtilor, a sectiilor de votare din cadrul fiecarei
localitdti si a persoanelor intervievate. Selectia respon-
dentilor de 18 ani si peste a fost realizatd din listele
electorale utilizate la Referendumul din noiembrie
2003, prin pas statistic, iar persoana tanara (15 - 17
ani) a fost selectatd, folosind metoda drumului aleator
de la ultima adresd trecutd in fisa de selectie.

PR Nr. Procente Procente
Variabila Grup
persoane  neponderate  ponderate
SEX Masculin 3962 45.6% 48.1%
Feminin 4282 54.4% 51.9%
VARSTA 15-17 ani 475 6.0% 5.8%
18-29 ani 1906 17.4% 23.1%
30-44 ani 2087 23.0% 25.3%
45-59 ani 1875 24.6% 22.7%
peste 60 ani 1901 29.0% 23.1%
EDUCATIE Pand in 8 clase 3015 40.2% 36.6%
Scoala profesional/ tr. I liceu 2103 24.1% 25.5%
Liceu/postlic./colegiu 2423 27.5% 29.4%
invitimant superior 702 8.3% 8.5%
NATIONALITATE Roman 7452 90.4% 90.4%
Maghiar 519 6.4% 6.3%
Altele 273 32% 3.3%
REGIUNE Transilvania 2742 33.2% 333%
Muntenia 2963 36.2% 35.9%
Moldova 1765 21.3% 21.4%
Bucuresti 774 9.3% 94%
STATUT SOCIAL Categoria AB 982 11.6% 11.9%
ESOMAR Categoria C 2348 27.5% 28.5%
Categoria DE 4910 61.0% 59.6%
TOTAL 8244 100.0% 100.0%
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TELEVIZIUNE

Obisnuinte de vizionare

6-7 zile pe
saptamana
68%

Nu se uitala TV Se uitala TV
8% 92%

1 3-5 zile pe

Segmentarea populatiei pe tipuri de telespectatori
- baza: 8244 respondenti -

Telespectatori atat ai
posturilor romanesti cat si
straine: 48,1%

Cei care nu se
uitd la televizor:
7,8%

Telespectatori numai de

Telespectatori numai posturi striine: 0,6%

ai posturilor
romanesti: 43,5%

Totalul populatiei: I | Totalul teles pectatorilor de
100%

posturi straine : 48,7%
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De obicei, cat de des va uitati la televizor
(acasd sau in alt loc) in cursul unei siptimani obisnuite?

3-5 zile pe
saptamana
13%
1-2 zile pe
6-7 zile pe Sapt;;nana
saptamana 0
68% Mai rar
6%
Deloc
\ 8%
Nu stie, nu
raspunde
Baza: toti respondentii (8244) 0%

Intr-o zi obisnuitd de lucru (luni - vineri), cam cat timp
v uitati de obicei la televizor (acasid sau in alt loc)?

Media: 3.44 ore
Intre 1 si 2 ore Mai putin de o
24% or3

4%

Deloc

. 1% Nu stie, nu
Intre 2 si 4 ore = —— raspunde

0,
0% q Mai mult de 8 0%
ore
4%
g Intre 6 si 8 ore
Intre 4 si 6 ore 7%
20%

Baza: toti telespectatorii (7606)




Intr-o zi obisnuita de lucru (luni - vineri), la ce ore va uitati

de obicei la televizor (acasa sau in alt loc)?

Ora Procent
6-7 3.7%
7-8 10.2%
8-9 7.7%
9-10 6.8%
10-11 5.3%
11-12 4.1%
12 -13 3.5%
13-14 3.6%
14-15 4.8%
15-16 5.2%

STUDII SI CERCETARI

AUDIOVIZUALE
Ora Procent
16 - 17 10.7%
17 - 18 24.9%
18-19 33.7%
19 - 20 77.0%
20-21 76.9%
21-22 62.1%
22 - 23 36.3%
23 - 24 13.5%
24 -6 2.3%
Nu stie, nu raspunde 0.8%

Réspuns multiplu. Baza: toti telespectatorii din zilele lucriatoare (7504)

Intr-o zi obisnuitd de la sfarsitul siptiméanii (sambitd - duminica),
cam cat timp va uitati la televizor (acasid sau in alt loc)?

Intre 1 si 2 ore

fte 2 ai 4
Intre 2 si 4 ore 139 Mai putin de o

27%
ora
2%
Media: 4.55 ore
Deloc
20/ Nu stie, nu
<~——— —— raspunde
intre 4 si 6 or 0%
299, Mal mult de 8
ore
12%

Intre 6 si 8 ore
15%

Baza: toti telespectatorii (7606)
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Intr-o zi obisnuitd de la sfarsitul siptimanii (simbitd - duminica),
la ce ore va uitati de obicei la televizor (acasid sau in alt loc)?

AUDIOVIZUALE

Ora Procent
6—7 2.5%

7-38 7.1%

8-9 11.1%
9-10 15.2%
1011 18.7%
11 -12 18.4%
12-13 18.5%
13-14 15.9%
14 —15 17.3%
15-16 16.5%

Ora Procent
16 — 17 22.4%
1718 32.1%
18 — 19 44.0%
19 —20 75.6%
20-21 79.3%
21-22 67.6%
22 —23 40.3%
23 24 15.4%
24-6 3.3%
Nu stie, nu raspunde 1.3%

Raspuns multiplu. Baza: toti telespectatorii din zilele de sfarsit de saptamana (7438)

de posturile de televiziune?

Cum obisnuiti sa va informati despre programele difuzate

Tn general stiu cand sunt programate emisiunile care ma

intereseaza

Citesc reviste specializate de programe TV

Citesc in ziare despre programele TV

Ma uit la promo-urile difuzate de posturile TV

Nu ma informez, caut pe mai multe posturi pana gasesc
ceva interesant

Caut pe teletext

Caut in site-urile de pe Internet p 1%

0% 10% 20% 30% 40%
| 34%
- | 24%
- 23%
- 23%
- 16%
- 16%

Raéspuns multiplu. Baza: toti telespectatorii (7606)
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Preferinte de vizionare
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si care este postul rominesc de televiziune preferat?

La ce posturi roméanesti de televiziune v-ati uitat in ultimele 3 luni

O Post roméanesc vizionat in ultimele 3 luni Bl Post romanesc preferat

0% 20% 40%

60% 80%

1 75%

Romania 1 _u%

172%

PRO TV _ 28%

169%

Antena 1 _ 18%
Prima TV P 5o
T2 [
Acas= P 6%

Realitatea TV [ggr3os

_w:' 17%
(1]

] 16%
0

16%

131%

129%

127%

B1TV

Nalional TV

Atomic TV

(1]

Etno TV 12%

TV Sport 1%

Tele 7 abc _F 8%
|
0
%} 4%
0
(3%
%%

Nu r=spunde Pﬂ%

Romania Cultural

Roméania Internajional

Nici unul

Altul (sub 1% fiecare)

149%

Baza: toti

telespectatorii (7606)
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La ce posturi striaine de televiziune v-ati uvitat in ultimele 3 luni
si care este postul striin de televiziune preferat?

@ Post TV str=in vizionat \n ultimele 3 luni M Post TV str=in preferat

Discovery — 9% 135%
Animal Planet _ 6% 124%
Eurosport F_s%—l 15%
National Geographic P—T%—f 12%

Hallmark 1%

HBO 1%

MTV Romaénia 1%
Euronews

Cartoon Network

CNN
FoxKids [goa? 4%
Minimax %‘3%

Reality TV
M6

Altul (sub 1% fiecare)

Nici unul

Nu r=spunde g 19,

Baza: toti telespectatorii (7606)

0% 10% 20% 30% 40% 50%

%




Profilul telespectatorilor
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In primul rind trebuie sa stim cine sunt cei care se uitd la televizor

si mai ales cine nu se uita.

< . Cei care nu se uita la| Cei care se uita la
% pe coloana Total populatie N .
’ televizor televizor
Me}scuhn - 15 - 17 29 0.6 31
ani
Masculin - 18 - 29 11.6 7.0 11.9
ani
Masculin - 30 - 44 12.8 6.6 13.3
ani
Sex/Varsta | hasculin = 43 -39 11.0 10.5 1.1
Masculin - 60+ ani 9.8 18.7 9.0
Feminin - 15 - 17 ani 2.8 0.6 3.0
Feminin - 18 - 29 ani 11.6 4.7 12.1
Feminin - 30 - 44 ani 12.6 7.7 13.0
Feminin - 45 - 59 ani 11.7 8.0 12.0
Feminin - 60+ ani 13.3 35.5 114
pana la 8 clase 36.6 76.1 333
. sc. prof., tr.I liceu 25.5 15.2 26.4
Educatie liceu, sc. postlic. 294 7.7 31.2
studii superioare 8.5 1.0 9.2
Patron/manager 24 0.3 2.6
Intelectual 5.1 0.1 5.5
Oempie Functionar 9.5 2.3 10.1
’ Muncitor 18.0 6.6 19.0
Agricultor 5.7 8.5 5.5
Inactiv 59.2 82.1 57.3
Inalt 11.9 1.5 12.8
Statut Mediu 28.5 5.4 30.4
Scizut 59.6 93.1 56.8
Mediu Rural 44.7 77.2 41.9
Urban 55.3 22.8 58.1
Oltenia 10.7 12.4 10.6
Muntenia 18.9 23.1 18.6
Dobrogea 4.5 33 4.6
e Moldova 21.4 30.8 20.6
Transilvania 17.6 16.2 17.7
Crisana-Maramures 9.0 6.9 9.2
Banat 6.6 4.8 6.8
Bucuresti 11.2 2.6 11.9
Total 100 100 100
Pentru o mai bund vizualizare a diferentelor dintre ria subesantionului respectiv de telespectatori. si

tipurile de telespectatori am optat pentru calcularea
unui "indice de afinitate". Acest indice este egal cu
raportul dintre procentul pe un anumit subesantion si
procentul din populatie fnmultit cu 100. Dacd cele
doud procente sunt egale indicele ia valoarea 100. Cu
cat valoarea indicelui de afinitate este mai mare decét
100 pentru o anumitd caracteristici, cu atdt caracteris-
tica respectivd este asociatd mai puternic cu catego-

invers, cu cat valoarea indicelui de afinitate este mai
micd decat 100, cu atdt caracteristica respectivd nu
este asociatd cu subesantionul respectiv de telespecta-
tori.

In tabelul urmitor vom regisi valorile indicelui de
afinitate pentru tipurile de telespectatori prezentate in
tabelul anterior.
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Cei care nu se uit= Cei care se uit=
la televizor la televizor
Masculin - 15 - 17
ani 20 ] - 107
Masculin - 18 - 29 610 1103
ani 52 [ 11104
Masculin - 30 - 44
. 96 100
ani
Masculin - 45 - 59 r} 9224
ani 22 [ 17107
Sex/Varsta
ex/Varstd Masculin - 60+ ani
40 11105
Feminin - 15 - 17 ani
62 3 1103
Feminin - 18 - 29 ani
68 1103
Feminin - 30 - 44 ani
267 86 [
Feminin - 45 - 59 ani
208 91 [
Feminin - 60+ ani
- OU [} 1 105
pand la 8 clase
26 [ 1106
Educatie sc. prof., tr.I liceu 1 o 107
liceu, sc. postlic.
13 I 7107
studii superioare — 02
Patron/manager
25 [ 17106
Intelectual
37 1105
. Functionar
Ocupatie ’ | 96
Muncitor
7139 97 |
Agricultor
12 o 7107
Inactiv
- L5 - 1107
Inalt 156 95
Statut Mediu f
1173 94 3
Scazut
T [TT05
Mediu Rural 1116 99
Urban
9 o
Oltenia
72 [ 1102
Muntenia
iDM 96 [
Dobrogea
92 101
. Moldova
Regiune 76 [ 1102
Transilvania
72 1102
Crisana-Maramure[
3 24 = 106
Banat
Bucuresti




STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Interes / Satisfactie emisiuni TV

Va rog si-mi spuneti cit de mult va intereseazi fiecare dintre urmitoarele genuri de programe.

86 65 45 25

Programe de [tiri
Emisiuni de divertisment

Filme artistice

Programe muzicale

Emisiuni umoristice

I_

TR |
Emisiuni despre oameni obi[nuil !-
2
' II!
| 25z
22 !-
22
2 _
ZRli
Filme documentare 22 !-
Emisiuni de [tiin]= D0 [ 22 | 21 !-
1 s 24 !-

Emisiuni de investiga)ie, reportaje

Emisiuni sportive

Emisiuni cu camera ascuns=

Seriale

Emisiuni de dezbateri (talk show)

Emisiuni religioase

Concursuri cu premii

Emisiuni culturale

Emisiuni pentru femei

Telenovele

Emisiuni despre mod=

Emisiuni pe teme auto

Reality shows (Big Brother)

Filme cu desene animate

O Nu prea interesat O Deloc interesat 0 Oarecum interesat Foarte interesat

Diferen]ele pan=la 100% reprezint= non-r=spunsurile . .
Baza: toti telespectatorii (7606)




STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Pe care dintre urmitoarele genuri de programe le-ati urmirit in ultimele 3 luni?
Raspuns multiplu?

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Programe de [tiri —ﬁ 191%
Filme artistice | 75%
Emisiuni de divertisment 163%
Programe muzicale 53%
Emisiuni umoristice 53%
Emisiuni sportive 42%
Seriale 36%
Emisiuni despre oameni obi[nui]i 35%
Emisiuni de dezbateri (talk show) 34%
Telenovele 30%
Emisiuni de investigalie, reportaje 26%

Emisiuni cu camera ascuns=
Emisiuni religioase

Filme documentare

Emisiuni culturale

Emisiuni de [tin]=
Concursuri cu premii
Emisiuni pentru femei
Reality shows (Big Brother)
Emisiuni pe teme auto
Emisiuni despre mod=

Filme cu desene animate

Baza: toti telespectatorii (7606)

16



STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Cat de satisfacut sunteti de urmatoarele genuri de programe la ...?

| >
—
= — > ~ | 23 2| = > = | =2
aofl = g = [ <§ ; « = = i s -
medii r 8 8 S E= | E S — 8 g s
= =) o= = o=
g | < E |5 | &S |E| |~ | & || &
& z
Pl 5676 | 5210 | 5435 | 2375 | 367 | 3706 | 2193 | 1299 | 2018 | 1220 | 823
Filme artistice 326 | 354 | 362 | 3.07 | 310 | 328 | 322 | 2.77 | 246 | 294 | 1.73
Filme cu desene animate 300 | 295 | 3.03 | 296 | 227 | 273 | 261 | 229 | 200 | 232 | 1.77
Emisiuni umoristice 312 | 362 | 358 | 286 | 263 | 338 | 286 | 254 | 250 | 290 | 1.89
Programe de stir 353 | 367 | 368 | 322 | 286 | 3.37 | 293 | 310 | 3.70 | 3.14 | 2.94
Telenovele 312 | 315 | 291 | 323 | 250 | 284 | 383 | 232 | 232 | 250 | 1.70
Emisiuni culturale 341 | 295 | 295 | 332 | 366 | 275 | 263 | 266 | 291 | 269 | 162
Emisiuni pe teme auto 313 | 325 | 357 | 280 | 254 | 3.17 | 220 | 2.77 | 262 | 249 | 2.96
i despre cament 3.60 | 343 | 331 | 316 | 289 | 3.16 | 338 | 2.87 | 3.19 | 286 | 2.08

Emisiuni de investigati, 332 | 348 | 343 | 305 | 279 | 335 | 285 | 291 | 334 | 288 | 2.22

reportaje

Reality shows ( Big Brother) | 2.43 | 2.68 | 2.70 | 235 | 2.15 | 3.38 | 248 | 2.23 | 234 | 2.0] | 1.77

Programe muzicale 3.40 | 3.10 | 3.15 | 3.25 | 3.07 | 3.07 | 3.03 | 2.84 | 248 | 2.78 | 1.84
Emisiuni sportive 354 | 339 | 3.60 | 3.26 | 274 | 3.24 | 253 | 3.23 | 3.01 | 3.14 | 3.92
Emisiuni de divertisment 3.37 | 3.65 | 358 | 3.02 | 274 | 338 | 3.07 | 282 | 2.61 | 292 | 2.09
Concursuri cu premii 3.20 | 3.30 | 3.27 | 299 | 250 | 316 | 2.74 | 2.78 | 248 | 2.83 | 1.98
Emisiuni de stiinfa 344 | 294 | 295 | 3.24 | 317 | 282 | 239 | 256 | 290 | 2.63 | 188
Emisiuni religioase 370 | 284 | 289 | 3.27 | 315 | 264 | 240 | 2.73 | 2.63 | 241 | 1.56

Emistunide dezbateri (et 3 05| 372 | 320 | 2.71 | 2.70 | 2.87 | 2.61 | 3.41 | 352 | 2.83 | 2.34

show)

Seriale 324 | 329 | 342 | 3.26 | 283 | 3.04 | 3.60 | 2.69 | 235 | 2.69 | 155

Emisiuni cu camera ascunsa 3.0 | 3.25 | 333 | 277 | 260 | 3.58 | 2.61 | 251 | 244 | 242 | 1.88

Emisiuni despre moda 3.00 | 3.07 | 3.15 | 273 | 270 | 3.17 | 3.25 | 256 | 256 | 248 | 1.33
Filme documentare 343 | 298 | 299 | 331 | 331 | 282 | 256 | 2.59 | 2.79 | 268 | 1.81
Emisiuni pentru femei 3.06 | 3.12 | 3.15 | 290 | 274 | 3.00 | 3.63 | 2.58 | 2.82 | 250 | 1.67

1 S-a calculat atribuindu-se 4 puncte pentru foarte satisfacut, 3 pentru oarecum satisfacut, 2 pentru nu prea
satisfacut, 1 pentru deloc satisfacut. Cu cat valoarea medie este mai mare, cu atdt nivelul satisfactiei este
mai ridicat.
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Posturi si emisiuni TV

Analizi de corespondenti tinind cont de valorile medii ale satisfactiei

Reality shows

Emisiuni cu camera ascunsa

. Acas=
. o
o Prima TV
! Telenovele
| Emisiuni umoristice

O
C O Emisiyni pentru femei
o Emisiuni de divertisment Serial
PRO TV eriale
; Antena 1 émisiuni despre

Sport TV N ) " .
Emisiuni pe teme auto Concursuri cu premii ' (o] =
o P o o Filf artistice ™°¢
Emisiuni sportive L L
o Emisiuni de investigalie! Desene animate
"""""""""""""""""""""" ﬁ}ég}a}ﬁ'e'aé"['ti'n"6""""Tem”a]e"0"""'()"i""O'E'Er{i;}ljh}Hééb}é'ééh%'eh‘{ébi['ﬁﬁi]i""""
NaJional TV
(o] Programe muzicale
Talk show B11V ' o 9
§ TVR2
® e
Realitatea TV ; Romania 1
Filme documentare
: o

o A
Emisiuni de [tiin]= @® Romaénia Cultural

(© Emisiuni religioase

Emisiuni culturale
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Practic imaginea de mai sus ne aratd cu ce emisiuni
asociazd telespectatorii posturile romanesti principale
de televiziune.

Postul Roménia 1 este asociat cu emisiuni
precum programe muzicale, emisiuni despre oameni
obisnuiti.

Postul Romania Cultural este asociat cu emi-
siuni precum filme documentare, emisiuni de stiintd,
emisiuni culturale si religioase.

PRO TV si Antena 1 au o imagine
asemdndtoare si mai diversificatd si anume aceea de
posturi la care poti urmdri emisiuni de divertisment si
umoristice, emisiuni pe teme auto, programe de stiri,
desene animate, filme artistice.

Postul Prima TV este asociat in primul rand
cu reality show, iar apoi cu emisiuni umoristice si de
divertisment, precum si emisiuni cu camera ascunsa.
Postul Acasa este asociat cu emisiuni de genul: tele-
novele, seriale, emisiuni pentru femei, emisiuni despre
moda.

Pentru a putea construi, totusi, o grild de pro-
grame cit mai eficientd, posturile de televiziune tre-
buie sd ia 1n cosideratie atdt interesul pentru anumite

genuri de programe, cat si satisfactia cu fiecare din-
tre aceste tipuri de emisiuni. Analiza urmdtoare, pe
care am numit-o "Oportunititi de marketing - puncte
tari / puncte slabe pentru televiziuni" scoate in evi-
dentd tocmai acest lucru.

Analiza prezintd relationat datele de "interes
general" si "satisfactie specificd" pentru anumite seg-
mente de telespectatori. Datele de "interes" ("cat de
mult vd intereseazd fiecare dintre urmditoarele genuri
de programe pe care le puteti urmdri la televiziune")
si cele de "satisfactie" (pentru aceleasi genuri de pro-
grame de la Intrebarea anterioard, se intreabd despre
principalele posturi romanesti de televiziune urmdrite
in ultimele 3 luni "cat de satisficut sunteti de ... la
postul ... ") se vor pozitiona pe axe diferite (satis-
factie-disatisfactie; interes-dezinteres), rezultdnd astfel
4 cadrane: 1) interes mare si satisfactie mare = puncte
tari; 2) interes mare si satisfactie micd = puncte slabe;
3) interes mic si satisfactie micd = puncte de nisd; 4)
interes mic si satisfactie mare = puncte secundare.
Axele se intersecteazd in punctele care reprezintd va-
lorile medii ale fiecdrei dimensiuni.




STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

36 E Programe de stiri
E ()
3.5 - Emisiuni sportive
E sEmisiun religioase ¢ £ SN de divertisment
[Emisiuni despre oameni obignuiti E
w,, Serigle  EMisiuni de investigatie, Filme artistice
5' Telenovele g |reportaje o o
< E . Emisiuni umoristic e
w Talk show @ .
L | Emisiunipetemeauto . 9 Emisiuni cu cameraascunsa ...
g ' Emisiuni pentru femei:
E $rograme muzicale
Concursuri cu pr!mii E
324 Emisiuni culturale
0 ‘FEmisiufpi despre moda
Emisiuni de stiinta ilme documentare
3.1 "
0 Reality shows .
Filme cu desene animate -
3.0 — .

1.5 2.0 2.5

Baza: toti telespectatorii

In cadranul din dreapta sus al acestui grafic gisim
punctele tari ale televiziunilor, adicd acele genuri de
emisiuni neapdrat necesare oricdrui post de televiziune.
Pentru aceste acele genuri de emisiuni atdt interesul
cat si satisfactia au valori peste medie.

in cadranul din dreapta jos al graficului de mai sus
gdsim punctele slabe ale televiziunilor, adicd acele
acele genuri de emisiuni pentru care interesul este
peste medie, dar satisfactia sub medie.

in cadranul din stinga jos al graficului de mai sus
gdsim punctele de nisd ale televiziunilor, adicd acele
genuri de emisiuni pentru care atdt interesul cat si sa-
tisfactia sunt sub medie.

Punctele slabe si punctele de nisd reprezintd oportu-
nitdti de dezvoltare a pozitiei Tn piata.

in cadranul din stinga sus al graficului de mai sus
gdsim punctele secundare ale televiziunilor, adicd acele
acele genuri de emisiuni pentru care nu este Tn mod
necesar depunerea unui efort special. Cu aceste genuri
de emisiuni atingi, atragi si un alt target decat "core-
ul" televiziunii tale. Pentru aceste acele genuri de emi-
siuni interesul este sub medie, dar satisfactia este
peste medie.

3.0 3.5 4.0

INTERES

Putem spune din graficul anterior urmdtoarele:
Puncte tari, obligatorii pentru orice televiziune:
Programele de stiri

Filmele artistice

Emisiunile de divertisment
Emisiunile umoristic

Emisiunile sportive

Emisiunile de investigatie, reportaje.
Puncte slabe, unde orice televiziune trebuie sa
lucreze:

Programele muzicale
Puncte de nisa:

Emisiunile pentru femei
Emisiuni despre moda
Concursuri cu premii
Emisiuni culturale
Emisiuni de stiintd
Filme documentare
Reality shows

Filme cu desene animate

Daca aplicdm acelasi procedeu pe subesantioane de
telespectatori (pentru fiecare post in parte) vom vedea
cum punctele tari ale unor televiziuni devin punctele
slabe ale altora si invers.

19



20

STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

3.8 —
Emisiuni religioase
Emisiuni despre oameni obi[nuili
36 0 ’ Programe de [tiri
‘Emlsmm sportive s
Emisiuni de [tiin]= L
54 ’ Emisiuni pulturale Programe muzicale
-4 = Filme documentare isiuni iverti
w ! u .Emisiuni de investigaJie, gEmisiuni de divertisment
~ reportaje i isti
6\ Seriale portay .Fllme artistice
E 3.2 — Concursuri cu premii - @ o L
) Emisiuni umoristice
= . ,n @ Telenovelp
E Emisiuni pe teme auto
& @ Tgk show
3.0 — L]
Filme cu desene Emisiuni cu camera ascuns=
animate Emisiuni pentru ferpei
2.8 — Emisiuni despre mod=
2.6 —
.
Reality shows Baza: total telespectatori
24 o A .
Romania 1
1 1 1 1 1 1
15 20 25 3.0 3.5 4.0
INTERES
3.8 - . .
Filme artistice -
Programe de [tiri
L [Emisiuni sportive
36 Emisiuni pe teme auto L _
6 ° [ ] ° # Emisiuni de divertisment
. Emisiuni umoristice
w Seriale Emisiuni de investigalie, reportaje
~ 3.4 L
QO Emisiuni cu camera ascuns=
E Concursuri cu premii e .OEmisiuni despre oameni obi[nui]i
2]
:: 3.2 — Emisiuni despre mod= Talk show Programe muzicale
2 Emisiini p%ntru femei 8
Filme docymentare
304 .
Filme cu desene . -
animate Emisjuni de [tiin]=
Telenovele m Emjsiuni culturale
2.8 —
Emisiuni religioase
. 3 [}
Baza: total telespectatori Really shows
PRO 7
| | | | | |
15 20 25 3.0 35 4.0
INTERES

SATISFAC}HE

3.8 -
Talk show Emisiuni de diyertisment .
(] I/ Programe de [tiri
3.6 Emisiuni umoristice Filme artisti ce
Emisiuni de investigalie, r(!,portaje
"Emisiuni sportive
344 Concursuri cu premii @Emisiuni despre oameni obi[nuili
Emisiuni pe teme auto ~ N o
a X o Emisiuni cu camera ascuns=
OETIAIE L
3.2 o .
Telenovele @ .Em|5|un| perjtru femei .Programe muzicale
! Emisfini despre mod=
3.0 —fFilme cu desene 0 Filmdld ta
f ilme{documentare
pnimate @ Emisiuni culturale 0! e
misiufi de [tiin]=
[ ]
28— Emisiuni religidase
[ |
Reality shows
2.6 —
T T T T T
15 20 25 3.0 35 4.0
INTERES

Baza: total telespectatori
Antena 1
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SATISFAC}IE

3.6 Emisiuni cu camera ascuns=
Emisiuni umoristice
. Emisiuni de divertisment
34 Reality shows o . B
- 0 Emisigini de investigalie, ] ’ Programe de [tiri
reporfaje @
L . .Filme artistice
. ‘Em|5|un| sportive
32 N Concursuri cu
-4 = Emisiuni pe teme aut% premii L R
] [ @Emisiuni despre oameni obi[uii
Emisiuni despre mod= Seriale .
20 U Programe muzicale
Emisiuni penH‘u femei
Talk show
Telenovele ]9 .
28 isigini de [tiin]=

Filme cu desene

. ¢ i
animate @ Emisiuni culturale

.
Emisiuni religioase

Filme documentare

26+ Baza: total telespectatori
) U 1 U | 1 .
15 20 25 30 35 40 Prima TV
INTERES
4.0
Telenovele
[
Emisiuni pentru femei X
° Seriale
]
W 354 Emisiuni despre oameni obi[nui]i
& Emisiuni despre mod= s Filme artistice
<
% Programe muzicale Emisiuni de divertisment
= 3.0 Programe de [tiri
g (]
Concursuri cu premii ._ o . . _.Emisiun_i umoristice
" o Emisiuni de investigalie, reportaje
Filme cu desene  Emisiuni culturale L
animate Emisiuni SpOr‘tiV Talk.show @Emisiuni cu camera ascuns=
25— Filme documéntare
. Reality shows Emisiuni d ‘I%__mi§iuni rgligioase
Baza: total telespectatori misiuni de [fin=
Emisiuﬂi pe teme auto
v
Acasa 20
T U U 1 1 1
15 2.0 2.5 3.0 35 4.0
INTERES
3.6 —
Talk show
34— [ ]
w .Emisiuni sportive
= 32— -
(@] . o Programe de [tiri
E Emisiuni despre ogmeni obi[nuii []
9 3.0 Emisiuni de | igali !
= misiuni de investigalie, reportaje
g S gale, reportae.
2 . Concursuri cu premii| @ ° Emisiuni de divertisment
2.8 — | Emisiuni pe teme auto X ' . .
[} 0 Programe muzicale Filme artistice
Emisiuni religioase Seriale‘Emi biuni culturale
2.6 — T PN P . g
o 0 ’ Emisiuni de [tiin]= Emisiuni umoristice
Emisiuni despre m:%_l d ’ o
- . lime documentgre Emisiuni cu camera ascuns= .
9a | Emisiuni pentru fem Baza: total telespectatori
Filme cu desene
shimate T&enovele B1 TV
22 r Rea’ty shows
I U ) 1 ) 1
1.5 20 25 3.0 35 4.0
INTERES
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4.0
Programt'e de [tiri
Talk show
w 3.5 [}
~ L . Emisiuni de investigalie, reportaje
(8] Emisiuni de [tiin]{ L o
E .Em|S|un| despre oameni obi[nuii
2]
= Emisiuni sportive
< 3.0 N 0
(%] Emisiuni culturale %o
Emisiuni pentru femei @ ¢ Fjilme documentare
Emisiuni religioase isiuni iverti
Emisiuni pe teme aute * Programe muzicale ) -ﬁE-mlsmn-l de divertisment
o dzﬁ. i B Emisilni umoristice
25— Emisiuni despre mo Concugguri cu pfemii [ ] .
_ ¢ il Enfisiuni cu camera ascuns=Filme artistice
Reality shows [] Seriall
Telenovele
.
20 8Fime cu desene animate Baza: total telespectatori
T T T T T T O
15 20 2.5 3.0 35 4.0 Realitatea TV
INTERES
32 — Emisiuni sportive Programe de [tiri
[]
Enpisiuni de.lnvestiga]ie,
reportaje . .
30 Emisiuni despre oameni obi[nuili Filme artistice L o
o Emisiuni de divertisment
w Concursuri cu premii f Emisiuni umoristice
2.8 — @k show
2 Emisiuni culturale  Fillne documentare Prsgrame muzicale
-z
% Seriale - ©_ | N
= 26 - Telenovele QErpisiuni de [tiin]=
% \ Emisiuni pentr
Emisiuni pe teme auto @ p Ofemei
24 — Emisiuni despre mod-= Emisiu® religioase ®Emisiuni cu camera ascuns=
L]
Filme cu desene animate
22 —
. Reality shows
Baza: total telespectatori 20 ’
T T T T T T
o
Natlonal TV 15 20 25 3.0 35 4.0
’ INTERES

34 Emisiuni culiljrale ?siuni religioase
Filme documentare Emisiuni i
misiuni sportive :
Emisiuni de [tin]= ./\ W) P oPrograme muzicale
Befia
32— . . Telenovele Emisiuni despre oameni Pro&ame de [tiri
Concursuri cu premii obi[nuii ) -
.FI|I'T'|E artistice
[y
W 3o _JFiime cu desene anm mate ) . — LI —
8 e Emisiuni de investigajie, ~ Emisiuni de divertisment
E Emisiuni pentru feméi reportaje ° Emisiuni umoristice
N 28 @Emisiuni pe teme auto o
|<—( s ¥ Emisiuni cu camera ascuns=
2 Emisiuni despre mod= ®
Talk show
26 —
24 4 Reality shows
(]
22 —
T T T T T
15 2.0 25 3.0 35 4.0
INTERES

Baza: total telespectatori
TVR2
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Emisiuni culturale
3.5+
Emisiuni de [tijn]= .Filme documentare
P ical
w Emisiuni religioase \ . ryne muzicale
G T -~ ... 0 @ Filme artistice
< 304 Emisiuni despre oameni oble]\
(L/L) X o Emisiuni de investigalie, Programe de [tiri
= Seriale 0 reportaje. °
f}, Emisiuni pentru femei g [ #Talk show S EMisiuni de divertisment
Emisiuni pe teme auto  Emisiuni despre mod= L L
s [} Emisiuni umoristice
254 Telenovele @ 0 N _— )
. Concursuri cu premii Emisiuni sportive
Filme cu desene
animate ¢ Emisiuni cu camera ascuns= .
. Baza: total telespectatori
Reality shows
20— A__e
: : : : : : Romania Cultural
1.5 20 25 3.0 3.5 4.0
INTERES
Din toate graficele anterioare remarcdm ca fatd de - PRO TV si Prima TV au ca punct slab talk show-ul
imaginea generald a unei televiziuni oarecare, datd de
toti telespectatorii: - Acasd are ca puncte tari telenovelele si serialele
- Roméania 1 si TVR2 au ca punct slab emisiunile - Romania Cultural are ca puncte tari filmele docu-
umoristice si ca punct tare programele muzicale mentare si emisiunile culturale, iar ca puncte slabe

emisiunile de divertisment, emisiunile umoristice si
- Antena 1, B1 TV, Realitatea TV si National TV  talk show-ul.
au ca punct tare talk show-ul

Programe de stiri

In ce perioada a zilei urmariti de obicei programele de stiri la televizor?

Nu urmaresc programele de E 0
stiri 5%

La sfarsitul serii (22:00-23:00) E 18%

La inceputul serii (19:00-20:00) 84%

Dupa amiaza (17:00-18:00) 5 20%

Dimineata (7:00-8:00) 14% o .
Réaspuns multiplu Baza:

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 0% toti telespectatorii (7606)

Cand va uitati la stiri, obisnuiti s urmaériti un singur program sau urmiriti mai multe
programe de stiri, difuzate in acelasi timp pe mai multe posturi TV?

Nu [tie, nu
r=spunde
%

Urm=resc mai

multe programe Baza: telespectatorii care urmaresc

de [tiri difuzate Urm=resc un programe de stiri (7257)
in acela[i timp singur program ’
0,
44% de [tiri
55%
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Ce genuri de stiri va intereseazi mai mult in programele de stiri?

Réspuns multiplu Baza: telespectatorii care urmdresc programe de stiri (7257)

0% 20% 40% 60% 80%
cu caracter social - |57%
politice - 54%
de tip “fapt divers” - |53%

internalionale |53%

despre dezastre/accidente
despre infracliuni/crime
sportive
economice/financiare

rutiere

despre
celebrit=)i/vedete/evenimente
mondene

culturale (muzic=, film, teatru,
expozilii)

despre [tiin]=/tehnologie _ 21%

altele (sub 1% fiecare) || 0%

nu [tie, nu r=spunde H1%
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Va rugam sa apreciati programele de stiri ale principalelor posturi de televiziune in functie de
cateva caracteristici.

Pentru fiecare dintre acestea vd rugdm sa acordati o notd de la 1 la 5, unde 1 Tnseamnd "apreciere
minimd", iar 5 inseamnd "apreciere maxima"

Baza: telespectatorii care urmaidresc programe de stiri (7257)

Ce post romanesc de televiziune are cele mai bune stiri?

% pe rand 1= 2 3 4 5= Nu

apreciere apreciere | vizionez/ | Media'
Observator — Antena 1 minima maxima | NS/ NR
Prezintd stiri in care am incredere 0.9% 1.7% 6.8% | 20.2% | 40.0% 30.4% 4.39
Prezintd stiri complete despre 0.8% 1.5% 6.4% | 20.8% | 39.8% 30.7% 441

Prezintd stiri In scurt timp de la

producerea evenimentelor 0.8% 1.3% | 5.0% | 182% | 43.8% 30.8% 4.49

Prezintd stiri despre evenimentele 0.7% | 13% | 49% | 18.7% | 43.9% | 30.5% | 4.49
importante

stirile PRO TV

Prezinta stiri in care am incredere 1.0% 2.0% 6.9% | 19.0% 43.9% 27.2% 441
Prezinta stiri complete despre 0.8% 1.6% 6.7% | 19.5% | 43.8% 27.6% 4.43
g:iéﬁ:reflrévé‘giif:ieﬁlp de la 0.8% | 14% | 47% | 169% | 48.4% | 27.8% | 4.54
Prezintd stiri despre evenimentele 08% | 1.6% | 55% | 17.6% | 471% | 27.5% | 4.50
importante

Jurnal Roménia 1

Prezinta stiri in care am incredere 1.9% 3.2% | 10.9% | 22.5% 38.8% 22.7% 4.20
Prezinta stiri complete despre 1.5% 32% | 11.1% | 24.8% | 36.4% 23.0% 4.18
Prezintd stiri in scurt timp de la 15% | 32% | 10.8% | 24.1% | 372% | 233% | 420

producerea evenimentelor
Prezintd stiri despre evenimentele

1.5% 27% | 99% | 21.3% | 41.9% 22.9% 4.29

importante

Focus — Prima TV

Prezinta stiri in care am incredere 0.8% 2.0% 7.8% | 18.7% 20.2% 50.6% 4.12
Prezinta stiri complete despre 0.7% 1.9% 8.2% | 19.7% 18.7% 50.9% 4.10

Prezinta stiri in scurt timp de la
producerea evenimentelor
Prezintd stiri despre evenimentele

0.8% 1.9% [ 7.8% | 18.9% | 19.5% 51.0% 4.11

0.7% 1.7% | 7.1% | 18.5% | 21.0% 50.9% 4.17

importante

stirile Nationale — B1 TV

Prezinta stiri in care am incredere 1.1% 2.3% 6.5% 8.5% 5.7% 76.0% 3.64
Prezinta stiri complete despre 0.9% 2.3% 6.4% 8.9% 5.3% 76.3% 3.65

Prezintd stiri in scurt timp de la

. 0.9% 2.3% 6.3% 8.5% 5.7% 76.2% 3.66
producerea evenimentelor

f’;iﬁﬁ;ti““ despre evenimentele 10% | 2.0% | 60% | 82% | 65% | 763% | 3.73
Jurnal TV - Realitatea TV

Prezinta stiri in care am fincredere 1.0% 1.6% 3.0% 9.4% 22.4% 62.6% 4.35
Prezinta stiri complete desp re 0.9% 1.6% 3.2% 9.7% 21.8% 62.9% 4.35
Prezintd stiri in scurt timp de la 09% | 13% | 3.1% | 89% | 229% | 628% | 439
producerea evemmentelor

f;;ﬁﬁiém despre evenimentele 1.0% | 12% | 2.9% | 88% | 232% | 629% | 4.40
stiri — National TV

Prezintad stiri in care am fincredere 1.0% 2.1% 5.6% 8.4% 5.6% 77.4% 3.68
Prezinta stiri complete despre 1.0% 1.9% 5.8% 8.3% 5.4% 77.5% 3.68
Prezintd stiri in scurt timp de la 10% | 19% | 53% | 86% | 55% | 77.7% | 3.70

producerea evenimentelor
Prezintd stiri despre evenimentele
importante

0.9% 1.9% | 5.1% | 83% 6.1% 77.6% 3.75

' S-a calculat ca medie de note de la 1 1a 5. Cu cat valoarea medie este mai mare, cu atat caracteristica respectiv= este mai
apreciat= la postul respectiv.
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Care este programul de [tiri preferat de dumneavoastr=?
[ntrebare deschis= Baza: telespectatorii care urm=resc programe de [tiri (7257)

1 {tirile PRO TV 33.4%
2 Jurnal Romania 1 26.7%
3 Observator - Antena 1 23.7%
4 Jurnal TV - Realitatea TV 7.1%
5 Focus - Prima TV 3.5%
6 Altul (sub 1% fiecare) 1.8%
7 Nici unul 0.6%
8 Nu [tie, nu r=spunde 3.1%
0% 10% 20% 30% 40%
PRO TV | 33%
Romania 1 | 23%
Antena 1 | 22%
Realitatea TV [ 8%
Prima TV [P ]4%
Altul (sub 1% fiecare) [I 1%
Nu stie, nu raspunde, nu se uits [ 110%
1
g - o
Stiri despre evenimentele importante
Stirile Nationale -B1TV
3
e 3

Observator—Antenal

Stirile PROTV
Stiri in scurt timp de la producerea evenimentelor

Jurnal Romanial

Stiri—National TV

e e e mmmee e

Stiri complete despre <e;/enlmente
1

Stiri in care am incredere
Focus—PrimaTV

© 2

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
:
1
JurnalTV-RealitateaTV
1
1
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VIOLENTA LA TELEVIZIUNE

Da
38%

Existd vreun aspect legat de continutul programelor
actuale de televiziune care va ingrijoreaza? Nu

62%

Ce anume va ingrijoreaza in mod deosebit?

Intrebare deschisa Baza: telespectatorii ingrijorati de Intrebare deschisd Baza: total telespectatori (7606)
continutul pogramelor TV (2892)
1. Violenta 18.2%
1. Violentd 48.0% 2. Criminalitatea/ infractionalitatea 4.8%
2. Criminalitatea / infractionalitatea 12.7% 3. Prea multe scene de sex,
3. Prea multe scene de sex, erotism, erotism, pornografie 4.5%
pornografie 11.8% 4. Limbaj vulgar / agresiv 3.6%
4. Limbaj vulgar / agresiv 9.4% 5. Nuditate 2.1%
5. Nuditate 5.6% 6. Vulgaritatea, obscenitatea 2.1%
6. Vulgaritatea, obscenitatea 5.6% 7. Big Brother 1.7%
7. Big Brother 4.5% 8. Prea multa publicitate/ reclame 1.6%
8. Prea multa publicitate/ reclame 4.3% 9. Violuri, droguri, prostitutie 1.4%
9. Violuri, droguri, prostitutie 3.8% 10.Scene cu copii maltratati 1.1%
10. Scenele cu copii maltratati 3.0% 11.Coruptia 1.0%
11. Coruptia 2.6% 12.Stirile de la ora 17:00 0.9%
12. Stirile de la ora 17:00 2.3% 13.Distorsionarea adevarului
(deformarea realitatii), minciuna 0.8%
13. Distorsionarea adevarului
(deformarea realitatii), minciuna 2.2% 14. Agresivitatea 0.5%
14. Agresivitatea 1.4% 15.Prea multe stiri cu aspecte negative 0.5%
15. Prea multe stiri cu aspecte negative 3.0% 16.Imoralitatea (lipsa moralitatii) 0.4%
16. Imoralitatea (lipsa moralititii) 1.2% 17.Emisiuni despre situatia
L o copiilor abandonati 0.4%
17. Emisiuni despre situatia
copiilor abandonati 1.1% 18.Multe scene indecente /
18. Multe scene indecente / Emisiuni indecente 0.4%
Emisiuni indecente 1.1% ez e
19. Altceva (sub 1% fiecare) 21.4% 20.Nu stie, nu rdspunde 0.7%
20. Nu stie, nu raspunde 2.0% 21.Nu 1i ingrijoreazd nimic 61.9%
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In ce masurd sunteti ingrijorat de ...?

Considerati cd programele posturilor rominesti de televiziune contin acum mai

mai putinid sau la fel de multd violentd ca in urma cu doi ani?

multa,

% pe rind b= J

o & = 5 s R = =

g5 S | £g5 25| 85| %
Baza: telespectatorii \ngrijora]i de con]inutul ST :E: =) g‘ =4 g T &
pogramelor TV (2892) B~ (%0 = 55 (g Z, (%‘J (%ﬂ Z

-2 =

utilizarea unui limbaj agresiv la TV 36.6% 37.4% 13.3% 7.5% 4.4% 0.8%
utilizarea unui limbaj vulgar la TV 41.2% 37.7% 10.5% 6.4% 3.6% 0.6%
aparitia unor imagini de nuditate la TV 39.7% 31.3% 14.2% 7.4% 6.7% 0.8%
aparitia unor scene de sex la TV 43.7% 28.7% 12.7% 6.9% 6.9% 1.1%
?rr{?rl‘gla unor scene cu copii maltratati la 57 8% 32.99% 4.8% 2.4% 1.3% 0.8%
aparitia unor scene de violentd la TV 58.9% 31.1% 4.9% 2.9% 1.6% 0.6%

Baza: toti telespectatorii (7606)

Cat de des vi s-a intamplat si schimbati postul

continutul programului era prea violent?

sau sa inchideti

televizorul deoarece

% pe rind -
Baza: total telespectatori (7606) s = = ) E En 22 S %
£ & &0 E " = 2 g [=]-) Z
& E |z € “& &
z.
utilizarea unui limbaj agresiv la TV 13.9% 14.2% 5.0% 2.8% 63.7% 0.3%
utilizarea unui limbaj vulgar la TV 15.7% 14.3% 4.0% 2.4% 63.4% 0.2%
aparitia unor imagini de nuditate la TV 15.1% 11.9% 5.4% 2.8% 64.5% 0.3%
aparitia unor scene de sex la TV 16.6% 10.9% 4.8% 2.6% 64.6% 0.4%
f}gz]irl‘gla unor scene cu copii maltratati la 22.0% 12.5% 1.8% 0.9% 62.5% 0.3%
aparitia unor scene de violentd la TV 22.4% 11.8% 1.9% 1.1% 62.6% 0.2%

Baza: toti telespectatorii (7606)




Cat de folositor considerati sistemul de
avertizare prin buline rosii a accesului
minorilor la programele TV?

Nu [tie, nu
r=spunde
0,

La fel
27%
ai mult=
59%
Mai pulin=
5%

Baza: toti telespectatorii (7606)
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Cat de des vi s-a intamplat sd schimbati
postul sau sa inchideti televizorul
deoarece continutul programului era prea
violent?

r=spunde
4%

Foarte des

Ve%

Foarte rar
14%

Niciodat=
38%

Baza: toti telespectatorii (7606)

Cat de des vi s-a intamplat sa interziceti copi-
ilor din gospodaria dvs. sa se uite la anumite
programe TV?

Foarte des
2%

Nu sunt copii
n gospod=ri
INS/NR
66%

Niciodat=
16%

Baza: toti telespectatorii (7606)

Cat de folositor considerati sistemul de
avertizare prin buline rosii a accesului
minorilor la programele TV?

Foarte folositor
26%

Oarecum
folositor
31%

Nu [tie, nu
r=spunde
8%

nefolositor
8%

Nici folositor,
nici nefolositor
15%

Total nefolositor
12%

Baza: toti telespectatorii (7606)
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Va rog si-mi spuneti care au fost ultimile doud programe TV la care le-ati interzis
copiilor sa se uite
Intrebare deschisd. Baza: telespectatorii care au |Intrebare deschisi Baza: toti telespectatorii (7606)

copii In gospodarie si care le-au interzis copiilor

cel putin o data sid se uite la TV (1312) 1. Filme cu scene erotice (pentru adulti) 3.2%
2. Filme 2.9%
1. Filme cu scene 3. Big Brother 2.6%
erotice (pentru adulti) 18.3% |4. Filme cu scene de violenti 1.1%
2. Filme 16.6% 5. Scene de violentd /Emisiuni cu violentd 1.0%
3. Big Brother 152%  |6. Filme de groazi 0.9%
4. Filme cu scene de violentd 6.4% 7. Stiri 0.7%
0. Smame Ce witlondl J 8. La postul PRO TV 0.6%
Emisiuni cu violentd 5.7% 9. La postul Prima TV 0.5%
6. Filme d a 5.1%
e e g ’ 10.Vacanta Mare 0.5%
7. Stiri 4.0% . .
11.Ciao Darwin! 0.4%
8. La postul PRO TV 3.2%
12.Stirile de la ora 17:00 0.4%
9. La postul Prima TV 3.0%
13.Desene animate cu violentd 0.4%
10.Vacanta Mare 2.9%
14.Filme cu nuditate /
11.Ciao Darwin! 2.5%
Emisiuni cu nuditate 0.3%
12.Stirile de la ora 17:00 2.4%
) ) . 15.La postul Antena 1 0.3%
13.Desene animate cu violenta 2.3%
16.stiri violente (cu violentd) 0.3%

14.Filme cu nuditate /
17.Emisiuni despre sex /

Emisiuni cu nuditate 1.8%
15.La postul Antena 1 17% Emisiuni erotice / scene erotice 0.2%
16.Emisiuni despre sex / 18.Telenovele 0.2%
Emisiuni erotice / Scene erotice 149% [19-Altceva 1.6%
17.Stiri violente (cu violentd) 15% |20.Nu stie, nu raspunde 4.9%
18.Telenovele 1.1% 21.Nu au copii in gospoddrie sau
19.Altceva (sub 1% fiecare) 9.6% nu le-au interzis niciodatd

20.Nu stie, nu raspunde 28.4% sa se uite la TV 82.8%
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In ce masurd sunteti de acord cu fiecare dintre urmatoarele afirmatii ?

— D
o - D ] ol °
% pe rand Eco |83 |8E2 || B8 | K
ao"‘ Q-a.ah T ==h - — = Z
==2S|=S|828|Z2238| 28| =
Baza: toti telespectatorii (7606) ze S| Z2%|28 c = Sl 28 4
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Lumea devine pe zi ce trece un loc inspaimantator. 10.4% 15.3% 18.1% 26.3% 26.1% 3.9%
Pe zi ce trece pare sa fie din ce In ce mai multa 3.99% 9.2% 14.7% 30.1% 38.7% 3.4%

violenta la televizor.
Este atat de multa violenta in jurul tau astazi incat 0 0 0 0 0 0

e L e s violnta n 9.8% | 18.1% | 23.0% | 25.9% | 19.1% | 4.2%
O buna parte din violenta care se manifesta in
societate este cauzatd de ceea ce vad oamenii la 8.7% 14.6% 18.0% 28.2% 25.3% 5.1%
televizor.

Violenta de la televizor ajuta oamenii sd scape de 28.0% 26.6% 18.6% 8.5% 5.49% 12.8%

sentimentele lor de agresiune.

Multor oameni le place sa se uite la programe TV 12.5% 14.9% 18.9% 23.7% 16.7% 13.4%

cu multe batai, sdnge si crime.

Violenta de la televizor este nimic in comparatie cu
ceea ce gasim astazi pe casete video, CD-uri sau 3.9% 5.6% 15.2% 17.1% 22.2% 36.0%
DVD-uri.
Nu este rdu s vezi scene violente dacd agresorii

e e e e : 12.8% | 19.5% | 22.9% | 23.1% | 143% | 7.6%
Nu este rau sa arati scene violente daca acest lucru
este important pentru a intelege mai bine subiectul 12.9% 20.6% 25.3% 22.1% 11.7% 7.4%
filmului sau al stirii respective.

Scenele de bataie/luptda care apar in desenele 13.1% 16.6% 18.5% 20.9% 16.9% 14.0%

animate nu sunt luate in serios.

Nu este nici o problemé sd arégi scene de 12'2% 17'0% 22'2% 20'4% 16.1% 12'1%

bataie/lupta in programele de sport.

in filmele de comedie scenele de violentd nu sunt 7.2% 12.5% 19.8% 25.8% 23.1% 11.6%

luate in serios.

Programele care aratd reconstituiri ale unor scene 11.8% 18.1% 23.6% 24.1% 18.1% 4.3%

reale de violentd ma sperie cel mai tare.

Unele scene de violenta vazute la televizor ma
tulburd foarte mult, deoarece ma gandesc ca ar | 9.7% 14.6% 17.1% 27.4% 28.0% 3.4%
putea sa mi se intdmple mie personal.

Par1.rA1A§11 ar trebui s@ controleze ceea ce vizioneaza 2.1% 3.1% 7.9% 22.1% 62.1% 2.7%
copiii lorla TV.

Oamenii ar trebui sd poata viziona la televizor tot 3.1% 7.0% 14.9% 25.1% 45.6% 4.2%

ceea ce-gi doresc.

Ar trebui sa fie mult mai bine controlata frecventa 1.9% 3.5% 12.7% 27.7% 50.3% 3.8%

aparitiei la TV a unor scene de violenta.

Programele de stiri prezintd scenele de violenta 4.0% 9.2% 22.0% 32.2% 26.1% 6.5%

intr-un mod spectaculos, impresionant.
e oo (1 posturle rominesti 4@ |3 405 | 9.6% | 20.6% | 33.5% | 26.7% | 6.1%
Este normal ca in programele de stiri sd vezi prim -
planuri cu accidente si tragedii, deoarece stirile 11.7% 17.6% 20.6% 26.7% 19.3% 4.1%
arata ceea ce se intdmpla in realitate.

fmi place cand reporterii de la stiri iau interviuri

unor persoane care au fost victime ale unor | 19.1% 24.1% 21.6% 17.5% 13.9% 3.8%

accidente, tragedii sau rudelor acestora.

La stiri cred ca ar trebui aratate scene cu sange. 52.1% 26.2% 10.7% 4.5% 3.1% 3.4%
La stiri cred ca ar trebui aratate cadavre. 56.7% 23.2% 9.7% 4.1% 3.1% 3.3%

Stirile in care apar scene de violenta ar trebui sa fie 8.0% 8.0% 14.4% 21.9% 43.2% 4.5%

difuzate numai seara tarziu.
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Atitudinea fata de violenta de la televiziune

S-a pornit de la premiza cd atitudinea fatd de
violenta de la televiziune se contureazd, cristalizeazd
Tn functie de modul in care fiecare persoand in parte
priveste violenta pe un continuum de la o "simpld
problemd sociald" la o "problemd care mid afecteaza
personal". Gradul de implicare, relationare a fiecdrui
individ Tn parte cu aceastd problemd dd mdisura atitu-
dinii acestuia fatd de violenta de la televiziune.

Fiecare respondent au fost invitat sd indice mdsura
n care este el personal este de acord sau nu (folosind
o scald cu 5 trepte) cu o serie de 24 de afirmatii.
Aceste afirmatii au fost grupate Tn 5 categorii si
anume:

1) Violenta si societate

Afirmatiile din aceastd categorie ne dau misura ati-
tudinii respondentilor fatd de violenta din societate si
cea de la televiziune, precum si legdtura care poate fi
intre cele douad.

Afirmatiile care fac parte din aceastd categorie sunt
urmdtoarele:

- Lumea devine pe zi ce trece un loc inspdimantitor;

-Pe zi ce trece pare sd fie din ce Tn ce mai multd
violentd la televizor;

-Este atdt de multd violentd in jurul tdu astdzi incat
ajungi sd te obisnuiesti sd o vezi;

- O bund parte din violenta care se manifestd in soci-
etate este cauzatd de ceea ce vad oamenii la televizor;

-Violenta de la televizor ajutd oamenii sa scape de
sentimentele lor de agresiune;

- Multor oameni le place sd se uite la programe TV
cu multe batdi, sdnge si crime;

- Violenta de la televizor este nimic In comparatie
cu ceea ce gdsim astdzi pe casete video, CD-uri sau
DVD-uri.

2) Contexte justificative

Afirmatiile din aceastd categorie ne aratd care pot fi
contextele care au o influentd semnificativd asupra
nivelului de acceptare a violentei de la televiziune.

Afirmatiile care fac parte din aceastd categorie sunt
urmdtoarele:

- Nu este rau sa vezi scene violente dacd agresorii
din aceste scene sunt pedepsiti;

- Nu este rdu sd ardti scene violente dacd acest lucru
este important pentru a Tntelege mai bine subiectul fil-
mului sau al stirii respective;

- Scenele de bdtaie/luptd care apar in desenele ani-
mate nu sunt luate in serios;

- Nu este nici o problemad sid ariti
bataie/luptd in programele de sport;

- In filmele de comedie scenele de violentd nu sunt
luate n serios.

scene de

3) Influenta personala

Afirmatiile din aceastd categorie ne aratd impactul
emotional personal al violentei de la televiziune.
Afirmatiile care fac parte din aceastd categorie sunt
urmitoarele:

- Programele care aratd reconstituiri ale unor scene
reale de violentd ma sperie cel mai tare;

- Unele scene de violentd vazute la televizor ma tul-
burd foarte mult, deoarece md gindesc cd ar putea si
mi se Intdmple mie personal;

4) Controlul

Afirmatiile din aceastd categorie tin de modalitdtile
de control al violentei de la televiziune.

Afirmatiile care fac parte din aceastd categorie sunt
urmitoarele:

- Parintii ar trebui sd controleze ceea ce vizioneaza
copiii lor la TV;

- Oamenii ar trebui sd poatd viziona la televizor tot
ceea ce-si doresc;

- Ar trebui sd fie mult mai bine controlatd frecventa
aparitiei la TV a unor scene de violenta.

S) Violenta si programele de stiri de la televiziune

Afirmatiile din aceastd categorie tin de modalititile
de control al violentei de la televiziune.

Afirmatiile care fac parte din aceastd categorie sunt
urmdtoarele:

- Programele de stiri prezintd scenele de violentd
intr-un mod spectaculos, impresionant;

- Programele de stiri de la posturile roméanesti aratd
lumea asa cum este;

- Este normal ca in programele de stiri sd vezi prim-
planuri cu accidente si tragedii, deoarece stirile aratd
ceea ce se Intdmpld in realitate;

- Imi place cand reporterii de la stiri iau interviuri
unor persoane care au fost victime ale unor acci-
dente, tragedii sau rudelor acestora;

- La stiri cred cd ar trebui ardtate scene cu sange;

- La stiri cred cd ar trebui ardtate cadavre;

- Stirile in care apar scene de violentd ar trebui sa
fie difuzate numai seara tarziu.

In functie de aprecierile ficute de respondentii la
aceste afirmatii, populatia investigatd a putut fi seg-
mentatd in functie de atitudinea pe care o au fatd de
violenta de la televiziune in 4 clase (segmente) prin
analiza cluster.

Aceste segmente diferd prin relevanta celor 24 de
item-uri. Pentru fiecare segment in parte am conside-
rat ca o masura a relevantei fiecdrui item abaterea
standard de la medie, calculatd, pentru fiecare item Tn
parte, astfel:

abaterea de la medie = (media pentru seg-
mentul respectiv - media pe total esantion)/abaterea
standard pe total esantion

Cu cat abaterea de la medie este mai mare decat
zero, cu atat persoanele din segmentul respectiv sunt
intr-o mai mare masurd de acord cu afirmatia respec-
tivd, adica respectivul item este o caracteristica asoci-
atd pozitiv cu respectivul segment de populatie.

Cu cat abaterea de la medie este mai mica decat
zero, cu atat persoanele din segmentul respectiv sunt
intr-o mai micd mdasurd de acord (pand la dezacord
total) cu afirmatia respectiva, adicd respectivul item
este o caracteristica asociatd negativ cu respectivul
segment de populatie.
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Valorile acestor abateri de la medie sunt urmatoarele:

Segmentul | Segmentul | Segmentul | Segmentul
1 2 3 4
Lumea devine pe zi ce trece un loc inspdimantétor. -0.57 -0.63 0.66 0.43
Pe zi ce trece pare sé fie din ce In ce mai multa violentd la televizor. -0.51 -0.71 0.55 0.54
Este atat de multa violenta in jurul tdu astdzi incat ajungi si te obisnuiesti
o veri. -0.41 -0.52 0.72 0.19
O bund parte din violenta care se manifestd in societate este cauzatd de
ceea ce vid oamenii la televizor. -0.64 -0.50 0.54 0.51
Violenta de la televizor ajuta oamenii sd scape de sentimentele lor de
agresiune. -0.21 -0.07 0.69 -0.28
Multor oameni le place sa se uite la programe TV cu multe batéi, sange si
it 0.04 -0.34 0.46 -0.13
Violenta de la televizor este nimic In comparatie cu ceea ce gasim astazi
pe casete video, CD-uri sau DVD-uri. 0.10 -0.49 045 -0.03
Nu este rau sd vezi scene violente dacd agresorii din aceste scene sunt
pedepsiti. 0.43 -0.41 0.71 -0.62
Nu este rau sa ardti scene violente dacd acest lucru este important pentru a
intelege mai bine subiectul filmului sau al stirii respective. 0.51 -0.33 0.69 -0.73
Scenele de bdtaie/luptd care apar in desenele animate nu sunt luate in
Serios. 0.55 -0.36 0.59 -0.65
Nu este nici o problema si ardti scene de bataie/lupta in programele de
sport. 0.57 -0.32 0.51 -0.65
In filmele de comedie scenele de violenta nu sunt luate in serios. 0.55 -0.45 0.53 -0.56
Programele care aratd reconstituiri ale unor scene reale de violentd ma
sperie cel mai tare. -0.46 -0.53 0.46 0.43
Unele scene de violenta vizute la televizor ma tulburd foarte mult,
deoarece méd gindesc cd ar putea sd mi se intdmple mie personal. -0.48 -0.66 0.51 0.50
Périntii ar trebui sa controleze ceea ce vizioneazé copiii lor la TV. -0.10 -0.63 027 0.34
Oamenii ar trebui sd poatd viziona la televizor tot ceea ce-si doresc. 0.28 -0.37 0.33 -0.23
Ar trebui sd fie mult mai bine controlata frecventa aparitiei la TV a unor
scene de violenti. -0.22 -0.60 0.25 0.42
Programele de stiri prezinta scenele de violentd intr-un mod spectaculos,
impresionant, -0.13 -0.48 0.42 0.15
Programele de stiri de la posturile roméanesti aratd lumea asa cum este. 0.17 -0.42 0.46 -0.20
Este normal ca in programele de stiri sd vezi prim-planuri cu accidente si
tragedii, deoarece stirile arata ceea ce se intdmpli in realitate. 0.45 -0.31 0.62 -0.64
Imi place cand reporterii de la stiri iau interviuri unor persoane care au
fost victime ale unor accidente, tragedii sau rudelor acestora. 0.30 -0.25 0.66 -0.58
La stiri cred cd ar trebui ardtate scene cu sange. 0.18 0.05 0.40 -0.49
La stiri cred cd ar trebui aratate cadavre. 0.14 0.06 0.41 -047
Stirile in care apar scene de violentd ar trebui sd fie difuzate numai seara
rziu, -0.02 -0.43 0.22 0.16
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Segmentul 1:

- considera cd violenta din societate nu-i o problema
Ingrijordtoare, violenta de la televiziune este acceptatd
indiferent de forma ei, nu-i afecteazd deloc si in con-
secitd nu tebuie controlatd;

- Sunt mai ales persoane barbati, tineri, pand in 30
de ani, elevi sau studenti dintre persoanele inactive
sau manageri (sefi de departamente) dintre persoanele
active, cu educatie medie, necdsatorite, din Oltenia si
Dobrogea;

- 11% dintre ei au mentionat spontan cd violenta
este un aspect care 1i Tngrijoreazd in mod deosebit la
televiziune;

- se uitd la televizor, dar nu mai mult decat cele-
lalte segmente in special la emisiuni sportive, pro-
grame muzicale, filme si emisiuni de divertisment;

- in randul lor regdsim cel mai mare procent al celor
care niciodatd nu au schimbat postul sau nu au inchis
televizorul din cauza continutului prea violent al pro-
gramului (52%).

Vom numi acest segment "Cei ce acceptd violenta
sub orice formd"

Segmentul 2:

- considerd cd existd violentd la televiziune, dar ea
nu este un pericol, nu i afecteazd personal si nici nu
trebuie controlata;

- Sunt mai ales bdrbati, tineri, persoane pand in 30
de ani, necdsdtoriti sau divortati, elevi sau studenti
dintre persoanele inactive sau Intreprinzdtori particu-
lari, manageri (sefi de departamente) dintre persoanele
active, cu educatie inaltd, care au statut ridicat, din
Bucuresti, Banat sau Crisana-Maramures;

- 13% dintre ei au mentionat spontan cd violenta
este un aspect care 1i ingrijoreazd In mod deosebit la
televiziune;

- se uitd la televizor cel mai putin;

- dacd au copii In gospodirie sunt foarte toleranti cu
acestia, Tn sensul cd foarte rar le interzic sd se uite
la televizor.

Vom numi acest segment "Cei ce tolereazd violenta"

Segmentul 3:

- considerd cd In societate este din ce In ce mai
multd violentd, si una din cauze este televiziunea
deoarece violenta de la TV 1i afecteazd personal.
Contextual 1Inteleg violenta, o rationalizeazd, dar In
acelasi timp considera cd violenta la TV a crescut
in ultimii ani si pledeazd pentru controlarea ei;

- Sunt mai ales persoane peste 45 de ani, inactive,
cu educatie scdzutd, care au statut scazut, din
Muntenia si Dobrogea;

Cei Inspiimantati Cei ce accepta

de violenti violenta sub orice
30% forma
25%

Cei ce se opun Cei ce tolereazi

violentei violenta
necontrolate 22%
23%

- 17% dintre ei au mentionat spontan cd violenta
este un aspect care 1i ingrijoreazd Tn mod deosebit la
televiziune;

- se uitd la televizor mai mult decat celelalte seg-
mente Tn special la emisiuni despre oameni obisnuiti,
telenovele, seriale si emisiuni de divertisment;

- 66% dintre ei considerd cd programele de la pos-
turile roménesti de televiziune contin mai multd
violentd ca in urmd cu doi ani, fatd de 58% din total
telespectatori;

- 59% dintre ei considerda ca avertizarea cu buline
este folositoare, fatd de 57% din total telespectatori.

Vom numi acest segment "Cei ce se opun violentei
necontrolate"

Segmentul 4:

- considerd cd violenta din societate este o problema
ingrijordtoare, 1i inspdimantd violenta de la televi-
ziune si o considerd de neacceptat, ea trebuie contro-
lata;

- Sunt mai ales femei, persoane peste 45 de ani,
casdtorite sau vaduve, cu functii de conducere sau
specialisti dacd sunt persoane active, cu educatie
fnaltd, care au statut ridicat, din Moldova.

- 30% dintre ei au mentionat spontan cd violenta
este un aspect care 1i Tngrijoreazd in mod deosebit la
televiziune;

- se uita la televizor mai putin decdt media, iar
atunci cand se uitd preferd emisiunile culturale sau
religioase sau talk show-urile;

- 73% dintre aceste persoane considerda cd pro-
gramele de la posturile roménesti de televiziune contin
mai multd violentd ca In urmid cu doi ani, fatd de
58% din total telespectatori;

- 47% 1inchid televizorul des si foarte des din cauza
continutului violent al programului, fatd de 27% din
total telespectatori.

"Cei de

Vom numi acest

violentd"

segment inspdimatati
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Gruparea telespectatorilor dupa motivatiile de
vizionare

Pentru o mai buna Intelegere a modului cum se aso-
ciazd aceste afirmatii la crearea unei imagini de
ansamblu despre motivatiile de vizionare, am analizat
variatia comund a 10 dintre acestea prin analiza fac-
toriald. Afirmatiile care au intrat Tn analiza factoriald
au fost:

- M4& uit la TV pentru a intelege mai bine ceea ce
se intdmpld in lume;

- Ma uit la TV pentru cd imi place sd discut despre
cele vdzute cu prieteni/ rude/ cunostinte;

- M4 uit la TV pentru a vedea si altfel de lucruri
decat cele pe care le vedem viata de zi cu zi;

- M4 uit la TV pentru a-mi umple timpul liber;

- Ma uit la TV pentru a vedea lucruri emotionante;

- Ma uit la TV pentru cd lucrurile pe care le viad
pot sd md ajute in viatd;

- M4 uit la TV pentru cd nu am altd posibilitate de
distractie;

- Ma uit la TV pentru a vedea alti oameni care au
pdreri si convingeri asemdndtoare cu ale mele;

- Ma uit la TV pentru a obtine informatii despre
ceea ce se intimpld 1n lume;

- M3 uit la TV pentru cd md ajutd sd ma dezvolt
si sd capdt mai multd incredere in mine.

Analiza factoriald permite evidentierea unor "variabile
latente" (factori) care determind variatia comund a
unor variabile masurabile, In cazul nostru masura in
care respondentii sunt sau nu de acord cu anumite
afirmatii legate de motivele de vizionare. Prin defi-
nitie, factorii evidentiati sunt independenti intre ei.

in cazul nostru, am determinat existenta a trei fac-
tori semnificativi (ei explicAnd 63% din variatia totald

a celor 10 motivatii incluse 1n analizd). Tabelul de
mai jos redd matricea coeficientilor de corelatie din-
tre fiecare afirmatie si factori:

Cei trei factori pot fi caracterizati, in functie de afir-
matiile (variabilele) cu care coreleazd mai puternic,
astfel:

factorul 1

- Ceea ce vezi la televizor te ajutd si te integrezi
in societate;

- Tmi place sd discut despre cele vidzute cu pri-
eteni/rude/cunostinte;

- lucrurile pe care le vdd pot sd md ajute in viatd

- vdd si alti oameni care au pdreri si convingeri
asemdndtoare cu ale mele;

- md ajutd sd md dezvolt si sd capdt mai multd
incredere Tn mine.

factorul 2

- Televiziunea este un mijloc de distractie, de petre-
cere a timpului liber;

- Imi umple timpul liber vid lucruri emotionante;

- Nu am altd posibilitate de distractie.

factorul 3

- Televiziunea este un mijloc, sursd de informare;

- inteleg mai bine ceea ce se intAmpld in lume obtin
informatii despre ceea ce se Intdmpld Tn lume.

Coeficientii variazd intre -1 si +1. Cu cat valoarea absolutd este mai aproape de 1, cu
atdt legatura dintre factorul respectiv si variabila masuratd este mai puternici. O valoare
apropiatd de O indicd absenta unei legdturi dintre variabild si factor. Valorile negative
indicd o corelatie negativd (factorul determind dezacordul cu afirmatia respectivd).
Coeficientii au fost calculati prin metoda Varim.

Factor 1 Factor 2 Factor 3
Ma ljltA la TV pi:ntru.ca mad ajutd sd ma dezvolt si sd capat mai 0.800 0.186 0123
multd incredere in mine.
Ma .llltv la TV pentru cd lucrurile pe care le vad pot si ma ajute 0.778 0.188 0.154
In viata.
Mai l:llt la. TV pf:nfru a vedea alti oameni care au pdreri $i 0.679 0345 0132
convingeri asemandtoare cu ale mele.
Ma u.1t la.TV pentru cd imi place sd discut despre cele vizute 0.659 0201 0208
cu_prieteni/rude/cunostinte.
Ma uit la TV pentru cd nu am altd posibilitate de distractie. 0.172 0.778 0.091
Ma uit la TV pentru a-mi umple timpul liber. 0.222 0.754 0.060
Ma uit la TV pentru a vedea lucruri emotionante. 0.297 0.726 0.135
}V[aA uit vlaA TV pentru a obtine informatii despre ceea ce se 0.134 0.045 0.839
intdmpld 1n lume.
%\l/llrz:l eu1t la TV pentru a intelege mai bine ceea ce se intdmpld 1n 0.176 0116 0.803
Ma uit la TV IA)entr.u a Vedqa si a.ltfel de lucruri decat cele pe 0.465 0215 0468
care le vedem in viata de zi cu zi.
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Proportia
Clasa | telespectatorilor din Factor 1 Factor 2 Factor3
esantion
1 31% atractie g gag) Atractie g g | atractie 0.348
puternica puternica slaba
2 21% atractie. ) gop| TESPINGEre - 55| atractie 0.354
puternica puternica slaba
3 22% FESPINECTE _).106| neutru 0.077| SSPMECTE 1 464
slaba puternica
4 26% TESPINSCIS ) 183 neutru 0.047|23CHC g 53
puternica puternica

Pentru fiecare individ, fiecare din acesti factori are
o importantd variabild, determindndu-i o motivatie
generald de vizionare. Un individ poate fi influentat
in perceptiile si atitudinile sale de cadtre unul din fac-
tori, de mai multi (In masurd egald sau diferitd), sau
de citre niciunul din factori.

Mai departe, prin analiza cluster am determinat
existenta a 4 tipuri (clase) ale telespectatorilor din
esantion. Ele diferd prin relevanta celor trei factori
(exprimate prin valorile medii ale scorurilor factori-
ale), astfel:

Clasa | cuprinde acele persoane care cred cd tele-
viziunea este atdt un mijloc de integrare si
reprezentare 1n societate cit si mijloc de distractie, de
petrecere a timpului liber si chiar o sursd de infor-
mare. Sunt mai ales femei, cu varstd de peste 30 de
ani, cu studii cel mult medii, cu statut social scazut,
persoane inactive, mediul rural. fi vom numi persoane
dependente de televiziune, pentru ei televiziunea este
un "mod de viatd".

Clasa 2 cuprinde acele persoane care considerd ca
televiziunea este un instrument necesar de integrare si
reprezentare n societate si resping functia de diver-
tisment a acesteia. Acestea sunt persoane care se Ofi-
enteazd dupd status. Sunt mai ales persoane pand in

44 de ani, bdrbati, persoane active care detin functii
de conducere sau sunt functionari, cu educatie si statut
social ridicat, din mediul urban. Ii vom numi persoane
pentru care televiziunea este un instrument social
necesar, un "formator de opinie".

Clasa 3 cuprinde acele persoane care cred cd tele-
viziunea nu este nici mijloc de integrare in societate,
nici sursa de informare, nici chiar sursa de divertis-
ment. Ei nu au un motiv serios de a se uita la tele-
vizor, se uitd pentru a-si umple timpul. Sunt mai ales
persoane tinere (pand In 30 de ani), cu educatie
scdzutd, si active si inactive in egald madsurd, atat din
mediul rural cat si urban. {i vom numi persoane pen-
tru care televiziunea este un mod pasiv de ati umple
timpul, un "divertisment ocazional".

Clasa 4 cuprinde acele persoane care considerd ca
televiziunea este numai o sursd de informare. Acestea
sunt mai ales persoane cu varsta peste 45 de ani, cu
educatie peste medie, cu statut inalt, patroni sau man-
ageri. i vom numi persoane pentru care televiziunea
este numai o "sursd de informare".
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Profile socio-demografice

ale celor 4 grupuri

persoane pentru persoane pentru persoane pentru
persoane . . . . o e
care televiziunea care televiziunea care televiziunea
% and dependente . .
o pe ran de este un este un mod pasiv este numai o
. . instrument social de a-si umple sursa de
televiziune . .

necesar timpul informare
Sex Masculin 28.1 24.3 21.1 26.5
Feminin 34.0 18.0 22.6 253
15-17 ani 322 30.2 26.3 11.4
18-29 ani 259 234 27.0 23.7
Varsti 30-44 ani 29.3 26.2 20.6 23.9
45-59 ani 343 19.7 18.0 28.0
60 ani si peste 36.0 10.4 20.5 33.1
Masculin - 15 - 17 29.8 30.2 25.1 149
Masculin - 18 - 29 24.1 27.3 26.5 22.1
Masculin - 30 - 44 234 29.4 20.2 27.1
Masculin - 45 - 59 30.8 23.1 17.5 28.6
~ .~ | Masculin - 60+ ani 36.7 12.1 18.3 32.8
SeX/VAISE | g inin - 15 - 17 345 30.1 27.5 7.9
Feminin - 18 - 29 27.8 19.5 27.5 253
Feminin - 30 - 44 353 22.9 21.1 20.7
Feminin - 45 - 59 37.7 16.5 18.4 274
Feminin - 60+ ani 354 9.1 22.2 333
pand la 8 clase 36.5 14.6 24.4 24.6
. sc. prof., tr.I liceu 35.5 20.0 20.7 23.8
Educatie liceu, sc. postlic. 25.9 25.5 20.8 27.9
studii_superioare 17.5 324 20.3 29.8
Statut fnalt. 18.2 32.4 20.9 28.4
social Mediu 27.2 24.8 21.6 26.5
Scizut 36.3 16.5 22.2 25.0
Patron/manager 14.0 33.6 21.2 31.1
Intelectual 14.2 39.1 20.7 26.1
. Functionar 22.0 29.0 22.2 26.8
Ocupatie | puncitor 29.4 226 222 25.8
Agricultor 38.7 21.6 20.2 19.5
Inactiv 35.1 16.8 22.1 26.1
. Rural 35.5 17.6 22.1 24.9
Mediv | rpan 281 236 218 26.6
Oltenia 41.4 14.4 12.8 31.5
Muntenia 324 23.9 20.7 23.0
Dobrogea 39.5 27.9 10.6 22.0
. Moldova 31.4 21.4 25.2 22.1
Reglune | p nsilvania 243 23.6 233 28.8
Crisana-Maramures 253 23.6 24.6 26.5
Banat 42.2 16.1 153 26.3
Bucuresti 243 17.1 30.5 28.1
Total 31.2 21.1 21.9 25.9

In continuare vom incerca sia conturdm imaginea acestor 4 grupuri prin prisma obisnuitelor si preferintelor de vizionare.

Intr-o zi obisnuitd de ..., cam cat timp va uitati de obicei la televizor (acasi sau in alti parte)?

% Sl oy P =) o
= 0 - & o g T8 w2 L = =
Q - D 17} - o S L a St Q) e %) =)
E o £ Y = S 3|y = < ¢ = L = =
= = £ £ 3 = £ E = £ 8
SEZ |§°55¢gg|§°35F8|§°3E°3| 58
Media in ore gL | RoESg28E™ 28238 E£| 59
2=~ 2 o= 8 2 2 Lo B o| 2 52 2
S 2 - 9 = - - > > - - O -
Qg = L=V S e =l =0 B = @
=222 (=323 ES| R332 E |3 E2E =
% - S - -3 a2 8 g = s 3 8 = 8
wv
Zi de lucru (luni-vineri) 3.85 3.40 3.23 3.28 3.44
Zi de la sfarsitul
saptamanii (sambata- 5.10 4.60 4.26 4.28 4.55
p
duminica)




Intr-o zi obisnuita
la televizor (acasa
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de lucru (luni-vineri), la ce ore va uitati de obicei

sau in alta parte)?

persoane persoane pentru care persoane pentru
% pe dependente televiziunea este un care televiziunea L8t e pentru care Total
coloani de instrument social este un mod pasiv teleVIleinea (?ste fumat o telespectatori
televiziune necesar de a-si umple timpul ] GO i P
si ump p
6-17 4.3% 3.0% 5.8% 2.4% 3.7%
7-8 13.1% 10.5% 7.9% 8.7% 10.2%
8-9 10.5% 6.9% 5.9% 6.6% 7.7%
9-10 8.4% 6.0% 6.2% 6.4% 6.8%
10—11 5.6% 5.0% 5.1% 5.3% 5.3%
11 -12 4.4% 4.0% 3.7% 3.9% 4.1%
12 -13 3.9% 2.6% 3.8% 3.4% 3.5%
13-14 4.2% 3.2% 3.8% 3.1% 3.6%
14 —15 6.6% 3.2% 5.4% 3.5% 4.8%
15-16 7.2% 4.1% 5.7% 3.5% 5.2%
16 —17 13.8% 9.8% 10.3% 8.9% 10.7%
1718 30.5% 22.3% 22.6% 23.2% 24.9%
18 -19 40.0% 31.1% 30.1% 32.2% 33.7%
19 —20 83.0% 73.3% 67.8% 80.9% 77.0%
20 —21 82.8% 76.0% 71.9% 76.3% 76.9%
21-22 68.6% 63.4% 57.4% 60.3% 62.1%
22 -23 41.2% 39.5% 33.1% 33.5% 36.3%
23 -24 14.5% 16.3% 12.6% 11.6% 13.5%
24 -6 3.0% 2.3% 2.8% 1.5% 2.3%
Total 100 100 100 100 100
Intr-o zi obisnuitd de la sfarsitul siptiméanii (sambiti-duminica),
la ce ore va uitati de obicei la televizor (acasid sau iIn altd parte)?
persoane persoane pentru care persoane pentru care persoane pentru care
% pe televiziunea este un televiziunea este un L. . Total
. |dependente de| . . . |televiziunea este numai .
coloana .. instrument social mod pasiv de a-si . ; telespectatori
televiziune necesar umple timpul o sursi de informare
6-7 2.6% 2.1% 4.7% 1.3% 2.5%
7-8 9.2% 6.7% 6.8% 5.2% 7.1%
8§-9 14.1% 11.5% 8.1% 8.9% 11.1%
9-10 18.1% 15.1% 13.3% 13.5% 15.2%
10 —11 21.3% 18.6% 16.4% 18.2% 18.7%
11-12 20.8% 17.7% 16.1% 18.3% 18.4%
12-13 20.7% 17.8% 15.1% 18.9% 18.5%
13-14 19.2% 15.2% 14.5% 14.2% 15.9%
14 -15 22.0% 17.3% 15.8% 14.0% 17.3%
15-16 20.8% 17.0% 15.6% 13.2% 16.5%
16 —17 27.1% 23.1% 21.2% 19.1% 22.4%
1718 38.3% 31.5% 29.7% 29.7% 32.1%
18— 19 51.3% 41.6% 40.1% 42.8% 44.0%
19 —20 82.2% 70.3% 68.5% 78.0% 75.6%
2021 84.5% 78.6% 74.9% 79.2% 79.3%
21 -22 73.4% 70.0% 64.0% 65.6% 67.6%
22 -23 45.1% 44.3% 39.3% 36.4% 40.3%
23 -24 17.1% 19.6% 13.7% 13.0% 15.4%
24 -6 4.1% 4.1% 2.7% 2.4% 3.3%
Total 100 100 100 100 100
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Post de televiziune romanesc vizionat in ultimele 3 luni

persoane pentru | persoane pentru care | persoane pentru
persoane .. . . . .
. care televiziunea | televiziunea este un | care televiziunea Total
% pe coloand |dependente de . . . . o .
.. este un instrument| mod pasiv de a-si | este numai o sursa |telespectatori
televiziune . . .
social necesar umple timpul de informare
Romaénia 1 77.7 70.6 71.8 73.9 73.9
PROTV 69.3 78.6 74.0 71.8 73.0
Antena 1 68.0 75.8 69.5 67.5 69.9
Prima TV 45.8 56.6 50.1 49.6 50.0
TVR 2 35.2 32.7 27.7 27.9 31.1
Acasi 34.5 30.3 28.1 24.2 29.6
Realitatea TV 26.8 33.8 22.2 26.7 27.3
B1 TV 16.2 21.9 15.7 17.5 17.7
National TV 16.3 21.0 14.4 154 16.6
Atomic TV 14.4 21.6 16.6 13.1 16.1
Etno TV 14.9 11.2 10.1 10.1 11.8
Tele 7 ABC 9.7 9.8 6.1 7.4 8.3
Romém}a 4.3 6.6 4.7 4.6 5.0
Romania 3.9 5.8 2.6 3.4 3.9
TV Sport 8.9 16.2 10.5 10.7 11.3
Total 100 100 100 100 100
Genuri de programe vizionate in ultimele 3 luni
persoane pentru | persoane pentru
Gon 3 q persoane pentru
persoane care televiziunea | care televiziunea ..
< care televiziunea Total
% pe coloana dependente de este un este un mod q . :
oo 3 q . . |este numai o sursa|telespectatori
televiziune [ instrument social | pasiv de a-si .
. de informare
necesar umple timpul
Programe de stiri 92.8 91.7 86.1 92.4 91.1
Filme artistice 79.6 79.5 74.1 73.2 76.8
Emisiuni de divertisment 69.8 68.4 52.9 61.9 63.9
Emisiuni umoristice 57.9 59.2 45.7 51.8 54.0
Programe muzicale 56.8 59.1 46.9 51.0 53.7
Emisiuni sportive 40.8 52.3 36.9 40.7 424
Seriale 44.0 35.6 32.2 30.8 36.3
Emisiuni de dezbateri (talk 36.4 43.7 26.8 35.3 35.6
show )
LSSTSAITE G i) Qi 423 36.5 24.2 36.0 35.6
obisnuiti
Telenovele 41.3 26.5 28.0 23.1 30.6
LELGRUEATIE. 615 S o 30.0 353 17.9 24.9 27.3
reportaje
Emisiuni cu camera ascunsa 24.4 349 18.4 18.4 23.8
Emisiuni religioase 24.3 23.6 14.5 18.6 20.6
Filme documentare 17.7 31.3 13.3 17.9 19.7
Emisiuni culturale 18.4 27.2 13.4 154 18.5
Emisiuni de stiinta 15.3 30.0 13.5 14.4 17.9
Concursuri cu premii 21.7 23.4 12.1 12.3 17.6
Emisiuni pentru femei 19.8 21.1 13.4 12.2 16.7
Reality shows 14.6 17.4 17.1 13.0 15.3
Emisiuni pe teme auto 12.0 23.8 11.9 13.6 14.9
Emisiuni despre mod 15.1 19.7 10.5 8.6 13.4
Filme cu desene animate 12.2 17.1 9.4 7.8 11.5
Total 100 100 100 100 100
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Interesul pentru anumite genuri de programe (distributia raspunsurilor "

foarte interesat" + '"interesat')

persoane pentru
persoane pentru care .. persoane pentru
persoane .. care televiziunea .. Total
_ televiziunea este un . care televiziunea

% pe coloan= dependente de . . este un mod pasiv . _ |telespecta

televiziune instrument social de a-si umple este numai o surs= tori

necesar timpul de informare

Programe de [tiri 94.3 93.6 85.4 94.9 924
Filme artistice 86.0 83.5 75.8 79.5 81.6
Emisiuni de divertisment 79.8 80.8 77.5 72.1 77.5
Emisiuni umoristice 79.3 80.4 72.9 724 76.4
Programe muzicale 77.5 774 70.3 69.2 73.8
Emisiuni sportive 67.7 58.8 48.0 57.5 59.0
Seriale 60.0 62.7 45.5 51.9 55.4
fﬁ‘;g“;m de dezbateri (talk 50.4 617 47.4 482 51.6
Emisiuni despre oameni 53.2 60.4 462 412 50.1
obi[nuili
Telenovele i 48.0 54.2 39.3 44.7 46.6
Emisiuni de investigalie, 55.6 43 445 39.1 463
reo(.)r.tale.
5;2&2;‘?1 cu camera 477 425 38.8 39.9 4.7
Emisiuni religioase 50.5 44.7 36.2 34.1 42.0
Filme documentare 38.8 544 34.7 36.0 40.6
Emisiuni culturale 37.7 52.5 35.2 355 39.8
Emisiuni de [tiin]= 39.1 46.9 33.1 36.4 38.8
Concursuri cu premii 41.9 38.6 33.8 29.9 36.3
Emisiuni pentru femei 47.2 29.2 34.6 27.2 354
Reality shows 33.8 36.5 30.6 24.1 31.2
Emisiuni pe teme auto 22.0 36.2 24.0 244 26.1
Emisiuni despre mod= 22.3 24.5 24.7 18.9 224
Filme cu desene animate 19.1 23.0 18.1 11.8 17.8
Total 100 100 100 100 100

Atitudinea fatd de violenta de la televiziune

persoane pentru | persoane pentru

.. .. ersoane pentru
persoane care televiziunea | care televiziunea P P

care televiziunea Total

% pe coloani dependente de este un este un mod . < .

.. . . . . |este numai o sursa|telespectatori

televiziune | instrument social pasiv de a-si .
. de informare
necesar umple timpul

Cei ce se opun violentei 36.2 19.3 16.7 14.7 229
necontrolate
Cei ce accepta violenta 23.6 28.6 24.9 26.4 257

sub orice forma

Cei inspaimantati

. < 26.4 31.3 24.8 34.8 293
de violenta

Cei ce tolereaza violenta 33.6 24.2 22.1

Total 100 100 100 100 100
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Persoanele dependente de televiziune se uitd cel
mai mult la TV, in special la sarsit de sdptdimand
(indiferent de ord). Preferd sd urmaireasca posturile
Roménia 1, TVR2 si Acasd (mai mult decat totalul
telespectatorilor). Sunt interesate de orice tip de emi-
siune mai mult decidt media telespectatorilor, dar se
remarcd interesul pentru seriale, telenovele, emisiuni
pentru femei, emisiuni religioase, concursuri cu premii,
emisiuni despre oameni obisnuiti. Ele sunt persoane
care citesc sau rasfoiesc ziare, reviste si carti mult mai
rar decit media telespectatorilor. 81.4% dintre ei nu
au utilizat niciodatd internetul (fatd de 72.5% din totat-
ul telespectatorilor).

Persoanele pentru care televiziunea este un instru-
ment social nu se uitd la TV mai mult decat media
telespectatorilor, dar orele de vizionare sunt Intrucdtva
diferite: 1n zilele lucratorare in special intre orele 22
si 24, iar la sfarsit de sdptdmand in special intre orele
21-24. Prefera sa urmdreasca posturile PRO TV,
Antena 1, Prima TV, Realitatea TV, B1 TV si Sport
TV mai mult decat totalul telespectatorilor, sunt intere-
sati de orice tip de emisiune mai mult decit media
telespectatorilor, dar se remarcd interesul pentru emi-
siuni de dezbatere, filme documentare, emisiuni cul-
turale, emisiuni de stiintd, emisiuni de investigatie,
reportaje, emisiuni pe teme auto. In general aceste per-
soane urmdresc multe genuri de emisiuni (26.3% din-
tre ele au urmdrit in ultimele 3 luni peste 12 tipuri
de emisiuni, fatd de doar 17.1% media pentru total
telespectatori pentru acelasi numdr de programe). Ele
sunt persoane care citesc sau rdsfoiesc ziare, reviste si
carti mult mai mult decat media telespectatorilor.
18.2% dintre ei nu au utilizat internetul in ultimele 7
zile (fatd de 11.1% din totatul telespectatorilor). Sunt
persoane mult mai active social decat media telespec-
tatorilor (in ultimele 7 zile: a) 70% dintre ei si-au viz-
itat rudele sau prietenii, fatd de doar 56% din total
telespectatori; b) 12% dintre aceste persoane au fost
la restaurant fatd de doar 6.9% din total telespectatori.

Persoanele pentru care televiziunea este un mod
pasiv de a-si umple timpul se uitd cel mai putin la
TV,

saptamand (indiferent de ord). Preferd sd urmareasca

atit 1n zilele de lucu cat si la sfarsit de

postul PRO TV in primul rand si apoi Romania 1,

preferinta pentru postul Acasd trece inaintea postului
TVR2, iar preferinta pentru postul Atomic TV trece
fnaintea posturilor BI1TV si National TV (fatd de
totalul
orice tip de emisiune decat media telespectatorilor, dar,

telespectatorilor). Urmdresc mult mai putin
in special emisiunile de divertisment, umoristice, emi-
siunile despre oameni obisnuiti si talk show-urile. Par
sa fie mai interesati de emisiuni de genul: reality
shows, telenovele, emisiuni cu camera ascunsd. in gen-
eral aceste persoane urmdresc mai putine genuri de
emisiuni (39.3% dintre ele au urmdrit in ultimele 3
luni cel mult 4 tipuri de emisiuni, fatd de 29.3%
media pentru total telespectatori pentru acelasi numar
de programe). Ele sunt persoane care citesc sau rdsfoi-
esc ziare, reviste si carti la fel de mult ca si media
telespectatorilor. Par sd utilizeze internetul ceva mai
mult decat media telespectatorilor (19.5% dintre ai au
utilizat internetul Tn ultima lund fatd de 16.5% din

totatul telespectatorilor).

Persoanele pentru care televiziunea este o sursia de
informare se uitd la TV aproape la fel de putin ca si
persoanele pentru care televiziunea este un mod pasiv
de ati umple timpul, deci mai putin decit media tele-
spectatorilor, ora de vizionare preferatd este intre 19-
20 atdt in zilele lucrdtorare cat si la sfarsit de
saptdmand. Fatd de totalul telespectatorilor nu au un
post de televiziune preferat. Sunt interesati de pro-
grame de stiri mai mult decit media telespectatorilor
si preferd talk show-urile serialelor si emisiunile de
investigatie, reportajele telenovelelor. in general aceste
persoane urmdresc mai putine genuri de emisiuni (doar
114% dintre ele au urmdrit in ultimele 3 luni peste
12 tipuri de emisiuni, fatd de 17.1% media pentru
total telespectatori pentru acelasi numir de programe).
Ele sunt persoane care citesc sau rdsfoiesc ziare,
reviste si cdrti, utilizeazd internetul tot atit de mult ca
si media telespectatorilor.



STUDII SI CERCETARI
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Perceptii legate de Consiliul National al Audiovizualului

Considerati ca CNA intervine prea mult, prea
putin sau atit cat trebuie cu reglementiri
privind continutul programelor de televiziune?

Nu [tie, nu Prea mult
r=spunde 9%
11%
Ati auzit de Consiliul
National al Audiovizualului? .
Atat cat Prea pu]in

Nu trebuie 41%
29% 39%

Baza: telespectatorii care au auzit de CNA (5398)

Da
71%

Baza: toti telespectatorii (7606)

in general, cit de multumit sunteti de activi-
tatea Consiliului National al Audiovizualului?

Nu [tie, nu
Foarte r=spunde )
nemullumit 7% Foarte r;"nul]umlt
506 8%
Mai degrab=
. mulJumit
Mai degrab= 30%
nemul]umit
15%
Nici mulJumit,
nici nemuljumit
35%

Baza: telespectatorii care au auzit de CNA (5398)

Dupa parerea dumneavoastra,
Consiliul National al
Audiovizualului a facut ceva
util pentru a reduce violenta
la televiziune?

Nu r=spunde
14%

Nu

27% Da

59%

Baza: toti telespectatorii (7606)
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Comportamente legate de publicitatea de la televiziune

Atunci cind incepe publicitate la TV, cat de des vi se intampla sa ... ?

46

% pe ra Foarte Foarte | Nicio-
Zalzjs.";lo’;?telespectatorii (7606) des Des Rar rar dat= NS/NR
inchide]i televizorul 4.5% 6.1% 12.7% 17.5% 57.0% 2.2%
schimba]i canalul 26.3% 21.8% 14.1% 10.4% 23.5% 3.9%
nu s?hir'nba]i canalul, dar incepe]i s= comentali emisiunile 4.6% 20.1% 21.1% 23.1% 26.4% 4.7%
de dinainte cu persoanele care se afl= in camer= cu dvs.

nu schimbali canalul, dar v= duce]i s= face]i diverse treburi 12.8% 31.3% 21.5% 16.0% 15.1% 3.3%
considera]i c= este 0 pauz= binevenit= 4.8% 15.5% 21.1% 26.1% 27.6% 5.0%
urm=ri]i toat= publicitatea din comoditate 2.9% 12.4% 19.6% 26.5% 34.4% 4.3%
urm=ri]i doar reclamele care v= plac 8.6% 25.3% 24.6% 21.5% 16.9% 3.1%
urm=ri]i toat= publicitatea pentru divertisment 3.2% 9.9% 17.1% 26.4% 39.1% 4.5%
chen.la.]i rudele [i prietenii care sunt in cas= s= vad= [i ei 0.2% 1.8% 6.1% 14.7% 73.9% 3.49%
publicitatea

v= uita]i la toat= publicitatea pentru c= v= plac reclamele 3.1% 8.8% 18.2% 29.5% 36.7% 3.5%

Care crede]i c= sunt principalele avantaje, pentru
telespectatori, ale difuz=rii publicit=]ii comerciale

la TV?

Réspuns multiplu Baza: toti telespectatorii (7606)

1) Ofera informatii despre aparitia
unor produse/servicii noi

2) Asigurd televiziunilor comerciale
resurse financiare pentru achizitionarea
si difuzarea programelor TV

3) Ofera informatii despre

calitatile diferitelor produse existente
4) Ofera informatii despre campanii
promotionale/reduceri de preturi

5) Este o sursa de divertisment

6) Altul (sub 1% fiecare)

7) Nu sunt avantaje

8) Nu stie, nu raspunde

57.7%

50.6%

21.7%

19.6%

6.0%

0.1%

1.1%

2.6%

Care credeti ca sunt principalele dezavantaje, pen-

tru telespectatori, ale difuzirii publicititii comer-
ciale la TV?
Rédspuns multiplu Baza: toti telespectatorii (7606)

1y

2)

3)

4)

Sunt prea multe 66.1%
Sunt plictisitoare 34.1%
Ofera informatii false despre

calitatea unor produse/servicii 19.1%

Incitd oamenii sd cumpere si
sd consume lucruri de care nu au nevoie 14.0%

5) Creeaza confuzie

in randul cumpdratorilor 12.8%
6) Sunt prost realizate 9.4%
7) Altul (sub 1% fiecare) 0.9%
8) Nu sunt dezavantaje 1.0%
9) Nu stie, nu rdspunde 2.7%
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RADIO

Obisnuinte de ascultare

De obicei, cat de des ascultati radioul (acasid sau in alt loc) in cursul unei saptimini obisnuite?

Mai rar ) ..
1-2 Zile pe 12% Baza: toti respondentii (8244)
s=pt=man=
7%
Deloc
3-5 zile pe 32%
S=pt=man=
13%
6-7 zile pe Nu [tie, nu
s=pt=man= r=spunde
35% 1%

Intr-o zi obisnuitd de lucru (luni - vineri),
cam cat timp ascultati de obicei radioul (acasid sau in alt loc)?

Mai pu]in de o
or=
Intre 1 [i 2 ore 14%
33%
Deloc

s 2%  Nu [tie, nu
=— +——— r=spunde
w 1%
Media: 3.08 ore f i Mai mult de 8

ore
0,
Intre 2 [ 4 ore %%
23% intre 4 [ 6 ore \ fntre 6 [i 8 ore
11% 7%

Baza: toti cei care ascultd radio (5495)
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Intr-o zi obisnuita de lucru (luni - vineri), la ce ore si unde ascultati de obicei radioul
(acasa sau in alt loc)?

Ora Acas= [n ma[in= serI\Jf?ciu Alt loc NS/NR '\:g gﬁgq It:
6-—7 26.0% 1.3% 1.2% 0.2% 0.1% 71.2%
7-8 32.2% 3.1% 4.0% 0.3% 0.1% 60.4%
8-9 23.3% 2.6% 7.4% 0.3% 0.1% 66.4%
9-10 17.3% 2.4% 8.3% 0.3% 0.2% 71.4%
10-11 13.8% 2.0% 8.6% 0.3% 0.2% 75.1%
11-12 11.4% 1.9% 8.1% 0.3% 0.1% 78.2%
12-13 12.4% 1.7% 7.7% 0.5% 0.1% 77.7%
13-14 12.0% 2.0% 7.3% 0.4% 0.1% 78.2%
14 -15 11.5% 1.9% 6.1% 0.4% 0.1% 80.0%
15-16 11.5% 2.1% 4.7% 0.3% 0.0% 81.4%
16 —17 13.9% 1.6% 2.7% 0.4% 0.1% 81.3%
17-18 15.3% 1.1% 1.9% 0.4% 0.1% 81.2%
18—-19 16.6% 1.0% 1.3% 0.6% 0.1% 80.3%
19-20 13.8% 0.6% 0.9% 0.5% 0.0% 84.2%
20-21 11.9% 0.3% 0.7% 0.3% 0.1% 86.8%
21-22 8.4% 0.2% 0.6% 0.3% 0.0% 90.6%
22 -23 5.7% 0.1% 0.4% 0.2% 0.0% 93.6%
23 -24 3.3% 0.1% 0.4% 0.1% 0.0% 96.1%
24 -6 1.7% 0.0% 0.3% 0.1% 0.0% 97.9%
ergp[J'neéen“ 1.5% 0.3% 0.1% 0.2% 0.2% 97.7%

Réaspuns multiplu Baza: toti ascultdtorii din zilele lucratoare (5325)

40%

35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

O Alt loc

\ O La serviciu
\\/\ Hin masind
O Acasa

11-12
12-13
18-19
19-20
20-21
21-22
22-23

—
—
|
o
—

13- 14
14-15
15— 16
16 -17
17 - 18
23 - 24
24 -6
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intr-o zi obisnuiti de la sfarsitul
saptiamanii (simbita - duminica),
cam cat timp ascultati de obicei
radioul (acasa sau in alt loc)?

Baza: toti cei care ascultd radio
(5495)

Intre

Mai pulin de o

or=
9%

1[i2ore “
27%

Intre 2 [i 4 ore

22%

STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Media: 2.54 ore

Ezzl‘;c Nu [tie, nu
0 r=spunde
2%
Mai mult de 8

Intre 4 [i 6 ore

10%

<}\ ore

6%

intre 6 [i 8 ore
5%

Intr-o zi obisnuitd de la sfarsitul sidptiméanii (sambitd - duminicd), la ce ore si unde ascul-
tati de obicei radioul (acasia sau in alt loc)?

Ora Acas= |n ma[in= serl;?ciu Alt loc NS/NR I\IIZ gigu. It:
67 15.6% 0.4% 0.3% 0.0% 0.1% 83.6%
7-8 29.2% 0.6% 0.6% 0.1% 0.2% 69.4%
8_9 35.9% 0.7% 0.8% 0.2% 0.2% 62.2%
9-10 33.8% 1.0% 0.9% 0.2% 0.2% 64.0%
10— 11 29.0% 1.3% 1.0% 0.4% 0.2% 68.1%
11-12 23.3% 1.1% 1.0% 0.4% 0.2% 74.1%
1213 22.5% 1.2% 0.8% 0.4% 0.2% 74.9%
13- 14 20.1% 1.0% 0.8% 0.5% 0.1% 77.6%
1415 18.4% 1.1% 0.6% 0.5% 0.1% 79.3%
15— 16 16.1% 1.1% 0.5% 0.4% 0.1% 81.8%
16 — 17 15.4% 0.7% 0.5% 0.5% 0.1% 82.8%
17 - 18 15.9% 0.7% 0.4% 0.6% 0.1% 82.3%
18 — 19 14.7% 0.6% 0.3% 0.6% 0.2% 83.6%
19 20 12.2% 0.3% 0.2% 0.5% 0.1% 86.7%
20 - 21 10.1% 0.2% 0.2% 0.4% 0.1% 89.0%
21-22 7.2% 0.1% 0.3% 0.3% 0.0% 92.1%
2223 4.6% 0.1% 0.1% 0.2% 0.0% 94.9%
23— 24 2.7% 0.1% 0.1% 0.1% 0.1% 97.0%
246 1.5% 0.1% 0.2% 0.1% 0.0% 98.2%
Il‘\:IlSJp[ljlne(ienu 1.8% 0.3% 0.0% 0.2% 0.2% 97.5%

Rdspuns multiplu Baza: toti ascultatorii din zilele de sfarsit de sdptamana (4344)

49



STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

40%
35% A
30%
25%

OAlt loc

O La serviciu
Hin masind —
O Acasa

20%
15%
10%
5%
0%
[ce] ~ AN ™ < [ce] (<] o — N [s¢]
FE A T S S A S S S N N B
© ™~ o I O = o o ! ! ! N ®©® O ©O — ! N
De obicei ascultati radioul singur sau impreuni cu alte persoane?
% 20% 40% 60%
] 1 1
Impreuna cu al]i membri
preuna cu alli 52%
ai familiei
Singur 41%

Tmpreun= cu colegii de _ o
serviciu 11%
Impreun= cu prietenii -I 5%

Alt= situalie [[]1%

Nu [tie, nu r=spunde ﬂ1%

Réspuns multiplu. Baza: toti cei care ascultd radio (5495)

. _ Copilul (copiii)
emeia 5% P=rin]ii mei

31%
4%
Un prieten
2% Cand ascultati impreuna cu alte
Un coleg de serviciu  persoane, cine selecteaza de obicei
i postul?
\Altcineva

2%
Nu e cazul, avem
mai multe radiouri Baza: toti cei care ascultd radio (5495)
B ;2;: u Nu [tie, nu °
50 r=spunde

5%
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In timp ce aveti aparatul de radio deschis, obisnuiti
sa ascultati doar radioul sau mai faceti si altceva in acelasi timp?

De cele mai multe
ori fac [i altceva in
timp ce ascult
radioul
31%

A Intotdeauna fac [i
altceva in timp ce

Ascult doar radioul .
129 ascult radioul
° 23%

Uneori fac [i altceva
in timp ce ascult
radioul
34%

Baza: toti cei care ascultd radio (5495)

Ce altceva obisnuiti si faceti in timp ce ascultati radioul?

Raspuns multiplu

Procent

Baza: ai%’:cfzslcﬁfff Zfﬁ[o'u“l’;fg]‘; )’” 10]i ascult=torii (5495)
Treburi gospod=re[ti 71.6% 62.7%
Activit=]i profesionale/treburi de serviciu 20.1% 17.6%
Conduc malina 12.6% 11.0%
Tau masa 41.8% 36.6%
Discu]ii 25.4% 22.3%
Lectur= 7.5% 6.5%
Gimnastic= 2.0% 1.7%
Altceva (sub 1% fiecare) 2.2% 1.9%
Ascult doar radioul - 12.4%
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Preferinte de ascultare

Ce posturi de radio romanesti ati ascultat in ultimele 3 luni si care este postul
de radio roméanesc preferat?

Baza: toti cei care ascultd radio (5495)

O Post roménesc ascultat in ultimele 3 luni @ Post romanesc preferat
0% 20% 40% 60%

[
Romania Actualit=]i —za% 148%
Radio Europa FM 28%

Radio Kiss FM (Contact) _13.7—‘25%

Radio Pro FM 24%
Radio la[i

Radio Craiova

Radio 21

Radio Timi[oara g

Radio Star (Uniplus)

Radio Cluj

Radio Tg. Mure[ far

Radio Constan]a

Antena Satelor

Radio Re[ila

Radio Romantic

Radio Transilvania

Radio Total

Radio Mix FM

Radio Alfa

Roménia Cultural

Romania Tineret (Radio 3)
Radio Bucure[ti (Antena Bucure[tilor)
Antena Bra[ovului

Radio Roménia Muzical ]

Romania Internajional

Altul . 19%

Nu r=spunde 5/%
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Care sunt principalele doua motive pentru care preferati postul ...?

% pe coloana Postul de radio preferat
Motivul ? ARc (t)::;;:::i Pro FM Kiss FM Europa FM
Baza: cei care preferd... 1363 510 694 737
Muzicd buna 23.1% 67.9% 74.9% 60.4%
Program de stiri bun/ stiri 39.2% 29.5% 15.3% 37.7%
Divertisment/ glume bune 0.8% 7.4% 18.5% 0.7%
Se receptioneaza bine 14.9% 4.2% 1.4% 3.4%
Program diversificat 8.1% 1.9% 2.7% 6.3%
Cronica carcotagilor 0.0% 0.5% 13.9% 0.0%
Multe stiri 4.2% 1.5% 1.3% 5.1%
Multd muzica 0.3% 4.7% 2.9% 4.1%
Imi place / este bun 4.0% 2.2% 2.1% 2.4%
Informatii utile 4.0% 1.8% 0.8% 2.5%
Din obisnuinta 3.8% 1.7% 1.1% 1.5%
Program serios 4.9% 0.8% 0.6% 1.6%
Credibilitate 4.0% 1.6% 0.4% 1.8%
Stiri din toata tara / informatii diverse 4.4% 0.0% 0.2% 1.5%
Prezentatori veseli/ simpatici 0.6% 3.2% 2.1% 0.1%
Emisiuni de calitate 1.2% 2.4% 0.9% 1.4%
Emisiuni interesante 1.9% 1.6% 1.4% 1.0%
Buletin meteo bun 3.2% 0.8% 0.8% 1.0%
Programe bune 1.7% 1.4% 0.8% 1.6%
Program de stiri locale bun 0.6% 1.4% 2.6% 0.7%
Informatii sportive 2.1% 1.4% 0.3% 1.0%
Obiectivitatea 1.5% 0.4% 0.0% 1.6%
Profesionalism 1.4% 0.2% 0.9% 0.9%
Post dinamic 0.1% 0.7% 0.3% 1.9%
Dezbateri cu asculta torii 0.5% 0.8% 0.2% 1.4%
Emisiuni pentru tineri 0.0% 1.3% 0.8% 0.8%
Putine stiri 0.1% 0.4% 1.5% 0.9%
Post relaxant 0.2% 1.7% 0.6% 0.2%
Post moderm 0.0% 0.2% 0.9% 1.6%
Dezbateri 0.2% 0.4% 0.3% 1.4%
Imi place Robert Turcescu 0.0% 0.0% 0.0% 2.2%
Altul 8.5% 7.5% 8.8% 8.4%
NS /NR 8.9% 6.7% 4.1% 5.3%
[ Post strain ascultat in ultimele 3 luni @ Post striin preferat ‘
0% 20% 40% 60% 80% 100%
BBC b Ce posturi de radio striine ati

Radio Europa Libera

Radio Vocea Americijo,/
Altul (sub 1% fiecare)

x %
Nu raspundg IW“

Nu ascult posturi

85%

straine de radio

ascultat in ultimele 3 luni si
care este postul de radio stiain
preferat?

Baza: toti cei care ascultd radio
(5495)
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Profilul ascultatorilor

In primul rand trebuie sa stim cine-s cei care ascultd radioul si mai ales cine nu asculta.

% pe coloan= Total popula]ie Cei ca:z d%uallscult- Cei care ascult= radioul

Masculin - 15 - 17 ani 2.9 2.2 33

Masculin - 18 - 29 ani 11.6 9.2 12.7

Masculin - 30 - 44 ani 12.8 10.9 13.7

Masculin - 45 - 59 ani 11.0 10.3 114

R Masculin - 60+ ani 9.8 114 9.0
SeVASE | e minin - 15 - 17 ani 28 13 3.6
Feminin - 18 - 29 ani 11.6 8.9 12.9

Feminin - 30 - 44 ani 12.6 10.9 13.4

Feminin - 45 - 59 ani 11.7 13.8 10.7

Feminin - 60+ ani 13.3 21.0 9.4

pan=la 8 clase 36.6 50.1 29.8

. {c. prof., tr.I liceu 25.5 24.9 25.8
Educalie liceu, {c. postlic. 29.4 21.1 33.6
studii superioare 8.5 3.8 10.9

Patron/manager 24 1.4 3.0

Intelectual 5.1 2.0 6.7

Ocupalie Func]i.onar 9.5 4.6 11.9
Muncitor 18.0 15.8 19.2

Agricultor 5.7 6.4 53

Inactiv 59.2 69.7 54.0

Inalt 11.9 6.1 14.8

Statut Mediu 28.5 20.4 325
Sc=zut 59.6 73.5 52.6

Mediu Rural 44.7 51.7 41.1
Urban 553 48.3 58.9

Oltenia 10.7 11.3 10.4

Muntenia 18.9 20.8 18.0

Dobrogea 4.5 4.1 4.7

Regiune Moldova 214 20.1 22.0
Transilvania 17.6 18.4 17.2
Cri[ana-Maramure[ 9.0 10.2 8.4

Banat 6.6 5.8 7.0

Bucure[ti 11.2 9.3 12.1

Total 100 100 100

Pentru o mai bund vizualizare a diferentelor dintre
tipurile de ascultdtori am optat pentru calcularea unui
"indice de afinitate". Acest indice este egal cu rapor-
tul dintre procentul pe un anumit subesantion si pro-
centul din populatie Tnmultit cu 100. Dacd cele doud
procente sunt egale indicele ia valoarea 100. Cu cat
valoarea indicelui de afinitate este mai mare decat 100
pentru o anumitd caracteristicd, cu atdt caracteristica

respectivd este asociatd mai puternic cu categoria

subesantionului respectiv de ascultdtori. si invers, cu
cat valoarea indicelui de afinitate este mai mica decat
100, cu atat caracteristica respectivd nu este asociatd
cu subesantionul respectiv de ascultdtori.

In tabelul urmitor vom regisi valorile indicelui de
afinitate pentru tipurile de ascultitori prezentate in

tabelul anterior.
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AUDIOVIZUALE
Cei care nu ascult= Cei care
radioul ascult= radioul
Masculin - 15 - 17 ani 76 0 42
Masculin - 18 - 29 ani 80 [ 1110
Masculin - 30 - 44 ani 86 [j 1107
Masculin - 45 - 59 ani 93] 1103
Sex/Varsts Masculin - 60+ ani 1116 922 [
Feminin - 15 - 17 ani 45 [ 1128
Feminin - 18 - 29 ani [ 111
Feminin - 30 - 44 ani 87 [j 1106
Feminin - 45 - 59 ani 1118 91 [
Feminin - 60+ ani 1158 Ll —
pan=la 8 clase 1137 81
Educalie {c. prof., tr.I liceu 98 101
liceu, {c. postlic. 23 1114
studii superioare 450 1127
Patron/manager 56 [ 1122
Intelectual 40 [0 1130
Ocupalie Func]ionar 49 [ 1126
Muncitor 88 [f 71106
Agricultor 1113 94
Inactiv 1118 91 O
Inalt 51 @ 1124
Statut Mediu 720 1114
Sc=zut 123 88 [
Mediu Rural 11116 92 [
Urban 87 [ 71106
Oltenia 105 97 i
Muntenia 1110 95 ]
Dobrogea 91 1104
Regiune Moldova 94 1103
Transilvania 104 98
Cri[ana-Maramure[ 1113 93 [
Banat 88 [j 1106
Bucurel[ti 83 1108
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Interes / Satisfactie emisiuni radio

Vi rog si-mi spuneti cit de mult va intereseazi fiecare dintre urmitoarele genuri
de programe. Baza: toti ascultdtorii (5495)

86 65 45 25

Informalii despre vreme (meteo)
{tiri naJionale

{tiri locale

{tiri interna]ionale

Emisiuni de divertisment
Emisiuni despre s=n=tate
Muzic= popular=

Muzic= disco

Muzic= latino

Emisiuni sportive

Horoscop

Informalii rutiere

Interviuri cu celebrit=]i

Emisiuni culturale

Dezbateri politice

2
Dezbateri economice Z!J
'| 2 20 4]
[-18 [ 1ol

i | oI

Emisiuni de [tiin]=

Muzica rock

Relete culinare

Auto/moto | -15 11 !-l
Muzic= clasic= | -20 1
O nu prea interesat O deloc interesat [ oarecum interesat foarte interesat

Diferen]ele pan=la 100% reprezint= non-r=spunsurile
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Posturi si emisiuni radio

{tiri naJionale :

Auto/moto

Europa FM
Dezbateri politice

Radio 21 i
| Muzic= clasic=
o O
Emisiuni de divertisment &
Muzic= disco o .
< ; Romania Cultural
. . {itiri locale |
Muzic= latino ;
Muzic= rock Radio Sta:;r Emisiuni despre s=n=tate
Meteo L
@ KISS FM o Lo Emisiuni culturale
...... Horoscop..---....-....w... Interviuri cu celebrit=]i- -
® E 0 ®
nformalii rutiere Emisiuni de [tiin]=
pROFM © @™

OEO {tiri internajionale

Muzic= popular=

Emisiuni sportive

Romania Actualit=]i

Re]ete culinare

I?ezbateri economice

Analizd de corespondentd tinind cont de valorile medii ale satisfactiei

Practic imaginea de mai sus ne aratd cu ce emisiu-
ni asociazd ascultdtorii posturile romanesti principale
de radio.

Postul Romania Actualitati este asociat cu emisiuni
precum dezbateri economice si politice, emisiuni de
stiintd si emisiuni despre sdnitate.

Postul Romania Cultural este asociat cu emisiuni pre-
cum, emisiuni culturale, muzica clasica si muzica pop-
ulara. PRO FM si KISS FM au o imagine
asemdndtoare si anume aceea de posturi la care poti
asculta informatii rutiere, interviuri cu celebritdti, stiri
nationale si internationale, informatii despre vreme.

Postul Radio 21 este asociat in primul rind cu muz-
ica disco si latino si apoi cu emisiunile de divertis-
ment urmate de stiri locale.

Postul Europa FM este asociat cu dezbaterile eco-
nomice si  politice, emisiunile auto/ moto.

Pentru a putea construi, totusi, o grild de programe
cat mai eficientd, posturile de radio trebuie sda ia n
cosideratie atit interesul pentru anumite genuri de pro-
grame, cit si satisfactia cu fiecare dintre aceste tipuri

de emisiuni. Analiza urmdtoare, pe care am numit-o
"Oportunitdti de marketing - puncte tari/ puncte slabe
pentru radio-uri" scoate in evidentd tocmai acest lucru.

Analiza prezintd relationat datele de "interes gener-
al" si "satisfactie specificd" pentru anunite segmente
de ascultdtori. Datele de "interes" ("cat de mult va
intereseaza fiecare dintre urmitoarele genuri de pro-
grame pe care le puteti asculta la radio ) si cele de
"satisfactie" (pentru aceleasi genuri de programe de la
intrebarea anterioard, se intreabd despre principalele
posturi romanesti de radio urmdrite in ultimele 3 luni

"cat de satisfacut sunteti de...la postul .... ") se vor
pozitiona pe axe diferite (satisfactie-disatisfactie;
interes-dezinteres), rezultind astfel 4 cadrane: 1)

interes mare si satisfactie mare = puncte tari; 2)
interes mare si satisfactie micd = puncte slabe; 3)
interes mic si satisfactie micd = puncte de nisd; 4)

interes mic si satisfactie mare = puncte secundare.
Axele se intersecteazd in punctele care reprezintd

valorile medii ale fiecarei dimensiuni.
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M
3.9 — eteo
*
Stiri nationale %
*
38 Stiri internationale
: Informatii rutiere
Horoscop ** i i
Emisiuni i Muzica disco
misiuni sportive
L P ¥* Muzica populara
S 3.7 = Dezbateri politice Muzicajatino Emisiuni despre Stiri locale
E ¥ * * sanatate *
%) . .
= Dezbateri economic
= ol *
< i J\clluzica rock Emisiuni de divertisment
D5 - Retete culinare
Interviuri cu celebritati
Muzica clasica *
*
Emisiuni de stiinta
35 = Auto/moto % * *
Emisiuni culturalp
| I | I 1
1.5 2.0 2.5 3.0 3.5
INTERES
Baza: total ascultatori
in cadranul din dreapta sus al acestui grafic gdsim - Informatii despre veme (meteo )
punctele tari ale posturilor de radio, adica acele genuri - Stiri nationale, internationale, si chiar locale
de emisiuni neapdrat necesare oricdrui post de radio. - Muzicéd disco, populard si latino
Pentru aceste acele genuri de emisiuni atat interesul - Emisiuni despre sandtate
cat si satisfactia au valori peste medie.
In cadranul din dreapta jos al graficului de mai sus Puncte slabe, unde orice post de radio trebuie si
gdsim punctele slabe ale posturilor de radio, adicd lucreze:
acele acele genuri de emisiuni pentru care interesul - Emisiuni de divertisment
este peste medie, dar sa-tisfactia sub medie.
In cadranul din stinga jos al graficului de mai sus Puncte de nisa:

gisim punctele de nisa ale posturilor de radio, adica
acele acele genuri de emisiuni pentru care interesul
cat si satisfactia sunt sub medie.

Punctele slabe si punctele de nisd reprezintd oportu-
nitdti de dezvoltare a pozitiei In piata.

In cadranul din stinga sus al graficului de mai sus
gasim punctele secundare ale posturilor de radio, adica
acele acele genuri de emisiuni pentru care nu este in
mod necesar depunerea unui efort special. Cu aceste
genuri de emisiuni atingi, atragi si un alt target decat
"core-ul" radioului tdu. Pentru aceste acele genuri de
emisiuni interesul este sub medie, dar satisfactia este
peste medie.

Putem spune din graficul anterior urmadtoarele:
Puncte tari, obligatorii pentru orice post de radio:

- Emisiuni de dezbateri
- Interviuri cu celebrititi
- Retete culinare

- Muzica rock

- Muzicid clasica

- Emisiuni culturale

- Emisiuni de stiinta

- Auto/moto

Dacd aplicdm acelasi procedeu pe subesantioane de

ascultdtori (pentru fiecare post in parte) vom vedea
cum punctele tari ale unor posturi de radio devin
punctele slabe ale altora si invers.
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. . Meteo
3.8 — Stiri internationale *  * %
Stiri nationale
37 *Emlsmnl sportive

Informatii rutiere %
*Emisiuni despre sanatate
3.6 =

Dezbateri politice *Muzica populara
w Dezbateri economice 4
5 35 Emisiuni culturale
E Emisiuni de stiinta %
[72] 34— *Retete culinare Stiri locale
E uzica clasica Hgfoscop * ¥*
*
(2] " Emisiuni de divertisment
3.3 Auto/moto Interviuri cu celebritati
*
*
3.2 — Muzi * y Muzica disco
uzica roc
. > . 3.4 = Muzica latino
Baza: total ascultatori :
T T T T T T
A__e e g
Romania Actualitati 15 20 25 30 35 40
INTERES
4.0 =
3.8 -
. . Emisiuni culturale
*Muzma clasica * Emisiuni despre sanatate
w 3.5 uzica populara /
= N N o * *Meteo
%) Emisiuni de stiinta Stiri internationale N
< 35 | - * - — .
w 3 nformatii rutiere Emisiuni de divertisment  Stiri nationale
2] M Z|cé'd'|§co>* ol =
= uzie * #* Emisiuni sportive Stiri locale
< Muzica latino o o
» 3.0 Interviuri cu celebritati
Horosco| ezbateri politice
Muzicg(rock P 3@ *D .p
* Dezbateri economice
2.8 7 * Retete culinare
Auto/moto
257 Baza: total ascultatori
1 T 1 1 1 1 1
A__e
1.8 21 24 2.7 S 3.0 3.3 3.6 Romal‘lla Cultural
INTERE
Muzica disco
36 Muzica rocli_ H * Met
orosco eteo
%P * *
Muzica latino Stirl local
iri locale
Interviuri cu celebritati b3
3.4 = *
Inf i t\‘ Stiri internationale Stiri nationale
nformatlii rutiere %
Emisiuni-despre-sanatat £
ws,, Mezbater politics * Emisiuni de divertisment
=
*
2 X * ﬁ)ezbateri economice . .
o Muzica populara Emisiuni sportive
(7]
=30 - — "
g Autofmot Em|§¢un| de stiinta
uto/mol
O Emisiuni culturale
Retete culinare
2.8 -
*
*
Muzica clasica
Baza: total ascultatori 0o

Radio Star T T T

2.0 25 3.0
INTERES
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2.0

I I
2.5 3.0

INTERES

3.8 - Muzica disco
Meteo
. ) \ *
L Horoscop  Muzica latino
Informatii rutiere # . * >
3.6 = Muzica rock * o . * Stiri national
Stiri internationale
Interviuri cu celebritati Emisiuni de divertisment
o En?i-siuni sportive *
'63.4 — P Stiri locale
< *x
I'm" Auto/moto *
e Dezbateri economice
%3 > Muzica clasica * Dezbateri politice
’ ¥ *Emisiuni despre sanatate
Retete culinare
*
3.0 = Muzica populara
Emisiuni de stiinta
* . % o
Emisiuni culturale Baza: total ascultatori
T T T .
2.0 2.5 3.0 Radio PRO FM
INTERES
387 B Muzica disco
Emisiuni de divertisment *
* *Muzica latino
Horoscop 4 *
- Muzica rock Meteo
3.6 % Informatii rutiere
e *x
* * Stiri nationale
w Interviuri cu celebritati Stiri internationale
=34 - iri
s Sttiri locale
3 *
=
7} *Dezbaterl politice Emisiuni sportive
=32 - “* Dezbateri economice
< Auto/moto
n *
Retete culinare *Emisiuni culturale Emisiuni despre sanatate
3.0 = wMuzica clasica *
Muzica populara Emisiuni de stiinta
28 - Baza: total ascultatori

Radio KISS FM

Baza: total ascultatori
Radio Europa FM

38 = Meteo
Interviuri cu celebritati o Stiri internationale 4 * %
Informatii rutiere Stiri nationale
36 = Muzica rock *lx * *Muzica disco
= Horosco Muzica latino
Dezbateri economice _ ** o i
Dezbateri politice L »

34 - Emistuni-sportive
w . . *
- _AAuto/moto Emisiuni de divertisment Stiri locale
332 Retet T *Emisiuni despre sanatate
w32 etete culinare P
) *Em|S|un| culturale
= Muzica clagica *
< £ Emisiuni de stiinta
3.0 -

2.8 = ) *

Muzica populara
26
1 1 1 T
2.0 2.5 3.0 3.5
INTERES
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389 Muzica disco
Horoscgp Muzica latino
Meteo
35+ Muzica rock Emisiuni de divertisment
L * Stiri locale
Informatii rutiere * - .
Stiri internationale Stiri nationale
w Interviuri cu celebritati*
53.2 -1 . "
b4 Muzica populara Emisiuni sportive
[
(2}
=3.0 *Muzica clasica S
< , Emisiuni despre sanatate
" Dezbateri politice
.,':Dezbateri economice
2.8 4 Auto/moto
Retete culinare
Emisiuni de stiinta
2.5= Emisiuni culturale * Baza: total ascultitori
T T T T T T
1.8 2.1 24 2.7 3.0 3.3 Radio 21
INTERES

Din toate graficele anterioare remarcam cd fatd de
imaginea generald a unui post de radio, datd de toti
ascultatorii:

- Roménia Actualititi si Europa FM au ca punct slab
stirile locale si tind sd aibd ca punct tare emisiunile
sportive

- Romania Cultural are ca puncte tari emisiunile cul-
turale si emisiunile de divertisment.

- PRO FM si KISS FM au ca puncte tari emisiu-
nile de divertisment, horoscopul [i tind s\ aib\ ca punct
tare informatiile rutiere

- Radio Star are ca punct slab emisiunile sportive.

Ce post romanesc de radio are cele mai bune programe de stiri?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Romania Actualit=]i : : : 132% . .
Europa FM [ 13%
Pro FM -:I %
Kiss Fm -:l 5%
lafi 4%
Craiova -El 3%
Timi[oara -D 2%
Radio 21 [=1]2% _
Tg. Mure[ -D1% Baza: toti
Altul (sub 1% fiecare) [F=] 11% ascultdtorii (5495)
Nu [tie, nu r=spunde, nu ascult= | 122%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
Romania Actualit=]i [ 1%
Europa FM _——_| 8%
Ce post romanesc de 1
Kiss Fm [T 6%
radio are cele mai bune 1
e . . Pro FM [7]5%
emisiuni interactive cu -
publicul? el %%
Radio 21 []2%
Craiova '_—] 2%
Altul (sub 1% fiecare) i_—_l 8%
Baza: tOti Nu [tie, nu r=spunde, nu ascult= | |56%

ascultatorii (5495)
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Ce post romanesc de radio are cele mai bune emisiuni de dezbateri (talk show)?

Baza: toti ascultdtorii (5495)

0% 10% 20%

30%

40%

50%

60%

70%

Romania Actualit=]i [ 1%

Europa FM [ 8%

Pro FM 4%

Kiss Fm
la[i
Craiova

Altul (sub 1% fiecare)

Nu [tie, nu r=spunde, nu ascult=

| 669

o

Motivatii de ascultare

Vi rog sa-mi spuneti in ce misurd sunteti de acord cu fiecare dintre urmaitoarele afir-

matii. Nu existd rdspunsuri corecte sau incorecte, ne intereseazd doar opinia dvs.

f— ]

- 1
% pe rand E%E §%'g %gé EEE E%E =

“2:|2:25 cv8|538|E28| &
baza: to]i cei care ascult= radio (5495) ZIR|IZ R 2 g € £ S Z & z

- 5

Ascqlt radioul Pentrtl a afla [t1r.1 Qespre ultimele 38% | 4.1% 6.7% 26.0% | 58.0% | 1.4%
evenimente ap=rute in cursul zilei.
Ascqlt radioul pentru comentarii [i dezbateri despre 101% | 10.8% | 165% | 263% | 33.4% | 2.9%
evenimentele curente.
Ascult radioul pentru a afla informa]ii despre vreme. 3.6% | 32% 8.3% 26.0%| 57.6%| 1.3%
Ascult radioul pentru a afla informa]ii despre traficul rutier. 17.7% | 142% | 18.2% | 20.0%| 26.5%]| 3.3%
Ascult radioul pentru a afla informalii sportive. 18.6% | 12.7% | 152% | 19.2%| 31.2%]| 3.0%
Ascult radioul pentru muzic=. 1.6% | 2.3% 59% | 20.3%| 68.5%| 1.4%
Ascult radioul pentru a avea un fond sonor in timp ce
desf=[or alte activit=]i (lucrez, conduc ma[ina, fac treburi 77% | 7.4% 10.8% | 23.6% | 48.3% | 2.2%
prin cas= etc.).
CAesicclililg Jri(rhoul pentru c= imi ofer= subiecte de discu]ie cu 18.0% | 207% | 24.0% | 18.7% | 15.8% | 2.8%
Ascu.It rad'loul peint_ru a vedea dac= al]i oameni au p=reri [i 19.0% | 202% | 23.4% | 175% | 163% | 3.6%
convingeri asem=n=toare cu ale mele.
Ascult radioul pentru c= m= stimuleaz= intelectual. 19.1% | 17.0% | 23.2% | 18.0% [ 18.0% | 4.6%
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Gruparea ascultatorilor dupa motivatiile de vizionare

Pentru o mai bund Intelegere a modului cum se aso-
ciazd aceste afirmatii la crearea unei imagini de
ansamblu despre motivatiile de ascultare, am analizat
variatia comund a celor 10 motivatii prin analiza fac-
toriald. Afirmatiile care au intrat Tn analiza factoriald
au fost:

- Ascult radioul pentru a afla stiri despre
ultimele evenimente apdrute in cursul zilei;

- Ascult radioul pentru comentarii si dezba-
teri despre evenimentele curente;

- Ascult radioul pentru a afla informatii
despre vreme;

- Ascult radioul pentru a afla informatii
despre traficul rutier;

- Ascult radioul pentru a afla informatii

sportive;

- Ascult radioul pentru muzicé;

- Ascult radioul pentru a avea un fond sonor
in timp ce desfdsor alte activititi (lucrez, conduc
masina, fac treburi prin casd etc.);

- Ascult radioul pentru cd imi oferd subiecte
de discutie cu cei din jur;

- Ascult radioul pentru a vedea dacd alti oameni
au pdreri si convingeri asemandtoare cu ale mele.

- Ascult radioul pentru cd ma stimuleazad inte-
lectual.

Analiza factoriald permite evidentierea unor "variabile
latente" (factori) care determind variatia comuna a
unor variabile masurabile, In cazul nostru masura in
care respondentii sunt sau nu de acord cu anumite
afirmatii legate de motivele de ascultare. Prin definitie,
factorii evidentiati sunt independenti intre ei.

In cazul nostru, am determinat existenta a trei
factori semnificativi (ei explicind 67% din variatia
totala a celor 10 motivatii incluse In analizd). Tabelul
de mai jos redd matricea coeficientilor de corelatie
dintre fiecare afirmatie si factori:

Coeficientii variaza Intre -1 si +1. Cu cat valoarea
absoluta este mai aproape de 1, cu atdt legatura din-
tre factorul respectiv si variabila masurata este mai
puternica. O valoare apropiata de 0O indica absenta
unei legaturi dintre variabila si factor. Valorile nega-
tive indica o corelatie negativa (factorul determina
dezacordul cu afirmatia respectiva). Coeficientii au
fost calculati prin metoda Varimax.

Factor 1 Factor 2 Factor 3

Asizult I‘Eldloul pentru a afla stiri despre ultimele evenimente 0.836 0.164 0.067
apdrute in cursul zilei.
Ascult radioul pentru a afla informatii despre vreme. 0.816 0.123 0.106
Ascult radioul pentru comentarii si dezbateri despre evenimentele 0.709 0396 0.052
curente.
Ascult radioul pentru a afla informatii despre traficul rutier. 0.575 0.317 0.323
Ascult radioul pentru a afla informatii sportive. 0.488 0.259 0.361
Ascult .radlogl pentvruva vedea dacd alti oameni au pareri 0260 0.870 0.124
si convingeri asemdndtoare cu ale mele.
Ascult radioul pentru cd md stimuleazd intelectual. 0.213 0.821 0.134
Ascult radioul pentru ca imi oferd subiecte de discutie cu cei din jur.| 0.267 0.817 0.207
Ascult radioul pentru muzicd. 0.148 0.017 0.831
Ascult Ta.dlf)m pentru a avea un fqnd sonor in tl.mp-ce deffasor 0,084 0284 0.721
alte activitdti (lucrez, conduc masina, fac treburi prin casa etc.)

Cei trei factori pot fi caracterizati, in functie de afir- factorul 3 - Radioul constituie un fundal pentru

matiile (variabilele) cu care coreleazd mai puternic,
astfel:
factorul 1 - Radioul este un mijloc, sursd de informare
-aflu stiri despre ultimele evenimente aparute
in cursul zilei;
-aflu informatii despre vreme;
-ascult comentarii si dezbateri despre eveni-
mentele curente;
-aflu informatii despre traficul rutier;
-aflu informatii sportive.
factorul 2 - Radioul are functie de integrare si
reprezentare in societate vdd dacd alti oameni au
pdreri si convingeri asemdndtoare cu ale mele
-ma stimuleaza intelectual;
-imi oferd subiecte de discutie cu cei din jur;

activitdti conexe:

-ascult muzica;

-am un fond sonor In timp ce desfasor alte
activitati.

Pentru fiecare individ, fiecare din acesti fac-
tori are o importantd variabild, determinindu-i o moti-
vatie generald de vizionare. Un individ poate fi influ-
entat in perceptiile si atitudinile sale de cétre unul din
factori, de mai multi (in masurd egald sau diferitd),
sau de cdtre niciunul din factori.

Mai departe prin analiza cluster am deter-
minat existenta a 3 tipuri (clase) ale ascultdtorilor de
radio din esantion. Ele diferd prin relevanta celor trei
factori (exprimate prin valorile medii ale scorurilor
factoriale), astfel:
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Clasa | Proporlia din e[antion Factor 1 Factor 2 Factor3
) 23% atraclie ] 0.327|respingere 0.144|TESPIngere 1260
puternic= slab= puternic=
2 49% atraclie 0.479|neutru L0.076traclie 0.468
puternic= puternic=
3 28% FESPINGETE 1 125]atracjie 0.254]atrac]ie 0.203
puternic=

Clasa 1 cuprinde acele persoane care considera cd
radioul este numai o sursd de informare. Acestea sunt
mai ales persoane cu varsta peste 45 de ani, barbati,
cu educatie sub medie, cu statut social scdzut, per-
soane inactive sau agricultori, din mediul rural. i vom
numi persoane pentru care radioul este numai o "sursd
de informare".

Clasa 2 cuprinde acele persoane care cred cd radioul
este un mijloc, o sursd de informare, dar 1n aceeasi
madsurd si un fundal pentru alte activititi. Sunt per-
soane cu varstd intre 30 si 59 de ani, bdrbatii sunt
chiar ceva mai tineri, cu studii medii, persoane active,
atdt din mediul rural cat si urban. Ii vom numi per-

soane dependente de radio, pentru ele radioul este un
"ambient muzical/vocal".

Clasa 3 cuprinde acele persoane care considerd ca
radioul este un instrument necesar de integrare si
reprezentare 1n societate precum $i un instrument care
te ajutd sa desfdsori alte activitdti, nu este numai sursd
de informare. Sunt mai ales persoane pand in 29 de
ani, femei, persoane cu educatie sub medie si inac-
tive sau persoane active, intelectuali cu studii supe-
rioare, au status social ridicat. {i vom numi persoane
pentru care radioul este un instrument social necesar,
un "formator de opinie si un mediu interactiv".

Profile socio-demografice ale celor 3 grupuri

persoane pentru care ersoane dependente persoane pentru care
% pe rand radioul este numaio | P p radioul este un instrument
_ . de radio ]
surs= de informare social necesar
Sex Masc_:u}in 24.4 52.0 23.6
Feminin 21.3 46.9 31.8
15-17 ani 7.7 34.0 58.4
18-29 ani 12.8 48.3 38.9
Varst= 30-44 ani 20.1 57.8 22.0
45-59 ani 28.2 52.0 19.8
60 ani [i peste 40.0 41.6 18.4
Masculin - 15 - 17 ani 7.3 37.2 55.5
Masculin - 18 - 29 ani 12.6 52.9 34.4
Masculin - 30 - 44 ani 20.0 61.7 18.3
Masculin - 45 - 59 ani 31.9 53.7 14.5
A-wr— | Masculin - 60+ ani 44.6 39.4 16.0
SEUNESE | i 05 - 17 8.0 31.0 61.0
Feminin - 18 - 29 ani 13.0 43.7 43.3
Feminin - 30 - 44 ani 20.3 53.8 25.8
Feminin - 45 - 59 ani 24.3 50.2 25.5
Feminin - 60+ ani 35.6 43.7 20.7
pan= la 8 clase 28.9 41.5 29.6
- {c. prof,, tr.l liceu 21.5 52.9 25.6
Bducalie | 5o £, postlic. 18.8 54.1 271
studii superioare 22.0 48.7 29.3
Inalt 18.4 49.2 32.4
Stawt Mediu 21.0 50.2 289
Sc=zut 25.3 49.1 25.7
Patron/manag er 18.8 60.4 20.8
Intelectual 17.2 52.4 30.4
: Funclionar 18.2 54.3 27.5
O S e 183 56.2 25.6
Agricultor 30.6 53.6 15.8
Inactiv 25.6 44.6 29.7
. Rural 25.6 47.8 26.6
Mediu Urban 20.9 50.6 285
Oltenia 25.9 51.4 22.8
Muntenia 24.5 51.4 24.1
Dobrogea 21.1 52.3 26.6
. Moldova 24.0 51.4 24.6
Reglune i onsilyania 22.8 44.6 327
Cri[ana-Maramure[ 20.3 514 28.3
Banat 22.2 49.1 28.6
Bucure[ti 18.6 46.0 354
Total 22.8 49.5 27.7
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In continuare vom incerca sd conturdm imaginea acestor 3 grupuri prin prisma obisnuitelor si preferintelor

Intr-o zi obisnuiti de ..., cam cat timp ascultati de obicei radioul (acasi sau in alti parte)?

persoane pentru care persoane persoane pentru care Total
Media in ore radioul este numai 0 | dependente radioul este un ascult=tori
surs= de informare de radio instrument social necesar -
Zi de lucru (luni -vineri) 2.52 341 2.94 3.08
Zi de la sfar[itul s=pt=manii
(samb=t=-duminic=) 2.26 2.78 2.36 2.54

Intr-o zi obisnuitd de lucru (luni-vineri), la ce ore ascultati de obicei radioul (acasa sau
in alta parte)?

! . numai o sursi dependente radioul este un (l)t? tori
CO0ATI de informare de radio instrument social ASCH B ON

6—7 33.4 29.9 22.8 28.8
7-8 42.4 42.8 31.6 39.6
8-9 289 38.5 28.9 33.6
9-10 21.0 33.8 25.5 28.6
10-11 16.0 29.1 24.8 24.9
11-12 13.4 26.7 20.1 21.8
12-13 15.6 27.0 19.6 223
13- 14 15.1 26.4 19.0 21.8
14 -15 134 234 19.5 20.0
15-16 11.8 21.5 19.2 18.6
16 —17 13.6 20.7 19.2 18.6
1718 14.5 20.1 20.1 18.8
18—19 16.6 20.7 20.4 19.7
19 -20 15.6 15.6 16.1 15.8
20 —21 12.8 13.1 13.8 13.2
21 -22 8.6 9.1 10.6 9.4

22-23 5.3 5.9 8.2 6.4

23 -24 3.0 3.6 5.1 3.9

24 -6 1.5 2.5 2.0 2.1

Total 100 100 100 100

Intr-o zi obisnuitd de la sfarsitul siptidmanii (simbitd-duminicd), la ce ore ascultati de obicei
radioul (acasia sau in alta parte)?

wpe | care radioul - persoanc persoanc pentru care Total
coloani este numai dependente radionul este ascultitori
o sursi de informare de radio un instrument social

6-—7 21.1 16.8 11.6 16.4
7-8 36.8 32.0 22.7 30.6
8-9 37.3 41.4 313 37.8
9-10 293 41.1 32.5 36.0
10-11 234 34.9 33.6 319
11-12 19.2 28.0 27.8 25.9
12-13 19.6 27.8 25.0 25.1
13-14 18.0 25.5 20.6 22.4
1415 16.8 23.2 19.5 20.7
15-16 14.8 20.4 17.2 18.2
16 —17 14.6 18.5 16.9 17.2
1718 14.1 19.2 18.0 17.7
18 -19 14.0 17.1 17.0 16.4
19-20 13.9 13.5 12.6 13.3
20— 21 10.6 10.7 12.0 11.0
21-22 8.1 7.4 8.8 7.9
22-23 4.4 4.5 7.0 5.1
23 -24 2.2 2.8 4.2 3.0
24-6 1.1 1.8 2.4 1.8
Total 100 100 100 100
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Post de radio romanesc ascultat in ultimele 3 luni?

persoane pentru care persoane pentru care
o _ . . persoane . . Total
%0 pe coloan= radioul este numai o . [radioul este un instrument e
. dependente de radio . ascult=tori
surs= de informare social necesar
Romania Actualit=]i 61.9 48.2 37.0 48.2
Radio Europa FM 18.6 30.5 31.1 279
Radio Kiss FM 13.8 25.9 30.7 24.5
Radio Pro FM 15.3 25.5 27.7 23.7
Radio la[i 12.0 12.5 8.0 11.1
Radio 21 5.7 10.6 15.8 10.9
Radio Craiova 9.5 6.4 5.5 6.9
Radio Star (Uniplus) 3.7 5.8 7.6 5.8
Radio Cluj 7.0 4.4 4.1 4.9
Radio Timi[oara 5.3 4.5 3.2 4.3
Antena Satelor 5.2 4.3 2.5 4.0
Roménia Cultural 4.7 3.6 3.0 3.7
Radio Tg. Mure[ 2.5 2.7 3.7 3.0
Radio Constan]a 2.6 2.8 2.3 2.6
Radio Romantic 1.6 2.5 2.5 2.3
Radio Mix FM 1.2 2.0 3.0 2.1
Romania Tineret 2.2 1.6 1.8 1.8
Radio Re[i]a 2.2 1.7 1.7 1.8
Radio Total 1.1 1.7 2.2 1.7
Radio Bucure[ti 1.9 1.6 0.9 1.5
Antena Bra[ovului 1.1 0.7 1.6 1.0
Romania Internalional 0.5 1.1 0.7 0.8
Radio Roménia 1.0 0.5 0.5 0.6
Radio Activ FM 0.0 0.1 0.5 0.2
Radio Delta RFI 0.1 0.2 0.2 0.2
Total 100 100 100 100
Genuri de programe ascultate in ultimele 3 luni la radio?
persoane pentru care persoane persoane pentru care Total
% pe coloan= radioul este numai o | dependente de | radioul este un instrument .
_ . . . ascult=tori
surs= de informare radio social necesar
{tiri najionale 84.2 82.9 60.9 77.1
{tiri locale 68.4 75.2 59.5 69.3
Informalii despre vreme 71.9 7.4 50.1 66.1
(meteo)
{tiri internalionale 63.6 68.0 46.3 61.0
Muzic= disco 29.6 57.5 64.2 52.9
Muzic= popular= 60.4 53.0 38.0 50.6
Muzic= latino 21.4 48.1 52.5 43.2
Emisiuni de divertisment 28.4 42.3 32.6 36.4
Emisiuni sportive 29.1 41.9 26.2 34.6
Horoscop 22.6 38.5 33.1 334
Emisiuni despre s=n=tate 36.3 36.2 20.8 32.0
Informalii rutiere 21.2 36.2 16.2 27.2
Muzic= rock 12.3 25.7 31.0 24.1
Dezbateri politice 25.1 23.5 11.3 20.5
Emisiuni culturale 17.1 20.2 12.3 17.3
Interviuri cu celebrit=]i 11.2 19.9 15.1 16.6
Dezbateri economice 17.6 20.0 9.0 16.4
Muzic= clasic= 9.8 15.0 12.0 13.0
Re]ete culinare 10.2 15.6 9.0 12.5
Emisiuni de [tiin]= 12.2 14.4 8.2 12.2
Auto/moto 7.7 13.0 7.3 10.2
Total 100 100 100 100
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Interesul pentru anumite genuri de programe (distributia raspunsurilor "foarte interesat"
+ "interesat")

persoane pentru care persoane persoane pentru care

« q . . Total

% pe coloana radioul este numai o |dependente de radioul este un ltitori
sursa de informare radio instrument social necesar| 2> arort

Informatii despre vreme 89.8 91.3 740 86.2
(meteo)
Stiri nationale 89.8 91.0 69.9 84.9
Stiri locale 79.9 86.2 69.2 80.1
Stiri_internationale 79.7 82.4 62.1 76.2
Emisiuni de divertisment 55.9 71.7 57.8 64.2
Emisiuni despre sandtate 69.6 68.6 49.7 63.6
Muzica populara 68.0 61.7 46.8 59.0
Muzica disco 32.8 61.9 68.9 57.2
Muzica latino 31.1 59.2 64.0 54.1
Emisiuni sportive 41.9 56.6 40.9 48.9
Horoscop 34.7 54.2 49.4 48.4
Informatii rutiere 40.1 58.0 33.0 47.0
Interviuri cu celebritati 30.6 45.3 40.1 40.5
Dezbateri politice 43.2 44.0 23.7 38.2
Emisiuni culturale 36.1 42.4 31.0 37.8
Dezbateri economice 38.0 42.2 22.7 35.8
Emisiuni_de stiintd 32.7 38.9 27.8 34.4
Muzicd rock 18.3 344 41.2 32.6
Retete culinare 28.3 34.3 27.4 31.0
Auto/moto 18.1 30.7 20.2 24.9
Muzica clasicd 20.0 23.6 224 22.5
Total 100 100 100 100

In timp ce aveti aparatul de radio deschis, obisnuiti sa ascultati doar radioul sau mai faceti
si altceva In acelasi timp?

persoane pentru persoane persoane pentru care
care radioul este i
% pe coloan= oA Sirse de | dependente de | . radioul este un Toti';\l _
inf radio instrument social ascult=tori
informare necesar
Ascult doar radioul 22.4 9.6 9.2 12.4
Uneori fac [i altceva in timp ce
ascult radioul 36.0 30.4 35.5 33.1
De cele mai multe ori fac [i altceva
in timp ce ascult radioul 24.8 34.9 30.7 31.4
Intotdeauna fac [i altceva in timp ce
ascult radioul 16.8 25.2 24.7 23.1
Total 100 100 100 100
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Persoanele pentru care radioul este numai o sursd de
informare ascultd cel mai putin radioul, in special
dimineata intre ora 6 si ora 8. Preferd sd asculte pos-
turile Roménia Actualitdti, radiourile teritoriale precum
Radio Craiova, Radio Cluj, radio Timisoara, Antena
Satelor (mai mult decat totalul ascultdtorilor). Sunt
interesate Tn primul rand de programele de stiri, de
dezbaterile politice si ascultd in primul rdnd muzica
populari. In randul lor regdsim cel mai mare procent
al celor care doar ascultd radioul (224% fatd de
124% din total ascultdtori). Ele sunt persoane care
citesc sau rdsfoiesc ziare, reviste si cdrti mult mai rar
decat media telespectatorilor. 80.6% dintre ei nu au
utilizat niciodatd internetul (fatd de 68.4% din totatul
ascultatorilor).

Persoanele dependente de radio ascultd radioul mai
mult decat media ascultatorilor, atat in zilele lucratoare
(mai ales intre orele 8 - 17) cét si in zilele de sfarsit
de sdptdimand (mai ales Intre orele 8 - 15). Nu au un
post de radio preferat fatd de totalul ascultitorilor,
sunt interesati de aproape orice tip de emisiune mai
mult decit media ascutitorilor. in ge-neral aceste per-
soane urmidresc multe genuri de emisiuni (20.5% din-
tre ele au urmdrit in ultimele 3 luni peste 12 tipuri
de emisiuni, fatd de doar 14.9% media pentru total
ascultdtorilor pentru acelasi numidr de programe). Ele
sunt persoane care citesc sau rasfoiesc ziare, reviste
si carti putin peste media ascultdtorilor, mai ales ziare.
Sunt persoane active social (in ultimele 7 zile 62%

dintre ei si-au vizitat rudele sau prietenii, fatd de 59%
din total ascultdtorilor).

Persoanele pentru care radioul este un instrument
social necesar ascultd radioul ceva mai putin decat
media asculdtorilor si mai ales in cursul sdptimanii.
Preferd sd asculte posturi precum Europa FM, KISS
FM, PRO FM, Radio 21 sau Radio Star mai mult
decat totalul ascultdtorilor. Urmdresc mult mai putin
orice tip de emisiune decit media ascultdtorilor cu
excetia emisiunilor muzicale (cu muzicd disco, latino
sau rock) si chiar a emisiunilor de divertisment si a
interviurilor cu celebritdti. Par sd fie mai interesati de
emisiuni interactive.

in general aceste persoane urmiresc mai putine

genuri de emisiuni (39.6% dintre ele au urmadrit in
ultimele 3 luni cel mult 4 tipuri de emisiuni, fatd de
28.3% media pentru totalul ascultdtorilor pentru acelasi
numdr de programe). Ele sunt persoane care citesc sau
rasfoiesc ziare, reviste si cdrti mult mai mult decat
media ascultdtorilor, poate cu exceptia ziarelor.

Ascultd casete sau CD-uri cel mai des (59.3% din-
tre aceste persoane au ascultat in ultimele 7 zile, fatd
de 51.7% din total ascultatori) 19.9% dintre ei nu au
utilizat internetul in ultimele 7 zile (fatd de 13.0% din
totatul ascultdtorilor). Merg mai des la restaurante sau
evenimente sportive, decat media ascultdtorilor.
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CONCLUZII

1. Televiziune

A) OBISNUINTE DE VIZIONARE

In Romania, televiziunea continui si fie principalul
mijloc de divertisment pentru cea mai mare parte a
populatiei. Publicul se uitd la televizor masiv, des si
mult.

Cati se uita la televizor?

In cursul unei siptiméani obisnuite, aproape intreaga
populatie 1n varstd de 15 ani si peste (92%)
obisnuieste sd se uite la televizor.

Cit de des se uitd la televizor?

a) Aproape 70% urmdresc programele TV in
fiecare zi, si peste 80% cel putin 3 zile pe sdptimind.

b) Profilul general al publicului care se uitd
cel mai des la televizor: femei, adolescenti (15-17 ani)
si persoane mature (30-59 ani), rezidente 1n mediul
urban, cu studii profesionale, liceale si superioare, din
toate categoriile ocupationale (mai putin agricultori),
din Bucuresti, Banat, Dobrogea si Transilvania.

Cat timp se uita la televizor?

a) Publicul roménesc obisnuieste sd se uite la
televizor nu numai foarte des, ci si foarte mult: media
zilnicd este de 3,75 ore, ceea ce ne plaseazd peste
media europeand (3,43 ore) si aldturi de tdrile aflate
in top: Grecia (3,88 ore), Marea Britanie (3,72 ore),
ITtalia (3,66 ore), Spania (3,55 ore) si Portugalia (3,45
ore).

b) Profilul general al publicului care se uitd
cel mai mult la televizor: adolescenti, tineri si per-
soane mature mai in varstd (45-49 ani), cu studii pro-
fesionale si liceale, muncitori, functionari si inactivi,
rezidenti in mediul urban, din Dobrogea si Bucuresti.

Existd diferente ale obiceiurilor de vizionare in zilele
lucratoare fatd de zilele de la sfarsitul sdptamanii:

a) Durata de vizionare: in medie 3,44 ore in
zilele lucrdtoare si 4,55 ore la sfarsitul saptdmanii;

b) Profilul telespectatorilor:

" Zile lucratoare: femei, adolescenti, tineri si
persoane mature mai in varstd (45-59 ani), studii pro-
fesionale si medii, inactivi, rezidenti in mediul urban,
din Oltenia, Muntenia, Dobrogea si Bucuresti;

" Sfirsit de sdptdmand: barbati, adolescenti,
tineri si toate persoanele mature, cu studii profesio-

nale si liceale, muncitori si functionari, rezidenti in
mediul urban, din Moldova, Dobrogea si Bucuresti.

Categoriile de public a cdror expunere la
televizor creste cel mai mult la sfirsitul sdptdmanii
sunt bdrbatii, toate persoanele mature (30-59 ani), cu
studii profesionale si liceale, manageri, intelectuali,
muncitori, functionari si agricultori, din Moldova si
Crisana-Maramures.

c) Evolutia audientei pe parcursul zilei:

" fn zilele lucritoare apare un varf de audi-
entd dimineata, intre orele 7-8 (in jur de 11%), dupd
care numdrul persoanelor care se uitd la televizor
scade constat pand dupd-amiaza, apoi reincepe sd
creascd In jur de ora 16, pentru a atinge cotele
maxime in prime time (intre orele 19-22);

" In zilele de la sfarsitul sdptimanii obi-
ceiurile de vizionare diferd substantial 1n cursul
diminetii: oamenii incep sd se uite la televizor ceva
mai tarziu (dupd ora 8) si audienta creste constant
pand spre pranz (18-19%). In intervalul 13-16 audi-
enta scade usor, dar se mentine la un nivel mult mai
mare fatd de dupd-amiezele din zilele lucrdtoare. Dupd
ora 16 oamenii se aseaza in fata televizorului intr-o
proportie mai mare comparativ cu zilele lucratoare, iar
intre orele 18-19 apare un salt ceva mai vizibil, care
face trecerea spre varfurile de audientd din prime
time. De asemenea, 1n zilele de sambatd si duminicd
se mentine o audientd relativ ridicatd pind spre ore
ceva mai tarzii.

Pentru publicul roma-

nesc, vizionarea pro-
gramelor de televiziune
se mentine incd in anu-
mite tipare traditionale:
un fenomen casnic si
familial. ~ Majoritatea
covarsitoare se uitd la
televizor acasd (In jur
de 95%) si impreund
cu membrii familiei
(87%).

Tot dupad tipare traditionale se pare cd functioneazd
si decizia asupra programelor vizionate de grupul
familial. In cele mai multe cazuri, cel care detine con-
trolul acestei selectii este barbatul (38%), urmat de
femeie (23%), copii (7%), parinti (6%) etc. Ceea ce
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corespunde  mai  degrabda  modelului  familiei
traditionale, Tn care structura relatiilor de autoritate
este dominatd de barbat, in calitatea sa de cap al fa-
miliei. Atunci cand sunt la comandd, membrii grupu-
lui familial prefera sd selecteze programele astfel:

a) Sotul: programe de stiri (68.7%), programe
de sport (42.8%), filme artistice (26.6%);

b) Sotia: programe de stiri (50.6%), filme
artistice (42.5%), seriale (31.3%), emisiuni de diver-
tisment (23.8%);

c) Copiii: filme artistice (40.4%), emisiuni de
divertisment (24.9%), programe de sport (24.1%), pro-
grame de stiri (22.2%), desene animate (19.1%);

d) Périntii: programe de stiri (68.6%), filme
artistice (27.0%), emisiuni de divertisment (16.2%),
programe de sport (17.1%).

Majoritatea celor care urmiresc programele de tele-

viziune este acaparatd de micul ecran, dar aceastd
majoritate nu este una foarte mare (57%). O parte
importantd a publicului obisnuieste sa desfasoare si
alte activitati 1n timpul viziondrii. Acestea sunt, In
ordine descrescdtoare: diverse activitdti gospoddresti,
servirea mesei, discutii etc.

B) PREFERINTE DE VIZIONARE

Sub aspectul provenientei posturilor de televiziune
pe care le vizioneazd, populatia se imparte in doud
categorii distincte, dar relativ apropiate ca pondere: o
primd categorie urmadreste atdt posturile roménesti cat
si pe cele strdine (48%), in timp ce cealaltd,
provenind mai ales din zonele rurale,
numai posturi romanesti (44%).

vizioneaza

Posturile romanesti cele mai vizionate in ultimele 3
luni sunt in ordine descrescatoare: Romaéania 1 (de

75% dintre telespectatori), PRO TV (72%), Antena 1
(69%), Prima TV (49%), TVR2 (31%), Acasa (29%),
Realitatea TV (27%), B1 TV (17%), National TV
(16%), Atomic TV (16%).

Posturile strdine cele mai vizionate Tn ultimele 3
Iuni sunt 1n ordine descrescdtoare: Discovery (de 35%
dintre telespectatori), Animal Planet (24%), Eurosport
(15%), National Geographic (12%), Hallmark (11%),
HBO (11%) si MTV Romania (11%).

Imaginea posturilor TV functie de emisiunile aso-
ciate lor, de satisfactia cu emisiunile respective:

- Postul Roménia 1 este asociat cu emisiuni
precum programe muzicale, emisiuni despre oameni
obisnuiti;

- Postul Roménia Cultural este asociat cu
emisiuni precum filme documentare, emisiuni de
stiintd, emisiuni culturale si religioase;

- PRO TV si Antena 1 au o imagine
asemdndtoare si mai diversificatd si anume aceea de
posturi la care poti urmari emisiuni de divertisment si
umoristice, emisiuni pe teme auto, programe de stiri,
desene animate, filme artistice;

- Postul Prima TV este asociat in primul rand
cu reality show, iar apoi cu emisiuni umoristice si de
divertisment, precum $i emisiuni cu camera ascunsd;

- Postul Acasd este asociat cu emisiuni de
genul: telenovele, seriale, emisiuni pentru femei, emi-
siuni despre moda.

Interes / Satisfactie emisiuni TV:
Puncte tari, obligatorii pentru orice
(interes si satisfactie mare):

- Programele de stiri

- Filmele artistice

- Emisiunile de divertisment

- Emisiunile umoristice

- Emisiunile sportive

- Emisiunile de investigatie, reportaje

televiziune

Puncte slabe, unde orice televiziune trebuie sa
lucreze (interes mare si satisfactie
mica):
- Programele muzicale
Puncte de nisd (interes si satisfactie micd):
- Emisiunile pentru femei; emisiuni despre
moda
- Concursuri cu premii
- Emisiuni culturale
- Emisiuni de stiintd; filme documentare
- Reality shows
- Filme cu desene animate
Puncte secundare (interes mic si satisfactie mare):
- Emisiunile despre oameni obisnuiti



- Seriale

- Telenovele

- Talk show

- Emisiuni pe teme auto

Fatd de aceastda imagine generalda a unei televiziuni
oarecare, datd de toti telespectatorii putem spune ca:

- Roménia 1 si TVR2 au ca punct slab emi-
siunile umoristice si ca punct tare programele muzicale.

- Antena 1, B1 TV, Realitatea TV si National
TV au ca punct tare talk show- ul;

- PRO TV si Prima TV au ca punct slab talk
show-ul;

- Acasd are ca puncte tari telenovelele si se-
rialele;

- Roménia Cultural are ca puncte tari filmele
documentare si emisiunile culturale, iar ca puncte
slabe emisiunile de divertisment, emisiunile umoristice
si talk show-ul.

Programe de stiri:

- 95% dintre telespectatori urmadresc acest tip
de emisiune, mai ales stirile de la nceputul serii (ora
19 - 20) care sunt urmdrite de 84% dintre telespec-
tatori;

- 449% dintre telespectatorii programelor de
stiri urmdresc mai multe programe de stiri difuzate
simultan;

- cel mai mare interes prezintd in programele
de stiri informatiile despre vreme (77%), informatiile
cu caracter social (57%), informatiile politice (54%),
cele de tip ‘fapt divers" (53%), informatiile
internationale (53%);

- programul de stiri preferat este: stirile PRO
TV (33.4%), Jurnal Roméania 1 (26.7%), Observator -
Antena 1 (23.7%).

Filme artistice:

- 86% dintre telespectatori urmaresc filme
artistice, mai ales comediile (45%), filmele de
actiune/suspans (45%) si cele de dragoste (33%);

- telespectatorii care urmaresc filme artistice
le aleg mai ales 1n functie de genul filmului (67%)
si de actorii care joacd 1n film (50%);

- postul romanesc de televiziune cu cele mai
bune filme este: PRO TV (31%), Antena 1 (20%)
urmate de Roménia 1 (16%).

Seriale:

- 61% dintre telespectatori urmadresc seriale
(din care 30% foarte des si des);

- povestile preferate 1n seriale sunt: cele de
dragoste (53% - preferate mai ales de citre femei),
despre oameni obisnuiti (38% - preferate mai ales de
catre femei), povestile comice (34%), cele politiste
(28%) si intampldrile neobisnuite (23%), ultimele 3
genuri de povesti fiind preferate mai ales de catre
barbati;

- cele mai urmarite seriale sunt: "Tanar si
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nelinistit" (13%), "Sange de tigan" (12%), "Legaturi
de familie" (5%), "Rauzan" (4%) si "La bloc" (4%);

- postul roménesc de televiziune cu cele mai
bune seriale este: Acasa (16%), urmat de PRO TV
(13%) si Romania 1 (9%);

- telespectatorii serialelor sunt mai ales femei,
tinere pand in 29 de ani, inactive.

Emisiuni de divertisment:

- 89% dintre telespectatori se uitd la emisiuni
de divertisment;

- genul preferat de divertisment fiind: emi-
siunile umoristice (47%) - preferate mai ales de catre
barbati, emisiunile despre oameni obisnuiti (40%) -
preferate mai ales de catre femei si spectacolele de
varietdti (22%);

- emisiunile de divertisment preferate sunt:
Surprize, surprize (24%) Divertis Parc (15%), Vacanta
Mare (15%), Ciao Darwin (6%), Teo (6%) si Cronica
Carcotasilor (5%);

- postul romanesc de televiziune cu cele mai
bune emisiuni de divertisment este: PRO TV si
Antena 1 (24%), urmate de Romania 1 (21%) si
Prima TV (8%).

Emisiuni de dezbateri (talk show):

- Doar 55% dintre telespectatori se uitd la
emisiuni de dezbateri si prefera subiecte precum: viata
politicd din Roméania (23%), probleme ale oamenilor
obisnuiti (13%), viata economicd din Romaéania (13%),
coruptia/frauda (12%), sdndtate si medicind (11%),
probleme ale protectiei sociale (11%) sau sport (11%);

- Talk show-ul preferat este: Marius Tuca
Show (49.5%), urmat la distantd considerabild de
Nasul (8.8%) si 100% - Robert Turcescu (6.2%);

- Antena 1 este postul roménesc de televi-
ziune cu cele mai bune emisiuni de dezbateri (29%),
urmat de Romania 1 (5%), Realitatea TV (5%), Bl
TV (4%) si PRO TV (4%).

Emisiuni de sport:

- Doar 49% dintre telespectatori se uita la
emisiuni de sport;

- postul de televiziune cu cele mai bune emi-
siuni de sport este PRO TV (15%), urmat de Romania
1 (13%), TV Sport (10%), Antena 1 (5%) si Eurosport
(B%).

C) EFECTELE VIZIONARII

Deoarece vizionarea TV este un fenomen casnic i
familial era de asteptat ca aproape toti telespectatorii
(92%) sa discute cu cel putin o altd persoand despre
cele vazute, iar 63% dintre ei o fac chiar des si foarte
des. In prinul r4nd se comenteazi cele vizute la TV
cu sotul/sotia (35%), apoi cu prietenii (32%), colegii
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de serviciu/scoald (23%), cu vecinii (17%), cu copiii
(17%) si in ultimul rand cu parintii (11%). Copiii
intre 15 si 17 ani discutd mai des cele vazute la TV
decat media telespectatorilor (75% dintre acestia dis-
cutd des si foarte des cu cel putin o altd persoand)
si mai ales cu prietenii (63%) si cu colegii (60%),
iar cu pdrintii 29%.

Cel mai discutat program TV este cel de stiri (52%
- des si foarte des), urmat de emisiunile de divertis-
ment (34%), filmele (33%), emisiunile sportive (26%),
talk show-urile (23%) si seriale (22%).

In general telespectatorii nu-si doresc si fie, si se
identifice cu nici un gen de personaj vazut la televi-
zor (peste 55% dintre telespectatori declara cd nicio-
datd nu si-au dorit sd fie...), dar cel mai putin doresc
sd se identifice cu un politician (70% declard cd nicio-
datd nu si-au dorit sd fie un politician vazut la TV).
Cel mai des doresc sd fie un om de afaceri vazut la
TV (20.8%).

Vizionarea unor programe TV i-a ajutat sd inteleagd
mai bine:

- probleme din societatea romaneascd precum
coruptia si criminalitatea pe 55% dintre telespectatori

- situatia copiilor maltratati/abandonati pe
54% dintre telespectatori

- situatia politicd din Romaénia pe 53% din-
tre telespectatori

- situatia economicd din Roméania pe 51%
dintre telespectatori

- problemele legate de educatia tinerilor pe
50% dintre telespectatori

- situatia politicd internationald pe 49% din-
tre telespectatori

- viata culturald din Roménia pe 41% dintre
telespectatori.

D) VIOLENTA LA TELEVIZIUNE

38% dintre telespectatori considera cd existd cel
putin un aspect legat de continutul programelor TV
care 1i ingrijoreazd. Cele mai Ingrijorate fiind femeile,
mai ales cele cu varsta Intre 30 si 59 de ani, per-
soanele cu educatie medie si peste, din mediul urban,
cu functii de conducere sau intelectuali.

Spontan 18.2% dintre telespectatori au mentionat
violenta ca fiind principalul aspect care i ingrijoreazd
la TV, el fiind urmat de Criminalitate/infractionalitate
(4.8%), Prea multele scene de sex, erotism,
pornografie (4.5%) si Limbajul vulgar / agresiv
(3.6%). Procentul celor 1ingrijorati de aparitia unor
scene violente la TV se ridicd pana la 34% atunci
cand telespectatorilor 1li se citesc cateva posibile

aspecte care i-ar putea Ingrijora. Acest procent este
egalat de aparitia unor scene cu copii maltratati (34%)
si urmat de: utilizarea unui limbaj vulgar la TV
(30%), utilizarea unui limbaj agresiv la TV (28%),
aparitia unor scene de sex la TV (28%) si aparitia
unor imagini de nuditate (27%).

59% dintre telespectatori considerd cd programele
posturilor roménesti de televiziune contin mai multa
violentd decdt in urmd cu doi ani.

27% declard ca 1i s-a Intdmplat sd Inchida televizorul
des si foarte des deoarece continutul programului era
prea violent.

26% dintre telespectatori considerd cd sistemul de
avertizare prin buline rosii a accesului minorilor la
programele TV este foarte folosior, lor addugandu-li-
se alti 31% care considera ca acest sistem este oare-
cum folositor.

9% dintre telespectatori au interzis des copiilor din
gospoddrie sd se uite la anumite programe TV, alti
9% rar, 16% niciodatd, iar 66% nu au copii in gos-
podarie. Filmele cu scene erotice, pentru adulti, le-au
fost interzise copiilor de cdtre 3.2% dintre telespecta-
tori, urmeazad filmele (2.9%), emisiunea Big Brother
(2.6%) si filmele cu scene de violentd (1.1%).

in functie de atitudinea fati de violenta de la tele-
viziune telespectatorii au fost impartiti in 4 grupe si
anume:

1) Cei ce acceptd violenta sub orice formd (25%):

- considerd cd violenta din societate nu-i o
problemd ingrijordtoare, violenta de la televiziune este
acceptatd indiferent de forma ei, nu-i afecteazd deloc
si In consecintd nu trebuie controlatd;

- sunt mai ales persoane bdrbati, tineri, pana
in 30 de ani, elevi sau studenti dintre persoanele inac-
tive sau manageri (sefi de departamente) dintre per-
soanele active, cu educatie medie, necasatorite, din
Oltenia si Dobrogea;

- 11% dintre ei au mentionat spontan ca
violenta este un aspect care 1i ingrijoreazd in mod
deosebit la televiziune;

- se uita la televizor, dar nu mai mult decat
celelalte segmente in special la emisiuni sportive, pro-
grame muzicale, filme si emisiuni de divertisment;

- in randul lor regasim cel mai mare procent
al celor care niciodatd nu au schimbat postul sau nu
au inchis televizorul din cauza continutului prea vio-
lent al programului (52%).

2) Cei ce tolereaza violenta (22%):

- considerd cd existd violentd la televiziune,
dar ea nu este un pericol, nu-i afecteaza personal si
nici nu trebuie controlata;



- sunt mai ales bdrbati, tineri, persoane pana
n 30 de ani, necdsdtoriti sau divortati, elevi sau stu-
denti dintre persoanele inactive sau intreprinzitori par-
ticulari, manageri (sefi de departamente) dintre per-
soanele active, cu educatie Tnaltd, care au statut ridi-
cat, din Bucuresti, Banat sau Crisana-Maramures;

- 13% dintre ei au mentionat spontan ca
violenta este un aspect care 1i ingrijoreazd in mod
deosebit la televiziune;

- se uitd la televizor cel mai putin;

- dacd au copii Tn gospodirie sunt foarte tol-
eranti cu acestia, in sensul cd foarte rar le interzic sa
se uite la televizor.

3) Cei ce se opun violentei necontrolate (23%):

- considerd cd in societate este din ce 1n ce
mai multd violentd, si una din cauze este televiziunea
deoarece violenta de la TV 1i afecteazd personal.
Contextual inteleg violenta, o rationalizeazd, dar In
acelasi timp considera cd violenta la TV a crescut In
ultimii ani si pledeazd pentru controlarea ei;

- sunt mai ales persoane peste 45 de ani,
inactive, cu educatie scdzutd, care au statut scdzut, din
Muntenia si Dobrogea;

- 17% dintre ei au mentionat spontan ca
violenta este un aspect care 1i ingrijoreazd in mod
deosebit la televiziune;

- se uitd la televizor mai mult decét celelalte
segmente in special la emisiuni despre oameni
obisnuiti, telenovele, seriale si emisiuni de divertis-
ment;

- 66% dintre ei considerd cd programele de
la posturile romanesti de televiziune
contin mai multd violentd ca Tn urmd cu doi ani, fatd
de 58% din total telespectatori;

- 59% dintre ei considerd cd avertizarea cu
buline este folositoare, fatd de 57% din total tele-
spectatori.

4) Cei inspdimatati de violentd (30%):

- considerd ca violenta din societate este o
problemd 1ngrijordtoare, ii Tnspdimantd violenta de la
televiziune si o considerd de neacceptat, ea trebuie
controlata;

- sunt mai ales femei, persoane peste 45 de
ani, cdsatorite sau vaduve, cu functii de conducere sau
specialisti dacd sunt persoane active, cu educatie
Tnalta, care au statut ridicat, din Moldova;

- 30% dintre ei au mentionat spontan ca
violenta este un aspect care 1i ingrijoreazd in mod
deosebit la televiziune;

- se uitd la televizor mai putin decat media,
iar atunci cand se uitd preferd emisiunile culturale sau
religioase sau talk show-urile;

- 73% dintre aceste persoane considerd ca
programele de la posturile roménesti de televiziune
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contin mai multd violentd ca Tn urma cu doi ani, fatd
de 58% din total telespectatori;

- 47% 1inchid televizorul des si foarte des din
cauza continutului violent al programului, fatd de 27%
din total telespectatori.

E) MOTIVATII DE VIZIONARE

in functie de motivatiile pe care le au telespectatorii
legate de vizionarea TV, telespectatorii au fost
Tmpartiti in 4 grupe si anume:

1) Persoane dependente de televiziune, pentru
ei televiziunea este un "mod de viatd" (31%):

- persoane care cred cd televiziunea este atat
un mijloc de integrare si reprezentare Tn societate cat
si mijloc de distractie, de petrecere a timpului liber
si chiar o sursd de informare;

- sunt mai ales femei, cu varstd de peste 30
de ani, cu studii cel mult medii, cu statut social
scdzut, persoane inactive;

- se uitd cel mai mult la TV, in special la
sfarsit de sdptdmand (indiferent de ord);

- preferd sd urmdreascd posturile Roménia 1,
TVR2 si Acasd (mai mult decat totalul telespectato-
rilor);

- sunt interesate de orice tip de emisiune mai
mult decat media telespectatorilor, dar se remarca
interesul pentru seriale, telenovele, emisiuni pentru
femei, emi siuni religioase, concursuri cu premii, emi-
siuni despre oameni obisnuiti;

2) Persoane pentru care televiziunea este un instru-
ment social necesar, un "formator de opinie" (21%):

- persoane care considerd cd televiziunea este
un instrument necesar de integrare si reprezentare in
societate si resping functia de divertisment a acesteia;

- sunt mai ales persoane pand in 44 de ani,
barbati, persoane active care detin functii de condu-
cere sau sunt functionari, cu educatie si status social
ridicat, din mediul urban;

- nu se uitd la TV mai mult decit media tele-
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spectatorilor, dar orele de vizionare sunt intrucatva
diferite:  in zilele lucrdtoare in special intre orele 22
si 24, iar la sfarsit de sdptdmand Tn special intre orele
21 si 24;

- preferda sd urmdreasca posturile PRO TV,
Antena 1, Prima TV, Realitatea TV, B1 TV si Sport
TV mai mult decat totalul telespectatorilor;

- sunt interesati de orice tip de emisiune mai
mult decat media telespectatorilor, dar se remarcd
interesul pentru emisiuni de dezbatere, filme docu-
mentare, emisiuni culturale, emisiuni de stiintd, emi-
siuni de investigatie, reportaje, emisiuni pe teme auto.
in general aceste persoane urmiresc multe genuri de
emisi uni (26.3% dintre ele au urmarit in ultimele 3
luni peste 12 tipuri de emisi uni, fatd de doar 17.1%
media pentru total telespectatori pentru acelasi numar
de programe);

3) Persoane pentru care televiziunea este un mod
pasiv de ati umple timpul, un "divertisment ocazional"
(22%):

- persoane care cred cd televiziunea nu este
nici mijloc de integrare In societate, nici sursa de
informare, nici chiar sursa de divertisment. Ei nu au
un motiv serios de a se uita la televizor, se uitd pen-
tru a-si umple timpul;

- sunt mai ales persoane tinere (pand in 30
de ani), cu educatie scdzutd, si active si inactive in
egald masurd, atat din mediul rural cat si urban;

- se uitd cel mai putin la TV, atit In zilele
de lucru cat si la sfarsit de sdptamanad (indiferent de
ora);

- preferd sd urmareasca postul PRO TV in
primul rand si apoi Romania 1, preferinta pentru pos-
tul Acasd trece fnaintea postului TVR2, iar preferinta
pentru postul Atomic TV trece Tnaintrea posturilor Bl
TV si National TV (fatd de totalul telespectatorilor).;

- urmdresc mult mai putin orice tip de emi-
siune decat media telespectatorilor, dar, in special emi-
siunile de divertisment, umoristice, emisiunile despre

oameni obisnuiti si talk show-urile. Par sd fie mai
interesati de emisiuni de genul: reality shows, tele-
novele, emisiuni cu camera ascunsi. in general aces-
te persoane urmiresc mai putine genuri de emisiuni
(39.3% dintre ele au urmarit in ultimele 3 luni cel
mult 4 tipuri de emisiuni, fatd de 29.3% media pen-
tru total telespectatori pentru acelasi numdr de pro-
grame);

4) Persoane pentru care televiziunea este numai o
"sursa de informare" (26%):

- persoane care considerd cd televiziunea este
numai o sursd de informare;

- sunt mai ales persoane cu varsta peste 45
de ani, cu educatie peste medie, cu statut inalt, patroni
sau manageri;

- se uitd la TV aproape la fel de putin ca si
persoanele pentru care televiziunea este un mod pasiv
de ati umple timpul, deci mai putin decat media tele-
spectatorilor, ora de vizionare preferatd este intre 19-
20 atat in zilele lucratorare cat si la sfarsit de
sdptamand;

- fatd de totalul telespectatorilor nu au un
post de televiziune preferat;

- sunt interesati de programe de stiri mai mult
decat media telespectato rilor si preferd talk show-urile
serialelor si emisiunile de investigatie, reportajele
telenovelelor. in general aceste persoane urmiresc mai
putine genuri de emisiuni (doar 11.4% dintre ele au
urmarit n ultimele 3 luni peste 12 tipuri de emisiu-
ni, fatd de 17.1% media pentru total telespectatori
pentru acelasi numdr de programe);

F) PERCEPTII LEGATE DE CONSILIUL
NATIONAL AL AUDIOVIZUALULUI

71% dintre telespectatori au auzit de Consiliul
National al Audiovizualului, iar 59% dintre acestia
considerda cda CNA a facut ceva util pentru a reduce
violenta la televiziune (ei sunt mai ales bdarbati, per-
soane cu studii medii, din mediul rural).

41% dintre cei care au auzit de CNA considera ca,
Consiliul National al Audiovizualului intervine prea
putin cu reglementdri privind continutul programelor
de televiziune (sunt mai ales femei, persoane cu vars-
ta de peste 45 de ani, cu studii superioare, intelectu-
ali sau functionari), 39% considerd ca CNA intervine
atat cat trebuie (sunt persoane tinere, slab educate, din
mediul rural), iar 9% considerd ¢d CNA intervine prea
mult (sunt mai ales bdrbati, persoane cu varsta de
pand la 29 de ani, cu studii superioare, din mediul
urban).

38% dintre cei care au auzit de CNA sunt multumiti
de activitatea Consiliul National al Audiovizualului
(sunt mai ales persoane cu varsta de 60 de ani si



peste, cu educatie scdzutd, din mediul rural), 35%
declard cd sunt nici multumiti, nici nemultumiti (sunt
mai ales persoane cu varsta Intre 18 si 44 de ani, cu
educatie medie si peste, functionari), iar 20% declara
cd sunt nemultumiti (sunt mai ales persoane cu studii
superioare, din mediul urban).

G) COMPORTAMENTE LEGATE DE
PUBLICITATEA DE LA TELEVIZIUNE

Atunci cand incepe publicitate la TV, des si foarte
des se intampld ca telespectatorii sa ...

- schimbe canalul (48%);

- nu schimbe canalul, dar se duc sa faca
diverse treburi (44%)

- urmdreasca doar reclamele care-i plac
(34%);

- nu schimbe canalul, dar incep sd comenteze
emisiunile de dinainte cu persoanele care se afla In
camerad (25%);

- considere cd este o pauzd binevenitd (20%);

- urmdreascd toatd publicitatea din comoditate
(15%);

- urmdreascd toatd publicitatea pentru diver-
(13%);
- se uite la toatd publicitatea pentru cad-i plac
reclamele (12%);

- inchida televizorul (11%);

- cheme rudele si prietenii care sunt In casd
sda vada si ei publicitatea (2%).

tisment

Principalele avantaje ale difuzérii publicitétii comer-
ciale la TV pentru telespectatori sunt:

- oferd informatii despre aparitia unor pro-
duse/servicii noi (58%);

- asigurd televiziunilor
financiare pentru achizitionarea
grameleor TV (51%);

-oferd informatii despre calitdtile diferitelor
produse existente (22%);

comerciale resurse
si difuzarea pro-

-oferd informatii despre campanii promo-
tionale / reduceri de preturi (20%);
Principalele dezavantaje ale difuzarii publicitatii

comerciale la TV pentru telespectatori sunt:

- sunt prea multe (66%);

- sunt plictisitoare (34%)

- oferd informatii false despre calitatea unor
produse/servicii (19%);

- incitd oamenii sd cumpere s$i sd consume
lucruri de care nu au nevoie (14%);

- creeaza confuzie Tn randul cumparatorilor
(13%);

- sunt prost realizate (9%);
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I1. Radio
A) OBISNUINTE DE ASCULTARE

Citi asculta radioul?

in cursul unei siptimani obisnuite, 66% din popu-
latia in varstd de 15 ani si peste obisnuieste sd asculte
radioul.

Cit de des ascultd radioul?

a) Aproape 35% urmdresc programele radio
in fiecare zi, si 48% cel putin 3 zile pe sdptdmina.

b) Profilul general al publicului care se
ascultd cel mai des la radioul: barbati de 45 de ani
si peste sau femei cu varsta de pand la 29 ani, rezi-
dente in mediul urban, cu studii liceale si superioare,
patroni, manageri, intelectuali sau functionari, din
Bucuresti, Banat.

Cit timp asculta radioul?

a) Publicul roménesc obisnuieste sd asculte in
medie zilnic aproximativ 2,93 ore.

b) Profilul general al publicului care ascultd cel mai
mult la radio: femei, persoane mature cu varsta intre
30 si 49 ani, cu studii medii si peste, din toate cate-
goriile ocupationale active (mai putin agricultori), rezi-
denti in mediul urban, din Bucuresti, Dobrogea si
Transilvania.

Exista diferente ale obiceiurilor de ascultare
in zilele lucrdtoare fatd de zilele de la sfirsitul
sdptamanii:

a) Durata de ascultate: in medie 3,08 ore in
zilele lucrdtoare si 2,54 ore la sfarsitul sdptdmanii;

b) Profilul ascultatorilor:

" Zile lucrdtoare: femei, persoane mature cu
varsta intre 30 si 49 ani, cu studii medii si peste, din
toate categoriile ocupationale active (mai putin agricul-
tori), rezidenti 1n mediul wurban, din Bucuresti,
Dobrogea si Transilvania;

" Sfarsit de sdptdmand: persoanele mature cu
varsta de 45 de ani si peste, cu educatie scazutd, per-
soane inactive sau agricultori, rezidenti in mediul
rural, din Transilvania, Oltenia, Moldova, Dobrogea si
Bucuresti.

c) Evolutia audientei pe parcursul zilei:

" fn zilele lucritoare se ating cotele maxime
de audientd dimineata in prime time, intre orele 6-9
(cu un maxim de 40% intre orele 7 si 8), intre orele
10-19 audienta se mentine aproximativ constantd (in
jur de 15%-19%), dupa care numarul persoanelor care
ascultd radioul scade constat pind a doua zi dimineata.

" in zilele de la sfirsitul siptimanii obi-
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ceiurile de ascultare sunt Intrucitva asemdndtoare cu
cele din zilele lucrdtoare Tn sensul cd cotele maxime
de audientd se ating tot in cursul diminetii, intre orele
6-9 (cu un maxim de 38% intre ora 8 si 9) dupa
care numadrul persoanelor care ascultd radioul scade
constat pind a doua zi dimineatd. Fatd de zilele
lucratoare observam disparitia platoului constant de
audientd din cursul zilei.

d) Unde se asculta radioul: cel mai mult
oamenii ascultd radioul acasd, dar constatim cd in
zilele lucrdtoare, fatd de zilele de sarsit de sdptdmand,
o bund parte dintre ascultdtori (7-8%) fac acest lucru
la serviciu (intre orele 7 si 15).

Desi in zilele lucrdtoare existd un segment de pub-
lic, deloc de neglijat, care asculta radioul la serviciu
sau in masind, ascultarea radioului rdmane totusi, chiar
daca intr-o masurd mai mica decét vizionarea TV, un
fenomen predominant casnic si familial. 52% dintre
ascultdtori ascultd radioul impreund cu alti membrii ai
familiei, 11% impreund cu colegii de serviciu, 5%
Tmpreund cu prietenii, iar 41% declard cd ascultd sin-
guri radioul.

Tot dupd tipare traditionale se pare cd functioneaza
si decizia asupra programelor ascultate de grupul
familial. In cele mai multe cazuri, cel care detine con-
trolul acestei selectii este barbatul (44%), urmat de
femeie (31%), copii (5%), périnti (4%) etc. Ceea ce
corespunde  mai  degraba  modelului  familiei
traditionale, 1n care structura relatiilor de autoritate
este dominatd de bdrbat, in calitatea sa de cap al fa-
miliei.

Doar o micd minoritate a ascultdtorilor este acaparatd
in Intregime de emisiunea pe care o ascultd, numai
12%, cea mai mare parte a publicului (88%) obisnuind
sd desfdsoare si alte activitdti Tn timpul ascultdrii
radioului, 54% facad acest lucru chiar foarte des.
Aceste activitati sunt, Tn ordine descrescatoare: diverse
activitdti gospodaresti (63%), servirea mesei (37%),
discutii (22%), activitdti profesionale/treburi de servi-
ciu (18%), conducerea automobilului, masinii (11%)
etc.

B) PREFERINTE DE ASCULTARE

Fatd de televiziune, ascultdtorii de radio preferd pos-
turile roméanesti, doar 15% dintre ei ascultand posturi
de radio strdine.

Posturile romanesti cele mai ascultate 1n
ultimele 3 luni sunt 1n ordine descrescdtoare: Roméania
Actualitati (de 48% dintre ascultatori), Radio Europa
FM (28%), Radio KISS FM (25%), Radio PRO FM
(24%), Radio Iasi (11%), Radio 21 (11%), Radio
Craiova (7%), Radio Star (6%).

Principalele motive pentru care ascultdtorii
preferd un anumit post de radio:

- Postul Romania Actualitati este preferat pen-
tru: programele de stiri (39%), pentru muzica buna
(23%), pentru ca se receptioneaza bine (15%) si pen-
tru cd are un program diversificat (8%).

- Postul PRO FM este preferat pentru: muzi-
ca bund (68%), programele de stiri (30%) si pentru
divertisment/ glume bune (7%).

- Postul KISS FM este preferat pentru: muzi-
ca buna (75%), divertisment/ glume bune (19%), pro-
gramele de stiri (15%) si pentru Cronica Carcotasilor
(14%).

- Postul Europa FM este preferat pentru:
muzica bund (60%), programele de stiri (40si pentru
cd are un program diversificat (6%)

Posturile stdine cele mai ascultate in ultimele
3 luni sunt in ordine descrescatoare: BBC (de 10%
dintre ascultatori), Radio Europa Liberd (4%) si Vocea
Americii (2%).

Imaginea posturilor de radio functie de emi-
siunile asociate lor, de satisfactia cu emisiunile respec-
tive:

- Postul Romania Actualitati este asociat cu
emisiuni precum dezbateri economice si politice, emi-
siuni de stiintd si emisiuni despre sdndtate.

- Postul Roménia Cultural este asociat cu
emisiuni precum, emisiuni culturale, muzicd clasicd si
muzicd populard

- PRO FM si KISS FM au o imagine
asemdndtoare si anume aceea de posturi la care poti
asculta informatii rutiere, interviuri cu celebritati, stiri
nationale si internationale, informatii despre vreme.

- Postul Radio 21 este asociat in primul rand
cu muzica disco si latino si apoi cu emisiunile de
divertisment urmate de stiri locale.

- Postul Europa FM este asociat cu dezbate-
rile economice si politice, emisiunile auto/moto

Interes / Satisfactie emisiuni radio:

Puncte tari, obligatorii pentru orice post de radio
(interes si satisfactie mare):

- Informatii despre vreme (meteo)

- stiri nationale, internationale, si chiar locale



- Muzicd disco, populard si latino
- Emisiunile despre sdndtate
Puncte slabe, unde orice post de radio trebuie si
lucreze (interes mare si satisfactie mica):
- Emisiuni de divertisment.
Puncte de nisa (interes si satisfactie mica):
- Emisiunile de dezbateri
- Interviuri cu celebritati
- Retete culinare
- Muzicd rock
- Muzicd clasicd
- Emisiuni culturale
- Emisiuni de stiintd
- Auto/moto
Puncte secundare (interes mic si satisfactie mare):
- Informatii rutiere
- Horoscop
- Emisiuni sportive

Fatd de aceastd imagine generald a unui post de
radio oarecare, datd de toti ascultdtori, putem spune
cé:

- Roménia Actualitdti si Europa FM au ca
punct slab stirile locale si tind sd aibd ca punct tare
emisiunile sportive;

- Romania Cultural are ca puncte tari emisi-
unile culturale si emisiunile de divertisment.

- PRO FM si KISS FM au ca puncte tari
emisiunile de divertisment, horoscopul si tind sd aibd
ca punct tare informatiile rutiere;

- Radio Star are ca punct slab emisiunile
sportive.

C) MOTIVATII DE ASCULTARE

in functie de motivatile pe care le au
ascultdtorii legate de ascultarea radioului, ascultdtorii
de radio au fost impdrtiti Tn 3 grupe si anume:

1) Persoane pentru care radioul este numai o
"sursd de informare" (23%):

- persoane care considerd cd radioul este
numai o sursa de informare;

- sunt mai ales persoane cu varsta peste 45
de ani, barbati, cu educatie submedie, cu statut social
scdzut, persoane inactive sau agricultori, din mediul
rural;

- ascultd cel mai putin radioul, in special
dimineata intre ora 6 si ora 8§;

- preferda sd asculte posturile Romania
Actualitdti, radiourile teritoriale precum Radio Craiova,
Radio Cluj, radio Timisoara, Antena Satelor (mai mult
decat totalul ascultdtorilor);

- sunt interesate in primul rind de programele
de stiri, de dezbaterile politice si ascultd 1n primul
rand muzici populari. In randul lor regisim cel mai
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mare procent al celor care doar ascultd radioul (22.4%
fatd de 12.4% din total ascultitori);

2) Persoane dependente de radio, pentru ele
radioul este un "ambient muzical/vocal" (49%):

- persoane care cred cd radioul este un
mijloc, o sursd de informare, dar in aceeasi masura
si un fundal pentru alte activitati;

- sunt persoane cu varstd intre 30 si 59 de
ani, bdrbatii sunt chiar ceva mai tineri, cu studii
medii, persoane active, atat din mediul rural cat si
urban;

- ascultd radioul mai mult decat media
ascultatorilor, atat Tn zilele lucrdtoare (mai ales intre
orele 8 - 17) cat si in zilele de sarsit de sdptamana
(mai ales intre orele 8 - 15);

- nu au un post de radio preferat fatd de
totalul ascultdtorilor, sunt interesati de aproape orice
tip de emisiune mai mult decat media ascutatorilor;

- in general aceste persoane urmdresc multe
genuri de emisiuni (20.5% dintre ele au urmdrit in
ultimele 3 luni peste 12 tipuri de emisiuni, fatd de
doar 14.9% media pentru total ascultatorilor pentru
acelasi numidr de programe);

3) Persoane pentru care radioul este un instru-
ment social necesar, un "formator de opinie si un
mediu interactiv" (28%):

- persoane care considera ca radioul este un
instrument necesar de integrare si reprezentare in so-
cietate precum si un instrument care te ajutd sa
desfasori alte activitati, nu este numai sursa de infor-
mare;

- sunt mai ales persoane pand in 29 de ani,
femei, persoane cu educatie sub medie si inactive sau
persoane active, intelectuali cu studii superioare, au
statut social ridicat;

- ascultd radioul ceva mai putin decat media
ascultdtorilor si mai ales Tn cursul sdptdmanii;

- preferda sa asculte posturi precum Europa
FM, KISS FM, PRO FM, Radio 21 sau Radio Star
mai mult decét totalul ascultitorilor;

- urmdresc mult mai putin orice tip de emi-
siune decat media ascultdtorilor cu exceptia emisiu-
nilor muzicale (cu muzicd disco, latino sau rock) si
chiar a emisiunilor de divertisment si a interviurilor
cu celebritdti. Par sd fie mai interesati de emisiuni
interactive. In general aceste persoane urmiresc mai
putine genuri de emisiuni (39.6% dintre ele au urmarit
in ultimele 3 luni cel mult 4 tipuri de emisiuni, fata
de 28.3% media pentru totalul ascultdtorilor pentru
acelasi numar de programe);
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PEISAJUL AUDIOVIZUAL ROMANESC
IN CONTEXTUL EUROPEAN

intr-o perioadi caracterizati de globalizare, digi-
talizare, de multiplicare a serviciilor TV, audiovizualul
romanesc a cunoscut o continud dezvoltare, in special
n ultimii 2-3 ani, atdt din punct de vedere legislativ
si al armonizdrii reglementdrilor interne cu cele
europene, cat si cantitativ si calitativ, al proliferarii
canalelor de televiziune si al posturilor de radio, al
diversificdrii programelor si al emisiunilor. Asistdm, cu
alte cuvinte, la redimensionarea pietei de radio si de
televiziune.

Asa se face cd, In momentul de fatd, In Romania
functioneaza 117 posturi TV (centrale si locale), din
care 28 difuzate prin satelit.

Televiziunea publica dispune de 3 canale nationale
(TVR 1, TVR 2, Romaéania

canale teritoriale (Iasi, Cluj, Timisoara si Craiova).

International) si de 4

Peisajul televizual este completat de o vastd retea de
operatori de cablu care, desi si-au diversificat porto-
foliile de servicii, isi extind ariile deservite cu canale
si programe noi de televiziune, acoperind practic toate
judetele tdrii (la nivel urban dar si rural) si,
bineinteles, municipiul Bucuresti.

Spre comparatie, in absenta unor date recente, vom
utiliza pe cele ale Uniunii Europene din anul 2001.
Conform metodologiei utilizate in studiile si statisti-
cile acestui for, pietele europene de televiziune si de
radio sunt grupate astfel:

- pietele vest europene:

mari: Germania, Marea Britanie, Franta, Italia,

Spania

medii: Olanda, Belgia, Grecia, Austria,
Portugalia, Elvetia, Irlanda

mici: Luxemburg, Monaco, San
Marino,Vatican

nordice: Suedia, Danemarca, Finlanda,

Norvegia, Islanda

- pietele central / est europene:
Polonia, Roménia, Cehia, Ungaria, Bulgaria,
Lituania, Slovacia, Croatia, Letonia, Slovenia, Albania,
Estonia, Macedonia, Bosnia-Hertegovina

- pietele CIS:
Rusia, Ucraina, Belarus, Moldova
- pietele mediteraniene:
Turcia, Egipt, Maroc, Algeria, Israel, Tunisia,
Libia, Liban, Iordania, Cipru, Malta

Conform datelor EBU - 'Statistics management sum-
maries' - tdrile cu cel mai mare numdr de posturi
nationale de televiziune erau in 1998: Germania (12
posturi publice si 19 non-publice), Spania (75 posturi
publice si 2 non-publice), Suedia (3 posturi publice si
85 non-publice), Letonia (2 posturi publice si 49 non-
publice).

in ceea ce priveste radioul, in Roméania existi in
functiune 307 posturi de radio locale si 14 difuzate
prin satelit.

Societatea Roméand de Radiodifuziune cuprinde de
asemenea un numdr considerabil de posturi: Radio
Roménia Actualitdti si Radio Romania Cultural (care
dispun de retele nationale) si 15 studiouri teritoriale
si programe dedicate.

Piata radioului include
de radio - Europa FM,

si o retea nationald privatd
cu 36 de statii in functiune.

Datele europene indicd cea mai densd retea de radio
in Spania (17 programe nationale, 6 internationale, 20
regionale si 2000 locale), Germania (1 program inter-
national si 103 regionale), Finlanda (5 nationale, 7
internationale, 29 regionale si 65 locale), Suedia (5
nationale, 1 international, 25 regionale si 1154 locale),
Polonia (7 nationale, 1 international, 25 regionale si
182 locale).



Dotarea cu echipamente
de televiziune si radio

Echipament de televiziune

Datele EBU indicau in 1999 un grad nalt de dotare

al familiillor cu echipamente de televiziune 1in

urmatoarele tari:
Germania: la o populatie de 82,7 mil. locuitori -
33,36 mil. gospoddrii cu televizor

Marea Britanie: 59,5 mil. - 24 mil.

Franta: 59,3 mil. - 22,3 mil.
ITtalia : 57,6 mil. - 21,2 mil.
Suedia: 8,8 mil. - 4 mil.
Danemarca: 5,3 mil. - 2,34 mil.
Finlanda : 5,1 mil. - 2,12 mil.

Romaénia figureazd cu 8 milioane gospodarii cu tele-
vizor, la o populatie de 22,5 mi-lioane, adicd cu o
dotare superioard numeric Poloniei: 12 miloane gos-
podarii cu televizor la o populatie de 38,6 milioane
de locuitori.

Proliferarea posturilor de televiziune si radio a antre-
nat si in Roménia, ca si In celelalte tdri europene, o
crestere a gradului de dotare a familiilor cu echipa-
mente de radio/tv 1n ultima perioada.
studiul

Datele furnizate de IMAS -

Comportamente, atitudini de vizionare - permit detalierea

recente

aspectelor legate de dotarea cu acest tip de aparate.
Astfel, 61% din populatia investigatd (8000 subiecti
n varstd de 14 ani si peste) detine in gospodirie 1
televizor (In stare de functionare), 24% - 2 aparate,
5% - 3 aparate, 1% - 4 sau mai multe aparate. Numai
9%
anchetei. Dotarea este mai puternicd in urban in raport
cu mediul rural, adicd 97% fatd de 85%. Familiile cu

dintre familii nu aveau televizor in timpul

un sunt mai numeroase 1in rural

(aproape 70%) decat in urban (55%), iar cele cu 2 si
mai mult de 2 televizoare, in urban.

singur televizor

In functie de zona geograficd, familiile cu televizoare
sunt suprareprezentate In Bucuresti, Banat, Crisana-
Maramures si subreprezentate in Moldova si Oltenia.

Este interesant de constatat cd echiparea cu televi-
zoare are nu numai o dimensiune cantitativa, ci si una
calitativd, interesul pentru servicii cit mai complexe
fiind ascendent.

STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Astfel, proportii semnificative de telespectatori dispun
de:

- televizor color - 88% (96% 1n urban)
- telecomanda - 81,4 (92% 1n urban)
- teletext - 59% (71% 1in urban)
- sunet stereo - 37% (46% 1in urban)

ecran plat - 11% (14% 1in urban)
- video incorporat - 4% (5% in urban)
- cablu - 63%

(84% 1in urban si 33% 1n rural)

Dotarea tot mai ampld a gospodariilor cu aparate TV

determind  cresterea  proportiilor  celor  care
receptioneazd o listd mai extinsd de posturi TV; iatd
posturile TV receptionate de mai mult de jumaitate

dintre familiile cu laparat TV:

-TVR1 este receptionat de 98,8%
dintre familiile cu 1 televizor

- TVR2 80,3%
- PRO TV 75,7%
- Antena 1 74.1%
- Prima TV 70,5%
- Realitatea TV 61,1%
- Acasa 60,8%
- AtomicTV 58,6%
- TELE 7 ABC 57,7%
- BITV 56,3%
- Etno 56.,3%
- Discovery 55.8%
- National TV 55.8%
- Eurosport 54.,5%

Echipament radio
Acelasi studiu IMAS constatd cd in prezent 1In
Romaénia :

- 55% dintre gospodarii detin aparat radio

- 13% 2 aparate
- 3% 3 aparate
- 1% 4 aparate
- 28% 0 aparate

Dotarea ceva mai intensd este in urban, comparativ
cu mediul rural (78% versus 67%) si in special, in
Bucuresti (84%).

Sunt preferate aparatele stationare (64%) si cele
portabile (40%); radiourile de masind ntrunesc numai

15% dintre adeziuni.
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Distributia pe medii (urban/rural) este destul de
echilibratd atit n cazul radiourilor stationare, dar mai
ales In cazul (65%/61% si

41%/39%).

aparatelor portabile

Aparatele de radio din dotare receptioneazd cel mai

frecvent:

- unde medii - 56%
- ultra scurte (FM) bandd Vest - 42%
- unde lungi - 40%
- ultra scurte (FM) banda Est - 33%
- unde scurte - 32%

Dacd undele scurte, medii si lungi sunt receptionate
in proportii apropiate in urban si rural, cele doud
de unde ultra scurte

tipuri sunt receptionate cu

precadere in urban.

Masurarea audientei TV

Impactul programelor de TV asupra publicului, per-
formantele unor canale de TV comparativ cu cele ale
concurentei, eficienta publicitdtii au devenit posibil a
fi evaluate cu exactitate din momentul introducerii sis-
temului electronic de madsurare a audientei, in jurul
anilor 50 in SUA si preluat dupda vreo 20 de ani 1n
Europa.

in 1998, anul in care sistemul PEOPLEMETER a
fost introdus in Roménia prin cele doud mari com-
panii internationale AGB si Taylor Nelson (CSOP) -
initial in Bucuresti - in marea majoritate a tdrilor
europene, cunoscute firme de profil isi dezvoltaserd
esantioane nationale de proportii: in Germania - GfK,
in Marea Britanie - BARB, 1n Franta - Mediametrie,
in Italia - AGB Italia, in Spania - BGM-Sofres, in
Olanda - Intomart BV, in Belgia - N.V. AUDIOME-
TRIE, in Portugalia - AGB Portugal, In Austria -
Teletest, In Grecia - Sofres si AGB Hellas, in Elvetia
- ITHA, A.C . Nielsen,
Mediametrie, Tn Danemarca - GallupA/S, in Finlanda
- Finnpanel, in Polonia - TNS-OBOP, in Cehia - TN
AGB, 1n Ungaria - AGB Hungary, in Estonia - Gallup
Media, in Rusia - Gallup Media, in Turcia - AGB
Anadolu.

in Irlanda - in Monaco -

De la 1 ianuarie 2004, In tara noastrd a devenit
operational Serviciul TNS AGB International, rezultat
din cele douda mari grupuri TNS si AGB, doi dintre

cei mai mari ope-ratori din lume in domeniul
masurdrii audientei TV, cu experientd in peste 30 de
tiri de pe 4 continente.

In urma licitatiei organizati si coordonati de CNA
in luna iulie 2003, TNS AGB International a devenit
unicul furnizor de date de audientd TV, oferind ast-
fel un sistem de referintd comun pentru piata de tele-
viziune si publicitate din Romania. Panelul national -
integral nou - (include in premierd si subiecti din
mediul rural) cuprinde 1150 de gospoddrii, cu per-
soane de 4 ani si peste, fard deosebire de rasd, limba,
nationalitate, status socio-economic, indiferent daca au
telefon sau nu, dar care au cel putin un televizor in
functiune.  Audienta este mdsuratd zilnic minut cu
minut, timp de 24 de ore, pentru 14 canale de tele-

viziune.

Masurarea audientei radio

Intrucat sistemul peoplemeter sau echivalent au fost

mult timp inabordabile in cazul radioului, pentru
mdsurarea audientei programelor radio s-au utilizat
metode de cercetare traditionale: diary (chestionar cu
autocompletare), day after recall (interviu telefonic),
face-to-face (interviu fatd in fatd) si altele.

Dupd 1990, au devenit cunoscute experimentele pro-
fesorului Matthias Steinmann, Directorul Institutului de
Cercetdri Media din Elvetia (SGR), care s-au materi-
alizat in sistemul "The Suisse Radiocontrol Watch",
ceas de mand pentru masurat audienta radio. Sistemul
este operational in Elvetia

Mai recent, in ultimii 3-4 ani, a fost produs un nou
sistem de mdsurare a audientei radio - RADIOME-
TER-PPM (portable peoplemeter),

Arbitron si experimentat Tn Manchester si Philadelphia.

creat de firma
Sistemul PPM permite, gratie performantelor tehnice
deosebite si a soft-urilor ultraperformante, realizarea
unor analize Incrucisate intre vizionarea TV si
ascultarea unor programe radio.

in Romania, incepand cu acest an, a devenit utiliz-
abil serviciul "day after recall", oferit de IMAS, care
a castigat licitatia organizatd de CNA 1n 2003.
Panelul national cuprinde 10 000 de persoane, in
varstd de 11 ani si peste, din me-diul urban dar si
din cel rural.

Interviurile domiciliare, fatd in fatd, se desfdsoard in

doud valuri de cate 6 sdptdmani fiecare (primavara si



toamna) si Inregistreazd audienta in intervale de 15
minute.
Market shares (MShr)

O prezentare a spatiului audiovizual roménesc, fie ea
chiar si sumard, implicd utilizarea unor indicatori de
audientd care sd exprime pozitionarea pe piatd a prin-
cipalilor agenti: canale/posturi de TV/radio; de aceea,
vom recurge la cel mai semnificativ dintre acestia:

"Market Share" (parte de piatd).

Datele de de TNS-AGB
International indicd urmdtoarea pozitionare a posturilor

audientd  furnizate

TV pe piata romianeascd de televiziune, in primele
sase luni ale anului (MShr)

TVR 1 23.,7%
TVR 2 7,6%
PRO TV 16,2%
Antena 12.4%
Acasa 6,6%
Prima 5%
TVKlumea 1,0%
BITV 1,5%
Realitatea TV 2,6%

Ca si pand acum, televiziunea publicd domind piata
de televiziune la nivel national (cu atdt mai mult cu
cat celor doud canale TVR 1 si TVR 2 este firesc sd
li se adauge si Romania Cultural si Romania
International prezente de asemenea pe piatd); valoarea
MShr este Tnsd ceva mai micd decat cea din 2003
(23,7% vs 28,1%).

La

tendinta conform cdreia, canalele televiziunii publice

nivelul tdrilor europene, este semnificativd
insumeazd cel putin 40% din piatd. latd principalele
tdri care ilustrau trendul de mai sus:

- pentru pietele europene mari: Italia 47,3%
(MShr), Germania 40,3%

- pentru pietele europene medii:
56,5%, Irlanda 47,3%

- pentru pietele tarilor nordice: Suedia 43,8%,
Finlanda 42,2%, Norvegia 41%, Islanda 46%

- pentru pietele tdrilor central si est europene:
Polonia 50,6%, Romania 41%, Croatia 93,6%

- pentru pietele tdrilor CIS: Rusia 60%

Austria

- pentru pietele tdrilor mediteraniene: Malta 60%
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de
mentiondm canalele/posturile TV care au inregistrat un

Revenind la spatiul romanesc televiziune,
trend ascendent in prima jumdtate a anului compara-
tiv cu anul precedent, consolidandu-si pozitia pe piata:
TVR2, PRO TV, Realitatea TV.

in ceea ce priveste radioul, cele mai recente date ale
masurdtorilor de audientd - valul din aprilie - rea-
lizate de IMAS, indicd segmentele de piatd pe care
le-au ocupat posturile de radio in primdvara acestui

an (MShr):

- Roménia Actualitdti: 22.8%
- Radiourile teritoriale /regionale: 16,8%
- RadioStar: 1,2%
- Pro FM: 9,6%
- KissFM: 11,.9%
- Europa FM: 16,8%
- Radio 21: 34%
- MIX FM: 1,6%
- Alte: 159%
- Cultural: 0,25%
- Tineret: 0,5%
- Antena Satelor: 0.9%

Roménia Actualitdti continud sda ocupe pozitia de
lider de piatd, dar valoarea MShr este cu aproape cu
5% mai micd decdt in octombrie 2003 (22.8% Vs
27,6%).

Cresteri ale cotei de piatd, deci trenduri ascendente
in raport cu anul precedent, au inregistrat: Pro FM
(+1,3%), Kiss FM (+4,7%) si studiourile teritoriale

(+6.4%).

Monica Botnaru
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ROMANIA A RATIFICAT CONVENTIA EUROPEANA
PRIVIND TELEVIZIUNEA TRANSFRONTIERA

La data de 13 iulie 2004 reprezentantul permanent al Romaniei la Consiliul Europei, dom-
nul ambasador Gheorghe MAGHERU, a remis secretarului general al organizatiei pan-
europene, domnul Walter SCHWIMMER, instrumentele de ratificare a Conventiei europene
privind televiziunea transfrontiera.

Conform textului conventiei, aceasta va intra in vigoare, fatd de toate statele parte la
Conventie sau fatd de Comunitatea Economica Europeand, in prima zi care urmeaza expirdrii
unei perioade de 3 luni de la data depunerii instrumentului de ratificare, si anume la 1
noiembrie 2004.

Legea nr. 56/2003 - de ratificare a Conventiei europeane a fost publicatd in Monitorul
Oficial al Romaniei la data de 14 martie 2003. Imediat dupd publicarea legii, Consiliului
National al Audiovizualului s-a adresat Ministerului Afacerilor Externe solicitind ca, la data
depunerii instrumentului de ratificare, Roménia sa invoce singura rezerva permisa de textul
Conventiei: "dreptul de a se opune retransmiterii pe teritoriul sdu a serviciilor de programe
ce contin publicitate pentru bduturile alcoolizate, in cazul in care publicitatea nu respectd
legislatia nationald Tn domeniu".

Un numidr de 10 state europene, care ratificasera pana la acel moment Conventia (din
totalul de 26), au apelat la acest drept fie inca de la momentul semndrii, fie la depunerea
instrumentelor de ratificare.

Aceastd rezervd a facut obiectul Legii nr. 11 din 24 februarie 2004 - pentru for-
mularea unei rezerve la Conventia Europeana privind Televiziunea Transfrontierd a Consiliului
Europei, adoptata la Strasbourg la 5 mai 1989, si pentru desemnarea, in conformitate cu
prevederile acestei conventii, a autoritdtilor competente. Statul romdn a desemnat autoritdtile
competente: ~ Ministerul Culturii si Cultelor si Consiliul National al Audiovizualului, ca
autoritati de cooperare.

Petre DINCA,
Serviciul Juridic si Reglementari
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Conventia europeana privind televiziunea transfrontiera a Consiliului Europei,

si Protocolul de amendare a Conventiei europene privind televiziunea

transfrontiera a Consiliului Europei,

ratificata prin Legea nr. 56 din 13 februarie 2003

PREAMBUL

Statele membre ale Consiliului Europei si celelalte
state parti la Conventia culturald europeand, semnatare
ale prezentei conventii,

considerand ca scopul Consiliului Europei este de
a realiza o uniune mai stransd intre membrii sdi In
scopul salvgarddrii si promovdrii idealurilor si prin-
cipiilor ce reprezintd patrimoniul lor comun,

considerand cad demnitatea si valoarea egala a
fiecdrei fiinte umane constituie elemente fundamentale
ale acestor principii,

considerand cd libertatea de expresie si de infor-
mare, asa cum este garantatd de art. 10 din Conventia
pentru apdrarea drepturilor omului si a libertétilor fun-
damentale, constituie unul dintre principiile esentiale
ale unei societdti democratice si una dintre conditiile
de bazd pentru dezvoltarea sa si a fiecdrei fiinte
umane,

reafirmdnd atasamentul lor la principiile privind li-
bera circulatie a informatiei si a ideilor si indepen-
denta radiodifuzorilor, care constituie o baza indis-
pensabild a politicii lor in materie de radiodifuziune,

afirmand importanta radiodifuziunii pentru dez-
voltarea culturii si pentru libera formare a opiniilor in
conditii ce permit salvgardarea pluralismului si a
egalitdtii sanselor pentru toate grupurile si partidele
politice democratice,

convinse cd dezvoltarea continud a tehnologiei infor-
matiei si a comunicdrii trebuie sd serveascd promovdrii
dreptului de a exprima, de a cduta, de a primi si de
a comunica informatii si idei, indiferent de granite si
oricare ar fi sursa lor,

din dorinta de a oferi publicului 0 mai mare posi-
bilitate de alegere a serviciilor de programe, care si
permitd valorificarea patrimoniului si  dezvoltarea
creatiei audiovizuale 1n Europa, si fiind decise sd
atingd acest obiectiv cultural prin eforturi dedicate
cresterii productiei si a circulatiei programelor de
Tnaltd calitate, rdspunzind astfel asteptdrii publicului in
domeniile politic, educational si cultural,

recunoscand necesitatea de a se consolida cadrul
general al reglementdrilor comune,

tindnd cont de Rezolutia nr. 2 si de Declaratia
primei Conferinte ministeriale europene asupra politi-
cilor de comunicatii de masa,

din dorinta de a dezvolta principiile recunoscute in
recomanddrile existente ale Consiliului Europei privind
principiile legate de publicitatea realizatd prin televi-
ziune, de egalitatea dintre femei si barbati in cadrul

mijloacelor de comunicare in masd, de utilizarea
capacitdtii de satelit pentru televiziunea si radiodifu-
ziunea sonora si de promovarea productiei
audiovizuale 1n Europa,

au convenit asupra celor ce urmeaza:

CAP. 1
Dispozitii generale

ART. 1

Obiect si scop

Prezenta conventie priveste serviciile de programe
care sunt Incorporate in transmisii. Scopul sdu este de
a facilita transmiterea transfrontiera si retransmiterea
serviciilor de programe de televiziune Intre parti.

ART. 2

Expresii utilizate

in sensul prezentei conventii, termenii de mai jos au
urmadtoarele semnificatii:

a) transmitere desemneazd emiterea initiald prin
emitdtor terestru, prin cablu sau prin orice tip de
satelit, in forma codificatd sau nu, a serviciilor de pro-
grame de televiziune destinate a fi receptionate de
public Tn general. Nu sunt incluse serviciile de comu-
nicare care functioneazd pe bazd de apel individual;

b) retransmitere desemneaza captarea si transmiterea
simultand, indiferent de mijloacele tehnice utilizate,
integral si fard nici o modificare, a serviciilor de pro-
grame de televiziune sau a unor parti importante din
aceste servicii, transmise de catre radiodifuzori si des-
tinate receptdrii de catre public in general,

¢) '"radiodifuzor desemneazd persoana fizicd sau
juridica care are responsabilitatea editoriald pentru
alcatuirea serviciilor de programe de televiziune des-
tinate a fi receptionate de cdtre public in general si
pe care le transmite direct sau printr-un tert, in inte-
gralitatea lor si fard nici o modificare;"

d) serviciu de programe desemneazda ansamblul ele-
mentelor unui serviciu dat, furnizat de un radiodifu-
zor, n sensul paragrafului precedent;

e) opere audiovizuale europene desemneazd operele
de creatie a cédror productie sau coproductie este con-
trolatd de persoane fizice ori juridice europene;

f)"publicitate desemneazd orice anunt public difuzat
contra unei remuneratii sau In schimbul unor beneficii
similare ori In scopuri de autopromovare, cu scopul
de a stimula vanzarea, cumpdrarea sau Inchirierea unui
produs ori a unui serviciu, de a promova o cauzd sau
o idee ori de a produce orice alt efect dorit de catre
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cel care face anuntul sau de cdtre radiodifuzorul
Tnsusi;"

"g) teleshopping desemneazd difuzarea de oferte
directe catre public, in vederea furnizdrii, contra cost,
de bunuri sau servicii, incluzand bunuri imobile, drep-
turi si obligatii;"

h) sponsorizare desemneaza participarea unei per-
soane fizice sau juridice, care nu este angajatd in
activitdti de radiodifuzare ori de productie a operelor
audiovizuale, la finantarea directd sau indirectd a unei
emisiuni, in scopul de a-si promova numele, marca
ori imaginea.

ART. 3

Domeniul de aplicare

Prezenta conventie se va aplica oricdrui serviciu de
programe care este transmis sau retransmis de cdtre
organisme ori prin mijloace tehnice aflate in jurisdictia
uneia dintre parti, prin cablu, prin emitator terestru
sau prin satelit si care poate fi receptionat, direct ori
indirect, in una sau Tn mai multe alte parti.

ART. 4

Libertatea de receptie si de retransmisie

Partile vor asigura libertatea de expresie si de infor-
mare conform art. 10 din Conventia pentru apdrarea
drepturilor omului si a libertdtilor fundamentale.
Partile vor garanta libertatea de receptie si nu se vor
opune retransmiterii pe teritoriul lor a serviciilor de
programe care se conformeazd dispozitiilor prezentei
conventii.

ART. 5

Obligatiile partii transmitdtoare

1. Fiecare parte transmitatoare se va asigura cd toate
serviciile de programe transmise de un radiodifuzor ce
tine de competenta sa sunt conforme cu dispozitiile
prezentei conventii.

2. In scopul prezentei conventii, se afld in jurisdictia
unei parti radiodifuzorul:

- care se considerd cd este stabilit in acea parte in
conformitate cu paragraful 3;
- cdruia i se aplica paragraful 4.

3. In scopul prezentei conventii, se consideri ci un
radiodifuzor este stabilit Intr-o parte transmitdtoare in
urmatoarele cazuri:

a) radiodifuzorul 1si are sediul social efectiv in acea
parte si deciziile privind programarea sunt luate Tn
acea parte;

b) dacd un transmitator fsi are sediul social efectiv
intr-o parte, dar deciziile cu privire la programare sunt
luate in altd parte, se va considera cd este stabilit 1n
partea unde activeazd o parte importantd a fortei de
muncd implicate in activitdtile de radiodifuziune tele-
vizatd; daca o parte importanta a fortei de muncad
implicate in activitatile de radiodifuziune televizata
opereaza In fiecare dintre aceste parti, se va considera
cd radiodifuzorul este stabilit Tn partea unde isi are

sediul social efectiv; dacd o parte importantd a fortei
de muncd implicate n activitatile de radiodifuziune
televizatd nu opereaza in nici una dintre aceste parti,
se va considera ca radiodifuzorul este stabilit in partea
unde a inceput sd transmitd pentru prima oard, in con-
formitate cu sistemul legal al acelei parti, cu conditia
de a mentine o legatura economicd stabild si efectiva
cu acea parte;

c) dacd un transmitdtor 1si are sediul social efectiv
intr-o parte, dar deciziile In materie de programare se
iau Intr-un stat care nu este parte la prezenta con-
ventie sau invers, se va considera cd acest radiodifu-
zor este stabilit Tn partea respectivd, dacd o parte
importantd a fortei de muncd implicate 1n activitatile
de radiodifuziune televizatd activeaza 1n acea parte;

d) daca un radiodifuzor este considerat ca fiind sta-
bilit intr-un stat membru al Comunitdtii Europene, in
aplicarea criteriilor prevazute la paragraful 3 al art. 2
din Directiva 97/36/CE a Parlamentului European si a
Consiliului din 19 iunie 1997 care modificad Directiva
89/552/CEE a Consiliului privind coordonarea anumi-
tor dispozitii legislative, de reglementare sau adminis-
trative ale statelor membre referitoare la exercitarea
activitatilor de radiodifuziune televizatd, acel radiodi-
fuzor se va considera, de asemenea, cd, in scopurile
prezentei conventii, este stabilit In acel stat.

4. Un transmititor cdruia nu i se aplicd prevederile
paragrafului 3 se considerd ca tine de competenta unei
parti transmitdtoare Tn urmdtoarele cazuri:

a) dacd foloseste o frecventa acordatd de acea parte;

b) dacd, desi nu foloseste o frecventd acordata de o
parte, foloseste in schimb o capacitate de satelit aflata
sub jurisdictia acelei parti;

c) dacd, desi nu foloseste nici o frecventd acordatd
de o parte si nici o capacitate de satelit aflata sub
jurisdictia unei parti, foloseste in schimb o legaturd
ascendentd cidtre un satelit, situatd in acea parte.

5. in cazul in care, prin aplicarea paragrafului 4,
partea transmitdtoare nu poate fi identificatd, Comitetul
permanent va examina aceastd chestiune in conformi-
tate cu art. 21 paragraful 1 lit. a) din prezenta con-
ventie, In scopul de a desemna aceastd parte.

6. Prezenta conventie nu se aplica emisiunilor tele-
vizate destinate exclusiv receptdrii In state care nu
sunt parte la prezenta conventie si care nu sunt recep-
tate direct sau indirect de public in una sau mai multe
parti.

ART. 6

Transparenta

1. Responsabilitdtile radiodifuzorului vor fi specifi-
cate intr-un mod clar si suficient in autorizatia elibe-
ratd de autoritatea competentd a fiecdrei parti, in con-
tractul incheiat cu aceasta sau prin orice altd masurd
juridica.

2. Informatiile privind radiodifuzorul vor fi furnizate
la cerere de cdtre autoritatea competentd a partii trans-
mitdtoare. Astfel de informatii vor cuprinde cel putin



numele sau denumirea, sediul si statutul juridic ale
radiodifuzorului, numele reprezentantului sdu legal,
structura capitalului, natura, obiectul si modul de
finantare a serviciului de programe pe care radiodifu-
zorul 1l furnizeazd sau intentioneazd sd il furnizeze.

CAP. 2
Dispozitii cu privire la programare

ART. 7

Responsabilititile radiodifuzorului

1. Toate elementele serviciilor de programe, prin
prezentarea si continutul lor, trebuie sd respecte dem-
nitatea si drepturile fundamentale ale oricarei persoane.
in special, ele nu trebuie:

a) sa fie contrare bunelor moravuri si, mai ales, si
contind pornografie;

b) sa evidentieze violenta sau sd fie susceptibile de
incitare la urd rasiald.

2. Elementele serviciilor de programe care sunt sus-
ceptibile de a aduce prejudicii dezvoltdrii fizice, psi-
hice si morale a copiilor sau adolescentilor nu trebuie
sa fie transmise atunci cand, datorita orei de trans-
misie si de receptie, acestia din urmd sunt suscepti-
bili sd le priveasca.

3. Radiodifuzorul se va asigura cd jurnalele televizate
prezintd in mod corect faptele si evenimentele si
favorizeazd libera formare a opiniilor.

"ART. 8

Dreptul la replica

1. Fiecare parte transmitdtoare se va asigura cd orice
persoana fizica sau juridicd, indiferent de nationalitate
sau de locul de resedintd, poate sa isi exercite drep-
tul la replicd sau sd aibd acces la un recurs juridic
ori administrativ comparabil In ceea ce priveste emi-
siunile transmise de un radiodifuzor aflat sub juris-
dictia sa, in acceptiunea art. 5. In mod special, ea se
va asigura cd atit termenele, cat si celelalte modalitati
prevazute pentru exercitarea dreptului la replica sunt
suficiente pentru a permite exercitarea efectiva a aces-
tui drept. Exercitarea efectivda a acestui drept sau a
altor recursuri juridice ori administrative comparabile
trebuie sd fie asiguratd atdt Tn ceea ce priveste
termenele, cat si modalitatile de aplicare.

2. In acest scop numele serviciului de programe sau
al radiodifuzorului responsabil de acest serviciu de
programe va fi identificat In cadrul serviciului de pro-
grame 1nsusi, la intervale regulate, prin orice mijloace
adecvate."

"ART. 9

Accesul publicului la informatie

Fiecare parte va examina si, acolo unde este nece-
sar, va lua mdisuri juridice precum introducerea drep-
tului la prezentarea unor extrase cu privire la eveni-
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mentele de mare interes pentru public, in scopul de
a evita ca dreptul publicului la informatie sa fie afec-
tat datorita exercitdrii de catre un radiodifuzor aflat
sub jurisdictia sa a drepturilor exclusive de transmitere
sau retransmitere a unui astfel de eveniment, In sen-
sul art. 3."

"ART. 9 bis
Accesul publicului la evenimente de importantd
majord

1. Fiecare parte 1si rezerva dreptul de a lua masurile
necesare pentru a se asigura ca un radiodifuzor ce tine
de competenta sa nu retransmite Tntr-o manierd exclu-
sivd evenimente care sunt considerate de acea parte
ca fiind de importantd majord pentru societate, privand
astfel o parte substantiald a publicului din acea parte
de posibilitatea de a urmdiri astfel de evenimente in
direct sau inregistrate la o televiziune cu acces liber.
In acest context, partea interesati poate recurge la
intocmirea unei liste a evenimentelor desemnate pe
care le considerd de importantd majord pentru socie-
tate.

2. Partile se vor asigura prin mijloace adecvate,
respectand garantiile legale acordate prin Conventia
pentru apdrarea drepturilor omului si a libertdtilor fun-
damentale, precum si, acolo unde este cazul, prin con-
stitutia nationald, cd un radiodifuzor ce tine de com-
petenta lor 1si exercitd drepturile exclusive obtinute
dupd data intrdrii 1n vigoare a Protocolului care
amendeaza Conventia europeand privind televiziunea
transfrontierad, de asa maniera Incdt sia nu priveze o
parte importantd a publicului unei alte parti de posi-
bilitatea de a urmadri integral sau partial Tn direct sau,
dacd este necesar si convenabil din ratiuni obiective
de interes general, integral sau partial nregistrate, la
o televiziune cu acces liber, potrivit dispozitiilor sta-
bilite de acea parte In aplicarea paragrafului 1, eveni-
mentele pe care acea parte le-a desemnat, cu
respectarea urmatoarelor exigente:

a) partea care pune in aplicare masurile la care se
face referire in paragraful 1 va Intocmi o listd de
evenimente, nationale sau nenationale, pe care le con-
siderd de importantd majord pentru societate;

b) partea va intocmi aceastd lista conform unei pro-
ceduri clare si transparente, n timp util si oportun;

c) partea va stabili dacd aceste evenimente urmeaza
sa fie transmise integral sau partial 1n direct sau, daca
este necesar si convenabil din ratiuni obiective de
interes general, integral sau partial inregistrate;

d) masurile luate de partea care Intocmeste lista sd
fie proportionale si suficient de detaliate pentru a da
posibilitatea celorlalte parti sa adopte masurile
mentionate Tn acest paragraf;

e) partea care intocmeste lista comunicd Comitetului
permanent lista si masurile corespunzatoare intr-un ter-
men care va fi stabilit de acesta;

f) maisurile adoptate de partea care intocmeste lista
se vor incadra in limitele indicate in liniile directoare
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ale Comitetului permanent, mentionate la paragraful 3,
si au fost avizate favorabil de cdtre acesta.

Masurile mentionate in cadrul acestui paragraf se vor
aplica doar acelor evenimente publicate de catre
Comitetul permanent 1n lista anuald la care se face
referire in paragraful 3, precum si acelor drepturi
exclusive obtinute dupd intrarea in vigoare a prezen-
tului protocol de amendare.

3. O datd pe an Comitetul permanent:

a) va publica o listd consolidatd a evenimentelor
desemnate si a masurilor corespunzitoare, notificate de
parti in conformitate cu paragraful 2 lit. e);

b) va stabili liniile directoare care vor fi adoptate
cu o majoritate de trei patrimi din numarul membrilor,
in completarea cerintelor enumerate in paragrafele 2
lit. a) - e), In scopul evitdrii diferentelor in ceea ce
priveste punerea in aplicare a prevederilor acestui arti-
col si a dispozitiilor corespunzatoare din dreptul
comunitar."

ART. 10

Obiective culturale

"1. Fiecare parte transmitdtoare se va asigura, acolo
unde este posibil si prin mijloace adecvate, cd un
radiodifuzor ce tine de competenta sa rezerva operelor
europene o proportie majoritard din timpul sdu de
transmisie, cu  exceptia  timpului  consacrat
informatiilor, manifestarilor sportive, jocurilor, publici-
tdtii, precum si serviciilor de teletext si teleshopping.
Aceastd proportie, avand n vedere responsabilititile
informationale, educationale, culturale si de divertis-
ment ale radiodifuzorului fatd de publicul sdu tele-
spectator, va fi realizatd progresiv, pe baza unor cri-
terii corespunzitoare."

2. in cazul unui dezacord intre o parte receptoare si
0 parte transmitdtoare asupra aplicdrii paragrafului
precedent se poate face apel, la cererea unei singure
parti, la Comitetul permanent, pentru a formula un
aviz consultativ cu privire la acest subiect. Un astfel
de dezacord nu poate fi supus procedurii de arbitraj
prevdzute de art. 26.

3. Partile se angajeaza sa identifice Tmpreund instru-
mentele si procedeele cele mai adecvate pentru a
sustine, fara discriminare intre radiodifuzori, activitatea
si dezvoltarea productiei europene, mai cu seama in
partile cu o slabd capacitate de productie audiovizualad
sau cu o arie lingvistica restransa.

"4, Partile se vor asigura ca un radiodifuzor aflat
sub jurisdictia lor nu transmite opere cinematografice
in afara termenelor stabilite de comun acord cu titu-
larii de drepturi."

"ART. 10 bis:

Pluralismul in mass-media

In spiritul cooperdrii si al asistentei mutuale, carac-
teristic prezentei conventii, partile se vor stradui sa
evite ca serviciile de programe transmise sau retrans-
mise de cdtre un radiodifuzor ori de catre alte per-

soane fizice sau juridice aflate sub jurisdictia lor, 1n
sensul art. 3, sd pund in pericol pluralismul in mass-
media."

"CAP. 3
Publicitate si teleshopping"

"ART. 11

1. Publicitatea si teleshoppingul trebuie sd fie corecte
si oneste.

2. Publicitatea si teleshoppingul nu trebuie sa fie
inseldtoare si nici sd aducd atingere intereselor con-
sumatorilor.

3. Publicitatea si teleshoppingul care se adreseazd
copiilor sau care folosesc copii trebuie sd evite sa
aducd prejudicii intereselor acestora si trebuie sa tind
cont de sensibilitatea lor deosebita.

4. Teleshoppingul nu trebuie sd 1i ITndemne pe minori
sa incheie contracte pentru vanzarea ori inchirierea de
bunuri si servicii.

5. Cel care face anuntul nu trebuie sid exercite nici
o influentd editoriald asupra continutului emisiunilor."

"ART. 12

Durata

1. Timpul de transmisie consacrat spoturilor de
teleshopping, spoturilor publicitare si celorlalte forme
de publicitate, cu exceptia ferestrelor de exploatare
consacrate teleshoppingului Tn sensul paragrafului 3,
nu trebuie sd depaseascd 20% din timpul de trans-
misie zilnic. Timpul de transmisie consacrat spoturilor
publicitare nu trebuie sa depadseascd 15% din timpul
de transmisie zilnic.

2. Timpul de transmisie consacrat spoturilor publi-
citare si spoturilor de teleshopping in cadrul unei ore
nu trebuie sa depdseasca 20% .

3. Ferestrele de exploatare pentru emisiunile de
teleshopping difuzate in cadrul unui serviciu de pro-
grame care nu este consacrat exclusiv teleshoppingu-
lui trebuie sd aibda o duratd minima si neintreruptd de
15 minute. Numdrul maxim de ferestre pe zi este de
8. Durata lor totala nu trebuie sa depdseasca 3 ore
pe zi. Ele trebuie sa fie clar identificate prin mijloace
optice si acustice.

4. in sensul prezentului
include:

- anunturi facute de cidtre transmitdtor, care se
referd la propriile programe si la produsele auxiliare
derivate direct din acele programe;

- anunturi In interes public si apeluri de caritate
transmise gratuit."

articol, publicitatea nu

"ART. 13

Forma si prezentarea

1. Publicitatea si teleshoppingul trebuie sa fie clar
identificabile ca atare si clar separate de celelalte ele-
mente ale serviciului de programe prin mijloace optice
si/sau acustice. In principiu, spoturile de publicitate si



de teleshopping vor fi transmise grupat.

2. Publicitatea si teleshoppingul nu trebuie sid uti-
lizeze tehnici subliminale.

3. Publicitatea si teleshoppingul mascate sunt
interzise, 1n special prezentarea de produse sau de ser-
vicii in cadrul emisiunilor, atunci cand aceasta se face
intr-un scop publicitar.

4. Publicitatea si teleshoppingul nu trebuie sa faca
apel, nici vizual si nici verbal, la persoane care
prezintd in mod regulat jurnale televizate si programe
de actualitati."

"ART. 14

Inserarea publicitatii si a teleshoppingului

1. Publicitatea si teleshoppingul trebuie sd fie inse-
rate intre emisiuni. Sub rezerva conditiilor fixate n
paragrafele 2 - 5, publicitatea si spoturile de teleshop-
ping pot fi, de asemenea, inserate in timpul emisiu-
nilor, in asa fel incat sa nu aducd atingere integritatii
si valorii emisiunilor si sd nu prejudicieze drepturile
titularilor de drepturi.

2. In emisiunile compuse din pirti autonome sau in
emisiunile sportive, precum si 1n cadrul evenimentelor
si spectacolelor cu structurd similard, care contin
pauze, publicitatea si spoturile de teleshopping nu pot
fi inserate decdt Intre partile autonome sau in pauze.

3. Transmiterea operelor audiovizuale, cum sunt
lungmetrajele cinematografice si filmele concepute
pentru televiziune (cu exceptia serialelor, foiletoanelor,
emisiunilor de divertisment si documentarelor), cu
conditia ca durata lor programatd sa fie mai mare de
45 de minute, poate fi Intreruptd o datd la fiecare
perioadd completd de 45 de minute. O altd Intreru-
pere este autorizatd dacd durata lor programatd este
cu cel putin 20 de minute mai mare decat doud sau
mai multe perioade complete de 45 de minute.

4, Daca emisiunile, altele decat cele la care se refera
paragraful 2, sunt intrerupte de publicitate sau de spo-
turi de teleshopping, o perioadd de cel putin 20 de
minute trebuie sd se scurgd intre fiecare intrerupere
succesivd din interiorul emisiunilor.

5. Publicitatea si teleshoppingul nu pot fi inserate in
difuzérile de servicii religioase. Jurnalele televizate,
emisiunile de actualitdti, documentarele, emisiunile
religioase si emisiunile pentru copii, a cdror duratd
programatd este sub 30 de minute, nu pot fi Intre-
rupte de publicitate sau de teleshopping. Daca acestea
au o duratd programata de cel putin 30 de minute, se
aplicd dispozitiile paragrafelor precedente."

"ART. 15

Publicitatea si teleshoppingul anumitor produse

1. Publicitatea si teleshoppingul pentru produse din
tutun sunt interzise.

2. Publicitatea si teleshoppingul pentru bauturi
alcoolizate de orice fel sunt supuse urmatoarelor
reguli:

a) nu trebuie sd se adreseze in special minorilor si
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nici o persoand care poate fi consideratd ca fiind
minord nu trebuie sd fie asociatd consumului de
bauturi alcoolizate;"

"b) nu trebuie sa asocieze consumul de alcool unor
performante fizice sau conducerii automobilului;

c) nu trebuie sa sugereze ideea cd bauturile
alcoolizate sunt dotate cu proprietdti terapeutice sau ca
au un efect stimulant, sedativ ori ca pot rezolva pro-
bleme personale;

d) nu trebuie sd incurajeze consumul excesiv de
bauturi alcoolizate sau sa ofere o imagine negativa a
abstinentei ori a sobrietatii;

e) nu trebuie sd evidentieze In mod nejustificat
continutul in alcool al bauturilor."

3. Publicitatea pentru medicamente s$i tratamente
medicale, care sunt disponibile numai pe bazd de
retetd medicald Tn partea transmitdtoare, este interzisa.

4. Publicitatea pentru celelalte medicamente si trata-
mente medicale trebuie sa fie clar identificabilda ca
atare, sa fie corectd, veridicd si controlabild si sa se
conformeze cerintelor privind absenta de efecte peri-
culoase pentru individ.

"5. Teleshoppingul pentru medicamente si tratamente
medicale este interzis."

"ART. 16

Publicitatea si teleshoppingul care se adreseazd in
mod specific unei singure parti

1. Pentru a se evita perturbarea concurentei si
punerea in pericol a sistemului de televiziune al unei
parti, publicitatea si teleshoppingul Indreptate in mod
expres si frecvent spre audienta unei singure parti, alta
decat partea transmitdtoare, nu trebuie sd incalce re-
gulile cu privire la publicitatea televizata si la
teleshoppingul din acea parte.

2. Dispozitiile paragrafului precedent nu se aplicd
atunci cand:

a) regulile vizate stabilesc o discriminare intre
mesajele publicitare sau teleshoppingul transmise de
un radiodifuzor ce tine de competenta acestei parti si
publicitatea sau teleshoppingul transmise de un radio-
difuzor ori de alte persoane fizice sau juridice aflate
sub jurisdictia unei alte parti; sau

b) partile implicate au Incheiat acorduri bilaterale sau
multilaterale in acest domeniu."

CAP. 4
Sponsorizarea

ART. 17

Norme generale

1. Cand o emisiune sau o serie de emisiuni este
sponsorizatd 1n intregime ori partial, acest lucru tre-
buie sda poata fi clar identificat ca atare si Tn mod
corespunzator, in cadrul genericului de la Tnceputul
si/sau de la sfrsitul emisiunii.

2. Continutul si programarea unei emisiuni spon-
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sorizate nu pot 1n nici un caz sd fie influentate de
catre sponsor Intr-o manierd care sd aducd atingere
responsabilitatii si independentei editoriale a radiodi-
fuzorului fatd de propriile emisiuni.

3. Emisiunile sponsorizate nu trebuie sd incite la
vanzarea, cumpdrarea sau inchirierea produselor ori
serviciilor sponsorului sau ale unui tert, in special prin
referiri specific promotionale la aceste produse ori ser-
vicii, facute in timpul acestor emisiuni.

ART. 18

"l. Emisiunile nu pot fi sponsorizate de persoane
fizice sau juridice a cdror principald activitate este
fabricarea ori vanzarea de produse sau furnizarea de
servicii pentru care publicitatea sau teleshoppingul sunt
interzise in conformitate cu art. 15."

"2. Companiile a cdror activitate include, intre altele,
fabricarea sau vanzarea de medicamente si de trata-
mente medicale pot sponsoriza emisiuni, cu conditia
de a se limita la promovarea numelui sau a imaginii
companiei, fdrd a promova medicamente sau trata-
mente medicale specifice care sunt disponibile doar pe
bazd de retetd 1n partea transmitatoare."

3. Sponsorizarea jurnalelor televizate si a emisiunilor
de actualitdti este interzisa.

"CAP. 4 bis
Serviciile de programe consacrate exclusiv auto-
promovarii sau teleshoppingului

ART. 18 bis

Serviciile de programe consacrate exclusiv autopro-
movdrii

1. Prevederile prezentei conventii se vor aplica prin
analogie serviciilor de programe consacrate exclusiv
autopromovarii.

2. Sunt autorizate alte forme de publicitate difuzate
pe aceste servicii, in limitele prevazute de art. 12
paragrafele 1 si 2.

ART. 18 ter

Serviciile de programe dedicate exclusiv teleshoppin-
gului

1. Dispozitiile prezentei conventii se vor aplica prin
analogie serviciilor de programe consacrate exclusiv
teleshoppingului.

2. In cadrul acestor servicii publicitatea este auto-
rizatd 1n limitele zilnice fixate Tn art. 12 paragraful 1.
Prevederile art. 12 paragraful 2 nu se aplica."

CAP. 5
Asistenta reciproca

ART. 19

Cooperarea dintre parti

1. Partile se angajeazd sd 1isi acorde reciproc asis-
tentd pentru aplicarea prezentei conventii.

2. in acest scop:

a) fiecare stat contractant desemneazd una sau mai
multe autoritdti ale cdror nume si adrese le comunicd
secretarului general al Consiliului Europei, iIn momen-
tul  depunerii instrumentului sau de ratificare,
acceptare, aprobare sau aderare;

b) fiecare stat contractant care a desemnat mai multe
autoritati va indica in comunicarea la care se referd
lit. a) competenta fiecdreia dintre aceste autoritati.

3. O autoritate desemnata de o parte:

a) va furniza informatiile prevazute la art. 6 para-
graful 2;

b) va furniza, la cererea unei autoritdti desemnate de
o altd parte, informatii privind dreptul si practicile
interne in domeniile acoperite de prezenta conventie;

c) va coopera cu autorititile desemnate de alte parti,
de fiecare datd cind se va considera necesar si, mai
cu seamd, atunci cand aceastd cooperare ar putea
intdri eficienta masurilor luate pentru aplicarea prezen-
tei conventii;

d) va examina orice dificultate aparutd In aplicarea
prezentei conventii, care i va fi notificatd de o autori-
tate desemnatd de cdtre o altd parte.

CAP. 6
Comitetul permanent

ART. 20

Comitetul permanent

1. In aplicarea scopurilor prezentei conventii se con-
stituie un comitet permanent.

2. Orice parte poate fi reprezentatd in cadrul
Comitetului permanent prin unul sau mai multi dele-
gati. Fiecare delegatie dispune de un vot. In domeni-
ile ce tin de competentele sale Comunitatea
Economicd Europeand 1isi exercitd dreptul de vot cu
un numdr de voturi egal cu numarul statelor sale
membre care sunt parti la prezenta conventie;
Comunitatea Europeand nu isi exercitd dreptul sdu de
vot in cazul in care statele membre n cauzd si-l
exercitd pe al lor si viceversa.

3. Fiecare stat vizat la art. 29 paragraful 1, care nu
este parte la prezenta conventie, poate fi reprezentat
in Comitetul permanent printr-un observator.

4. Comitetul permanent poate recurge la experti pen-
tru a-si indeplini misiunea. El poate, din proprie
initiativd sau la cererea unui organism interesat, sd
invite orice organism national sau international, guver-
namental ori neguvernamental, calificat din punct de
vedere tehnic in domeniile vizate de prezenta con-
ventie, sd fie reprezentat printr-un observator la o
intreagd reuniune sau la o parte din aceasta.

5. Comitetul permanent este convocat de secretarul
general al Consiliului Europei. El isi va tine prima
reuniune la 6 luni dupd data intrdrii in vigoare a
prezentei conventii. Comitetul permanent se reuneste,
in continuare, atunci cidnd o treime din numarul
partilor sau Comitetul de Ministri al Consiliului



Europei formuleazd aceastd cerere, la initiativa secre-
tarului general al Consiliului Europei, conform dis-
pozitiilor art. 23 paragraful 2, sau la cererea uneia sau
mai multor parti, conform dispozitiilor art. 21 lit. ¢)
si art. 25 paragraful 2.

6. Cvorumul necesar pentru a se tine o reuniune a
Comitetului permanent este constituit de majoritatea
partilor.

"7. Sub rezerva dispozitiilor art. 9 bis paragraful 3
lit. b) si ale art. 23 paragraful 3, deciziile Comitetului
permanent vor fi luate cu o majoritate de trei patrimi
din numarul membrilor prezenti."

8. Sub rezerva dispozitiillor prezentei conventii,
Comitetul permanent isi stabileste regulamentul interior.

ART. 21

Functiile Comitetului permanent

Comitetul permanent este insdrcinat sd urmireascd
aplicarea prezentei conventii si poate:

a) sd facd recomanddri partilor referitoare la aplicarea
prezentei conventii;

b) sd sugereze modificari ale prezentei conventii,
care sunt considerate necesare, si sa le examineze pe
cele ce sunt propuse, conform dispozitiilor art. 23;

C) sd examineze, la cererea uneia sau mai multor
parti, toate problemele legate de interpretarea prezen-
tei conventii;

d) sa faciliteze, atat cat este nevoie, solutionarea
amiabila a oricarei dificultati care 1i este notificatd
conform dispozitiilor art. 25;

e) sa faca recomanddri Comitetului de Ministri al
Consiliului Europei cu privire la invitarea altor state
decat cele vizate la art. 29 paragraful 1 de a adera
la prezenta conventie.

"f) sd emitd avize despre abuzul de drept, in con-
formitate cu art. 24 bis paragraful 2 lit. c).

2. In plus, Comitetul permanent:

a) va elabora liniile directoare la care face referire
art. 9 bis paragraful 3 lit. b), In vederea evitdrii dife-
rentelor dintre punerea in aplicare a prevederilor
prezentei conventii referitoare la accesul publicului la
evenimente de importantd majord pentru societate si a
dispozitiilor corespunzatoare din dreptul comunitar;

b) va formula un aviz cu privire la mdsurile adop-
tate de partile care au Intocmit o listd de evenimente
pe plan national sau international, considerate de acele
parti ca fiind de importantd majora pentru societate,
in conformitate cu art. 9 bis paragraful 2;

c) va publica o datd pe an o lista consolidata,
incluzdnd evenimentele desemnate si masurile cores-
punzitoare comunicate de parti in conformitate cu art.
9 bis paragraful 2 lit. e)."

ART. 22

Rapoartele Comitetului permanent

Dupa fiecare dintre reuniunile sale Comitetul perma-
nent va transmite partilor si Comitetului de Ministri
al Consiliului Europei un raport asupra discutiilor si
asupra tuturor deciziilor luate.
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CAP. 7
Amendamente

ART. 23

Amendamente

1. Orice parte poate propune amendamente la prezen-
ta conventie.

2. Fiecare propunere de amendament este notificatd
secretarului  general al Consiliului Europei care o
comunica statelor membre ale Consiliului Europei,
celorlalte state parti la Conventia culturald europeand,
Comunitatii Europene si fiecarui stat nemembru care
a aderat sau a fost invitat sd adere la prezenta con-
ventie, In conformitate cu dispozitiille art. 30.
Secretarul general al Consiliului Europei convoacd o
reuniune a Comitetului permanent cel mai devreme la
doud luni dupd comunicarea propunerii de amendare.

3. Fiecare propunere de amendare este examinatd de
Comitetul permanent, care va supune textul adoptat cu
o majoritate de trei patrimi din numéarul membrilor
Comitetului permanent Comitetului de Ministri al
Consiliului Europei spre aprobare. Dupd aceastd apro-
bare textul este transmis partilor pentru acceptare.

4. Fiecare amendament intrd in vigoare in a 30-a zi
dupd ce toate partile l-au informat pe secretarul gene-
ral ca l-au acceptat.

"5. Cu toate acestea, Comitetul de Ministri al
Consiliului Europei, dupa consultarea Comitetului per-
manent, poate decide cd un amendament dat va intra
in vigoare la expirarea unei perioade de 2 ani de la
data la care a fost deschis pentru aprobare, In afara
de cazul cand o parte a notificat secretarului general
al Consiliului Europei o obiectie referitoare la intrarea
in vigoare a acestuia. Dacd o astfel de obiectie a fost
notificatd, amendamentul va intra in vigoare In prima
zi a lunii care urmeaza datei la care partea la con-
ventie, care a notificat obiectia, a depus instrumentul
sdu de acceptare la secretarul general al Consiliului
Europei.

6. Dacd un amendament a fost aprobat de Comitetul
de Ministri al Consiliului Europei, dar nu a intrat incd
in vigoare in conformitate cu paragrafele 4 sau 5, un
stat sau Comunitatea Europeand nu poate sd 1si
exprime consimtamantul de a se supune prezentei con-
ventii, fard sd accepte 1n acelasi timp si acel amen-
dament."

CAP. 8
Pretinse incilciri ale prezentei conventii

ART. 24

Pretinse incdlcdri ale prezentei conventii

1. Cand o parte constatad o incdlcare a prezentei con-
ventii, ea comunicd acest lucru partii transmitatoare si
cele doud parti vor depune eforturi pentru a solutiona
dificultatea pe baza dispozitiilor art. 19, 25 si 26.

2. Daca pretinsa incdlcare are un caracter evident,
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serios si grav, astfel incat sd ridice importante pro-
bleme de interes public, si priveste art. 7 paragraful
1 sau 2, art. 12, art. 13 paragraful 1 prima fraza, art.
14 ori art. 15 paragraful 1 sau 3, precum si daca
aceasta continud doud sdptdmani dupd comunicare,
partea receptoare poate suspenda, cu titlu provizoriu,
retransmisia serviciului de programe in cauza.

3. In toate celelalte cazuri de pretinse incilcdri, cu
exceptia celor prevdzute la paragraful 4, partea recep-
toare poate suspenda, cu titlu provizoriu, retransmisia
serviciului de programe in cauzd dupa 8 luni de la
data comunicarii, daca ncdlcarea continua.

4. Suspendarea provizorie a retransmisiei nu este
admisd 1n cazul pretinselor incdlcédri ale art. 7 para-
graful 3 si ale art. 8, 9 sau 10.

"ART. 24 bis

Pretinse abuzuri de drept conferite de prezenta con-
ventie

1. Cand serviciul de programe al unui radiodifuzor
este 1n totalitate sau In principal directionat spre teri-
toriul unei parti, alta decat cea de competenta cdreia
tine radiodifuzorul (partea receptoare), iar radiodifu-
zorul s-a stabilit astfel Tn vederea sustragerii de la
aplicarea legilor in domeniul de aplicare a prezentei
conventii, care i s-ar fi aplicat dacd ar fi fost stabilit
pe teritoriul acelei alte parti, aceasta constituie un
abuz de drept.

2. Cand un astfel de abuz este invocat de o parte,
se va aplica urmdtoarea procedura:

a) partile interesate vor face eforturi sa ajungd la o
solutionare amiabila;

b) dacd nu se ajunge la o solutionare amiabild in
termen de 3 luni, partea receptoare va comunica acest
fapt Comitetului permanent;

¢) dupd audierea partilor interesate, Comitetul per-
manent, in termen de 6 luni de la data la care a fost
sesizat, va emite un aviz asupra comiterii sau necomi-
terii unui abuz de drept si il va notifica partilor
interesate.

3. Dacd Comitetul permanent a ajuns la concluzia cd
s-a comis un abuz de drept, partea de competenta
cdreia se considerd cd tine radiodifuzorul va lua
masurile corespunzdtoare pentru a remedia abuzul de
drepturi si va informa Comitetul permanent asupra
acestor masuri.

4. Daca partea de competenta careia se considerd ca
tine radiodifuzorul nu a luat mdasurile mentionate Tn
paragraful 3 1n termen de 6 luni, partile interesate se
vor supune procedurii de arbitraj stabilite la art. 26
paragraful 2 si 1n anexa la prezenta conventie.

5. O parte receptoare nu poate lua nici o masurd
Tmpotriva unui serviciu de programe finainte de
Incheierea procedurii de arbitraj.

6. Orice masuri propuse sau adoptate in temeiul
prezentului articol trebuie sa fie conforme cu art. 10
din Conventia pentru apdrarea drepturilor omului si a
libertatilor fundamentale."

CAP. 9
Solutionarea diferendelor

ART. 25

Concilierea

1. In caz de dificultate in aplicarea prezentei con-
ventii, partile interesate se vor strddui sd ajungd la o
solutionare amiabila.

2. Daca una dintre partile interesate se opune,
Comitetul permanent poate examina problema, punan-
du-se la dispozitia partilor interesate, in scopul de a
ajunge in cel mai scurt timp la o solutie satisfdcatoare
si, dacd este cazul, de a formula un aviz consultativ
in aceastd privintd.

3. Fiecare parte interesatd se angajeazd sd furnizeze
Comitetului permanent, In cel mai scurt timp, toate
informatiile si facilitatile necesare pentru ca acesta sa
isi poatd indeplini functiile Tn conformitate cu para-
graful precedent.

ART. 26

Arbitrajul

1. Daca partile interesate nu 1si pot solutiona dife-
rendul pe baza dispozitiilor art. 25, ele pot, de comun
acord, sa 1l supund arbitrajului potrivit procedurii
previzute in anexa la prezenta conventie. In absenta
unui astfel de acord, in termen de 6 luni de la prima
cerere de deschidere a procedurii de conciliere, dife-
rendul poate fi supus arbitrajului, la cererea uneia din-
tre parti.

2. Fiecare parte poate, in orice moment, sd declare
cd recunoaste ca obligatorie de drept si fard o con-
ventie speciald fatd de oricare parte care acceptd
aceeasi obligatie aplicarea procedurii de arbitraj
prevdzute Tn anexa la prezenta conventie.

CAP. 10
Alte acorduri internationale si
dreptul intern al partilor

ART. 27

Alte acorduri sau aranjamente internationale

1. In relatiile lor mutuale pirtile care sunt membre
ale Comunitatii Europene aplica regulile Comunitatii
si, prin urmare, nu vor aplica regulile decurgand din
prezenta conventie decat in madsura in care nu exista
nici o reglementare comunitard cu privire la subiectul
particular care le intereseaza.

2. Nici o dispozitie a prezentei conventii nu va putea
Tmpiedica partile sd incheie acorduri internationale care
sd completeze sau sd dezvolte aceste dispozitii ori sa
extindd domeniul lor de aplicare.

3. in cazul unor acorduri bilaterale prezenta con-
ventie nu modificd cu nimic drepturile si obligatiile
partilor ce decurg din aceste acorduri si care nu aduc
atingere nici exercitarii de cdtre alte parti a drepturilor



pe care le au prin prezenta conventie $i nici

Indeplinirii obligatiilor lor decurgidnd din aceasta.

"ART. 28

Relatii intre conventie si dreptul intern al partilor
Nici o dispozitie a prezentei conventii nu poate
Tmpiedica partile sa aplice reguli mai stricte sau mai
detaliate decdt cele prevazute n aceastd conventie
pentru serviciile de programe transmise de un radio-
difuzor aflat sub jurisdictia lor, In sensul art. 5."

CAP. 11
Dispozitii finale

ART. 29

Semnarea si intrarea 1n vigoare

1. Prezenta conventie este deschisd spre semnare
statelor membre ale Consiliului Europei si altor state
parti la Conventia culturald europeand, precum si
Comunitatii Europene. Ea va fi supusd ratificarii,
acceptdrii sau aprobdrii. Instrumentele de ratificare,
acceptare sau de aprobare vor fi depuse la secretarul
general al Consiliului Europei.

2. Conventia va intra in vigoare 1n prima zi a lunii
care urmeazd expirdrii perioadei de 3 luni dupd data
la care 7 state, dintre care cel putin 5 state membre
ale Consiliului Europei, si-au exprimat consimtdman-
tul de a fi legate prin prezenta conventie, conform
dispozitiilor paragrafului precedent.

3. Un stat poate declara, In momentul semndrii sau
la o datd ulterioara precedand intrarea in vigoare a
prezentei conventii in ceea ce 1l priveste, cd va apli-
ca prevederile acesteia cu titlu provizoriu.

4. Prezenta conventie va intra In vigoare fatd de
toate statele vizate la paragraful 1 sau fatd de
Comunitatea Europeand, care isi vor exprima ulterior
consimtdmantul de a fi legate prin aceasta, in prima
zi care urmeaza expirdrii unei perioade de 3 luni de
la data depunerii instrumentului de ratificare, de
acceptare sau de aprobare.

ART. 30

Aderarea statelor nemembre

1. Dupd intrarea In vigoare a prezentei conventii,
Comitetul de Ministri al Consiliului Europei va putea,
dupd consultarea statelor contractante, sd invite oricare
alt stat s adere la prezenta conventie, printr-o decizie
luatd cu majoritatea prevazuta la art. 20. d. din
Statutul  Consiliului Europei si cu unanimitatea
reprezentantilor statelor contractante care au dreptul de
a fi membre ale Comitetului de Ministri al Consiliului
Europei.

2. Pentru fiecare stat care aderd prezenta conventie
va intra In vigoare In prima zi a lunii care urmeaza
expirdrii unei perioade de 3 luni dupd data depunerii
instrumentului de aderare la secretarul general al
Consiliului Europei.

STUDII SI CERCETARI
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ART. 31

Aplicarea teritoriald

1. Fiecare stat poate, in momentul semndrii sau In
momentul depunerii instrumentului sau de ratificare,
de acceptare, de aprobare ori de aderare, si desem-
neze teritoriul sau teritoriile cdrora li se va aplica
prezenta conventie.

2. Fiecare stat poate, in oricare alt moment ulterior,
printr-o declaratie adresatd secretarului general al
Consiliului Europei, sa extinda aplicarea prezentei con-
ventii la oricare alt teritoriu desemnat in declaratie.
Prezenta conventie va intra Tn vigoare in privinta aces-
tui teritoriu in prima zi a lunii care urmeazd expirdrii
unei perioade de 3 luni dupd data primirii declaratiei
de cdtre secretarul general al Consiliului Europei.

3. Orice declaratie fdcutd in temeiul celor doud para-
grafe precedente poate fi retrasd, Tn ceea ce priveste
orice teritoriu desemnat 1n aceastd declaratie, printr-o
notificare adresatd secretarului general al Consiliului
Europei. Retragerea va avea efect cu Incepere din
prima zi a lunii care urmeaza expirdrii unei perioade
de 6 luni dupd data primirii notificarii de cadtre sec-
retarul general al Consiliului Europei.

ART. 32

Rezerve

"1. In momentul semnirii sau al depunerii instru-
mentului sdu de ratificare, acceptare, aprobare sau
aderare, orice stat poate declara cd isi rezervd dreptul
de a se opune la retransmisia pe teritoriul sau, numai
in mdsura In care aceasta nu este conforma cu legis-
latia sa nationald, a serviciilor de programe continand
publicitate pentru bauturile alcoolizate, potrivit regu-
lilor stipulate 1n art. 15 paragraful 2.

Nici o altd rezervd nu este admisa."

2. O rezervd formulatd conform paragrafului prece-
dent nu poate face obiectul unor obiectii.

3. Fiecare stat contractant care a formulat o rezerva
in temeiul paragrafului 1 poate si o retragd 1In
intregime ori In parte, adresdind o notificare secre-
tarului general al Consiliului Europei. Retragerea va
avea efect de la data primirii notificdrii de cdtre secre-
tarul general.

4. Partea care a formulat o rezervd fatd de continutul
unei dispozitii a prezentei conventii nu va putea
pretinde aplicarea acestei dispozitii de catre o alta
parte; cu toate acestea, ea poate, dacd rezerva este
partiald sau conditionald, sd pretindd aplicarea acestei
dispozitii Tn mdsura in care ea nsdsi a acceptat-o.

ART. 33

Denuntarea

1. Fiecare parte poate, In orice moment, sd denunte
prezenta conventie adresand o notificare secretarului
general al Consiliului Europei.

2. Denuntarea va deveni efectivd Incepand cu prima
zi a lunii care urmeazd expirdrii unei perioade de 6
luni dupd data primirii notificarii de catre secretarul
general al Consiliului Europei.
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ART. 34

Notificarile

Secretarul general al Consiliului Europei va notifica
statelor membre ale Consiliului Europei, altor state
parti la Conventia culturald europeand, Comunitdtii
Europene si fiecdrui stat care a aderat sau care a fost
invitat sd adere la prezenta conventie:

a) orice semnatura;

b) depunerea fiecdrui instrument de ratificare, de
acceptare, de aprobare sau de aderare;

c¢) fiecare datd de intrare 1n vigoare a prezentei con-
ventii, conform dispozitiilor art. 29, 30 si 31;

d) fiecare raport stabilit in aplicarea dispozitiilor art.
22;

e) orice alt act, declaratie, notificare sau comuni-
care referitoare la prezenta conventie.

Drept care subsemnatii, legal imputerniciti Tn acest
scop, au semnat prezenta conventie.

Semnatd la Strasbourg la 5 mai 1989, In limbile
franceza si englezd, cele doua texte fiind egal auten-
tice, Intr-un singur exemplar original, care va fi depus
in Arhivele Consiliului Europei.

Secretarul general al Consiliului Europei va trans-
mite cate o copie certificatd pentru conformitate
fiecarui stat membru al Consiliului Europei, celorlalte
state pdrti la Conventia culturald europeand,
Comunitdtii Europene si fiecdrui stat invitat sd adere
la prezenta conventie.

ANEXA 1

ARBITRAJUL

1. Orice cerere de arbitraj este notificatd secretaru-
lui general al Consiliului Europei. Ea indicd numele
celeilalte parti a diferendului si obiectul diferendului.
Secretarul general al Consiliului Europei comunica
informatiile astfel primite tuturor partilor la conventie.

2. In cazul aparitiei unui diferend intre doud pirti,
dintre care una este un stat membru al Comunitatii
Europene, ea insdsi parte, cererea de arbitraj este
adresatd 1n acelasi timp acestui stat membru si
Comunitdtii Europene care, impreund, notificd secre-
tarului general al Consiliului Europei, in termen de o
lund de la primirea cererii, dacd statul membru sau
Comunitatea Europeand ori statul membru i
Comunitatea Europeand Tmpreund se constituie parte In
diferend. In cazul absentei unei astfel de notificiri in
termenul mentionat, statul membru si Comunitatea
Europeand sunt 1n situatia de a nu fi decat o singurad
si aceeasi parte in diferend, in ceea ce priveste apli-
carea dispozitiilor vizadnd constituirea si procedura tri-
bunalului arbitral. Acelasi principiu se aplica si 1n
cazul in care un stat membru si Comunitatea
Europeani se constituie mpreuni parte in diferend. In

ipoteza prevdzutd de prezentul paragraf, termenul de
o lund mentionat n prima frazd a paragrafului 4 este
extins la doud luni.

3. Tribunalul arbitral este compus din 3 membri:
fiecare dintre partile in diferend numesc un arbitru;
cei 2 arbitri astfel numiti desemneazd, de comun
acord, un al treilea arbitru, care isi asuma presedintia
tribunalului. Acesta din urma nu poate sa fie cetitean
al uneia dintre pdrtile Tn diferend, nici sd isi aibd
resedinta curentd pe teritoriul uneia dintre parti, nici
sa se afle In serviciul uneia dintre ele, nici sa fi fost
implicat anterior in diferend cu alt titlu.

4. Daca intr-un termen de o lund, calculat de la
comunicarea cererii catre secretarul general al
Consiliului Europei, una dintre pérti nu a numit un
arbitru, presedintele Curtii Europene a Drepturilor
Omului va proceda, la cererea celeilalte parti, la
numirea acestuia ntr-un nou termen de o luna. Daca
presedintele Curtii Europene a Drepturilor Omului nu
poate actiona sau este cetitean al uneia dintre partile
in diferend, aceasta numire va fi facuta de
vicepresedintele Curtii Europene a Drepturilor Omului
sau de persoana care are cea mai mare vechime In
calitate de membru al acesteia, care este disponibilad
si care nu este cetitean al uneia dintre pdrtile Tn dife-
rend. Aceeasi procedurd se aplica dacd, Intr-un termen
de o lund de la numirea celui de-al doilea arbitru,
presedintele tribunalului arbitral nu este desemnat.

5. Disporzitiile paragrafelor 3 si 4 se aplicd, dupa
caz, pentru a completa fiecare loc vacant.

6. Daca doua sau mai multe parti se Inteleg pentru
a face cauzd comund, ele numesc Tmpreund un arbi-
tru.

7. Partile la diferend si  Comitetul permanent
furnizeaza tribunalului arbitral toate facilitatile nece-
sare pentru desfasurarea eficientd a procedurii.

8. Tribunalul arbitral 1si stabileste propriile reguli de
procedurd. Deciziile sale sunt luate cu votul majoritatii
membrilor sdi. Sentinta sa este definitiva si obligato-
rie.

9. Sentinta tribunalului arbitral este notificatd secre-
tarului general al Consiliului Europei care o comunicd
tuturor partilor la conventie.

10. Fiecare parte la diferend suporta cheltuielile arbi-
trului pe care l-a numit; aceste parti suportd, Tn cote
egale, cheltuielile celuilalt arbitru, precum si celelalte
cheltuieli necesitate de arbitraj.




Mediatizarea consumulu
droguri, alcool, tutun



98

STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

MEDIATIZAREA CONSUMULUI

DE DROGURI, ALCOOL SI TUTUN
EXTRASE DIN STUDIUL CENTRULUI DE STUDII MEDIA SI NOI
TEHNOLOGII DE COMUNICARE AL UNIVERSITA'[II BUCURESTI
"EVALUAREA REPREZENTARII VIOLENTEI

IN PROGRAMELE DE TELEVIZIUNE"

Aceastd sectiune contine analiza privind mediatizarea consumului de droguri, alcool si tutun din cadrul celor
10 canale de televiziune. Din punct de vedere metodologic s-au utilizat ca indicatori: frecventa si durata scenelor
care contin consumul (in procente), intervalul orar si ziua din sdptimand (dacd ziua este lucrdtoare sau In
weekend). Intervalul orar este divizat in urmdtoarele sectiuni: Acces Prime Time: 17-19h, Prime Time: 19-
23 h si Post Prime Time: 23-24 h. Se vor reprezenta comparativ datele obtinute.

MEDIATIZAREA CONSUMULUI DE DROGURI
1. Mediatizarea consumului de droguri in functie de canalul de televiziune

Din perspectiva consumului de droguri vom analiza mai multe aborddri ale acestei situatii. O primd
tentativd este aceea de a clasifica canalele de televiziune in functie de ponderea pe care o acordd media-
tizdrii consumului de droguri. Astfel, considerand cd totalul frecventelor pentru fiecare canal reprezintd 100%,
observdm cd principalul canal de televiziune este Antena 1 (28,5%), urmat de National si  ProTV (18,36%).
Canalele care mediatizeazd cel mai putin consumul de droguri sunt Acasd si TVR1 (2,04%).

Mediatizarea consumului de droguri
(% din totalul frecven]elor)

30 28.57
25
20 18.36 18.36
Frecven]e 1632
15
10 816
6.12
5 204 - 204
0 I i i i i i . i
Acasd Antena1l B1 MTV Nafional ProTv TVR1 TVR2

Canale de televiziune

Urmatorul tabel prezintd modul in care se distribuie mediatizarea drogurilor pe principalele tipuri de violentd,
adica violenta fictionald si reald. Observim cd 88% dintre scene sunt incluse in cadrul violentei reale, spre
deosebire de doar 12% pentru violenta fictionald. Trebuie precizat faptul cd Antenal este principalul canal
care mediatizeazd consumul de droguri (28,5%).
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Canal % frecvente din total |Violenta reala(%) |Violenta
fictional a(%o)
Acasa 2,04 2,04
Antenal 28,57 28,57
B1 16,32 8,16 8,16

MTV 6,12 4,08 2,04
National 18,36 18,36
ProTv 18,36 18,36
TVRI1 2,04 2,04
TVR2 8,16 8,16
Total 100 87,76 12,24

Mentionim ci atit ProTV, cit si National sunt pe locurile urmitoare in ceea ce priveste violenta reald. In
cadrul acestui tip de violentd sunt incluse stirile transmise de televiziuni, reportajele, talk showurile si reality
showurile. Graficul urmitor oferd o imagine concludentd in acest sens realizdndu-se o clasificare a violentei
reale si fictionale privind mediatizarea drogurilor pe canale tv.

in cele ce urmeazi, vom observa care este situatia mediatizdrii drogurilor in functie de intervalele orare
(Acces Prime Time, Prime Time si Post Prime Time) si ziua din sdptdimand. Vom utiliza ca indicatori pro-

Tipuri de violenta in cadrul mediatizarii drogurilor

110 m Violenta fictionala(%)
100 1224 .: I Violenta reald(%)
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R —
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Acasd Antena1 B1 MTV Natonal ProTv TVR1 TVR2 Total

87.76

centele obtinute din primul tabel si vom calcula atit pentru fiecare canal 1n parte cat si per total frecventele
de difuzare ale scenelor care contin consumuri de droguri.

Precizdm cd 1n intervalul Acces Prime Time au fost incluse in monitorizare numai stirile pentru canalele
PROTV, Antenal si PrimaTV.

2. Mediatizarea consumului de droguri in functie de ziua din sdptdmand si intervalul orar

in intervalul 19-23h, se regisesc 48,69% dintre scenele care includ consumul de droguri. Acest fapt
nu ar implica nimic senzational, deoarece intervalul considerat este cel mai extins dintre intervalele orare anal-
izate. Totusi trebuie sd ludm in considerare faptul cd intervalele Acces Prime Time si Post Prime Time insu-

mate ca duratd totald reprezintd mai putin de jumadtate din durata totald a intervalului Prime Time.
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Observam cd 1n Prime Time, cea mai intensivd mediatizare este realizatd de Bltv, urmat la micad distanta,
de National, ProTV, Antenal si TVR2 .

prime time
=1 prime time
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In continuare vom vedea care este situatia pentru intervalele Post Prime Time si Acces Prime Time, ultimul
dintre acestea fiind un interval in care existd date doar pentru televi-ziunile care difuzeazd jurnalele televizate
fnainte de ora 19.00h.

In privinta mediatizdrii in intervalul Acces Prime Time, Antena 1 este principala televiziune care difuzeazi
scene privitoare la droguri. Am mentionat anterior cd pentru interva-lul 17-19h au fost monitorizate numai
canalele care prezinti jurnalele de stiri. In Acces Prime Time sunt difuzate 16,3% din totul frecventelor inre-

gistrate.

pre prime time
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Urmadtorul grafic reprezintd situatia Post Prime Time, adicd intervalul 23-24h pentru toate televiziunile mo-
nitorizate. Observam cd, din nou Nationalul are cea mai mare proportie de mediatizare a drogurilor, urmat de
Pro TV si Antenal. Desi intervalul este de numai o ord (23-24), este evidentd cresterea numdrului secventelor
privitoare la consumul de droguri comparativ cu intervalul Prime Time, ludnd in considerare frecventa medie
zilnicd a prezentdrii consumului de droguri. De asemenea, intervalul Post Prime Time contine o mediati-
zare mai intensd a drogurilor decat intervalul Acces Prime Time.
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post prime time

In ceea ce priveste situatia pe zilele siptimanii, acestea sunt clasificate ca fiind lucritoare (10 zile) sau nelu-

critoare/week-end (4 zile). Deoarece compardm doi indicatori care provin din date de dimensiuni diferite, pe

langd dimensiunea strict cantitativd, vom considera valoarea medie a frecventelor pe zilele lucritoare si week-
end. In acest fel vom putea obtine comparabilitatea datelor si vom observa dacd existd diferente semnificative

Intre acestea.

In finalul acestei sectiuni, fiind inclus un tabel cu repartitia frecventelor pe tipul de canal, zi si intervalul
orar. Procentele au fost calculate considerand cd totalul frecventelor / canal este 100%. Graficul privind zilele

sdptdmanii este prezentat in cele ce urmeaza.

Canal Ziua Interval orar % din totalul frecventelor
saptamanii /canal
Acasa zile lucratoare | Prime Time 100%
Antenal zile lucratoare | Acces Prime Time 49,98%
zile lucratoare | Prime Time 28,56%
zile lucratoare | Post Prime Time 21,42%
B1 zile lucratoare | Prime Time 50%
zile lucratoare | Post Prime Time 37,5%
Weekend Prime Time 12,5%
MTV zile lucratoare | Post Prime Time 67%
weekend Prime Time 33%
National zile lucrdtoare | Prime Time 44,44%
zile lucratoare |Post Prime Time 55,55%
ProTv zile lucratoare | Acces Prime Time 11,11%
zile lucratoare | Prime Time 44,44%,
zile lucratoare | Post Prime Time 44,44%,
TVRI1 zile lucratoare | Prime Time 100%
TVR2 zile lucratoare | Prime Time 100%

Observdm cd mediatizarea cea mai intensd are loc in zilele lucritoare, zilele de weekend avand o pondere

foarte redusd. Principalele canale sunt Antenal (28,4%), National, ProTV si B1. Realizdind media frecventelor

pentru zilele sdptdmanii si weekend, observdm cd In weekend proportia zilnici a mediatizdrii drogurilor este

foarte redusd comparativ cu restul sdptdmanii.
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Mediatizarea drogurilor dupa zilele lucratoare si
nelucratoare (% din totalul scenelor)
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MEDIATIZAREA FUMATULUI

1. Mediatizarea fumatului Tn functie de canale

Situatia privitoare la frecventa si mediatizarea fumatului este prezentatd 1n cele ce urmeazd. Observdm cd
principalul canal care difuzeazd cele mai multe secvente atdt ca duratd, cit si ca frecventd este Atomic TV,
urmat de TVRI1 si National. Datele obtinute au fost calculate, considerand cd frecventele si duratele totale ale
mediatizdrii tutunului reprezintd 100%.

Frecven]a [i durata prezent=rii fumatului pe canale(%)

51.00

@ Frecv.tutun(%)
19.70 @ Durate tutun(%)

Urmatorul grafic prezintd distributia duratelor si frecventelor mediatizdrii consumului de alcool si tutun in
functie de tipul de violentd, ludndu-se in calcul violenta reald si fictionald. Pentru realizarea acestei reprezentari
grafice s-au luat 1n considerare, totalele obtinute pentru toate canalele de televiziune monitorizate. Se observid
cd mediatizarea fumatului si alcoolului, atdt ca duratd cat si ca frecventd este difuzatd ca violentd fictionald.
In aceasti precizare, mediatizarea alcoolului si tutunului se diferentiazi fundamental de cea a drogurilor, care
este bazatd 1n principal pe violenta reald.
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Mediatizarea alcoolului [i fumatului in funclie de
tipurile de violen]=
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durat= frecven]= durat= frecven]=

fumat-total fumat-total alcool total alcool-total

In continuare vom prezenta, distributia tipurilor de violentd pentru fiecare canal de televiziune. Procentele cal-

culate sunt obtinute ca raport intre frecventele sau duratele pentru canalul respectiv si totalul acestora pentru

toate canalele analizate.

Violen]= real=in cadrul mediatiz=rii fumatului
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Observdm cd, desi din punctul de vedere al frecventei, TVR1 contine cele mai multe scene

privitoare la

consumul de tutun relationate cu violenta reald, totusi Antenal are cea mai lungd duratd de mediatizare.
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In ceea ce priveste violenta fictionald si mediatizarea fumatului, Atomic are cea mai intensd difuzare a con-
sumului atat ca duratd, cat si ca frecventd.

Violen]a ficlional= [i mediatizarea fumatului
120
100
80 @ Fumat-violen]a ficlional=
60 Frecven]a (%)
B Fumat-violen]a ficlional=

40 Durata(%)
20
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Violenta reald si consumul de alcool sunt foarte importante mai ales in cazul canalului Acasd, 50% dintre
mediatizdrile consumului de alcool fiind asociate cu violenta reald, dupd cum este reprezentat si 1n graficul

urmator.
Violen]a real= [i consumul de alcool
120
100
80 @ Alcool-violen]a real=
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20
0,
NS > & & @
cgz? Q}\{b \o@\ < S ;&\0(\ ,\AQ' &AQ. N
v ?g’\\' el e’b

Consumul de alcool este asociat preponderent cu violenta fictionald, mai ales pentru canalul Atomic, in cadrul
cdruia aproape 60% din mediatizare este clasificatd ca violentd fictionald.

In ceea ce priveste violenta fictionald si mediatizarea fumatului, Atomic are cea mai intensi difuzare a con-
sumului atat ca duratd, cat si ca frecventd.

Violen]a ficlional= [i consumul de alcool

120

100
80 @ Alcool-violen]a ficlional=
60 Frecven]a (%)

W Alcool-violen]a ficlional=
40 Durata (%)
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2. Mediatizarea consumului de tutun 1in functie de ziva din sdptdmind si intervalul orar

Considerand 100% frecventa mediatizdrii tutunului pe un canal de televiziune, observdm cd fumatul este
prezent aproape in totalitate in Prime Time. In cazul canalului MTV, mediatizarea fumatului este in proportie
de 100% in Prime Time. Pentru Atomic, National, TVR1 si TVR2 proportia depdseste 90% din totalul
frecventelor.

Frecven]a fumatului in prime time

120
100 96 49 C I d ~ - -
100 90.85 “° 9076909 onsumul de tutun in post prime time

80

60
60

40 -

20

Antenal AOMIC Bl MtV Ngjional TViL Tvr2

Acas=

Antenal . B1 .
Acas= Atomic Mtv Najional Tvrl — Ttvr2

In Post Prime Time, consumul de tutun este concentrat pe canalul Acasi si Antenal, ca procent din
totalul mediatizirii fumatului. In cazul canalului Antenal, 60% dintre frecventele care contin consumul de tutun
sunt localizate in Post Prime Time, ca si 4444% dintre frecventele de pe canalul Acasa.

Urmatorul grafic sintetizeaza consumul de tutun in functie de ziua din sdptdmand cand acesta este mediati-
zat. Pentru zilele lucrdtoare din sdptdmand, obtinem pentru 5 canale din cele 8 canale analizate, cd frecventa
fumatului depdseste 50% din totalul frecventelor pe canalul respectiv. Aceasta Inseamnd cd mediatizarea
tutunului are loc in timpul zilelor lucritoare si in Prime Time, conform graficului precedent.

Frecven]a consumului de tutun pe zilele
lucr=toare

120
100
80 | 66.66
60 1 40
40
20 ~
0 -
Acas= Antenal Atomic B1 Mtv  NalJional Tvrl Tvr2

96.93 9473 9384 100

36.26
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In privinta weekendului, observim ci proportia cea mai mare a tutunului din totalul frecventelor difuzate
pe canal se regdseste Tn cadrul MTV si Antenal. Procentele au fost calculate, considerandu-se totalul pe canal
ca fiind 100%. Aceastd operatic a fost necesard pentru a identifica unde existd concentratia maximd a con-

sumului. Situatia consumului de tutun pentru zilele nelucritoare este reprezentat in graficul de mai jos.

Frecven]a consumului de tutun in
weekend

70 &0 63.63

0- : m =

T T T T T

Mtv |
National Tvr1 Tvr2

3. Mediatizarea consumului de alcool pe canale

Analiza consumului de alcool include graficul urmitor care sintetizeazd frecventa si durata mediatizdrii. Se
observa ca Atomic TV este canalul cu cea mai intensd mediatizare, urmat de Acasa.

Procentele au fost calculate, ludnd 1n considerare totalitatea frecventelor si duratelor din cadrul canalelor ana-
lizate.

Mediatizarea alcoolului pe frecventa si durate

(%)

60 525

20.7
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4. Mediatizarea consumului de alcool in functie de ziua din sdptdmand si intervalul orar

Vom prezenta in cele ce urmeazd situatia mediatizdrii alcoolului pe cele trei intervale orare: Acces Prime

Time, Prime Time si Post Prime Time. Dupd cum am mentionat anterior in cadrul analizei privitoare la droguri,

pentru intervalul Acces Prime Time s-au monitorizat numai stirile de dupd amiazd pe trei canale, emisiunile
fiind difuzate in intervalul 17-19. Observam cd pentru Antenal, 12% dintre secventele privitoare la alcool sunt

in Acces Prime Time.

In Prime Time se afld majoritatea secventelor care contin consumul de alcool. Pentru toate canalele, pro-

centul

consumul de alcool este concentrat in Prime Time. In acest interval, principalele canale sunt
TVRI.

14
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o N B~ O

Acas=

depdseste 60% din totalul secventelor de pe canalul respectiv. Asadar, pe langd consumul de tutun,
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Consumul de alcool in prime time
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in Post Prime Time, majoritatea scenelor sunt mediatizate pe canalul Acasi si TVR2. Acest interval orar este

reprezentat 1n cadrul graficului de mai jos.
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In graficele urmaitoare este prezentatd mediatizarea consumului de alcool in functie de ziua de difuzare. Am

realizat un indicator pentru zilele lucrdtoare (10 zile ) si un altul pentru weekend (4 zile).

In zilele lucritoare se afli peste 60% dintre frecventele care mediatizeazi consumul de alcool. Canalele care
depisesc 80% din totalul frecventelor difuzate pe canal sunt: TVR2, TVRI1 si Acasai.

Consumul de alcool in week -end Frecven]a alcoolului in zilele
lucr=toare

40
35 120
30 100
25 — ]
20 80 1 mn
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acasa antena1 b1 mtv national tvr1 tvr2
atomic

in weekend, mediatizarea consumului de alcool este semnificativ diferiti fati de zilele lucritoare. In acest
caz, observdm o scddere a mediatizdrii, cele mai importante valori fiind in jur de 35% din totalul programelor
pentru MTV. Celelalte canale au o frecventd de apro-ximativ 10-15%. Frecventele si duratele mediatizérilor
tutunului si alcoolului sunt sintetizate in cadrul tabelului urmdtor:

Canal Ziua Interval orar Frecv. Durata Frecv. Durata
tutun/canal | tutun/canal alcool alcool
(100% total | (100% total
canal) canal)
Acas= lucr=toare Prime Time 22,22% 23,85% 61,57% 80,32%
lucr=toare Post Prime Time 44.44% 26,14% 30,43% 9,97%
weekend Prime Time 33,33% 50% 7,97% 11,27%
weekend Post Prime Time - - 0,03% 0,54%
Antenal lucr=toare Acces Prime Time - - 12,5% 19,23%
Prime Time 40% 64,55% 75% 78,74%
weekend Post Prime Time 60% 35,45% 12,5% 2,02%
Atomic lucr=toare Prime Time 88,54 76,18 70 64,24
Post Prime Time 8,39 15,73 12,63 16,08
weekend Prime Time 2,29 7,79 11,05 12,40
Post Prime Time 0,76 0,29 4,73 4,42
B1 lucr=toare Prime Time 83,33 92,27 83,33 97,91
weekend Prime Time 16,66 7,24 16,66 2,09
MTV lucr=toare Prime Time 36,36 94,12 65 62,56
weekend Prime Time 63,63 5,87 35 37,43
NaJional lucr=toare | Prime Time 94,73 92,78 72,97 82,5
weekend Prime Time 1,75 0,26 10,81 16,87
Post Prime Time 3,50 6,95 2,70 0,62
TVR1 lucr=toare Prime Time 84,61 91,88 92,3 79,81
Post Prime Time 9,23 4,71 1,92 0,23
weekend Prime Time 6,15 4,48 5,76 19,95
TVR2 lucr=toare Prime Time 90,9 99,47 70,58 77,59
Post Prime Time 9,1 0,53 29,42 22,41
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Concluzii

fn urma analizei frecventelor si duratelor mediatizarii consumului de droguri, alcool si tutun, am observat ca
existi diferente semnificative intre zilele siptimanii. In cadrul zilelor lucritoare, mediatizarea este mai intensi
in medie comparativ cu weekendul. De asemenea, in functie de intervalul orar, consumul mediatizat este con-
centrat in intervalul Prime Time pentru tutun si alcool, respectiv in intervalul Post Prime Time pentru droguri.
Existd de asemenea diferente 1in functie de tipul de violentd asociatd cu consumul.
in cazul drogurilor, violenta este reald, in timp ce pentru alcool si tutun violenta este preponderent fictionald.
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Politici europene In protejarea sanatatii publice

Reducerea consumului de alcool

Consumul de alcool in Europa
Consumul mediu european de alcool finregistrat de
7,3 litri de alcool pur/persoand/an plaseazd continen-
tul nostru deasupra consumului finregistrat la nivel
mondial.

Datele de consum inregistrate in 1998 1in statele
europene se situeazd Intre 0,9 si 13,3 litri de alcool
pur/persoand. Aceste valori cresc 1nsd dramatic pand
la valori de 20 de litri, prin cuantificarea si a con-
sumului neinregistrat (incuzand si alcoolul produs "in
casd", prin metode artizanale). Este cazul in special al
statelor est-europene, fird a exclude Roménia.

Studiul efectuat in 2001 de Organizatia
Mondiald a Sanatdtii, in baza datelor statistice prezen-
tate de organizatia World Drink Trends, prezintd la
nivel european o tendintd de crestere a consumului 1n
11 state, in alte 13 state consumul descrescand in mod
semnificativ. In plan regional, se remarci:

- o stabilitate a consumului in tdrile nordice,
o exceptie o reprezintd Suedia in care se manifestd o
tendintd de scadere;

- in tdrile baltice, Lituania si Letonia inreg-
istreazd o crestere semnificativd, Tn contrast cu Estonia
in care se manifestd o scadere a consumului;

- 0 usoarda reducere a consumului in cele 15
state ale UE, exceptie Irlanda cu o crestere conside-
rabila (3,9%) si, respectiv, Grecia, Luxemburg si
Portugalia cu o usoard tendintd de crestere;

- la nivelul tdrilor est europene, Romaénia,
Cehia si Macedonia raporteazd o crestere importantd
de consum - 1n cazul Romaéniei de la 79 la 95
litri/persoand/an.

Reproducem in tabelul 1 datele prezentate de World
Drink Trends:

Country Recorded Estimated
consumption unrecorded
1998* consumption
Austria 9.2 +0.7
Azerbaijan 0.9 (1997)
Belarus 7.7 (1997)
Belgium 8.9
Bulgaria 6.8
Czech Republic 10.2
Denmark 9.5 +1.9
Estonia 2.4 +6.0
Finland 7.1 +2.0
France 10.8 +0.9
Germany 10.6
Greece 9.1 +1.5
Hungary 9.4 +10.1
Iceland 4.3 +0.89
Ireland 10.8
Israel 0.9 (1997)
Italy 7.7 +0.4
Kyrgyzstan 1.9 (1993)
Latvia 7.1 +14.2
Lithuania 12.0 (1993) +6.5
Luxembourg 13.3
Malta 5.1
Netherlands 8.1
Norway 4.3 +1.42
Poland 6.2 +1.5
Portugal 11.2
Republic of Moldova 3.2 (1993) +7.0
Romania 9.5
Russian Federation 7.9 +7.5
Slovakia 8.3
Slovenia 11.7 (1997) +7.5
Spain 10.1
Sweden 4.9 +0.6
Switzerland 9.2 +0.5
The former Yugoslav Republic of Macedonia 3.5 (1997) +14.5
Turkey 1.1 (1997)
Tabelul 1 - Consumul Ukraine 1.2 (1997) +11.5
de alcool in Europa United Kingdom 7.5

Source: World Drink Trends 1999 (1) and Health for All database, WHO Regional Office for Europe.
* Years other than 1998 are shown in parentheses.



Grupate pe nivel de consum, In categoria statelor cu
un consum ridicat de alcool - mai mult de 10 litri/per-
soand/an - intrd un numdr de 9 state: Cehia, Franta,
Germania, Irlanda, Lituania, Luxemburg, Portugal,
Slovenia si Spania. Dar, prin corectarea valorilor cu
cele ale consumul neinregistrat (produs artizanal) lista
se extinde la 17 state.

Trebuie sa remarcam cd, in cazul statelor est-
europene, prin corectare, practic valorile totalizatoare
se dubleazd. Spre exemplu, in cazul Ungariei con-
sumul total creste de la 94 litri la 194 litri/per-
soand/an, iar In cazul Macedoniei de la 3,5 la 17,5
litri/persoand/an, depdsind astfel cu mult cel mai mare
consum finregistrat in UE!

in cazul Roméniei, World Drink Trends precizeazi
cd nu a putut fi estimat consumul neinregistrat, dar
este de asteptat cel putin o dublare a valorii totale de
consumul de alcool.

Atunci cand se grupeazda tarile in functie de
preferinta de consum pe categorii de produs (bere -
consum mai mare de 71,6 litri/persoand, vin - con-
sum mai mare de 25,9 litri/persoand, bauturi alcoolice
distilate - consum mai mare de 2,2 litri/persoand),
Romania intrd doar 1n categoria "spirtoase", consuma-
torul roman apeland cu preferintd la bauturi alcoolice
distilate.

Studiul analizeazd si tendinta consumului pe categorii
de bduturi pentru perioada de referintd, date sinteti-
zate 1n tabelul 2:

STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Consumatorul roman a manifestat o crestere puternicad
(+140%) a preferintei pentru bauturile alcoolice disti-
late.

Interesant este de remarcat faptul cd atunci cand se
estimeazd procentul din populatia adultd care este
abstinentd - peroane care nu au cosumat nici un fel
de alcool la nivelul unui an, Roméania inregistreaza cel
mai mare procent de 38%, cu preponderentd femei,
contrastrind puternic cu alte state (5% in cazul
danezilor, 14% 1in cazul francezilor sau 16% in cazul
olandezilor). Acest fapt conduce implicit la o crestere
a mediei de consum pentru restul de 62% din popu-
latia adulta.

In schimb, procentul copiilor romani cu varsta de
sub 13 ani care au consumat alcool este de 22%, pro-
cent ce ne situeazd In primele 8 tdri europene. La
extremitdti se situeazd copiii danezi, in procent de
42%, si cei italieni cu un procent de numai 7%.

Tabelul 2 - Modificarea
preferintei de consum
(1988-1998)

Country Spirits Beer Wine
Belgium -27.6 -17.4 +7.7
Bulgaria -14.3 -50.7 -5.1
Czech Republic -51.8 +22.8 +30.0
France -2.8 -1.5 -21.8
Germany -5.2 -10.9 -11.9
Ireland +5.8 +37.3 +245
Italy -50 +14.9 -18.3
Latvia +78.8 +20.7 -20.9
Poland -26.0 +33.1 -23.3
Portugal -3.0 +21.6 -104
Romania +140.0 -31.3 -10.0
Russian Federation +233.0 +31.3 -6.2
Spain -10.7 -3.3 -12.3
Switzerland -26.6 -13.1 -13.4
United Kingdom -27.0 -12.6 +26.7

Source: World Drink Trends 1999 (1)
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Se estimeazd de cdtre Organizatia Mondiald a
Sdndtatii ca rata ridicatd de consum de alcool din
Europa este responsabild, intr-un procent de 9%, de
problemele medicale finregistrate. Printre afectiunile
cauzate de consumul de alcool sunt nominalizate
cirozele, anumite forme de cancer, hipertensiunea arte-
riald, malformatiile congenitale. In acelasi timp, con-
sumul de alcool determind acutizarea unor probleme
sociale si familiale, Tn special cresterea absenteismului
de la locul de muncd, a somajului, a accidentelor de
muncd si a celor rutiere, a violentei in familie si in
societate, a numarului de sinucideri si omucideri inre-
gistrate.

Programele implementate In majoritatea statelor
europene, care au drept scop reducerea consumului de
alcool, actioneazd la urmdtoarele niveluri:

- programe de educare si de informare a
populatiei;

- masuri legale de restrictionare a consumu-
lui in anumite spatii publice;

- sanctiuni mai severe In cazul consumului de
alcool la volan;

- conditii ce vizeazd disponibilitatea bauturilor
alcoolice (licente, restrictii la vanzare) si impunerea de
taxe mai ridicate;

- masuri de crestere a responsabilitatii indus-
triei din domeniu;

- sprijinirea organizatiilor neguvernamentale
ce actioneaza pentru limitarea consumului de alcool,

- promovarea si publicitatea pentru bduturile
alcoolice.

Referitor la publicitate, reglementdrile nationale
Tmbraca diverse forme: de la interzicerea completd a
publicitdtii, la impunerea unor restrictii - prin masuri
legale sau coduri de publicitate asumate voluntar (con-
form tabelul 3).

Dintr-un total de 40 de tdri europene, 29
restrictioneazd sau interzic publicitatea la televiziune

pentru bauturile alcoolice tari.

O imagine de ansamblu privind conditionarea pu-

blicitdtii pentru alcool pe categorii de produse,
incluzand si presa scrisd este oferitd in tabelul 4. Se
observa cd, la nivelul anului 1999, doar in Roménia,
Grecia si Ungaria publicitatea la alcool nu era supusd
niciunei forme de restrictii.

Grupul tdrilor in care publicitatea pentru toate cate-
goriile de bauturi alcoolice este complet interzisd este
dominat de tdrile nordice (Danemarca, Islanda,
Norvegia si Suedia). Remarcim o interzicere totald si
in Bielarus, Polonia, Slovenia, Franta, Elvetia (tele-
viziune si radio).

Restrictiile sunt mult mai severe in ceea ce priveste
publicitatea la televizor pentru bauturile tari: Tn 15 tari
este total interzisa si alte 14 este supusa unor forme
de restrictie; 17 tdri impun amenzi in cazul Incalcarii
acestor reglementari.

Un grup aparte il reprezintd statele in care restictiile
sunt fnscrise in coduri asumate voluntar de industria
din domeniu.

Sd vedem 1nsd care sunt exigentele impuse, mai ales
in domeniul publicitétii televizate, si cum functioneaza
un astfel de cod, Codul pentru publicitate la bduturile
alcolice adoptat de asociatia producdtorilor olandezi de
bere, vin si bauturi spirtoase si de industria hoteliera
si de catering. Codul a fost stabilit incd din 1978 si
amplu revizuit in 2000 ca urmare a unei motiuni par-
lamentare.

Codul cuprinde:

- prevederi de ordin general referitoare la
continut publicitatii;

- cerinte care vizeazd protectia grupurilor vul-
nerabile (minori, femei gravide);

- prevederi referitoare la forme specifice de
publicitate si de promotii;

- cerinte pentru difuzarea pe posturile de tele-
viziune de "sloganuri educationale”.

in cazul difuzirii, pe posturile de televiziune, de
publicitate pentru bauturi alcoolice, codul impune ca
cel putin 40% din timpul de difuzare a unui spot sd
fie dedicat difuzarii unui slogan educational.

Type of restriction Spirits Table wine Beer é

TV Radio TV Radio TV Radio | =
Complete ban 15 13 12 11 9 8 =
Legal restrictions 14 14 16 15 14 12 -
Voluntary code 8 7 8 7 9 9 g
No restriction 3 6 4 7 8 11 g

Tabelul 3 - Restrictii pentru publicitatea in media electronicd pe categorii de produse



Tabelul 4 - Controlul publicititii la alcool,
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1999 - Europa

Spirits Table wine Beer
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Armenia R none | none | R R none | none | R R none | none | R
Austria R R VvC |VC |R R VvC |VC |R R VvC | VC
Azerbaijan R R R R R R R R R R R R
Belarus B B B VC |B B B VC |B B B VC
Belgium* R R VvC |VC |R R VvC |VC |R R vC | VC
Bulgaria R R R R R R R R R R R R
Croatia R R R R R R R R none | none | none | none
Czech
Republic vC |vC |vC |VvC |VC |VC |VC |VC |VC |VC |VC |VC
Denmark B B VC |VvC |B B VvC |VC |B B VvC | VC
Estonia R R R B R R R R R R R R
Finland B B R B R R R R R R R R
France B R R R B R R R B R R R
Georgia R R R none | none | none | none | none | none | none | none | none
Germany vC |vC |vVC |VvC |VC |VvC |VC |VC |VC |VC |VC |VC
Greece none | none | none | none | none | none | none | none | none | none | none | none
Hungary none | none | none | none | none | none | none | none | none | none | none | none
Iceland B B B B B B B B B B B B
Ireland vC |vC |VvC |VC |[VC |VC |VV |VC |VC |VC |VC |VC
Israel VC |none | VC |none | VC |none | VC |none|VC |none|VC | none
Italy R R R VC | R R R R R VC |R R
Kazakhstan R none | none | R R none | none | R R none | none | R
Latvia B B R R R R R R none | none | none | none
Lithuania R R - - R R - - R R - -
Luxemburg vC |vC |VvC |VC |[VC |VC |VC |VC |VC |VC |VC |VC
Malta VC | VC |none |none | VC | VC |none|none|VC | VC |none | none
Netherlands vC |VvC |VC |VC |VvC |VvC |VC |VC |VC |VC |VC |VC
Norway B B B B B B B B B B R B
Poland B B B B B B B B B B B B
Portugal R R none | none | R R none | none | R R none | none
Republic of
Moldova R R R R R R R R R R R R
Romania none | none | none | none | none | none | none | none | none | none | none | none
Russian
Federation R R B R R R B R none | none | B R
Slovakia B B R R B B R R vC |VC |VC |VC
Slovenia B B B B B B B B B B B B
Spain B R R none | R R R none | R R R none
Sweden B B R R B B R R B B R R
Switzerland B B none | R B B none | none | B B none | none
Ukraine B B R R B B R R none | none | R none
United
Kingdom vC |vC |vC |VvC |VC |VC |VC |VC |VC |VC |VC |VC
Uzbekistan B B B R B B B none | R R R R

Sloganul trebuie sa fie clar vizibil si trebuie sa
avertizeze consumatorul cu privire la riscurile ce le
implicd consumul de alcool sau sd facd apel la un
"consum resonsabil".

La posturile de radio si de televiziune, difuzarea
publicitatii la alcool nu este permisd in programele
urmdrite de cdtre minori, intr-un procent mai mare
de 25% din totalul audientei medii Inregistrate.

Aceastd reguld functioneazd si pentru silile de cine-
matograf, teatre, concerte, evenimente desfasurate in
spatii publice.

Incdlcarea prevederilor codului
amendd de pand la 45.000 E.
Codul este evaluat anual de citre un comitet inde-
pendent, evaluare care este notificatd Parlamentului si
Guvernului olandez.*

poate atrage o

115



116

STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

£ %

Schimbiri in politicile europene
de limitare a consumului de alcool

in perioada de analizd, 1994-1999, studiul
Organizatiei Mondiale a Sdnatitii pune in evidentd o
intdrire a masurilor de restrictionare a publicitdtii pen-
tru bduturi alcoolice in 13 tdri europene, conform
ultimei coloane din tabelul 5.

Israel, Luxemburg si Malta au introdus noi coduri,

Azerbaigean si Republica Moldova impun pentru
prima oard restrictii 1n publicitate. De asemenea,
Austria, Belgia, Slovacia, Italia, Bielorusia, Letonia,
Slovenia si Spania au ridicat exigentele, ultimele patru
state interzicAnd total publicitatea la alcool.

Tabelul 5 - Schimbari in legislatia europeand

Drink-Driving Availability of alcohol Promotion
Country BAC | RBT | Monopol | Licensing [ Restrictions | Advertising
ies on sale
Armenia 3
Austria * * 3 *
Azerbaijan * *
Belarus * * * *
Belgium * * *
Bosnia and
Herzegovina
Key: Bulgaria [} B3 * ] B
BAC: * = lower BAC Croatia - - -
T i Czech B *
I!m!t; R = higher BAC Republic
limit Denmark * B3 *
RBT: * = introduced Estonia *
RBT; 3 = abolished Finland B
RBT France *
Monopolies: * = intro- Georgia L B
duced a state monop- Germany : . : :
oly; R = abolished a s
ungary
s?ate monopoly Tceland * B
Licensing: * = more Ireland
alcohol-related licens- Israel *
ing; R = less licensing Italy * * *
Restrictions on sale: * = Kazakhstan
more restrictions; R = Latvia B - -
less restrictions Lithuania B * . E
Advertising: * = more ﬁl;gnburg . . . .
restr!ct!ons; B =less Netherlands
restrictions Norway B *
Poland *
Note: Respondent Portugal B * B
countries indicating no Republic of * B *
changes are included in Moldova
the above table, but iﬁ;‘:;ia 0 5 g
without symbols Federation
Slovakia B *
Slovenia ] *
Spain * B * *
Sweden * ]
Switzerland 3] B
The former
Yugoslav
Republic of
Macedonia

In concluzie, in plan european, in scopul protejirii
sandtatii publice, constatdim 1n ultimii ani o conver-
gentd a mdsurilor luate la nivel national pentru a limi-
ta cresterea consumului de alcool. Este si cazul
Roméniei care, prin noile norme de difuzare a pu-
blicitdtii adoptate de Consiliul National al

Audiovizualului, se aldturd astfel eforturilor europene
de contracarare a consumului de alcool.

Petre DINCA,
Serviciul Juridic si Reglementari
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Decizia Curtii Europene de Justitie privind
publicitatea la bauturile alcoolice

Curtea de Justitie a Comunitdtii europene s-a pronuntat: Interdictia francezd privind publicitatea pen-
tru bauturile alcoolice este compatibilitd cu dreptul comunitar

in comunicatul de presd nr. 56/13 iulie 2004, referitor la cazurile C-262/02 si C-429/02 dintre Comisia
europeand/Republica Francezd, Bacardi France SAS/Postul de televiziune TF1, Grupul Jean-Claude Darmon SA,
Girosport Sarl, se precizeazd: "Curtea admite cd principiul libertdtii de prestare a serviciilor stabilit de Tratatul
CE nu se opune unei interdictii ca cea prevdzutd de regimul francez privind publicitatea televizatd indirectd
pentru bauturile alcoolice".

Legislatia franceza (Legea Evin - pentru lupta impotriva alcoolismului si tabagismului, din ianuarie
1991) interzice in Franta publicitatea la televiziune, directd sau indirectd, pentru bduturile alcoolice cu o con-
centratie de alcool mai mare de 1,2 grade. Un cod de bund conduitd, stabilit In martie 1995 de autorititile
franceze (Ministerul Sportului si Tineretului si CSA - autoritatea de reglementare in domeniul audiovizualului)
si posturile de televiziune, defineste modalitdtile de aplicare a interdictiei, inclusiv in cazul retransmisiei in
Franta a competitiilor sportive ce au loc in afara teritoriului francez. Se face o distinctie intre evenimentele
sportive multinationale - care sunt retransmise Tn mai multe tdri si care nu se adreseazd in principal publicu-
lui francez - si evenimentele sportive bilaterale. Pentru acestea din urmd radiodifuzorii sunt obligati "sd pund
in aplicare toate mijloacele de care dispun pentru a impiedica aparitia pe ecran a panurilor publicitare in
favoarea bauturilor alcoolice".

In cazul C-262/02, Comisia europeand a solicitat Curtii sd constate incompatibilitatea reglementarii
franceze cu principiul comunitar privind libera circulatie a serviciilor.

Originea conflictului se afld in solicitarea postului de televiziune TF1 adresatd societdtilor Grupul Jean-
Claude Darmon SA si Girosport Sarl - responsabile cu negocierea contractelor de retransmisie in numele pos-
tului francez - si facd demersurile necesare pentru a respecta interdictia. In consecinti, o serie de cluburi
strdine au refuzat plasarea de panouri publicitare in favoarea produselor firmei franceze Bacardi. Ca urmare,
firma Bacardi s-a adresat justitiei franceze intr-un proces impotriva postului si firmelor implicate.

Curtea face urmatoarele aprecieri:

- publicitatea tv indirectd pentru aceste bauturi nu constituie un mesaj televizat, in sensul preve-
derilor Directiei Televiziunea Fara Frontiere;

- reglementarea francezd restrange circulatia serviciilor;

- posibilitatile tehnice care permit inlocuirea imaginii panourilor
publicitare Tn cauzd (publicitate virtuald) implicd costuri suplimentare.
Cu toate acestea, analizdnd in ce mdsurd interdictia francezd se justificd, Curtea constatd cid regle-

mentarea francezd are drept scop protejarea sandtdtii publice si cd masurile sunt necesare pentru atingerea obiec-
tivului urmdrit.

Petre DINCA,
Serviciul Juridic si Reglementari
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Decizia C.N.A. nr. 254 din 5 iulie 2004
privind publicitatea, sponsorizarea si teleshopping-ul

Aviand in vedere dubla calitate a Consiliului National
al Audiovizualului, de garant al interesului public si
de unicd autoritate de reglementare in domeniul ser-
viciilor de programe audiovizuale,

in vederea armonizdrii legislatiei romanesti cu regle-
mentdrile si normele Uniunii Europene,

tinind cont de necesitatea respectdrii principiilor
liberei concurente, protectiei vietii, sandtitii, securitdtii
si intereselor economice ale consumatorilor, precum si
a mediului,

tindnd cont de necesitatea reglementdrii publicitatii si
a teleshopping-ului la produsele medicamentoase,
tratamente medicale si suplimente nutritive,

avand in vedere cd publicitatea la produsele medica-
mentoase trebuie sd se supund unor conditii stricte si
unui control efectiv,

tindnd cont de faptul cd din statisticile date publi-
citdtii de institutii publice si private rezultd atat o
crestere a consumului de alcool in rindurile minorilor,
cat si a publicitatii la bauturi alcoolice spirtoase,

tinind cont de efectele nocive ale consumului de
alcool asupra minorilor, Tn special, dar si asupra soci-
etdtii, in general, de faptul cd aceasta este o problema
de interes public,

avand In vedere obligatiile membrilor Consiliului de
a proteja, in domeniul serviciilor de programe
audiovizuale, dezvoltarea fizicd, mentald si morald a
minorilor,

in temeiul art.17 alin (1) lit. d) din Legea
audiovizualului nr. 504/2002, cu modificdrile si com-
pletdrile ulterioare

membrii  Consiliului
adoptd urmdtoarea

National al Audiovizualului

Decizie:
Dispozitii generale

Art. 1. - Publicitatea si teleshopping-ul vor respecta

regulile unei competitii corecte si transparente, care
trebuie sd serveascd, in primul rind, interesele pu-
blicului.

Art. 2. - Este interzisd orice formd de promovare a
unor produse sau a unor servicii care sugereazd pu-
blicului sau 1l instigd sd renunte la alte produse sau
servicii similare ori asemindtoare pe motivul cd aces-
tea din urmd devin inutile sau improprii folosintei.

Art. 3. - Este interzisd orice formd de publicitate

care sugereazd publicului sd renunte la fructe si ali-
mente naturale de baza.

Art. 4. - Publicitatea comparativd  este posibild
numai in cazul 1n care respectd prevederile Legii
privind publicitatea nr. 148/2000, cu modificdrile si
completdrile ulterioare.

Art. 5. - Durata publicitatii si a teleshopping-ului nu
constituie un motiv care Inldturd obligatiile de infor-
mare corectd a publicului in legiturd cu bunurile sau
serviciile promovate.

Art. 6. - (1) Este interzisa difuzarea de emisiuni,
altele decdt emisiunile de teleshopping, 1n care sunt
prezentate bunuri sau servicii individualizate sau care
pot fi identificate de public prin marcd, producdtor sau
modalitdti de comercializare.

(2) Fac exceptie de la prevederile alin. (1) emisiu-
nile auto, produsele si serviciile culturale sau cele des-
tinate invatdmantului.

Art. 7. - (1) Este interzisd descrierea calitdtii pro-
duselor sau serviciilor oferite ca premii in emisiunile-
concurs, cu exceptia mdrcii si a pretului.

(2) Fac exceptie de la prevederile alin. (1) produse-
le sau serviciile culturale.

Art. 8. - (1) Comunicarea in cadrul unei emisiuni/
program a numerelor de apel ale serviciilor de tele-
fonie, Tn scopul invitdrii publicului de a participa la
un concurs cu premii sau televot ori pentru a-si expri-
ma opiniile, trebuie sd respecte urméitoarele cerinte:

a) sd pund la dispozitia publicului informatii
clare privind tarifele aplicate de furnizorii de servicii
de telefonie;

b) sd informeze corect publicul cu privire la
conditiile si modalitatea de a intra in posesia pre-
miului oferit, inclusiv eventualele costuri implicate.

(2) In cadrul serviciilor de programe de televiziune,
tariful aplicat de furnizorul de servicii de telefonie va
fi prezentat lizibil, pe intreaga durata de afisare a
numdrului de apel, utilizdnd caractere cu dimensiuni
identice cu cele ale numadrului de apel.

(3) In cadrul serviciilor de programe de radiodifu-
ziune sonord, tariful aplicat de furnizorul de servicii
de telefonie va fi precizat imediat dupd comunicarea
numadrului de apel, astfel Tncat sa fie clar perceput de
radioascultdtor.

4) in cazul concursurilor cu premii care, in mod
normal, implicd o duratd a apelului mai mare de 3



minute, publicul va fi informat Tn conditii similare
celor impuse afisdrii tarifului aplicat, conditii precizate
la alin. (2) si (3).

(5) Cerintele enuntate la alin. (1) lit. a), alin. (2) si
(3) se aplicd si publicitdtii pentru convorbirile tele-
fonice erotice.

Art. 9. - (1) Informatiile prezentate in spoturile de
publicitate sau in emisiuni de teleshopping nu trebuie
sd inducd in eroare publicul, direct sau prin omisiune,
in privinta:

a) caracteristicilor produsului, si 1n special a
naturii, identitdtii, proprietdtilor, compozitiei, cantititii,
durabilitatii, originii sau provenientei, precum si a
metodelor de fabricatie sau de productie;

b) atribuirii de efecte sau proprietiti pe care pro-
dusul nu le posedd;
c) pretului sau a modului de calcul al pretului,

precum si conditiile Tn care sunt distribuite produsele
sau sunt prestate serviciile.

(2) Informatiile prezentate sub forma de videotext
vor fi prezentate lizibil si pe o duratd suficientd, ast-
fel incat sd fie clar percepute de telespectatori.

Art. 10. - Publicitatea sau teleshoppingul care se
referd la o ofertd speciald trebuie sd indice, in mod
clar si neechivoc, data la care inceteazd oferta sau,
dacd este cazul, faptul cd oferta speciald se referd la
stocul de bunuri sau de servicii disponibil, iar dacd
oferta speciald nu a inceput incd, data de incepere a
perioadei in care se aplicd pretul special sau alte
conditii specifice.

Art. 11. - Este interzisd difuzarea de publicitate si
teleshopping in care apar prezentatori ai emisiunilor
de stiri.

Art. 12. - (1) Calupurile publicitare trebuie separate
clar, sonor si vizual, de programele audiovizuale prin
coperti publicitare neutre.

(2) In cazul in care in spoturile publicitare sunt
folosite personaje, decoruri sau situatii din emisiunile
difuzate, pe langd conditiile de separare prevdzute la
alin. (1), se va insera, pe intreaga duratd a difuzarii,
mentiunea "Publicitate".

Art. 13. - Radiodifuzorii pot difuza in timpul trans-
misiei meciurilor de fotbal minispoturi de publicitate
cu respectarea urmdtoarelor conditii:

a) durata minispotului sd nu depdseasca 10
secunde;

b) maximum doud minispoturi pe reprizd;

c) sd fie inserate Tn pauzele naturale de intreru-
pere a jocului;

d) sd fie insotite pe toatd durata difuzdrii de un
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marcaj cat mai vizibil, constdnd in majuscula "P"
incadratd 1intr-un cerc cu suprafata transparentd,
amplasat 1n partea din dreapta-jos a ecranului.

Art. 14. - Radiodifuzorii pot difuza in timpul trans-
misiei unei competitii sportive logo-uri publicitare cu
respectarea urmdtoarelor conditii:

a) logo-ul poate fi inserat numai Tn momentul
in care se anuntd Inlocuirea unui jucdtor sau cand se
anuntd scorul;

b) durata unui insert sd nu depdseascd 10
secunde iar durata totald de difuzare pe intreaga trans-
misie sd nu depdseascd 2 minute;

c) logo-ul se plaseazd deasupra sau sub zona de
difuzare a informatiei precizate la lit. a) si nu poate
depdsi dimensiunile acesteia.

Art. 15. - In cadrul serviciilor de programe de tele-
viziune, se pot difuza spoturi publicitare izolate in
urmadtoarele situatii:

a) un spot de lungd duratd acoperd intregul
interval afectat pauzei sau intreruperii publicitare;

b) pauzele disponibile pentru inserarea spoturilor
intre pdrtile unui program, cum ar fi pauzele dintre
rundele unui meci de box sau de tenis, sunt foarte
scurte.

Art. 16. - In mod exceptional, in cadrul serviciilor
de programe de televiziune, se pot difuza, 1in alte
situatii decéat cele precizate la art. 15, spoturi public-
itare izolate cu respectarea urmdtoarelor conditii:

a) in intervalul orar 20.00 - 22.00 un spot pub-
licitar difuzat izolat care poate fi inserat numai in
cadrul productiilor audiovizuale accesibile tuturor ca-
tegoriilor de public sau care pot fi vizionate de copii
in varstd de pand la 12 ani numai cu acordul sau
ifmpreund cu pdrintii ori familia;

b) in intervalul orar 22.00 - 6.00 un singur spot
publicitar difuzat izolat;
c) in cazul publicitatii pentru bduturi spirtoase,

spotul publicitar izolat va fi difuzat numai in inter-
valul orar 23.00 - 6.00.

Art. 17. - Spotul publicitar difuzat izolat trebuie sa
respecte urmdtoarelor conditii:

a) durata spotului sd nu depdseasca 30 de
secunde;

b) sd fie 1nsotit pe toatd durata difuzdrii de un
marcaj cat mai vizibil, constdnd in majuscula "P"
incadratd 1intr-un cerc cu suprafata transparentd,

amplasat 1n partea din dreapta-jos a ecranului.

Art. 18. - Societatea Roméand de televiziune poate
difuza in timpul transmisiilor sportive minispoturi pu-
blicitare, spoturi difuzate izolat si logo-uri cu
respectarea conditiilor precizate in art. 13 -15.
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Art. 19. - In cazul transmisiilor in direct, publici-
tatea nu trebuie sd afecteze integritatea programelor
respective.

Art. 20. - In cadrul emisiunilor/programelor spon-
sorizate, cu exceptia transmisiunilor sportive, numele,
sigla comerciald sau logo-ul sponsorului ori numele
sau imaginea unui produs reprezentativ se difuzeazd
timp de maximum 60 de secunde pe intraga duratd a
acestora, fara a se face nici un fel de referire com-
erciald sau conexiune cu publicitatea difuzatd la pro-
dusele sau serviciile sponsorului.

Art. 21. - Plasarea de produse/servicii in programele
audiovizuale este permisd numai In filme si seriale
pentru televiziune si cu respectarea urmdtoarelor
conditii:

a) sd se Incadreze Tn mod natural in desfisurarea
productiei audiovizuale;

b) sd nu fie acordatd o vizibilitatea exageratd
produsului/serviciului, cum ar fi mentionarea madrcii
unui produs sau prezentarea unui produs in prim-plan
ori dintr-un unghi care sd permitd evidentierea marcii.

Publicitate la alcool

Art. 22. - (1) In cadrul serviciilor de programe de
televiziune este interzisa, in intervalul orar 6.00
- 22.00, orice formd de publicitate la bduturi spirtoase.

(2) In cadrul serviciilor de programe de radiodifuzi-
une sonord este interzisd orice formad de publicitate la
bduturi spirtoase in urmaitoarele intervale orare:

a) 6.00 - 8.00 si 10.00 - 22.00, in zilele de luni
pand vineri;

b) 6.00 - 22.00, sambdta si duminica.

Art. 23. - In sensul prezentei decizii, biturile spir-
toase sunt cele definite in Ordinul nr. 268/441/117 din
10 aprilie 2003, emis de Ministerul Agriculturii,
Alimentatiei si Padurilor, publicat in Monitorul Oficial
nr. 573 din 11 august 2003.

Art. 24. - Este interzisd difuzarea de publicitate la
bduturi alcoolice prin care se promoveazd comporta-
mente sau atitudini violente, agresive sau antisociale.

Art. 25. - Este interzisd difuzarea de spoturi public-
itare la alcool In care apar minori.

Art. 26. - Este interzisa difuzarea, in intervalul orar
6.00 - 23.00, a emisiunilor sponsorizate de compani-
ile ale cdror nume sau marca sunt identice cu numele
sau marca unei bauturi alcoolice.

Art. 27. - Este interzisd difuzarea anunturilor
promotionale si a concursurilor care contin referiri la

numele sau marca unei bduturi spirtoase; Tn cadrul
concursurilor nu se pot oferi premii sponsorizate de
firme producdtoare de astfel de bduturi.

Art. 28. - Este interzisda difuzarea transmisiilor
sportive sponsorizate de producdtorii de bduturi spir-
toase.

Art. 29. In cazul transmisiunilor sportive desfisurate
pe teritoriul Romaniei difuzate Tnainte de ora 22.00,
se considerd publicitate la bauturi spirtoase prezentarea
de imagini prin care se pot identifica astfel de pro-
duse si/sau producdtorii acestora.

Art. 30. - In publicitatea pentru biuturi spirtoase
este interzisd folosirea de personaje, decoruri sau
situatii din emisiunile difuzate.

Art. 31. - Calupurile publicitare in care se pro-
moveazd bauturi spirtoase se vor incheia cu avertis-
mentul, sonor si vizual, "Consumul excesiv de alcool
dduneazd grav sdnatatii."

Publicitate la alimente

Art. 32. - Publicitatea la produsele alimentare va
respecta urmadtoarele conditii:

a) nu va ncuraja consumul excesiv de alimente;
b) afirmatiile precise privind nutritia (de exem-

plu, efectele vitaminei C) ori afirmatiile legate de
sdndtate (de exemplu "ajutd la o digestie sdndtoasd")
se vor baza pe fapte stiintifice solide si nu vor crea
impresii inseldtoare privind beneficii nutritionale sau
de sdndtate ale alimentului respectiv.

Art. 33. Tlustrarea cu fructe si/sau portiuni vegetale
nu este permisd decdt in cazul in care fructele (sau
parti de fruct - suc de fructe, pulpd de fruct) si/sau
portiunile vegetale sunt Tnscrise pe eticheta produsului
si se regdsesc in continutul sdu In proportie de min-
imum 4%.

Art. 34. In cazul utilizdrii la fabricarea alimentelor
numai a aromelor se interzice ilustrarea, desenarea sau
orice alte forme de reprezentare a fructelor si/sau a
portiunilor vegetale.

Art. 35. - Nu se vor atribui alimentelor proprietati
de prevenire, tratare sau vindecare a bolilor si nu se
vor face referiri la astfel de proprietdti; sunt excep-
tate de la aceastd interdictie apele minerale naturale,
care sunt utilizate ca medicamente sau In scopuri cur-
ative Tn statiunile balneare.

Publicitate la produse medicamentoase



Art. 36. Prin publicitate audiovizuald pentru produse

medicamentoase si tratamente medicale se TIntelege
orice formd de promovare, efectuatd in cadrul ser-
viciillor de programe, destinatd sd stimuleze dis-
tribuirea, consumul sau véanzarea acestora.

Art. 37. - (1) Publicitatea si teleshopping-ul sunt per-
mise numai In cazul produselor medicamentoase si
tratamentelor medicale care nu necesitd prescriptie
medicald.

(2) Reclama va avertiza publicul dacd produsele elib-
erate fard prescriptie medicald contin substante care
pot dduna sdnatatii.

Art. 38. Sunt interzise publicitatea si teleshopping-ul
la produsele medicamentoase care contin substante psi-
hotrope sau narcotice, 1n sensul conventiilor
internationale.

Art. 39. Publicitatea pentru produsele medicamen-
toase trebuie sd Incurajeze folosirea rationald a aces-
tora, sd le prezinte in mod obiectiv, fird a le exagera
calitatile terapeutice.

Art. 40. - (1) Promovarea produselor medicamen-
toase, in serviciile de programe audiovizuale, va
include obligatoriu urmdtoarele:

a) numele produsului;

b) denumirea comund, dacd produsul contine un
singur ingredient activ;

c) indicatia terapeuticd (pentru ce afectiuni se
foloseste produsul medicamentos);

d) avertizarea: "Acest produs se poate elibera

fara prescriptiec medicald. Se recomandd citirea cu
atentie a prospectului. Dacd apar manifestdri nepldcute,
adresati-vad medicului sau farmacistului.".

(2) Prin derogare de la prevederile lit. d) a alineat-
ului precedent, publicitatea pentru produsele medica-
mentoase difuzatd intr-o formad prescurtatd (reminder)
va include avertizarea: "Se recomandd citirea cu
atentie a prospectului.".

3) in sensul prezentei decizii, prin reminder se
intelege clipul publicitar care Indeplineste cumulativ
urmadtoarele conditii:

a) este o parte, continuare si/sau completare a
aceleiasi campanii publicitare la un anumit produs
medicamentos realizatd in cadrul aceluiasi serviciu de
programe;

b) reaminteste publicului elemente din mesajul
difuzat in spotul principal al campaniei publicitare;

c) are o duratd ce nu depdseste 10 secunde."

(4) Avertizdrile mentionate la alin. (1), lit. d) si alin.
(2) se vor difuza in urmdtoarele conditii:

a) in cazul spotului principal, textul va fi
prezentat la sfarsitul spotului publicitar, sonor si
vizual, timp de minimum 6 secunde;
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b) in cazul reminder-ului, textul va fi prezentat
pe parcursul difuzdrii spotului in conditii care sa asi-
gure o perceptie clard a mesajului.

Art. 41. - (1) Este interzisd difuzarea de publicitate
si teleshopping pentru produse medicamentoase, vita-
mine, suplimente alimentare, nutrienti, suplimente
nutritive si tratamente medicale prezentate sau reco-
mandate de personalititi ale vietii publice, culturale,
stiintifice, sportive sau de alte persoane care, datoritd
celebrititii lor, pot incuraja consumul acestor produse
sau tratamente.

(2) Este interzisd difuzarea de publicitate si teleshop-
ping care infitiseaza medici, stomatologi, farmacisti
sau asistente medicale care recomandd sau avizeazd
medical produse medicamentoase, tratamente medicale,
vitamine, suplimente alimentare, nutrienti, suplimente
nutritive sau produse de larg consum.

(3) Este interzisd difuzarea de publicitate si teleshop-
ping pentru produse medicamentoase, vitamine, supli-
mente alimentare, nutrienti, suplimente nutritive, trata-
mente medicale, produse de larg consum, daca
prezentdrile contin recomanddri sau avize ale aso-
ciatiilor medicale.

(4) Este interzisd difuzarea de publicitate si teleshop-
ping pentru produse medicamentoase, vitamine, supli-
mente alimentare, nutrienti, suplimente nutritive, trata-
mente medicale, produse de larg consum, daca
prezentdrile asociazd elemente din domeniul medical
ce pot sugera un acord sau o recomandare medicald.

Art. 42. - (1) Nici un fel de mesaj publicitar pen-
tru produse medicamentoase sau tratamente medicale
nu poate fi adresat persoanelor care au varsta mai
micd de 16 ani.

(2) Este interzisd difuzarea de publicitate la produse
medicamentoase, vitamine, suplimente alimentare,
nutrienti, suplimente nutritive si tratamente medicale,
in emisiuni pentru copii sau 1n pauzele publicitare
care preced sau urmeazd unor astfel de emisiuni.

(3) Producitorii si distribuitorii de produse medica-
mentoase, vitamine, suplimente alimentare, nutrienti,
suplimente nutritive si tratamente medicale nu pot
sponsoriza programele sau emisiunile destinate copi-
ilor.

Art. 43. - (1) Este interzisd difuzarea de publici-
tate si teleshopping:

a) la produse pentru tratarea alcoolismului;

b) la tratamente clinice impotriva cdderii parului;
c) pentru hipnozd, terapie prin hipnoza, psiholo-
gie, psihanalizd sau psihiatrie;

d) la acele produse medicamentoase al cdror cost

este compensat.
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(2) Este interzisd mentionarea, 1n publicitate sau
teleshopping, a unor indicatii terapeutice ca:
b) tuberculoza;

c) bolile cu transmisie sexuald;
d) alte boli infectioase grave;

e) cancer si alte boli tumorale;
f) insomnia cronicd,

Q) diabet si alte boli metabolice.

Art. 44. Publicitatea la produsele medicamentoase nu
trebuie sd contind nici o mentiune care:

a) sd dea impresia cd o consultatie medicald sau
o interventie chirurgicald nu sunt necesare, in special
prin oferirea unor sugestii de diagnostic sau tratament
la distantd;

b) sd sugereze cd efectul tratamentului cu pro-
dusul medicamentos respectiv este garantat, nu este
insotit de efecte secundare sau este mai bun decit,
sau echivalent cu cel al altui tratament sau produs
medicamentos;

c) sd sugereze cd starea de sdndtite a publicu-
lui ar putea fi Tmbunatdtitd prin consumul respectivu-
lui produs;

d) sd sugereze cd starea de sdndtate a publicu-
lui ar putea fi afectatd dacd nu consumd produsul
respectiv; aceastd interdictie nu se aplicd la campani-
ile de vaccinare sustinute de industria farmaceuticd si
aprobate de Ministerul Sanatatii si Familiei;

e) sd sugereze cd respectivul produs medica-
mentos este un aliment, produs cosmetic sau alt bun
de larg consum;

f) sd sugereze cd siguranta sau eficienta produsu-
Iui medicamentos se datoreazd faptului cd este natural;
g) ar putea, prin descrierea sau reprezentarea

detaliatd a unor simptome sau a unor cazuri clinice,
sd ducd la un autodiagnostic eronat;

h) sd se refere, in termeni improprii sau
incorecti, la vindecare;
i) foloseste 1n termeni improprii, alarmanti sau

incorecti, imagini, scheme sau fotografii care aratd
modificari ale organismului uman provocate de boli
sau leziuni, sau de actiunea produselor medicamen-
toase asupra organismului uman sau a unor parti ale
acestuia;

1) evidentieazd cd respectivul produs medica-

mentos este autorizat de Agentia Nationald a
Medicamentului.
Art. 45. - (1) Este interzisa difuzarea de publici-

tate si teleshopping la produse si tratamente naturiste,
care, dupd caz, nu sunt insotite de avertizarea, sonord
si scrisd:

a) "produs neatestat medical";

b) "metoda neatestatd medical".

(2) In cazul in care produsele si tratamentele natu-
riste au fost verificate din punct de vedere medical

acest lucru va fi atestat de cdtre Colegiul Medicilor
din Romania.

(3) Avertizarea prevdzutd la alin. (1) se va face la
finalul mesajului publicitar.

Art. 46. Publicitatea si teleshoppingul pentru produse

si tratamente homeopate sunt permise numai pentru
produsele si tratamentele avizate de Ministerul
Sandtdtii si Familiei sau de Colegiul Medicilor din
Romania.

Art. 47. - (1) Este interzisa difuzarea de emisiuni
sau teleshopping 1n care sunt prezentate cazuri de vin-
decare a unor boli grave cu ajutorul tratamentelor con-
ventionale sau neconventionale, dacd diagnosticul si
actele medicale care 1l atestd nu au fost certificate de
Colegiul Medicilor sau dacd, in emisiune sau in
teleshopping, nu este prezent si un reprezentant al
Colegiului Medicilor care sd certifice din punct de
vedere medical rezultatele obtinute.

Art. 48. Este interzisd difuzarea de publicitate si
teleshopping in care se sugereazd cd este necesar ca
oricine sd-si suplimenteze dieta cu vitamine si min-
erale sau cd astfel de suplimente pot sa
imbundtateascd functii fizice sau mentale care in mod
normal sunt bune.

Art. 49. Emisiunile audiovizuale, publicitatea si
teleshopping-ul destinate produselor sau tratamentelor
pentru sldbit si pentru mentinerea greutdtii corporale,

fard indicatii terapeutice, vor respecta urmaitoarele
conditii:
a) sd existe dovezi medicale, de incredere, pen-

tru fiecare afirmatie privind efectele benefice ale pro-
duselor sau tratamentelor;

b) sd indice, cand se afirmd cd greutatea unei
persoane a scdzut cu o anumitd valoare, perioada in
care s-a realizat aceasta scadere;

c) greutatea pierdutd si perioada in care s-a
obtinut trebuie sd fie compatibile cu practicile me-
dicale si de dietd, general acceptate, si sd nu sem-
nifice calitdti nereprezentative ale produsului sau ser-
viciului medical oferit;

d) in cazul alimentelor si bauturilor cu cantitdti
calorice scdzute, dacd sunt prezentate ca o parte a
regimului de sldbire, se va indica faptul cd produsul
respectiv poate conduce la pierderea de greutate numai
ca parte a unei diete ce controleazd caloriile/energia;

e) in cazul produselor special elaborate pentru a
fi utilizate in diete cu restrictii calorice, care, conform
instructiunilor producdtorului, inlocuiesc in totalitate
sau 1n parte aportul alimentar zilnic, acestea nu pot
fi promovate sub alt nume decdt "substitut alimentar
complet pentru slidbit" sau "substitut alimentar partial
pentru slabit";



f) in cazul produselor alimentare si a bauturilor
cu cantitdti calorice scdzute nu se vor face referi la
rata sau la mdrimea scdderii in greutate ca rezultat al

utilizdrii  respectivelor produse sau la reducerea
senzatiei de foame ori la cresterea senzatiei de
satietate.

Art. 50. - (1) Promovarea sau prezentarea produselor
si tratamentelor pentru sldbit sau pentru mentinerea
greutdtii corporale trebuie sd includd avertizarea,
sonord si scrisd cu o durati de minimum 5 secunde,
"Consultati medicul Tnainte de a urma dieta"; dieta tre-
buie prezentatd sau promovatd ca o mdsurd pe termen
scurt.

(2) Sunt interzise marturiile sau relatarea unor cazuri
particulare care sa justifice urmarea dietei respective.

Art. 51. Publicitatea si teleshopping-ul pentru orice
fel de produs sau tratament pentru sldbit ori pentru
mentinerea  greutdtii  corporale, vor  respecta
urmadtoarele conditii:

a) nu se vor adresa persoanelor sub 18 ani si
va avertiza publicul asupra acestui aspect printr-un
insert scris si/sau sonor;

b) nu pot fi difuzate Tn emisiunile pentru copii
sau in pauzele publicitare care preced sau urmeazd
unor astfel de emisiuni;

c) nu se vor adresa in mod direct persoanelor
obeze, nu vor include exemple cu cazuri in care se
vorbeste sau apar persoane care ar fi fost obeze
inainte de a utiliza produsele sau serviciul cdruia i se
face publicitate;

d) nu vor sugera sau nu vor afirma ca a fi sub-
ponderal este adecvat sau de dorit.

Publicitatea politica si referitoare la
exercitarea unor profesii

Art. 52. - (1) In sensul prezentei decizii, constituie
publicitate politicd clipurile publicitare care pro-
moveazd un partid, un om politic sau un mesaj politic.
(2) Publicitatea politicd este interzisd cu exceptia

perioadelor de campanie electorala.

publicitatea

Art. 53. - (1) Este interzisd publicitatea la cabinetele
notariale si la orice formd de exercitare a profesiei de
avocat.

(2) Este interzisd publicitatea care promoveazd execu-
tori judecdtoresti si experti judiciari.

Art. 54. - (1) Membrii activi ai Baroului de Avocati
nu pot realiza sau modera emisiuni in care se dezbat
cazuri aflate Tn cercetare sau pe rolul instantelor de
judecatd.

(2) Participarea si interventiile avocatilor in emisi-
unile audiovizuale 1n care se dezbat cazuri aflate n
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cercetare sau pe rolul instantelor, si in care acestia
sunt angajati, vor respecta normele deontologice ale
profesiei de avocat.

Art. 55.- (1) Este interzisd orice formd de publici-
tate pentru cabinetele medicale furnizoare de servicii
publice, de stat si private.

(2) Participarea si interventia medicilor in emisiuni
sau programe pe teme medicale vor respecta principi-
ile deontologice inscrise in Codul de deontologie me-
dicald adoptat de Colegiul Medicilor din Romania.

(3) In emisinile audiovizuale pe teme medicale nu
se vor recomanda medicamente, identificate prin marcd
sau denumire comerciald, tratamente medicale si cabi-
nete medicale furnizoare de servicii publice, de stat si
private.

Dispozitii finale

Art. 56. - (1) Nerespectarea dispozitiilor prezentei
decizii, cu exceptia art. 54 alin. (2) si art. 55 alin.
(2), se sanctioneazd, dupd caz, potrivit dispozitiilor art.
90 sau art. 91 din Legea audiovizualului nr. 504/2002,
cu modificdrile si completdrile ulterioare.

(2) In cazul nerespectirii dispozitiilor art. 52 alin.
(2) si art. 53 alin. (2) ale prezentei decizii Consiliul
va sesiza Uniunea avocatilor sau Colegiul medicilor,
solicitandu-le sd analizeze In ce masurd au fost
respectate principiile deontologice stabilite de acestea
si sd sanctioneze conduitele necorespunzdtoare Tn con-
formitate cu prevederile statutare.

Art. 57. - La data intrdrii 1n vigoare a prezentei
decizii se abrogd Decizia Consiliului National al
Audiovizualului nr. 123/2003 privind publicitatea si
teleshopping-ul, cu modificdrile si completdrile ulte-
rioare, publicatd Tn Monitorul Oficial al Romaniei,
Partea I, nr. 479/2003.

Ralu Filip

Presedintele Consiliului
National al Audiovizualului
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TELEVIZIUNEA FARA FRONTIRE

textul noii Directive

DIRECTIVA CONSILIULUI
din 3 octombrie 1989
privind coroborarea unor prevederi stabilite prin dispozitii legale, de regle-

mentare si administrative in statele membre, cu privire la desfasurarea

activitatilor de difuzare a programelor de televiziune (89/552/CEE)

DIRECTIVA PARLAMENTULUI EUROPEAN SI A CONSILIULUI
97/36/CE din 30 iunie 1997
de modificare a Directivei Consiliului 89/552/CEE privind coroborarea unor

prevederi stabilite prin dispozitii legale, de reglementare si administrative in

statele membre, cu privire la desfasurarea activitdtilor de difuzare

a programelor de televiziune

Versiune oficiald consolidatd pregdatitd de cdtre serviciile Comisiel

PREAMBUL LA DIRECTIVA CONSILIULUI din 3

octombrie 1989 privind coroborarea unor prevederi
stabilite prin dispozitii legale, de reglementare si
administrative in statele membre, cu privire la

desfasurarea activitdtilor de difuzare a programelor de
televiziune (89/552/CEE)

CONSILIUL COMUNITATILOR EUROPENE,
avand in vedere Tratatul de instituire a Comunitatii
Economice Europene, in special art. 57 alin. (2) si
art. 60;

avand In vedere propunerea Comisiei ;

in cooperare cu Parlamentul European ;

avand 1n vedere avizul Comitetului Economic si
Social ,

1. intrucat obiectivele Comunitdtii stabilite in Tratat
prevdd crearea unei uniuni tot mai stranse TIntre
popoarele Europei, incurajand relatii tot mai apropiate

intre statele membre ale Comunitdtii, asigurdnd pro-
gresul economic si social al acestora prin actiune
comund menitd sd finldture barierele care separd
Europa, fincurajind Imbundtdtirea constantd a
conditiilor de viatd ale popoarelor sale, precum si
mentinerea si consolidarea pdcii si libertatii;

2. intrucat Tratatul prevede crearea unei piete
comune, inclusiv eliminarea obstacolelor existente intre
statele membre In calea liberei circulatii a serviciilor
si instituirea unui sistem care sd Tmpiedice denaturarea
competitiei in interiorul pietei comune;

3. Intrucit difuzarea transfrontalierd realizatd prin
intermediul diferitelor tehnologii este un mijloc de
atingere a obiectivelor Comunitdtii; ntrucat se reco-
mandd adoptarea unor madsuri care sd permitd si sd
asigure tranzitia de la pietele nationale la productia
comund de programe, precum si la piata comund de
distributie a acestora si sda creeze conditii care sa
favorizeze concurenta loiald, fard sd aducd atingere
rolului de interes public jucat de serviciile de tele-
viziune;



4. 1intrucat Consiliul Europei a adoptat Conventia
europeand privind televiziunea transfrontalierd;

5. intrucat Tratatul prevede elaborarea de directive
cu privire la coroborarea de prevederi, pentru a facili-
ta activitatea persoanelor care desfasoard activitdti
independente;

6. Intrucat difuzarea programelor de televiziune con-
stituie, Tn Tmprejurdri normale, un serviciu in sensul
Tratatului;

7. intrucdt Tratatul prevede libera circulatie a tutu-
ror serviciilor care sunt Tn mod normal platite, fard
excluderi determinate de continutul cultural sau de alte
criterii de continut si fird a impune restrictii
cetatenilor statelor membre rezidenti intr-o tard a
Comunitatii alta decit cea a persoanelor cdrora li se
adreseazd serviciile respective;

8. Intrucat acest drept, care se aplica difuzdrii si dis-
tribuirii serviciilor de televiziune, reprezintd in acelasi
timp manifestarea specificd in legislatia comunitard a
unui principiu mai general, respectiv libertatea de
exprimare, consacrat prin art. 10 alin. (1) al
Conventiei pentru protectia drepturilor si libertdtilor
fundamentale ale omului, ratificatd de catre toate
statele membre; intrucidt din acest motiv emiterea de
directive privind difuzarea si distributia programelor de
televiziune trebuie sd asigure libera circulatie a aces-
tora in lumina articolului Tn cauzd si numai sub re-
zerva limitelor stabilite prin Tratat in art. 10 alin. (2)
si art. 56 alin. (1);

9. intrucat dispozitiile legale, de reglementare si
administrative din statele membre, cu privire la
desfasurarea unor activitati cum ar fi difuzarea de pro-
grame de televiziune si la operatorii de cablu, contin
neconcordante, unele dintre acestea putand aduce atin-
gere liberei circulatii a programelor difuzate in interi-
orul Comunitdtii si putdnd denatura concurenta in inte-
riorul pietei comune;

10. Intrucat toate aceste restrictii asupra libertatii de
prestare a serviciilor de difuzare in interiorul
Comunitdtii trebuie eliminate conform Tratatului;

11. intrucat eliminarea trebuie Tnsotitd de coordonarea
legislatiei aplicabile; intrucat scopul coordondrii trebuie
sd fie facilitarea desfdsurdrii activitdtilor profesionale
din acest domeniu si intr-un sens mai general, libera
circulatie a informatiilor si ideilor in interiorul
Comunitatii;

12. intrucat, in consecintd, este necesar si suficient
ca toate activitdtile legate de difuzarea de programe
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sd respecte legislatia statelor membre care regle-
menteaza aceastd activitate;

13.  intrucidt  prezenta  directiva stabileste
reglementdrile minimale necesare 1n vederea asigurarii
libertdtii de transmisie 1n difuzarea de programe;
intrucat, in consecintd, nu afecteazd responsabilitatea
statelor membre si ale autoritdtilor acestora cu privire
la organizarea -inclusiv sistemele de acordare a
licentelor de emisie, de autorizare administrativa si
impozitare finantarea si continutul programelor;
intrucat, in consecintd, nu se aduce atingere indepen-
dentei evolutiei culturale a statelor membre si pastrarii
diversitatii culturale in interiorul Comunitatii;

14. intrucédt este necesar, in interiorul pietei comune,
ca toate programele difuzate din interiorul Comunitdtii
pentru a fi receptionate tot in interiorul Comunitatii si
in special cele destinate receptiei Intr-un alt stat mem-
bru sd respecte dispozitiile legale ale statului membru
originar, aplicabile programelor difuzate in scopul de
a fi receptionate de cdtre publicul din statul membru
respectiv, precum si prevederile prezentei directive;

15. intrucat cerinta ca statul membru originar sd veri-
fice respectarea dispozitiilor legale coroborate prin
prezenta directivd este suficientd, conform legislatiei
comunitare, pentru a asigura libera circulatie a trans-
misiilor televizate fard a necesita un control secundar
din partea statelor membre receptoare, pe baza acelo-
rasi principii; intrucat, cu toate acestea, statul mem-
bru receptor poate, In mod exceptional si in anumite
conditii, sd suspende temporar retransmisia pro-
gramelor de televiziune difuzate;

16. intrucadt este esential pentru statele membre sa
asigure prevenirea oricdrui act care s-ar putea dovedi
potrivnic liberei circulatii a programelor de televiziune
si liberului comert cu programe de televiziune, sau
care ar putea promova crearea de pozitii dominante
care sd creeze restrictii impuse pluralismului si li-
bertdtii informatiei televizate, precum si Intregului sec-
tor informational;

17. intrucat prezenta directivd, fiind limitatd in prin-
cipal la reglementdri privind difuzarea programelor de
televiziune, nu aduce atingere actelor de armonizare a
legislatiei comunitare prezente si viitoare, scopul sdu
specific fiind satisfacerea cerintelor obligatorii privind
protectia consumatorilor, corectitudinea tranzactiilor
comerciale si concurenta loiald;

18. intrucdt coroborarea este cu toate acestea nece-
sard pentru a facilita initierea si desfidsurarea activitatii
de cdtre persoane si industrii producidtoare de pro-
grame avand obiective culturale;
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19. 1intrucat cerintele minimale privind toate pro-
gramele de televiziune comunitare, publice si private
pentru productiile audiovizuale europene sunt un
mijloc de promovare a productiei, a productiei inde-
pendente si distributiei in industriile mentionate ante-
rior si sunt complementare altor instrumente deja exis-
tente sau care urmeazd a fi propuse in favoarea atin-
gerii aceluiasi obiectiv;

20. 1intrucat, in consecintd, este necesar sd fie pro-
movate piete cu o dimensiune suficient de mare pen-
tru a permite productiilor de televiziune din statele
membre sd 1si recupereze investitiille necesare nu
numai prin stabilirea unor reglementdri comune care
sd deschidd pietele nationale, ci si prin asigurarea pen-
tru productiile europene, acolo unde este posibil si
prin mijloace adecvate, a unei proportii majoritare in
cuprinsul programelor de televiziune ale tuturor
statelor membre; Intrucit, pentru a permite monito-
rizarea implementdrii acestor reglementdri si atingerea
obiectivelor, statele membre Tnainteaza Comisiei un
raport privind aplicarea proportiilor rezervate operelor
europene si productiilor independente la care se face
referire Tn prezenta directivd; Intrucat, pentru calcu-
larea acestor proportii, se recomandd luarea in con-
siderare a situatiei specifice din Republica Elend si
Republica Portughezd; fintrucat Comisia trebuie sd
informeze celelalte state membre asupra acestor
rapoarte, care sd fie nsotite, acolo unde este cazul,
de un aviz care sd ia in considerare cu precddere pro-
gresul inregistrat in comparatie cu anii anteriori, pro-
portia de premiere in cadrul programelor difuzate, cir-
cumstantele specifice noilor posturi de emisie si
situatia speciald a tdrilor cu o capacitate redusd de
productie audiovizuald sau cu limbi de circulatie
restransa;

21. intrucdt in aceste scopuri termenul de "opere
europene”" se recomandd a fi definit fard a ingradi
posibilitatea statelor membre de a stabili o definitie
mai detaliatd cu privire la posturile de televiziune
aflate sub jurisdictia lor, in conformitate cu art. 3,
alin. (1), cu respectarea legislatiei comunitare si in
spiritul obiectivelor prezentei directive;

22. 1intrucdt gdsirea unor instrumente si proceduri
adecvate, in conformitate cu legislatia comunitard, este
importantd pentru a promova punerea in aplicare a
acestor obiective din perspectiva adoptdrii unor masuri
adecvate, menite sd@ 1Incurajeze activitatea si dez-
voltarea productiei si  distributiei audiovizuale
europene, 1n special in tdrile cu o capacitate de pro-
ductie redusd si cu limbi de circulatie restransd,
intrucat planuri nationale de asistentd pentru
productiile europene pot fi aplicate Tn madsura in care
acestea se conformeazd legislatiei comunitare;

23. intrucdt angajamentul in favoarea mentinerii unei
anumite proportii de programe difuzate rezervate pro-
ductiilor independente, realizate de producitori inde-
pendenti de posturile de televiziune, va stimula noi
surse de productie de televiziune, mai ales crearea de
intreprinderi mici si mijlocii; intrucit aceasta va oferi
noi oportunitdti si posibilitdti de manifestare pentru
marketingul talentelor creative din randul profesiilor
culturale si din domeniul cultural; intrucit definitia
conceptului de producdtor independent de cdtre statele
membre trebuie sd ia in considerare obiectivul enuntat
anterior, acordand consideratia cuvenitd producatorilor
de talie micd sau medie permitdnd autorizarea par-
ticipdrii financiare prin intermediului coproductiilor
realizate Tn cooperare cu filiale ale organizatiilor de
televiziune;

24. intrucat statele membre trebuie sd ia masuri pen-
tru a asigura scurgerea unei anumite perioade de timp
intre premiera unei opere 1n cinematografe si premiera
acesteia la televiziune;

25. 1intrucat, pentru a permite o politicd activd 1n
sprijinul unei anumite limbi, statele membre 1isi
pastreazd libertatea de a stabili reglementdri mai detal-
iate sau mai stricte Tn special pe baza criteriilor de
limbd, atdta timp cat reglementdrile respective sunt in
conformitate cu legislatia europeand si mai ales nu
sunt aplicabile retransmisiei programelor difuzate orig-

inare din alte state membre;

26. intrucat, pentru a asigura protejarea completd si
eficientd a intereselor consumatorilor in calitatea lor
de public de televiziune, este esential ca publicitatea
prin televiziune sd se conformeze unui numidr de
reglementdri si standarde minimale si ca statele mem-
bre sd 1si poatd rezerva dreptul de a stabili regle-
mentari mai detaliate sau mai stricte, iar in anumite
Tmprejurdri sd stabileascd conditii diferite pentru pos-
turile pentru posturile de televiziune aflate sub juris-
dictia lor;

27. intrucat statele membre, acordind consideratia
cuvenitd legislatiei comunitare, in cazul programelor
difuzate numai pe teritoriul national care nu pot fi
receptionate, direct sau indirect, intr-unul din statele
membre, trebuie sd aibd libertatea de a stabili conditii
diferite pentru inserarea publicitdtii si limite diferite
ale volumului de publicitate pentru a sprijini pro-
gramele respective;

28. Intrucat este necesar sd fie interzisd orice forma
de publicitate prin televiziune care promoveazd tigdrile
si alte produse din tutun, inclusiv publicitatea care,
desi nu mentioneazd direct produsul din tutun,
incearcd sd eludeze interdictia folosind marci, sim-



boluri sau alte caracteristici distinctive ale produselor
din tutun sau societdti comerciale ale cdror activitati
cunoscute sau principale includ productia sau vanzarea
acestor produse;

29. 1intrucat este la fel de necesar sd fie interzisa
orice formd de publicitate prin televiziune pentru pro-
duse medicamentoase si tratamente medicale disponi-
bile numai pe bazd de prescriptie medicald 1n statele
membre sub a cdror jurisdictie se afld postul de
emisie si sd fie introduse criterii stricte privind pu-
blicitatea prin televiziune a produselor alcoolice;

30. Intrucat se are in vedere importanta crescandd a
sponsorizdrii pentru finantarea programelor trebuie sta-
bilite reglementdri adecvate in acest sens;

31. intrucét este cu atidt mai necesar sd fie introduse
reglementdri referitoare la programele de televiziune si
la publicitatea prin televiziune care sd protejeze dez-
voltarea fizicd, mentald si morald a minorilor;

32. Intrucat, desi posturile de televiziune sunt in mod
normal obligate sd garanteze faptul cd programele
prezintd corect fapte si evenimente, totusi este impor-
tant ca acestora sd li se impund obligatii specifice
referitoare la dreptul la replicd sau la despdgubirile
echivalente, astfel 1ncdt orice persoand ale carei
interese legitime au fost lezate printr-o afirmatie ficutd
in cadrul unui program de televiziune sia 1isi poatd
exercita efectiv acest drept sau sd beneficieze de
despégubiri.

PREAMBUL LA DIRECTIVA PARLAMENTULUI
EUROPEAN sI A CONSILIULUI 97/36/CE din 30
iunie 1997 de modificare a Directivei Consiliului
89/552/CEE privind coroborarea unor prevederi sta-
bilite prin dispozitii legale, de reglementare si admin-
istrative in statele membre, cu privire la desfisurarea
activitdtilor de difuzare a programelor de televiziune
PARLAMENTUL EUROPEAN sI CONSILIUL
UNIUNII EUROPENE,

avand in vedere Tratatul de instituire a Comunitatii
Economice Europene, in special art. 57 alin. (2) si
art. 60;

avand 1n vedere propunerea Comisiei;

avand 1n vedere avizul Comitetului Economic si
Social,

hotdrand in conformitate cu procedura stabilitd Tn art.
189b din Tratat , in lumina proiectului comun apro-
bat de comitetul de conciliere la 16 aprilie 1997,

STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

(1) intrucat Directiva Consiliului  89/552/CEE
constituie cadrul legal pentru activitdtile de difuzare a
programelor de televiziune pe piata internd;

2) intrucat art. 26 din Directiva 89/552/CEE
prevede ca in termen de cinci ani de la data adoptdrii
prezentei directive, Comisia sd prezinte Parlamentului
European, Consiliului si Comitetului Economic si
Social un raport privind aplicarea directivei in cauzd
si, dacd este cazul, sd facd propuneri suplimentare
pentru a o adapta la evolutiile din domeniul difuzarii
programelor de televiziune;

3) intrucat implementarea Directivei 89/552/CEE
si raportul privind punerea in aplicare a acesteia au
evidentiat necesitatea clarificarii unor definitii sau
obligatii ale statelor membre, In conformitate cu direc-
tiva respectiva;

4) intrucat Comisia, in comunicarea sa din 19
iulie 1994, intitulatd "Drumul Europei spre societatea
informationald: plan de actiune" a evidentiat impor-
tanta unui cadru legal aplicabil continutului serviciilor
audiovizuale care sd contribuie la protejarea liberei
circulatii a acestor servicii 1n interiorul Comunitdtii si
sd rdspundd la oportunitdtile de dezvoltare din acest
sector, deschise de noile tehnologii, ludnd totodatd in
considerare natura specificd, mai ales impactul cultu-
ral si sociologic, al programelor audiovizuale, indife-
rent de modul de transmisie al acestora;

5) intrucat Consiliul a intdmpinat favorabil plan-
ul de actiune 1n cadrul reuniunii sale din 28 septem-
brie 1994 si a subliniat necesitatea imbunatitirii com-
petitivitatii industriei audiovizuale europene;

(6) intrucat Comisia a prezentat o carte verde
privind protectia minorilor si a demnitdtii umane in
serviciile audiovizuale si informationale si s-a angajat
sd prezinte o carte verde privind dezvoltarea aspectelor
culturale ale acestor servicii noi;

(7) intrucat orice cadru legislativ privind noile
servicii audiovizuale trebuie sd fie compatibil cu
obiectivul principal al prezentei directive, respectiv
crearea cadrului legal pentru libera circulatiei a ser-
viciilor;

(8) intrucat este esential ca statele membre sa
actioneze 1n privinta serviciilor comparabile cu
difuzarea programelor de televiziune pentru a preveni
orice incdlcare a principiilor fundamentale care trebuie
sd stea la baza informatiilor, precum si aparitia unor
denaturdri pronuntate care sd afecteze libera circulatie
si competitia;
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

9) intrucat in cadrul reuniunii sefilor de stat si
de guvern din cadrul Consiliului European, desfisuratd
la Essen In 9 si 10 decembrie 1994 s-a solicitat
Comisiei sd prezinte o propunere de revizuire a
Directivei 89/552/CEE 1inaintea urmatoarei reuniuni;

(10)  intrucdt aplicarea dispozitiilor Directivei
89/552/CEE a ardtat necesitatea clarificdrii conceptului
de jurisdictie, aplicat 1n sfera sectorului audiovizual,
intrucat, avand 1n vedere jurisprudenta Curtii de
Justitie a Comunitdtilor Europene, criteriul resedintei
trebuie considerat criteriul principal in determinarea
jurisdictiei unui anumit stat membru;

(11) Intrucat conceptul de resedintd, in conformi-
tate cu criteriile stabilite de Curtea de Justitie in
sentinta din 25 iulie 1991 in cazul Factortame, implicd
desfasurarea efectivi a unei activititi economice,
prin intermediul unui sediu stabil, pe o duratd nede-
terminata;

(12) intrucat resedinta unei organizatii care
difuzeaza programe de televiziune poate fi determinatd
pe baza unui set de criterii practice cum ar fi locul
unde se afld sediul principal al furnizorului de ser-
vicii, locul unde se iau cel mai frecvent deciziile
privind politica de programe, locul 1n care se face
montajul si procesarea programului care urmeazad si
fie difuzat si locul 1n care se afld o proportie sem-
nificativd a fortei de muncd necesare pentru
desfasurarea activitdtii de difuzare a programelor de
televiziune;

(13) intrucat fixarea unui set de criterii practice
are rolul de a determina printr-o procedurd exhaustiva
faptul cd un singur stat membru detine jurisdictia
asupra unui emitdtor din punctul de vedere al ser-
viciilor la care se face referire n prezenta directivi,
cu toate acestea, ludnd in considerare jurisprudenta
Curtii de Justitie si pentru a evita cazurile in care
existd un vid jurisdictional, este nevoie sd se recurgd
la criteriul resedintei 1n sensul art. 52 si al articolelor
urmdtoare din Tratatul de instituire a Comunitdtii
Economice Europene, drept criteriu final n deter-
minarea jurisdictiei unui stat membru;

(14) intrucat Curtea de Justitie s-a pronuntat in
mod constant  in sensul cd un stat membru 1si re-
zerva dreptul de a lua mdsuri Tmpotriva unei organi-
zatii care difuzeazd programe de televiziune, care isi
are sediul Intr-un alt stat, dar a carei activitate este
integral sau in majoritate transmisd spre teritoriul
primului statul membru, In cazul In care alegerea
resedintei s-a fiacut cu scopul de a eluda legislatia care
s-ar fi aplicat organizatiei Tn cazul in care si-ar fi avut
sediul pe teritoriul primului stat membru;

(15) intrucat art. F(2) din Tratatul privind
Uniunea Europeand stipuleazda faptul cd Uniunea
respectd drepturile fundamentale garantate prin

Conventia europeand pentru protectia drepturilor si li-
bertdtilor fundamentale ale omului, considerandu-le
principii de bazd ale dreptului comunitar; intrucét
orice masurd al cdrei scop il reprezintd restrictionarea
receptiei si/sau suspendarea retransmisiei emisiunilor
de televiziune, luatd pe baza art. 2a din Directiva
89/552/CEE modificatd prin prezenta directivd, trebuie
sd fie compatibild cu principiile respective;

(16) intrucat este necesar sd fie garantatd apli-
carea eficientd a prevederilor Directivei 89/552/CEE
modificatd prin prezenta directivd, pe intreg teritoriul
Comunitdtii, pentru a mentine competitia liberd si
loiald intre firme apartindnd aceleiasi industrii;

(17) intrucat tertele parti afectate, inclusiv
cetdtenii din alte state membre, trebuie sd aibd posi-
bilitatea de a-si afirma drepturile, in conformitate cu
legislatia nationald, 1n fata autoritdtilor juridice sau de
alt tip din statele membre care detin jurisdictia asupra
organizatiilor care difuzeazd programe de televiziune
care nu respectd prevederile nationale care decurg din
Directiva 89/552/CEE, modificatd prin prezenta direc-
tiva,

(18) intrucit este esential ca statele membre sd
poatd lua mdsuri prin care sd protejeze dreptul la
informatie si sd asigure accesul larg al publicului la
prezentarea prin intermediul televiziunii a unor eveni-
mente nationale sau internationale de importantad
majord pentru societate, cum ar fi Jocurile Olimpice,
Campionatul Mondial de Fotbal si Campionatul
European de Fotbal; intrucit in acest scop statele
membre 1si rezervd dreptul de a lua mdsuri compati-
bile cu legislatia comunitard pentru a reglementa
exercitarea de catre emitdtorii aflati sub jurisdictia lor
a drepturilor de exclusivitate 1n transmiterea acestor
evenimente;

(19) intrucat este necesar sa se Incheie acorduri
intr-un cadru comunitar pentru a evita potentiala
nesigurantd legislativd si denaturarea mecanismelor
pietei, precum si pentru a reconcilia libera circulatie
a serviciilor de televiziune cu necesitatea de a preveni
posibilitatea eluddrii mdsurilor nationale care prote-
jeazd interesul general legitim;

(20) intrucat, Tn mod special, este oportun ca
prezenta directivd sd stabileascd prevederi privind
exercitarea de cdtre emitdtori a drepturilor de difuzare
exclusive dobandite anterior pentru evenimente con-
siderate de importantd majord pentru societate intr-un
stat membru altul decat cel care detine jurisdictia



asupra emitdtorilor respectivi si intrucat, pentru a evita
cumpdrarea speculativd de drepturi in scopul eludarii
mdsurilor nationale, este necesar ca prezentele preve-
deri sa fie incluse in contractele care se vor incheia
dupd publicarea prezentei directive, referitoare la
evenimente care vor avea loc dupd intrarea sa 1n
vigoare si intrucdt, atunci cand vor fi relnnoite con-
tractele a cdror datd precede publicarea prezentei
directive, acestea vor fi considerate contracte noi;

21 intrucat, in sensul prezentei directive, eveni-
mentele de importantd majord pentru societate trebuie
sd 1Indeplineascd anumite criterii, respectiv sid fie
evenimente de exceptie, de interes pentru publicul
general din Uniunea Europeand, sau dintr-un anumit
stat membru, sau dintr-o parte componentd conside-
rabild a unui stat membru si sd fie organizate in pre-
alabil de un organizator al evenimentului care are ca-
litatea juridicd de a vinde drepturi referitoare la eveni-
mentul respectiv;

(22) intrucat, in sensul prezentei directive, ter-
menul de "televiziune liberd" desemneazd difuzarea pe
un canal, fie public, fie comercial, a acelor pro-
gramelor accesibile publicului, care nu necesitd plata
unei taxe suplimentare care sd se adauge la
modalitdtile de finantare a difuzdrii programelor care
prevaleaza in fiecare stat membru (cum ar fi taxa de
licentd si/sau abonamentul corespunzitor pachetului de
bazd intr-o anumitd retea de cablu);

(23) intrucat statele membre au dreptul de a
impune orice mdsuri considerate oportune cu privire
la emisiunile provenite din state terte si care nu se
conformeazd conditiilor stabilite in art. 2 din Directiva
89/552/CEE modificatd prin prezenta directivd, cu
conditia ca acestea sd respecte legislatia comunitard si
obligatiile internationale ale Comunittii;

(24) intrucat, pentru a elimina obstacolele deter-
minate de diferentele dintre legislatiile nationale
privind promovarea operelor europene, Directiva
89/552/CEE  modificatd prin prezenta directivd

cuprinde prevederi al cdror scop este armonizarea le-
gislatiilor respective; intrucat astfel de prevederi care
in general intentioneazd sa liberalizeze comertul tre-
buie sd cuprindd clauze care sd armonizeze conditiile
concurentei;

(25) intrucat, mai mult, art. 128 alin. (4) din
Tratatul de instituire a Comunititii Economice
Europene solicitd Comunitdtii sd ia in considerare
aspectele culturale in actiunile intreprinse in confor-
mitate cu alte prevederi ale Tratatului;

(26) intrucat

Cartea verde privind "Optiunile

STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

strategice In vederea consoliddrii industriei europene
de programe 1in contextul politicii audiovizuale a
Uniunii Europene" adoptatd de cdtre Comisie la 7
aprilie 1994, prevede mdsuri inter alia pentru pro-
movarea operelor europene in vederea stimuldrii dez-
voltdrii Tn continuare a sectorului; ntrucat Programul
Media II, al cdrui scop 1l constituie promovarea instru-
irii, dezvoltdrii si distributiei in sectorul audiovizual,
a fost conceput pentru a permite dezvoltarea productiei
de opere europene; intrucdt Comisia a propus ca pro-
ductia de opere europene sd fie promovatd printr-un
mecanism comunitar cum ar fi Fondul de Garantare;

27) intrucat se recomandd ca organizatiile care
difuzeazd programe de televiziune, realizatorii, pro-
ducdtorii, autorii de programe si alti experti sd fie
incurajati Tn dezvoltarea unor concepte si strategii mai

detaliate pentru dezvoltarea filmelor de fictiune
europene adresate unei audiente internationale;
(28) intrucat, 1n completarea consideratiilor

enuntate anterior, este necesar sid fie create conditii
pentru Tmbundtdtirea competitivitdtii industriei de pro-
grame; 1Intrucdt comunicdrile privind implementarea
art. 4 si 5 din Directiva 89/552/CEE, adoptate de citre
Comisie la 3 martie 1994 si 15 iulie 1996, in temeiul
art. 4, alin. (3) din directiva respectivd, au constatat
cd madsurile de promovare a operelor europene pot
contribui la o astfel de imbunatitire, dar trebuie sd se
ia In considerare si evolutiile din domeniul difuzarii
programelor de televiziune;

(29) intrucat canalele care transmit ntr-o limba
alta decat cea a statelor membre nu intrd sub inci-
denta prevederilor art. 4 si 5; intrucit, cu toate aces-
tea, atunci cand una sau mai multe limbi din aceasta
categorie ocupd o parte substantiald a timpului de
emisie al canalului, fard insd a-1 ocupa integral,
prevederile art. 4 si 5 nu se aplicd portiunii respec-
tive din timpul de emisie;

(30) intrucat proportiile acordate operelor
europene trebuie atinse ludnd in considerare realititile
economice; intrucat, Tn consecintd, un sistem progre-
siv este necesar pentru atingerea acestui obiectiv;

(€29 intrucat, In vederea promovdrii productiei de
opere europene, este esential ca, ludnd in considerare
capacitatea audiovizuald a fiecdrui stat membru si
nevoia de a proteja limbile de circulatie mai restransa
in Uniunea Europeand, Comunitatea sd promoveze
producdtorii independenti; Intrucat statele membre, In
momentul definirii termenului de "producdtor inde-
pendent" trebuie sd ia in considerare Tn masura cuven-
itd criterii cum ar fi proprietarii societdtii de productie,
volumul de programe furnizate aceluiasi emitdtor si
titularii de drepturi secundare;
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

(32) intrucat chestiunea alocdrii unor intervale
orare diferite pentru fiecare difuzare la televiziune a
unei opere cinematografice trebuie rezolvatd in princi-
pal prin acorduri intre pdrtile interesate sau profe-
sionistii interesati;

(33) intrucdt publicitatea pentru produse medica-
mentoase de uz uman se face sub rezerva prevede-
rilor Directivei 92/28/CEE ;

(34) intrucat timpul de emisie zilnic consacrat
anunturilor difuzate de producdtor in legdturd cu pro-
priile sale programe si cu produse auxiliare derivate
direct din acestea, sau consacrat anunturilor din partea
serviciilor publice si solicitdrilor de ajutor umanitar,
difuzate gratuit, nu urmeaza sd fie inclus in volumul
de timp de emisie zilnic sau orar care poate fi con-
sacrat publicitdtii sau teleshoppingului;

(35) intrucat, pentru a evita denaturdri ale con-
curentei, prezenta derogare se limiteazd la anunturi
privind produsele care indeplinesc In mod simultan
dubla conditie de a fi auxiliare si derivate direct din
programele respective; iIntrucdt termenul auxiliare
desemneazd produsele al cdror scop este sd permitd
publicului spectator sd beneficieze in mod optim de
programe sau sd interactioneze cu acestea;

(36) intrucat, in vederea dezvoltdrii teleshoppin-
gului, activitate importantd din punct de vedere eco-
nomic pentru toti operatorii de cablu si adevaratd nisd
de desfacere a bunurilor si serviciilor in interiorul
Comunitdtii, este esentiali modificarea regulamentelor
privind timpul de emisie si asigurarea unui nivel ridi-
cat de protectie a consumatorilor prin elaborarea unor
standarde adecvate care sd reglementeze forma si
continutul acestor emisiuni;

(37) intrucat este important pentru autoritdtile
nationale de resort, in monitorizarea modului de apli-
care prevederilor relevante, sd se poatd face distinctia,
in cazul canalelor care nu sunt dedicate 1n exclusivi-
tate teleshoppingului, ntre timpul de emisie consacrat
spoturilor de teleshopping, spoturilor publicitare si
altor forme de publicitate, pe de o parte, si ferestrele
de difuzare consacrate teleshoppingului pe de altd
parte; Intrucat, in consecintd, este necesar si suficient
ca fiecare fereastrd de difuzare sd fie clar identificata
prin mijloace optice si acustice cel putin la Inceputul
si la sfarsitul acesteia;

(38) intrucat Directiva 89/552/CEE modificata de
prezenta directivd se aplicd canalelor dedicate 1in
exclusivitate teleshoppingului sau autopromovdrii si
care nu contin elemente de program conventionale cu
ar fi stiri, evenimente sportive, filme, documentare si

filme artistice, numai in spiritul directivelor respective
si fard sd aducd atingere includerii unor astfel de
canale in domeniul de aplicabilitate al altor instru-
mente comunitare;

(39) intrucat trebuie sd se specifice cu claritate
faptul cad activititile de autopromovare reprezintd o
formd specificd de publicitate in cadrul careia
emitdtorul isi promoveazd propriile produse, servicii,
programe sau canale; 1Intrucat, mai ales, avan-
premierele cuprinzand fragmente din programe trebuie
privite ca programe in sine, pe cand autopromovarea
reprezintd un fenomen nou si relativ necunoscut, iar
prevederile care o reglementeazd pot fi In consecintd
supuse revizuirilor Tn cursul unor viitoare examindri
ale prezentei directive;

(40) intrucat este necesar sd fie clarificate regle-
mentdrile pentru protectia dezvoltdrii fizice, mentale si
morale a minorilor, intrucat stabilirea unei distinctii
clare intre programele complet interzise si cele care
pot fi autorizate sub rezerva mijloacelor tehnice adec-
vate ar trebui sd satisfacd preocuparea pentru intere-
sul public exprimatd de catre statele membre si
Comunitate;

41) intrucat nici una dintre prevederile prezentei
directive care se referd la protectia minorilor si
ordinea publicd nu necesitd ca masurile amintite sd fie
in mod necesar puse in aplicare printr-un control pre-
alabil al emisiunilor de televiziune;

(42) intrucdt o investigatie intreprinsd de Comisie,
in cooperare cu autoritdtile de resort ale statelor mem-
bre, privind posibilele avantaje si dezavantaje ale
mdsurilor preconizate In vederea facilitdrii controlul
pdrintilor si al tutorilor legali asupra programelor care
pot fi vizionate de minori urmeaza sd ia In conside-
rare, inter alia, urmditoarele actiuni recomandabile:

- necesitatea ca noile televizoare sd fie echipate
cu un dispozitiv care sd permitd pdrintilor si tutorilor
legali sd filtreze anumite programe;

- elaborarea unor sisteme adecvate de rating;

- incurajarea politicilor de vizionare a pro-
gramelor de televiziune de citre intreaga familie si a
altor masuri educationale si de constientizare;

- valorificarea experientei dobandite in acest
domeniu in Europa si in alte parti ale lumii, precum
si a punctelor de vedere exprimate de pirti interesate
cum ar fi proprietari ai posturilor de televiziune, pro-
ducitori, specialisti in domeniul educatiei, specialisti
mass-media si asociatii de profil;



cu scopul de a prezenta, dacd este necesar Tnainte
de data limitd stabilitd in art. 26, propuneri oportune
de mdisuri legislative sau de altd naturd;,

43) intrucat este oportun sd fie modificatd
Directiva 89/552/CEE, astfel incat sd permitd per-
soanelor fizice sau juridice ale cdror activitdti includ
productia sau vanzarea de produse medicamentoase
sau tratamente medicale disponibile numai pe bazd de
prescriptie medicald sd sponsorizeze programe de tele-
viziune, cu conditia ca o astfel de sponsorizare sd nu
eludeze interdictia publicitdtii prin televiziune referi-
toare la produse medicamentoase sau tratamente me-
dicale disponibile numai pe bazd de prescriptie;

(44) intrucat abordarea din Directiva 89/552/CEE
si din prezenta directivd au fost adoptate pentru a
realiza armonizarea esentiald, necesard si suficientd in
vederea asigurdrii liberei circulatii a emisiunilor de
televiziune in interiorul Comunitdtii; ntrucat statele
membre 1si pastreazd libertatea de a aplica emitatorilor
aflati sub jurisdictia lor reglementdri mai detaliate sau
mai stricte In domeniile coordonate de prezenta direc-
tivda, inclusiv, inter alia, reglementdri care sa
favorizeze atingerea scopurilor de politici lingvistice,
protectia interesului public din perspectiva rolului tele-
viziunii ca furnizoare de informatii, educatie, culturd
si divertisment, nevoia de protejare a pluralismului in
industria informationald si in mass-media si protectia
concurentei in vederea evitdrii abuzului de pozitie
dominantd si/sau stabilirii sau consoliddrii pozitiilor
dominante prin fuziuni, acorduri, achizitii sau initiative
similare; Intrucat astfel de reglementdri trebuie sd fie
compatibile cu legislatia europeand;

(45) intrucat obiectivul  sprijinirii  productiei
audiovizuale in Europa poate fi urmdrit de cdtre
statele membre in interiorul cadrului de organizare a
serviciilor de difuzare a programelor de televiziune,
inter alia, prin definirea unei misiuni de interes pu-
blic pentru anumite organizatii de difuzare a pro-
gramelor de televiziune, inclusiv obligatia de a con-
tribui substantial la investitiile in productia europeand;

(46) intrucat art. B din Tratatul privind Uniunea
Europeand prevede faptul cd unul dintre obiective pe
care si le stabileste Uniunea este acela de a mentine
intregul "acquis comunitar".
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ADOPTA PREZENTA DIRECTIVA:
CAPITOLUL I
Definitii

Articolul 1
in sensul prezentei directive:

(a) termenul "transmisie televizatd" reprezintd trans-
misia initiald, prin cablu sau pe cale aeriand, inclusiv
transmisia prin satelit, ntr-o formd codatd sau neco-
datd, a programelor de televiziune, 1n vederea
receptiondrii acestora de cdtre public. Aceasta include
comunicarea programelor intre diferite societdti co-
merciale, Tn scopul transmiterii lor finale cdtre public.
Nu cuprinde serviciile de comunicatii care asigurd
informatii sau mesaje pe bazd de cerere individuald,
cum ar fi telecopierea, bdncile de date electronice si
alte servicii similare;

(b) termenul de '"emitdtor" desemneazd persoana
fizicd sau juridicd care detine responsabilitatea edito-
riald asupra componentei programelor de televiziune in
sensul definit de (a) si care le transmite sau le-a
transmis unor terte parti;

(c) termenul de "publicitate televizatd" desemneazd
orice tip de anunt transmis, fie Tn schimbul perceperii
unei sume de bani sau a unei forme de compensatie
similare, fie in scopuri de autopromovare, de citre o
societate publicd sau privatd, in legdturd cu o tran-
zactie, activitate comerciald, mestesug sau profesie,
pentru a promova furnizarea de bunuri si servicii,
inclusiv bunuri imobiliare, de drepturi si obligatii,
transmisia facandu-se 1n schimbul perceperii unei sume
de bani;

(d) termenul "publicitate mascatd" este reprezentarea
prin cuvinte sau imagini a bunurilor, serviciilor,
numelui, mdrcii sau activitdtii unui producdtor de
bunuri sau furnizor de servicii in cadrul programelor,
atunci cand o astfel de reprezentare este introdusd n
emisiune In scopuri publicitare si poate induce 1In
eroare publicul cu privire la natura sa. Astfel de
reprezentdri se considerd intentionate mai ales atunci
cand se fac in schimbul perceperii unei sume de bani
sau a unei forme de compensatie similard;

(e) termenul "sponsorizare" reprezintd orice con-
tributie a unei intreprinderi publice sau private nean-
gajate Tn activitdti de difuzare a programelor de tele-
viziune sau in  productia de opere audiovizuale, la
finantare programelor de televiziune in vederea pro-
movdrii numelui, madrcii, imaginii, activitdtilor sau
produselor sale;
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(f) termenul de "teleshopping" desemneazd oferte
directe difuzate cdtre public in scopul furnizdrii de
bunuri si servicii, inclusiv bunuri imobiliare, de drep-
turi si obligatii, transmisia facandu-se 1n schimbul per-
ceperii unei sume de bani.

CAPITOLUL II
Prevederi generale
Articolul 2

1. Fiecare stat membru ia madsurile necesare pentru
ca toate emisiunile de televiziune transmise de citre
posturile de televiziune aflate sub jurisdictia sa sd
respecte reglementdrile juridice stabilite pentru emisi-
unile adresate publicului din statul membru respectiv.

2. In sensul prezentei directive, emitdtorii aflati sub
jurisdictia unui anumit stat membru sunt:

- cele care isi au resedinta in statul membru
respectiv, in sensul alin. (3);

- cele care cad sub incidenta alin. (4).

3. In sensul prezentei directive, un emitdtor este con-
siderat ca avandu-si resedinta Intr-un stat membru in
urmadtoarele cazuri:

(a) emitdtorul 1si are sediul principal intr-un stat
membru, iar deciziile editoriale privind programarea
emisiunilor se iau 1n acelasi stat membru;

(b) in cazul Tn care un emititor isi are sediul
principal intr-un anumit stat membru, iar deciziile edi-
toriale privind programarea emisiunilor se iau Intr-un
alt stat membru, resedinta sa se considerd acel stat
membru in care isi desfdsoard activitatea o parte sem-
nificativd a fortei de muncd implicate in desfasurarea
activitdtii de difuzare a programelor de televiziune;
dacd in fiecare din statele membre respective 1si
desfdsoard activitatea o parte semnificativd a fortei de
muncd implicate in desfasurarea activitdtii de difuzare
a programelor de televiziune, atunci resedinta
emitatorului se considerd statul membru in care se afla
sediul principal al acestuia; dacd o parte semnificativa
a fortei de muncd implicate in desfasurarea activitatii
de difuzare a programelor de televiziune nu 7isi
desfasoard activitatea in nici unul din statele membre
respective, resedinta emitdtorului se considerd a fi sta-
tul membru in care aceasta si-a inceput pentru prima
oard activitatea de difuzare, In conformitate cu regimu-
lui juridic al acelui stat membru, cu conditia sd

mentind cu economia statului membru respectiv o
legdturd stabild si reald;

(c) in cazul In care un emitdtor isi are sediul
principal intr-un anumit stat membru, dar deciziile
privind programarea emisiunilor se iau intr-o tard tertd,
sau viceversa, resedinta sa este consideratd statul
membru respectiv, cu conditia ca o parte semnifica-
tivd a fortei de muncd implicate in desfasurarea acti-
vitdtii de difuzare a programelor de televiziune sd 1isi
desfasoare activitatea in statul membru.

4. Emitdtorii cdrora nu li se aplicd prevederile alin.
(3) sunt considerati a se afla sub jurisdictia unui stat
membru in urmdtoarele cazuri:

a) utilizeazd o frecventd acordatd de statul mem-
bru respectiv;

b) desi nu utilizeazd o frecventd acordatd de
statul membru respectiv, folosesc o capacitate de
satelit apartindnd statului membru respectiv;

c) desi nu utilizeazd nici o frecventd acordatd de
statul membru si nici o capacitate de satelit apartinind
statului membru, folosesc o statie de emisie de la sol
spre un satelit situatd in statul membru respectiv.

5. Dacd determinarea statului membru care detine
jurisdictia nu se poate face pe baza alin. (3) sau (4),
statul membru competent se considerd acela in care
emitdtorul 1si are resedinta in sensul art. 52 si art.
urmatoare din Tratatul de instituire a Comunitdtii
Economice Europene.

6. Prezenta directivd nu se aplicd programelor desti-
nate a fi receptionate exclusiv in tdri terte si care nu
sunt receptionate direct sau indirect de cdtre publicul
dintr-unul sau mai multe state membre.

Articolul 2a

1. Statele membre garanteazd libertatea de receptie
si nu restrictioneazd retransmisiile pe teritoriul lor a
emisiunilor de televiziune provenite din alte state
membre din motive legate de domenii care cad sub
incidenta prezentei directive.

2. Statele membre pot aplica, pe o perioadd limitatd,
derogdri de la alin (1), dacd sunt respectate
urmatoarele conditii:

(a) o emisiune de televiziune provenind dintr-un alt
stat membru contine o incdlcare manifestd, serioasd si
gravd a art. 22, alin. (1) sau (2) si/sau a art. 22a;



(b) In cursul ultimelor 12 luni, emitdtorul a Incdlcat
prevederea/prevederile la care se face referire la lit. (a)
de cel putin doud ori;

(c) statul membru afectat a TInstiintat n scris
emitdtorul si Comisia asupra incdlcdrilor constatate si
a masurilor pe care intentioneazd sd le ia dacd astfel
de incdlcdri se repetd,;

(d) consultdrile ntre statul de pe teritoriul cdruia se
efectueazd transmisia si Comisie nu au condus la o
rezolvare amiabild in termen de 15 zile de la data
instiintdrii specificate la lit. (c), iar incdlcarea con-
statatd persistd;

Intr-un interval de 2 luni de la primirea instiintirii
privind masurile luate de catre statul membru, Comisia
ia o decizie care stabileste dacd mdsurile sunt com-
patibile cu legislatia europeani. In cazul in care
Comisia decide cd madsurile respective nu sunt com-
patibile cu legislatia europeand, statului membru i se
solicitd sd pund capdt de urgentd mdsurilor luate.

3. Alin. (2) nu aduce atingere aplicdrii oricdrei alte

proceduri, cale de recurs sau sanctiune fatd de
Incalcarile descrise mai sus, care au loc 1n statul
membru care detine jurisdictia asupra emitdtorului
respectiv.;

Articolul 3

1. Statele membre 1si pdstreazd libertatea de a solici-
ta emitdtorilor de televiziune aflati sub jurisdictia lor
sd respecte reglementdri mai detaliate sau mai
strice In domeniile la care se face referire in prezenta
directiva.

2. Folosind mijloace adecvate, statele membre garan-
teazd, 1n limitele cadrului lor legal, faptul cd posturile
de televiziune aflate sub jurisdictia lor respectd
prevederile prezentei directive.

3. Masurile cuprind proceduri adecvate pentru terte

parti direct afectate, inclusiv cetdteni ai altor state
membre, care sd fie aplicate de cidtre autoritdti de
resort, juridice sau de alt tip, pentru a asigura
respectarea  efectivd prevederilor din legislatia
nationala.

Articolul 3a

1. Fiecare stat membru are dreptul de a lua masuri
in conformitate cu legislatia comunitard pentru a
garanta faptul cd emitdtorii aflati sub jurisdictia sa nu
detin exclusivitatea asupra transmisiei unor evenimente
considerate de statul membru respectiv ca fiind de
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importantd majord pentru societate, astfel incat sd
prejudicieze o parte substantiald a publicului statului
membru de posibilitatea de a urmadri astfel de eveni-
mente fie in direct, fie inregistrate, la televiziunea
liberd. Dacd acest lucru se ntdmpld, statul membru
elaboreazd o listd de evenimente, nationale si inter-
nationale, pe care le considerd ca fiind de importantd
majord pentru societate. Lista trebuie pregatitd In timp
util, intr-un mod clar si transparent. In redactarea sa,
statul membru determind dacd astfel de evenimente
trebuie transmise in direct in Intregime sau numai
partial, sau, acolo unde acest lucru este necesar sau
oportun din motive obiective legate de interesul pu-
blic, daca astfel de evenimente trebuie transmise inte-
gral sau partial in Tnregistrari.

2. Statele membre trebuie sd instiinteze imediat
Comisia asupra oricdror masuri luate sau care urmeaza
si fie luate in temeiul alin. (1). Intr-un interval de 3
luni de la primirea instiintdrii, Comisia verificd com-
patibilitatea masurilor respective cu legislatia comuni-
tard si informeazd celelalte state membre asupra lor.
Comisia solicitd avizul comitetului constituit in temeiul
art. 23a. Ulterior publicd in Jurnalul Oficial al
Comunitdtilor Europene masurile luate si, cel putin o
datd pe an, o listd centralizatd a tuturor masurilor
luate de statele membre.

3. Prin mijloace adecvate, in limitele cadrului legal
propriu, statele membre trebuie sd garanteze faptul cd
emitdtorii aflati sub jurisdictia lor nu isi exercitd drep-
turile exclusive achizitionate dupd publicarea prezentei
directive astfel incat sd priveze o proportie semni-
ficativd a publicului dintr-un alt stat membru de posi-
bilitatea de a urmiri evenimente desemnate de catre
al doilea stat membru in conformitate cu prevederile
alineatelor anterioare prin intermediul unor transmisii
partial sau integral in direct sau, acolo unde acest
lucru este necesar sau oportun din motive obiective
din sfera interesului public, prin inregistrdri integrale
sau partiale, dupd cum s-a determinat de cdtre al
doilea stat membru in conformitate cu alin. (1)."

CAPITOLUL III

Promovarea distributiei si productiei de programe de
televiziune

Articolul 4

1. Acolo unde acest lucru este posibil si folosind
mijloace adecvate, statele membre garanteazd faptul cd
statiile de emisie rezervd operelor europene, in sensul
art. 6, o proportie majoritard din timpul lor de emisie,
din care se scade timpul dedicat stirilor, evenimentelor
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sportive, jocurilor, publicititii, serviciilor teletext si
teleshopping. Aceastd proportie, avand 1n vedere
responsabilititile de ordin informational, educational,
cultural si de divertisment ale statiei de emisie cdtre
publicul sdu, ar trebui atinsd progresiv, pe baza unor
criterii adecvate.

2. Acolo unde proportia stabilitd in alin. (1) nu poate
fi atinsa, aceasta nu trebuie sa fie sub media valabila
pentru statul membru respectiv in anul 1988.

Cu toate acestea, Tn cazul Republicii Elene si al
Republicii Portugalia, anul 1988 este inlocuit de anul
1990.

3. Cu 1ncepere din data de 3 octombrie 1991, statele
membre pun la dispozitia Comisiei, o datd la fiecare
2 ani, un raport privind aplicarea prezentului articol
si a art. 5.

Raportul cuprinde 1in special o situatie statisticd
privind atingerea proportiei la care se face referire in
prezentul articol si in art. 5, pentru fiecare dintre pro-
gramele de televiziune care intrd in jurisdictia statului
membru respectiv, precum si motivele, pentru fiecare
caz 1n parte, de neatingere a acestei proportii precum
si masurile adoptate sau preconizate pentru realizarea
ei.

Comisia informeazd celelalte state membre si
Parlamentul European cu privire la continutul acestor
rapoarte, care sunt insotite, acolo unde este cazul, de
un aviz. Comisia asigurd aplicarea prezentului articol
si a art. 5 in conformitate cu prevederile Tratatului.
in formularea avizului siu, Comisia poate lua in con-
siderare cu precddere progresul inregistrat in com-
paratie cu anii anteriori, ponderea premierelor 1in
cadrul programelor difuzate, circumstantele specifice
noilor posturi de emisie si situatia speciald a tdrilor
cu o capacitate redusd de productie audiovizuald sau
cu limbi de circulatie restrinsa.

4. Consiliul analizeazd modul de aplicare a preve-
derilor prezentului articol pe baza unui raport din
partea Comisiei, Tnsotit de orice propunere de revizuire
consideratd necesard, nu mai tarziu de sfarsitul celui
de-al cincilea an dupi adoptarea prezentei directive. In
acest scop, raportul Comisiei ia in considerare cu
preciddere evolutia pietei comunitare si a contextului
international, pe baza informatiilor furnizate de statele
membre conform alin. (3).

Articolul 5

Acolo unde acest lucru este posibil si folosind
mijloace adecvate, statele membre garanteazd cd
statiile de emisie rezervd cel putin 10% din timpul
lor de emisie, din care se scade timpul dedicat sti-
rilor, evenimentelor sportive, jocurilor, publicitdtii, ser-

viciilor teletext si teleshopping sau, ca alternativd, la
discretia fiecdrui stat membru, cel putin 10% din
bugetul lor de programe, pentru opere europene cre-
ate de producidtori independenti de statiile de emisie.
Aceastd proportie, avand in vedere responsabilititile de
ordin informational, educational, cultural si de diver-
tisment ale statiei de emisie cdtre publicul sdu, ar tre-
bui atinsd progresiv, pe baza unor criterii adecvate; ea
trebuie obtinutd prin alocarea unei proportii adecvate
operelor noi, respectiv a operelor transmise Tntr-un
interval de 5 ani dupd productie.

Articolul 6
1. In sensul prezentului capitol, termenul

europene" reprezintd:
(a) opere originare din statele membre;

"opere

(b) operele originare din state europene terte care au
semnat Conventia europeand a Consiliului Europei
privind televiziunea transfrontalierd si care indeplinesc
conditiile specificate in alin. (2);

(c) operele originare din state europene terte si care
indeplinesc conditiile specificate n alin. (3).

Prevederile de la lit. (b) si (c) se aplicd operelor
originare din statele membre si nu induc mdsuri dis-
criminatorii fatd de statele terte implicate.

2. Operele la care se face referire in alin. 1 lit. (a)
si (b) sunt opere realizate in cea mai mare parte cu
autori si personal rezident Intr-unul sau mai multe din
statele la care se face referire in alin. 1 lit. (a) si (b),
in cazul in care respectd una dintre urmdtoarele trei
conditii:

(a) sunt realizate de cdtre unul sau mai multi pro-
ducdtori stabiliti intr-unul sau mai multe dintre statele
respective;

(b) productia operelor este supervizatd si in esentd
controlatd de cdtre unul sau mai multi producdtori sta-
biliti intr-unul sau mai multe dintre statele respective;

(c) contributia coproducdtorilor din statele respective
la costurile totale ale coproductiei este preponderentd,
iar coproductia nu este controlatd de unul sau mai
multi producdtori stabiliti Tn afara statelor respective.

3. Lucrdrile la care se face referire in alin. (1), lit.
(c) sunt opere realizate 1n exclusivitate sau in copro-
ductie cu producdtori cu resedinta intr-unul sau mai
multe state membre, de cdtre producdtori stabiliti
intr-unul sau mai multe state terte europene cu care
Comunitatea a Incheiat acorduri referitoare la sectorul



audiovizual, dacd lucrdrile respective sunt realizate in
principal cu autori si personal cu resedinta intr-unul
sau mai multe state europene.

4. Operele care nu sunt opere europene in sensul
alin. (1), dar care sunt realizate 1n cadrul legal sta-
bilit de tratatele bilaterale de coproductie ncheiate
intre state membre si tdri terte sunt considerate opere
europene, cu conditia ca producdtorii din statele mem-
bre sd acopere cea mai mare parte a costurilor de pro-
ductie si ca productia sda nu fie controlatd de unul sau
mai multi producdtori cu resedinta in afara teritoriu-
lui statelor membre";

5. Operele care nu sunt opere europene in sensul
alin. (1) si alin. (4), dar sunt realizate preponderent
cu autori si personal rezident intr-unul sau mai multe
dintre statele membre, sunt considerate opere europene
intr-o proportie depinzand de contributia copro-
ducdtorilor din statele membre la costurile totale de
productie.

Articolul 7

Statele membre trebuie s3 garanteze faptul cd
emitdtorii aflati sub jurisdictia lor nu difuzeazd opere
cinematografice in afara perioadelor convenite cu
detindtorii de drepturi.

Articolul 8 (anulat)
Articolul 9

Prezentul capitol nu se aplicd emisiunilor de tele-
viziune adresate unei audiente locale si care nu fac
parte dintr-o retea nationald.

CAPITOLUL 1V
Publicitate prin televiziune, sponsorizare si teleshop-

ping
Articolul 10

1. Publicitatea prin televiziune si teleshoppingul tre-
buie sd fie imediat identificabile ca atare si separate
de restul programului prin mijloace optice si/sau acus-
tice.

2. Spoturile publicitare si de teleshopping izolate
constituie o exceptie.

3. Publicitatea si teleshoppingul nu pot folosi tehni-
ci subliminale.

4. Publicitatea mascatd si teleshoppingul mascat sunt
interzise.
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Articolul 11

1. Spoturile publicitare si de teleshopping se insereaza
intre programe. In cazul in care sunt respectate
conditiile stabilite Tn alin. (2) - (5), spoturile publicitare
si de teleshopping pot fi inserate si in cursul pro-
gramelor, astfel incat si nu fie afectate integritatea si
valoarea programelor, ludnd in considerare pauzele na-
turale din cadrul programelor, durata si natura acesto-
ra, si nici drepturile detindtorilor de drepturi.

2. In programele care constau din pirti autonome sau
in programele sportive, precum si in evenimentele si
reprezentatiile structurate in mod similar si contin
pauze, spoturile publicitare si de teleshopping se
insereazd numai intre pdrtile componente ale progra-
mului sau in pauze.

3. Transmisia operelor audiovizuale de tipul filmelor
de lung metraj sau al filmelor de televiziune (cu
exceptia serialelor, programelor de divertisment si do-
cumentarelor), a cdror duratd programatd depdseste 45
de minute, poate fi intreruptd o singurd datd la
sfarsitul fiecdrei perioade complete de 45 de minute.
O noud Intrerupere este permisd numai dacd durata
programatd a acestora depdseste cu cel putin 20 de
minute, doud sau mai multe perioade complete de cate
45 de minute fiecare.

4. Acolo unde programele, altele decat cele descrise
in alin. (2), sunt intrerupte de publicitate sau teleshop-
ping, se recomandd o perioadd de cel putin 20 de
minute intre fiecare pauzd de publicitate succesivd din
cuprinsul programului.

5. Nu se insereazd publicitate si teleshopping in
intervalul de difuzare a unui serviciu religios.
Programele de stiri si actualitdti, documentarele, pro-
gramele religioase si cele pentru copii nu sunt Intre-
rupte de publicitate sau de citre teleshopping atunci
cand durata lor programatd este de sub 30 de minute.
Dacd durata lor programatd atinge sau depdseste 30
de minute, se aplicd prevederile alineatului precedent.

Articolul 12

Publicitatea prin televiziune si teleshoppingul nu au
dreptul:

(a) sd aducd atingere respectului demnitatii
umane;
(b) sd includd discrimindri pe criterii de rasd, sex

sau nationalitate;

(c)

sd ofenseze convingeri politice sau religioase;

139



140

STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

(d) sd incurajeze comportamente care prejudiciaza
sdndtatea si siguranta;

(e) sd 1incurajeze comportamente care prejudiciaza
protectia mediului.
Articolul 13

Este interzisa orice formd de publicitate prin tele-
viziune si de teleshopping pentru tigarete si alte pro-
duse din tutun.

Articolul 14

1. Este interzisd orice forma de publicitate prin tele-
viziune pentru produse medicamentoase si tratamente
medicale disponibile numai pe bazd de prescriptie
medicald 1n statul membru sub a cdrui jurisdictie se
afld postul de emisie.

2. Se interzice teleshoppingul pentru produsele
medicamentoase care intrda sub incidenta autorizatiei de
marketing in sensul Directivei Consiliului 65/65/CEE
din 26 ianuarie 1963 privind apropierea legislativd a
prevederilor stabilite prin dispozitii legale, de regle-
mentare si administrative privind produsele medicamen-
toase* precum si teleshoppingul tratamentelor medicale.

* JO 22, 09.02.1965, p. 369, modificatd ultima dati
de Directiva nr. 93/39/CEE (JO L 214, 24.08.1993,
p.22)

Articolul 15

Publicitatea prin televiziune si teleshoppingul pentru
bauturi alcoolice trebuie sd respecte urmadtoarele cri-
terii:

a) sd nu vizeze cu precddere minorii si mai ales sa
nu prezinte minori consumand astfel de bauturi;

b) sd nu stabileascd o corelatie intre consumul de
alcool si performanta fizicd mdritd sau usurinta 1n
conducerea masinii;

c) sd nu creeze impresia cd consumul de alcool
favorizeazd succesul social si sexual;

d) sd nu pretindd cd alcoolul posedd calitdti tera-
peutice sau cd este un stimulent, un sedativ sau un
mijloc de rezolvare a conflictelor personale;

e) sd nu Incurajeze consumul nemadsurat de alcool si
sd nu prezinte abstinenta sau moderatia ntr-o lumind
negativa;

f) sd nu scoatd In evidentd continutul ridicat de
alcool drept atribut pozitiv al bauturilor.

Articolul 16

1. Publicitatea prin televiziune nu trebuie sa afecteze
negativ minorii din punct de vedere moral sau fizic
si Tn consecintd trebuie sd respecte urmdtoarele criterii
care sd asigure protectia lor:

a) sa nu incite minorii In mod direct la
achizitionarea unui produs sau serviciu, exploatand
lipsa lor de experientd sau credulitatea;

b) sd nu incurajeze in mod direct minorii sa 1si
convingd pdrintii sau pe alte persoane sd cumpere
bunurile sau serviciile cdrora li se face publicitate;

c) sd nu exploateze Increderea deosebitd a minorilor
in pdrinti, cadre didactice sau alte persoane;

d) sd nu prezinte In mod nejustificat minori in
situatii periculoase.

2. Teleshoppingul respectd prevederile alin. (1), iar
in plus nu incitd minorii sd incheie contracte in
favoarea vanzdrii sau inchirierii de bunuri si servicii.

Articolul 17

1. Programele de televiziune sponsorizate trebuie si
respecte urmdtoarele prevederi:

(a) continutul si intervalul orar afectat acestora nu
pot fi Tn nici o situatie influentatd de cdtre sponsor
intr-un mod care sd afecteze responsabilitatea si inde-
pendenta editoriald a postului de emisie 1n raport cu
programele;

(b) trebuie sd fie identificate cu precizie prin speci-
ficarea numelui si/sau madrcii sponsorului la nceputul
si/sau la sfarsitul programelor;

(c) nu trebuie sd incurajeze cumpdrarea sau inchiri-
erea unor produse sau servicii apartinand sponsorului
sau unei terte pdrti, mai ales prin referinte
promotionale speciale adresate produselor sau servici-
ilor respective.

2. Programele de televiziune nu pot fi sponsorizate
de societdti comerciale a cdror activitate principald o
constituie fabricarea sau vanzarea tigaretelor si a altor
produse din tutun.

3. Sponsorizarea programelor de televiziune de cdtre
societdti comerciale ale cdror activitati cuprind fabri-



carea sau vanzarea de produse medicamentoase si
tratamente medicale poate promova numele si ima-
ginea societdtii comerciale, dar nu are dreptul de a
promova anumite produse medicamentoase sau trata-
mente medicale care sunt disponibile numai pe bazd
de prescriptie medicald Tn statul membru sub a cérui
jurisdictie se afld emitdtorul.

4. Nu pot fi sponsorizate programele de stiri si de
actualitati.

Articolul 18

1. Proportia din timpul de emisie consacratd spo-
turilor de teleshopping, spoturilor publicitare si altor
forme de publicitate, cu exceptia ferestrelor de
difuzare consacrate teleshoppingului Tn sensul art. 18a
nu trebuie sd depdseascd 20% din timpul de emisie
zilnic. Timpul de emisie consacrat spoturilor publi-
citare nu trebuie sd depdseascd 15% din timpul de
emisie zilnic.

2. Proportia de spoturi publicitare si spoturi de
teleshopping dintr-un interval de 1 ord nu trebuie sd
depaseascd 20%.

3. In sensul prezentului articol,
include urmadtoarele:

publicitatea nu

- anunturi difuzate de producidtor in legdturd cu pro-
priile sale programe si cu produse auxiliare derivate
direct din aceste programe;

- anunturi din partea serviciilor publice si solicitdri
de ajutor umanitar difuzate gratuit.

Articolul 18a

1. Ferestrele de difuzare consacrate emisiunilor de
teleshopping prezente pe un canal care nu este in
intregime dedicat teleshoppingului trebuie sd aibd o
duratd minimd neintreruptd de 15 minute.

2. Numarul maxim de ferestre de difuzare este de
8/zi. Durata lor totald nu poate depdsi 3 ore/zi.
Ferestrele de difuzare trebuie identificate ca atare cu
precizie, prin mijloace optice si acustice.

Articolul 19

Capitolele I, II, IV, V, VI; VIa si VII se aplicd
mutadis mutandis canalelor dedicate exclusiv teleshop-
pingului. Publicitatea pe astfel de canale este permisd
cu respectarea limitelor zilnice stabilite prin art. 18,
alin. (1). Nu se aplica art. 18, alin. (2).
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Articolul 19a

Capitolele I, II, IV, V, VI; Via si VII se aplicd
mutadis mutandis canalelor dedicate exclusiv autopro-
movarii. Alte forme de publicitate pe astfel de canale
sunt permise in limitele stabilite prin art. 18, alin. (1)
si (2). Prezenta prevedere urmeazd sd fie revizuitd in
conformitate cu art. 26.

Articolul 20

Fara sd aducd atingere prevederilor art. 3, acordand
consideratia cuvenitd legislatiei comunitare, statele
membre pot stabili alte conditii decat cele previzute
in art. 11, alin. (2) - (5), In art. 18 si art. 18a, cu
privire la emisiunile care se difuzeazd numai pe teri-
toriul national si nu pot fi receptionate, direct sau
indirect, de cdtre publicul dintr unul sau mai multe
state membre."

Articolul 21 (anulat)

CAPITOLUL V
Protectia minorilor si a ordinii publice
Articolul 22

1. Statele membre trebuie sd ia masuri adecvate pen-
tru a garanta cd emisiunile de televiziune difuzate de
posturile de televiziune aflate sub jurisdictia lor nu
cuprind programe cu potentialul de a afecta Tn mod
grav dezvoltarea fizicd, mentald sau morald a mino-
rilor, Tn special cele care cuprind pornografie sau
violentd nejustificatd.

2. Mdsurile stabilite in alin. (1) se extind si asupra
altor programe care prezintd probabilitatea de a afec-
ta dezvoltarea fizicd, mentald sau morala a minorilor,
cu exceptia cazurilor cand prin programarea emisiu-
nilor la anumite ore sau prin orice masuri tehnice se
asigurd faptul cd minorii din zona de transmisie, in
situatii normale, nu vor auzi sau vedea emisiunile
respective.

3. Mai mult, atunci cand astfel de programe sunt
transmise Intr-o forma necodatd, statele membre tre-
buie sd asigure faptul cd programele respective sunt
precedate de un avertisment acustic sau identificate
printr-un simbol vizual prezent pe toatd durata aces-
tora.

Articolul 22a

Statele membre trebuie sid garanteze cd emisiunile
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difuzate nu incitd la urd pe considerente de rasd, sex,
religie sau nationalitate.

Articolul 22b

1. In raportul specificat la art. 26, Comisia acorda
o importantd deosebitd implementdrii prevederilor
prezentului capitol.

2. In termen de 1 an de la data publicirii prezen-
tei directive, Comisia, in cooperare cu autoritdtile de
resort ale statelor membre, trebuie sd intreprindd o
investigatie privind posibilele avantaje si dezavantaje
ale madsurilor preconizate in vederea facilitdrii con-
trolului pdrintilor si al tutorilor legali asupra pro-
gramelor care pot fi vizionate de minori. Acest studiu
urmeaza sa ia 1n considerare, inter alia, urmatoarele
actiuni recomandabile:

- necesitatea ca noile televizoare sd fie echipate cu
un dispozitiv care sd permitd pdrintilor si tutorilor
legali sd filtreze anumite programe;

- elaborarea unor sisteme adecvate de rating;

- 1Incurajarea politicilor de vizionare a programelor
de televiziune de cidtre fintreaga familie si a altor
madsuri educationale si de constientizare;

- valorificarea experientei dobandite in acest dome-
niu In Europa si In alte parti ale lumii, precum si a
punctelor de vedere exprimate de parti interesate cum
ar fi proprietari ai posturilor de televiziune,
producdtori, specialisti in domeniul educatiei, spe-
cialisti mass-media si asociatii de profil.

CAPITOLUL VI
Dreptul la replica
Articolul 23

1. Fard sd aducd atingere altor prevederi de drept
civil, administrativ sau penal adoptate de cdtre statele
membre, orice persoand fizicd sau juridicd, indiferent
de nationalitate, ale cdrei interese legitime, 1n special
reputatia si  bunul renume, au fost lezate prin
enuntarea unor fapte neadevdrate Intr-un program de
televiziune, trebuie sd beneficieze de dreptul la replicd
sau de despdgubiri echivalente. Statele membre garan-
teazd faptul cd exercitarea dreptului la replicd sau la
despagubiri echivalente nu este Tmpiedicatd prin
impunerea unor termene sau conditii nerezonabile.
Replica trebuie transmisd 1Intr-un interval de timp
rezonabil care sd urmeze cererii argumentate de a face

uz de dreptul la replicd, la o ord si intr-o manierd
adecvatd Tn raport cu emisiunea la care se referd ce-
rerea.

2. Toate statiile de emisie aflate sub jurisdictia unui
stat membru trebuie sd acorde dreptul la replicd sau
despdgubiri echivalente.

3. Statele membre adoptd misurile necesare pentru a
asigura dreptul la replicd sau despdgubirile echivalente
si determind procedura de urmat pentru exercitarea
acestora. In special, asigurd trecerea unui interval de
timp suficient si faptul cd procedurile implementate in
favoarea dreptului la replicd sau a despdgubirilor
echivalente pot fi exercitate corect de orice persoand
fizicd sau juridicd rezidentd sau stabilitd in alte state
membre.

4. Cererea de exercitare a dreptului la replicd sau la
despdgubiri echivalente poate fi respinsd dacd replica
nu se justificd In conformitate cu conditiile stabilite
in alin. (1), dacd aceasta ar implica un act punitiv, ar
angrena responsabilitatea juridicd civild a postului de
emisie sau ar depdsi standardele decentei publice.

5. Se va stabili o procedurd pentru cazurile in care
litigiile cu privire la exercitarea dreptului la replicd
sau despdgubirile echivalente pot fi aduse in atentia
tribunalelor.

CAPITOLUL VIa
Comitetul de contact
Articolul 23a

1. Se infiinteazd un comitet de contact sub auspici-
ile Comisiei. In componenta acestuia intrd reprezen-
tanti ai autorititilor de resort din statele membre.
Comitetul este prezidat de un reprezentant al Comisiei
si se reuneste fie din proprie initiativd, fie la soli-
citarea delegatiei unui stat membru.

2. Sarcinile comitetului sunt urmatoarele:

a) sa faciliteze punerea in aplicare eficientd a prezen-
tei directive prin consultiri periodice privind orice
probleme practice apdrute pe parcursul aplicdrii direc-
tivei, mai ales referitoare la art. 2, precum si orice
alte aspecte pe marginea cdrora schimburile de opinii
sunt considerate utile;

b) sd elaboreze, din proprie initiativd sau la soli-
citarea Comisiei, avize privind modul In care statele
membre aplicd prevederile prezentei directive;



c) sd se constituie intr-un forum pentru schimbul de
opinii privind aspectele care trebuie prezentate 1in
rapoartele care trebuie Tnaintate de statele membre, in
temeiul art. 4, alin. (3) si metodologia acestora, ter-
menii de referintd pentru studiul individual la care se
face referire in art. 25a, evaluarea ofertelor pentru
studiul in sine;

d) sd dezbatd rezultatele consultdrilor periodice pe
care Comisia le are cu reprezentanti ai organizatiilor
de difuzare a programelor de televiziune, pro-
ducatorilor, consumatorilor, realizatorilor, furnizorilor
de servicii si sindicatelor, precum si ai comunitdtii de
creatie;

e) sa faciliteze schimbul de informatii intre statele
membre si Comisie privind situatia si evolutia acti-
vitdtii de reglementare a serviciilor de difuzare a pro-
gramelor de televiziune, avand in vedere politica
audiovizuald a Comunitdtii, precum si evolutiile rele-
vante din domeniul tehnic;

f) sd examineze orice evolutie survenitd 1n cadrul sec-
torului, pe marginea careia schimbul de opinii pare util.

CAPITOLUL VII
Dispozitii finale
Articolul 24

in domeniile necoroborate de prezenta directivi nu
sunt afectate drepturile si obligatiile statelor membre
care decurg din conventiile existente privind teleco-
municatiile sau difuziunea.

Articolul 25

1. Statele membre adopta legi, reglementdri si masuri
administrative necesare pentru respectarea prezentei
directive nu mai tarziu de 3 octombrie 1991. Ele
urmeazd sd informeze Comisia pe marginea acestora.

2. Statele membre comunica la Comisie textul prin-
cipalelor prevederi din legislatia nationald, pe care le
adoptd in domeniile reglementate de prezenta direc-
tiva.

Articolul 25a

Inainte de 30 iunie 2002 se va intreprinde inci o

revizie, asa cum se precede in art. 4 alin. (4). Aceasta
va lua 1n considerare studiul independent privind
impactul masurilor respective la nivel comunitar si
national.
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Articolul 26

Nu mai tarziu de 31 decembrie 2000 si la fiecare
doi ani dupd data respectivd, Comisia prezintd
Parlamentului European, Consiliului si Comitetului
Economic si Social un raport privind aplicarea prezen-
tei directive modificate si, dacd este cazul, face propu-
neri suplimentare pentru a o adapta la evolutiile din
domeniul difuzdrii programelor de televiziune, in spe-
cial in lumina evolutiilor tehnologice recente.

Articolul 27

1. Statele membre trebuie sd adopte dispozitiile
legale, de reglementare si administrative necesare
aducerii la indeplinire a prezentei directive inainte de
31 decembrie 1998. Statele membre trebuie sa
informeze imediat Comisia asupra acestora.

Cand statele membre adoptd aceste dispozitii, ele
contin o trimitere la prezenta directivd sau sunt
insotite de o asemenea trimitere In momentul pu-
blicdrii lor oficiale. Statele membre stabilesc modali-
tatea de efectuare a acestei trimiteri.

2. Statele membre comunicd la Comisie textul prin-
cipalelor dispozitii din dreptul intern pe care le adoptd
in domeniul reglementat de prezenta directivd.

Articolul 28

Prezenta directivd intrd In vigoare la data publicdrii
sale in Jurnalul Oficial al Comunitdtilor Europene.

Articolul 29

Prezenta directiva se adreseaza statelor membre.
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