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EXPUNEREA COPIILOR LA PROGRAMELE RADIO SI TV

Principalele rezultate

Introducere

Datele prezentate in aceastd revistd reprezintd rezultatul unei anchete desfisuratd de Gallup Roménia
si Metro Media Transilvania la cererea CNA. Datele sunt reprezentative pentru familiile cu copii (6-14 ani)
din Romania. Volumul esantionului a fost de 4000 de astfel de familii. In fiecare familie au fost aplicate doui
chestionare diferite, unul copilului iar celdlalt unuia dintre périnti (8000 de chestionare in total). O mare parte
a datelor culese de la pdrinti a vizat obtinerea unor informatii relativ la copii, tipul de informatii culese prin
cele doud chestionare suprapunindu-se partial (pentru a confrunta declaratiile si perspectivele celor doud tipuri
de actori). Principalele teme investigate, cu referire la copii, au fost accesul la mass-media, comportamentele
de petrecere a timpului liber (tipurile de activititi desfasurate, frecventa lor, preferintele copiilor, preferintele
parintilor), semnificatiile asociate televiziunii, preferintele de vizionare, motivatii si satisfactii asociate viziondrii
tv, contextul social al viziondrii, expunerea la continuturi cu potential negativ, libertatea in selectia programelor
si emisiunilor, modificdrile induse de consumul tv. 86% din gospoddrii au in dotare un televizor color si
aproape 70% receptioneazd programe de televiziune prin cablu sau satelit. 33% dintre copii au in camera lor
un televizor 1n stare de functionare, majoritatea color. in urban sunt mai multe televizoare color, mai multe
gospoddrii ce detin cel putin doud televizoare, mai multe gospoddrii conectate la televiziunea prin cablu (85%
versus 36% 1n rural) si mai multi copii care au televizor In camera lor.

Vizionarea programelor de televiziune reprezintd cel mai frecvent comportament de petrecere a timpu-
lui liber. Aproape 90% dintre copii se uitd la televizor cel putin 4-5 zile pe sdptimand (79% zilnic sau aproape
zilnic). Consumul de televiziune ca principal comportament de petrecere a timpului liber este asociat cu o
frecventd scizutd a lecturii. Copiii care se uitd des la televizor citesc putin, iar cei care citesc frecvent se
uitd mai rar la televizor. In concordanti cu datele anchetelor similare realizate in striinitate, prietenii reprezinti
grupul principal de parteneri de petrecere a timpului liber. Ponderea familiei ca partener principal de
interactiune scade direct proportional cu cresterea in varstd a copiilor (45% dintre copiii de 6-8 ani isi petrec
cel mai adesea timpul liber cu pdrintii, 28% dintre cei de 12-14 ani).

Pentru pdrinti comportamentele cele mai dezirabile de petrecere a timpului liber de cdtre copiii lor

sunt: lectura si pregdtirea scolard (realizarea temelor).

Copiii preferd sd-si petreacd timpul cu prietenii si "joaca". Aproape 30% mentioneazd televizorul ca
optiune preferatd de petrecere a timpului liber. Joaca si televizorul reprezintd totodatd si cele mai accesibile
mijloace pentru a scdpa de plictiseald. Lectura de orice fel (carte, benzi desenate, reviste, ziare) si activititile
culturale (cantatul la un instrument, mersul la cinematograf, concerte/teatru) sunt preferate de cel mult 3% din-
tre copii ca modalitate de distractie. Lectura cdrtilor (54%) si vizionarea programelor de televiziune (29%) sunt
considerate modalitdtile preferate de Invitare. Definirea ca principald instantd educationald dubleazd atractivi-
tatea televiziunii ca mijloc de petrecere a timpului liber.

In timpul sdptimanii copiii asculti radioul in medie 80 de minute zilnic. in week-end durata medie
de ascultare creste la 105 minute. Europa FM, Romania Actualititi, Kiss FM si PRO FM sunt posturile ce
conduc in topul preferintelor de ascultare a copiilor. Tipurile preferate de emisiuni sunt cele muzicale: 80%
dintre copiii care ascultd radioul, ascultd in principal muzica.
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fn timpul siptiménii copiii se uiti la televizor in medie 151 de minute zilnic. In week-end durata
medie de vizionare creste la 214 minute. Intervalul principal de vizionare este intre ora 17 si 22 (75% din-
tre copii). Dupd ora 22, peste 20% dintre copii se uitd la televizor in medie aproape o ord. Sambdta si dumini-
ca, ponderea acestora creste la aproape 30%, iar durata medie de vizionare depdseste o ord. Posturile de tele-
viziune preferate sunt: Pro Tv, Antena 1, Roméania 1, Atomic, Fox Kids. Acestea au cel putin 20% nomina-
lizari. Copiilor le place cel mai mult sa vadd la televizor desene animate (64%), filme (42%) si muzica (25%).
Ponderea acestor optiuni diferd in functie de grupa de virstd. Astfel 90% dintre copiii de 6-8 ani amintesc
desenele animate 1n timp ce In segmentul de varstd 12-14 ani, principala preferintd o reprezintd filmele (56%).
Aceste preferinte circumscriu atit comportamente efective, cit si asteptdri fatd de continutul programelor de
televiziune.

Una dintre functiile televiziunii este de a furniza modele de rol influente in socializarea anticipativa.
Televiziunea este prima instantd de socializare ce permite auto-selectarea continuturilor normativ-axiologice.
Frecvent auto-selectia este intermediatd/influentatd de cdtre vedetele preferate. Prin alegerea acesteia si prin
raportare la ea copiii devin agenti ai propriei socializdri. La ora actuald vedeta model preferatd de cétre copiii
romani este Andreea Marin. Aceasta conduce detasat topul "modelelor de urmat" in cadrul tuturor grupelor de
varstd. Pentru bdieti, primele 5 vedete sunt: Dan Negru, Mircea Radu, Van Damme, Andreea Marin si Adrian
Mutu.

Aproape 50% dintre copii preferd sd vizioneze singuri programele de televiziune. Desi In ceea ce
priveste comportamentele efectiv performante, situatia cea mai frecventa de vizionare este de grup, ponderea
mare a celor care aleg varianta solitard de vizionare sustine ipoteza unei influente negative a televiziunii asupra
calitatii (numdr si frecventd) interactiunilor sociale ale telespectatorilor copii. De asemenea, consumul de tele-
viziune se asociazd negativ cu calitatea relatiilor interpersonale.

Majoritatea pdrintilor (90%) considerd cd interzicerea transmiterii de citre televiziuni a unor emisiuni
cu continut ridicat de violentd si obscenitdti Tnainte de ora 22 este o idee bund sau foarte bunid. Mai mult,
o parte mare (30%) dintre acestia considerd cd ora de la care pot fi difuzate acest tip de emisiuni trebuie sa
fie dupd 23. Emisiunile insotite de simbolul "AP" sunt urmdrite de aproape 90% dintre copii (asa declard si
ei si pdrintii). Doar o treime din copiii de 6-8 ani, respectiv un sfert din cei de 9-11 ani nu se uitd nicio-
dati la emisiuni cu signaletica "12", aproape jumitate din fiecare categorie uitindu-se uneori. In cazul emisi-
unilor tv cu signaletica "16", recomandarea pare si aibda un efect mai mare. 60% dintre copii declard cd nu
se uitd niciodatd la astfel de emisiuni. Cu toate acestea, ponderi destul de ridicate dintre copii din fiecare cat-
egorie de varstd se uitd la emisiuni de acest gen desi pdrintii lor au cunostintd de aceasta.

in cazul unei ponderi ridicate din familiile investigate comportamentul de vizionare al copiilor (cat
timp au voie sd se uite la televizor intr-o zi, ce au voie sd urmdreascd si ce nu) este reglementat In prea-
labil. O treime dintre pdrinti declard cd au stabilit o duratdi maximd de timp pe care copiii 1l pot petrece in
fata televizorului (prezenta acestei reguli scade cu cresterea vérstei copiilor). In cele mai multe situatii aceastd
durati este situati in intervalul 2-3 ore. In ceea ce priveste continuturile mediatice permise, 42% dintre parinti
declard cd au stabilit in familie care sunt tipurile de programe, emisiuni sau filme pe care copiii lor nu au
voie sd le urmdreascd. Tipurile de emisiuni la care copiii nu au voie sd se uite sunt cele care contin scene
de violentd, porno/erotice/sex. Atunci cand copiii urmdresc acest gen de emisiuni pdrintii le interzic cel mai
adesea (aproximativ 40% din situatii). Comportamentul de neascultare din partea copiilor variazd in jurul cifrei
de 20% (in functie de tipul subiectilor - pdrinti sau copii). Situatiile de indiferentd apar aproximativ Tn aceeasi
misurd. In cazul in care continutul emisiunilor este mentionat explicit (scene de violenti sau sex, dialoguri
obscene), frecventa situatiilor de interdictie creste (71%) desi apar in continuare familii in care copiii se uitd
la acest gen de emisiuni (indiferent dacd acest lucru este interzis sau nu de cdtre parinti) (25%).
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Prezenta semnelor de interdictie, indiferent de varsta copiilor, are efect in cazul unei ponderi foarte
scazute a copiilor. Astfel, 87% dintre copiii de 6-11 ani se uitd la emisiunile insotite de semnul "AP", 68%
dintre aceeasi copii uitdndu-se si cand emisiunile sunt insotite de semnul "12" iar 24% cand semnul este "16".
De asemenea, aproape jumaitate dintre copiii de 12-14 ani se uitd la emisiuni insotite de semnul "16".

O mare parte dintre adulti se uitd (uneori sau mai des) la emisiuni precum Big Brother (29%) sau
Ciao Darwin (53%).

Cu toate cd evalueazd pozitiv acest gen de emisiuni, cea mai mare parte a adultilor doresc ca emi-
siunile de acest tip sd fie mutate mai tirziu (dupd ora 22).

Gradul expunerii copiilor la emisiuni cu continut negativ (alcool, violentd, sex) este relativ ridicat.
Astfel, 73% dintre copii vdd reclame la bauturi alcoolice la televizor cel putin sdptdménal, 22% dintre copiii
de 9-14 ani au urmdrit cel putin o datd un film porno / erotic si 74% unul de groazd. Principalul mijloc prin
intermediul cdruia copiii urmdresc astfel de filme (porno, de groazd) este televizorul. Varsta la care copiii au
vazut pentru prima datd filme porno este cel mai adesea in intervalul 9-13 ani, respectiv 8-12 ani in cazul
filmelor de groazad. Indiferent de categoria de varstd, contactul cu filme de groazd si porno este mult mai
mare dacd ne raportim la perioada 1999-2002.

O parte a pdrintilor considerd cd violenta din programele de televiziune este responsabild de anumite
comportamente si atitudini ale copiilor, influentind procesul de socializare al acestora. Prin oferirea unor pro-
grame in care violenta este prezentd, televiziunea desensibilizeazd copiii relativ la comportamentele violente si
i determind pe unii dintre ei sd creadd cd violenta face parte din viata obisnuitd, cd este ceva normal (19%),
chiar sd o valorizeze uneori. Efectul emisiunilor ce prezintd acte violente, fie cd este vorba de stiri sau pro-
grame de fictiune (filme / desene animate), este chiar mai adinc. Aproape o treime dintre pdrinti considerd
cd deseori copiii lor sunt tulburati / afectati de violenta mediaticd. Ca urmare a urmdririi actelor de violentd
o parte a copiilor (17%) actioneazd imitativ, efectul de imitare a comportamentelor violente fiind remarcat ntr-
o mdsurd usor mai mare in cazul copiilor mai mici. Desi majoritatea pdrintilor sunt de pérere cd scoala con-
stituie Tn continuare o instantd importantd Tn socializarea copiilor, o parte a acestora (17%) cred cd televizorul
are efecte socializatoare mai puternice.

Uneori, uitatul copiilor la televizor constituie un motiv de cearti intre acestia si pirinti. Intr-un top
al motivelor de ceartd intre pdrinti si copii, uitatul la televizor ocupd pozitia a doua, dupd temele pentru scoald
si la egalitate cu iesitul afard si ajutorul in gospoddrie. Prezenta acestui motiv este mai mare in cazul copi-
ilor mai mici, din mediul urban.

O mare parte a pdrintilor (42%) sunt ingrijorati de influenta negativi pe care programele de televi-
ziune ce contin scene de violentd fizicd, violenti verbali sau sex o au asupra copiilor. Intr-un top al posi-
bilelor motive de Ingrijorare, acest motiv se situeazd pe locul al doilea, dupd grija pentru viitorul profesional

si la egalitate cu siguranta stradala.
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Metodologia

. Volumul esantionului: 3979 gospoddrii in care trdiesc copii cu vérsta intre 6 si 14 ani. Din

fiecare gospodirie au fost intervievati un copil si unul dintre pirinti. in total s-au realizat 7958 de interviuri.
. Tipul esantionului: esantion stratificat, probabilist, bi-stadial

. Criterii de stratificare: 18 arii culturale grupate pe provincii istorice, mediu rezidential (urban

- rural), marimea localitatilor urbane (4 tipuri), gradul de dezvoltare al localitdtilor rurale (3 categorii).

. Esantionare: selectie probabilistd a localititilor (226) si a copiilor. Pentru selectia copiilor au

fost utilizate in principal liste de la Directia de Evidentd Informatizatd a Persoanei.

° Reprezentativitate: esantionul este reprezentativ pentru populatia de copii cu varsta intre 6 si

14 ani din Roménia, cu o eroare toleratd de + 1,6 %

. Validare: esantionul a fost validat pe baza datelor INS si a recensdmantului din 2002.

° Valorile prezentate sunt cele rezultate direct din teren (nu s-au facut ponderdri).

. Interviurile s-au desfdsurat la domiciliile subiectilor.

. Ancheta de teren: 1-26 aprilie 2004.

. Culegerea datelor a fost realizatd de The Gallup Organization Romania si Metro Media
Transilvania

. Instrumentele de culegere a datelor (chestionarele) au fost adaptate dupd cele folosite in cadrul

unui proiect european intitulat Children and their Changing Media Environment: A European Comparative Study.

Aceste instrumente ne-au fost puse la dispozitie prin amabilitatea doamnei Sonia Livingstone, profesor
la London School of Economics, cdreia 1i multumim pe aceastd cale.
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Accesul la mass-media

in sensul siu cel mai larg audienta este
definitd ca populatia disponibild pentru a primi ceea
ce oferd comunicarea. Disponibilitatea se referd in
primul rind la posibilitatea de a accesa continuturile
comunicdrii, respectiv la existenta aparaturii media
in gospodarie.

Aparatura media din gospoddrie, numadrul
televizoarelor si distributia acestora, impreund cu
modalitatea de accesare a programelor de televi-
ziune (antend, satelit, televiziune prin cablu) si exis-
tenta telecomenzii reprezintd variabile ce joacd rolul
de contexte structurale in configurarea comporta-
mentelor de consum tv.

86% din gospodarii au in dotare un tele-
vizor color, aproape 70% receptioneaza programe de
televiziune prin cablu sau satelit.

33% din copii intre 6 si 14 ani au in ca-
mera lor un televizor in stare de functionare (28%
detin televizor color).

in ceea ce priveste dotarea media se con-

statd diferente semnificative Intre mediul urban si
rural. in urban sunt mai multe televizoare color,
mai multe gospoddrii ce detin cel putin 2 televi-
zoare, mai multe gospoddrii conectate la televi-
ziunea prin cablu (85% versus 36% 1in rural). Copiii
din mediul urban au de asemenea in mai mare
masurd televizor In camera lor.

Nu existd diferente semnificative 1Intre
bdieti si fete din punct de vedere al accesului la
instante media. Bdietii detin totusi mai frecvent
computere personale In camera lor In comparatie cu
fetele, acestea avand intr-o mdsurd mai mare carti.

Accesul copiilor la instantele media este 1n
relatie directd cu varsta acestora. Cei din grupa de
varstd 12-14 ani au de doud ori mai frecvent in
camera lor aparat de radio, radiocasetofon sau/si
CD player, computer personal. In ceea ce priveste
televizorul, 27% dintre copiii de 6-8 ani au un
aparat in camera lor, ponderea acestora fiind de
38% 1in randul copiilor de 12-14 ani.

Activitatile copiilor in timpul liber:

utilizarea media “traditionale”

0 25 50 75 100

se uita la televizor ‘ 7
ascultd muzica de pe casete / CD
asculta radioul
citeste o carte
citeste o revista
citeste o revista cu benzi desenate
citeste un ziar

telefoneaza cuiva

Total esantion PARINTI %

43

0 25 50 75 100

W 6-7 zile/sdptdmand W 4-5 zile/sdpt. @ 2-3 zile/sdpt. O cam o datéd/sdpt. B cam o datd/lund DOmairar Hdeloc
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Activitatile copiilor in timpul liber:
utilizarea media “noi”

Total esantion COPII %
T T T
| | |
9 ] 64
| | |
| | |
| | |
| | |
12 H | 67
| | |
| | |
| | |
1 1 1
| | |
| | |
| | |
| | |
4| 8 I4 74
1 1 1
0 25 50 75 10

W 6-7 zile/saptamana

W 4-5 Zile/sapt.

joaca jocuri video sau pe computer

foloseste computerul (PC)

se uita la video / DVD

utilizeaza internetul

0

O 2-3 zile/sapt. O cam o data/sapt.

Total esantion PARINTI %
| | |
9 (9 I3 51
; | |
| | |
| | |
| | |
| | |
| | |
| | |
1 1 1
3 HH 5 71
| | |
| | |
| | |
| | |
| | |
| | |
| | |
| | |
| | |
l l l
0 25 50 75 100
B cam o datd/lund B mairar Odeloc

Activitatile copiilor in timpul liber:

Total esantion COPII %
T T T
| | |
12 24 4 41 iese cu parintii in orag
| | |
| | |
1 1 1
87 merge la Internet Café / sala de jocuri
electronice
| | |
| | |
| | |
| | |
4 89 .
merge la cinematograf
| | |
| | |
| | |
| | |
J 79 merge la concerte / teatru
1 1 1
0 25 50 75 100

W 6-7 zile/saptdmana

W 4-5 Zile/sapt.

@ 2-3 zile/sapt. O cam o data/sapt.

Total esantion PARINTI %

T T T
| | |

13 28 12 18
| | |
| | |
| | |
| | |

3 78
| | |
| | |
| | |
1 1 1

9 78
| | |
| | |
| | |
| | |

13 68
l l l
0 25 50 75 100
B camodatd/luna O mairar Odeloc
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copiilor in timpul liber:

se joaca, isi petrece timpul pe afara
(Tn fata blocului/casei, in parc etc.)

se joaca singur in casa

picteaza, deseneaza

canta la un instrument

scrie o scrisoare

isi face temele

si petrece timpul cu prietenii, colegii

face treaba in casa / isi ajuta parintii
la treburi

face sport

ia meditatii (de ex. limbi straine,
instrument muzical etc.)

100

B 6-7 Zile/saptdméana W 4-5zle/sapt. @@ 2-3 Zile/sapt. O cam o datd/sapt. B cam

Total esantion PARINTI %

100

odatd/luna @ mairar Odeloc

Activi

Esantion COPII

tati incurajate de par

inti

TOTAL

citesti o carte
citesti o revista cu benzi desenate (2]

%

folosesti computerul min primul

iti petreci timpul cu prietenii, colegii

rand @ n al doilea rand

te joci, iti petreci timpul pe afara
pictezi, desenezi

citesti o revista

citesti un ziar

asculti radioul

iti faci temele

29

canti la un instrument

mergi la cinematograf

scrii o scrisoare

faci treaba in casa / iti ajuti parintii la treburi
te joci singur in casa

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii

mergi la Internet Café / sala jocuri electronice
mergi la concerte / teatru

11
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Esantion COPII

Activitati i

ncurajate de parinti

URBAN

citesti o carte 20 %

citesti o revistd cu benzi desenate (2] |

te uiti la televizor :

te uiti la video / DVD ¢ |

asculti muzica inregistrata pe casete sau CD-uri | :

joci jocuri video sau pe computer 1([] :

folosesti computerul @ in al doilea rand
iti petreci timpul cu prietenii, colegii

te joci, iti petreci timpul pe afara :

pictezi, desenezi :

citesti o revista :

citesti un ziar :

asculti radioul |

iti faci temele 28 :

canti la un instrument : : :

mergi la cinematograf | | |

scrii o scrisoare : : :

faci treaba Tn casa / iti ajuti parintii la treburi | | |

te joci singur in casa : : :

telefonezi cuiva : : :

iesi cu parintii in oras ¢ : : :

faci sport ! ! !

iei meditatii : : :

mergi la Internet Café / sala jocuri electronice : : :

mergi la concerte / teatru : : :

0 20 40 60
Activitati incurajate de parinti

Esantion COPII

RURAL citesti o carte %

citesti o revista cu benzi desenate (]

folosesti computerul

iti petreci timpul cu prietenii, colegii

te joci, iti petreci timpul pe afara

pictezi, desenezi

citesti o revista

citesti un ziar

asculti radioul

iti faci temele

canti la un instrument

mergi la cinematograf

scrii o scrisoare

faci treaba in casa / iti ajuti parintii la treburi
te joci singur in casa

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii

mergi la Internet Café / sala jocuri electronice
mergi la concerte / teatru

o In primul rand

@ In al doilea rand

29




STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Activitati alese de copii pentru a se distra

Esantion COPII

TOTAL citesti o carte

citesti o revista cu benzi desenate
te uiti la televizor

te uiti la video / DVD

asculti muzica inregistratd pe casete sau CD-uri
joci jocuri video sau pe computer
folosesti computerul

iti petreci timpul cu prietenii, colegii
te joci, iti petreci timpul pe afara
pictezi, desenezi

citesti o revista

citesti un ziar

asculti radioul

iti faci temele

%

canti la un instrument

mergi la cinematograf M In primul rand

@ in al doilea rand

scrii o scrisoare

faci treaba Tn casa / iti ajuti parintii la treburi
te joci singur in casa

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii

mergi la Internet Café / sala jocuri electronice
mergi la concerte / teatru

60

Activitati alese de copii pentru a scapa de plictiseala

Esantion COPII

TOTAL citesti o carte

citesti o revista cu benzi desenate
te uiti la televizor

te uiti la video / DVD

asculti muzica inregistrata pe casete sau CD-uri
joci jocuri video sau pe computer
folosesti computerul

iti petreci timpul cu prietenii, colegii
te joci, iti petreci timpul pe afara
pictezi, desenezi

citesti o revista

citesti un ziar

%

asculti radioul

iti faci temele ® In primul rand

@ in al doilea rand

canti la un instrument

mergi la cinematograf

scrii o scrisoare

faci treaba in casa / iti ajuti parintii la treburi
te joci singur in casa

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii

mergi la Internet Café / sala jocuri electronice

mergi la concerte / teatru

13
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Activitati alese de copii pentru a invata despre ceva
Esantion COPII

TOTAL citesti o carte

citesti o revista cu benzi desenate

%

te uiti la televizor

te uiti la video / DVD

asculti muzica inregistratd pe casete sau CD-uri
joci jocuri video sau pe computer J¢

T
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
folosesti computerul :

iti petreci timpul cu prietenii, colegii

te joci, iti petreci timpul pe afara ® In primul rand @ in al doilea rand

pictezi, desenezi

citesti o revista

citesti un ziar

asculti radioul

iti faci temele

canti la un instrument

mergi la cinematograf

scrii o scrisoare

faci treaba Tn casa / iti ajuti parintii la treburi
te joci singur in casa

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii

mergi la Internet Café / sala jocuri electronice

mergi la concerte / teatru

0 20 40 60

De obicei la ce ora merge copilul la culcare — atunci cand
trebuie sa mearga la scoala a doua zi?

Raspund COPIII Raspund PARINTII
Ofnainte de 19:00 @ 19:00-19:59 @20:00-20:59 ®W21:00-21:59 022:00-22:59 @23:00-24:00 B dupa miezul noptii

TOTAL

9-11 ani

12-14 ani

mediu urban

mediu rural




STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

De obicei la ce ora merge copilul la culcare vineri /sambata —
cand nu are scoala a doua zi?

Raspund COPIII
Ofnainte de 19:00 M 19:00-19:59 @20:00-20:59 ®W21:00-21:59 022:00-22:59 @23:00-24:00 B dupa miezul noptii

Raspund PARINTII

T T
% TOTAL | 17 I%
|
|
|
|
|
|
Fete | 16

| [
|

Baieti | 18 I
T
|

6-8 ani 36 |.,

| | |

R
| | |
| | |

12-14 ani
21 43 25

E | | | | .
| | |
| | |

mediu rural n

33 40 | 13 I

- - -
0 25 50 75 100

Discuti cu parintii despre probleme
care sunt importante pentru tine?

[Daca nu] De ce nu discutati?

Esantion COPII
0 25

%

23

Paérinti ocupati / vin tarziu acasa

Nu am probleme / sunt prea mic(a)
pentru a avea probleme

O data - de

doua ori pe

saptamana
34%

Nu vreau eu sa discut cu ei

Din timiditate / imi este rusine

Mai rar Parintii nu m& asculta
15%
mi este teama / mé critica / ma bat
Niciodata

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

Vreau sa ma descurc singur(d) |

3% I
|

Aproape in Parinti plecati (in strainatate / la tara) :
fiecare zi :
45% Nu ma inteleg :
Discut cu altcineva (prieteni, surori, :
bunici, etc.) |
Baza: Total respondenti

(N=3979) Nu imi place sa discut cu ei

discuta

NS/NR

Procent din cei care

rar /nu discuta
cu parintii
26

15



STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Discuti cu parintii despre probleme

care sunt importante pentru tine? [Daca nu] De ce nu discutati?

16

Esantion COPII

O daté - de

doua ori pe

saptamana
33%

Urban

Mai rar
16%

Niciodata
4%

Parinti ocupati / vin tarziu acasa

Nu am probleme / sunt prea mic(a)
pentru a avea probleme

Nu vreau eu sa discut cu ei

Din timiditate / imi este rusine

25 %

Ns/Nr A it 5 %
Aproape in o Parintii nu ma asculta
fiecare zi
45% mi este teama / ma critics / mé& bat
O Urban
O datd - de o . =
o Vreau s& ma descurc singur(d)
doua ori pe
saptamana M Rural
Rural 35% Parinti plecati (in strainatate / la tara) ‘
|
. |
Mai rar Nu ma inteleg I
14% !
|
Discut cu altcineva (prieteni, surori, |
Niciodats bunici, etc.) |

3%

Aproape in 3%
fiecare zi
45%

Nu imi place sa discut cu ei

NS/NR

Procent din cei care
discuta rar /nu discuta
cu parintii

27
25

[Daca discuta rar / nu discuta] Despre ce anume ai dori sa discuti
cu parintii tai?

Esantion COPII

Scoala

Filme

Viitorul meu / viata

Treburile de zi cu zi / despre tot
Problemele mele

Prieteni

Emisiuni TV

Nu vreau sa discut / despre nimic
Lectii / teme

Experienta parintilor / sfaturi
Calculator / sa imi cumpere calculator
Sport

Desene animate

Jocuri pe calculator / jucarii
Familie

Sa imi cumpere ceva

Haine / moda

Sa imi dea bani

Muzica

Vacanta / excursii

Ma bat / rad copii de mine
Animale

Viata sexuala

Carti

Sa ma lase afara / in oras / in sat
Alte subiecte

NS/NR

22

%

Procent din cei care
discuta rar /nu discuta
niciodata cu parintii

|




STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Consumul de radio si televiziune

Comportamente si preferinte

Radio

fn timpul siptimanii copiii ascultd radioul in
medie 80 de minute zilnic. In week-end durata medie
de ascultare creste la 105 minute. Se constatd dife-
rente n functie de sex si varstd. Astfel, ascultd mai
mult radioul fetele In comparatie cu bdietii, copiii de
12-14 ani in comparatie cu cei de 9-11 ani. Timpul
mediu de ascultare este practic egal in urban si rural

Televiziune

in timpul siptimanii copiii se uiti la tele-
vizor in medie 151 de minute zilnic. In week-end
durata medie de vizionare creste la 214 minute.
Copiii de 6-8 ani se uitd in medie la televizor mai
mult de doud ore pe zi in timpul sdptimanii si
peste trei ore in week-end. Timpul mediu de
vizionare este mai ridicat in randul grupei de varstd
12-14 ani. Acestia petrec zilnic la televizor doua
ore si patruzeci de minute in timpul sdptimanii si
aproape patru ore intr-o zi de week-end.

Intervalul principal de vizionare este intre
ora 17 si 22 (75% dintre copii). Dupa ora 22, peste
20% dintre copii se uitd la televizor in medie
aproape o ord. Sdmbdta si duminica, ponderea aces-
tora creste la aproape 30%, iar durata medie de
vizionare depdseste o ord.

In timpul siptimanii 9% dintre copiii de
6-8 ani se uitd la televizor dupd ora 22, in medie
43 de minute zilnic. in randul celor de 9-11 ani,
procentul celor care stau la televizor dupd ora 22
se dubleaza (20%, durata medie - 52 de minute).

Pe acelasi interval orar, ponderea telespec-
tatorilor de 12-14 ani este de 30% in zilele de
lucru si aproape 40% 1n week-end, iar timpul
mediu de vizionare este de o ord in timpul
sdptdmanii, si o ord si un sfert In week-end.

Posturile de televiziune preferate sunt: Pro
TV, Antena 1, Roménia 1, Atomic, Fox Kids.
Acestea au cel putin 20% nominaliziri. Copiilor le
place cel mai mult sd vadad la televizor desene ani-
(64%), (42%) si (25%).
Ponderea acestor optiuni diferd in functie de grupa
de virstd. Astfel 90% dintre copiii de 6-8 ani
amintesc desenele animate in timp ce in segmentul

mate filme muzica

(107 versus 104 minute).

Europa FM, Roménia Actualititi, Kiss FM si
PRO FM
preferintelor de ascultare a copiilor. Tipurile prefe-

sunt posturile ce conduc in topul
rate de emisiuni sunt cele muzicale: 80% dintre copii

care ascultd radioul, ascultd in principal muzicd.

12-14
reprezinti filmele (56%). intrebati de emisiunile pe

de varstd ani, principala preferintd o

care "Incearcd sd nu le piardd niciodatd", copiii
mentioneazd Ciao Darwin si Surprize-surprize in
egald masurd (cate 20%), apoi Vacanta Mare, La
Bloc si desene animate (cite 10-12%).

Una dintre functiile televiziunii este de a
furniza modele de rol influente In socializarea anti-
cipativad. Televiziunea este prima instantd de
socializare ce permite auto-selectarea continuturilor
normativ-axiologice. Frecvent auto-selectia este
intermediatd/influentatd de catre vedetele preferate.
Prin alegerea acesteia si prin raportare la ea copiii
devin agenti ai propriei socializdri. La ora actuald
vedeta model preferatd de citre copiii romani este
Andrea Marin. Aceasta conduce detasat topul "mo-
delelor de urmat" in cadrul tuturor grupelor de
varsta. Pentru bdieti, primele 5 vedete sunt: Dan
Negru, Mircea Radu, Van Damme, Andrea Marin
si Adrian Mutu.

Aproape 50%

programele de

dintre copii preferd sa

vizioneze  singuri televiziune.
Existenta televizorului in camera proprie nu influ-
enteazd aceastd optiune. Desi in ceea ce priveste
comportamentele efectiv performante, situatia cea
mai frecventd de vizionare este de grup, ponderea
mare a celor care aleg varianta solitard de vizionare
sustine ipoteza unei influente negative a televiziu-
nii  asupra calitdtii (numdr si  frecventa)
interactiunilor sociale ale telespectatorilor copii. De
asemenea, consumul de televiziune se asociaza ne-
gativ cu calitatea relatiilor interpersonale.

Peste 60% dintre copii aleg programele de

televiziune utilizdnd zappingul.

17
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18

Cate minute pe zi asculta copilul radio

0 jumatate

Medie calculata pentru copii luni-vineri
care asculta radioul
Raspund COPIII minute Raspund PARINTII minute

O
| |
Numai copii peste 9 ani

U

.-

. -

= oora A
ora jumatate ore

o ora si doua

TOTAL esantion copii / parinti :—. 63
| |
| |
| |
| |
| |

|
|
|
|
|
|
|
|
|
e
|
|
| |

| |

| |

|

i

|

|

|

|

|

jumatate = o ora si doua
= oora g
ora jumatate ore

o

Medie calculata pentru copii

Cate minute pe zi asculta copilul radio
sambata-duminica

0 jumatate

care asculta radioul

Raspund COPIII minute

Numai copii peste 9 ani

= oora A
ora jumatate ore

o ora si doua

Raspund PARINTII minute

TOTAL esantion copii / parinti :—90

Fete %
Bae [

|

6-8 ani N

|

12-14 ani 96

jumatate < o ora si doua
= oora I
ora jumatate ore

o




STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Care sunt posturile de radio cel mai des ascultate de copilul dvs?

Esantion PARINTI
0 10 20 30 %

raspuns multiplu

EUROPA FM 15
ROMANIA ACTUALITATI
PRO FM

KISS FM

IASI

CRAIOVA

RADIO 21
TRANSILVANIA

STAR

ORION

TIMISOARA
CONSTANTA

RESITA

TG. MURES

RADIO FM

Procent din cei ai caror
copil asculta radio
|

alte posturi
NS /NR

Care sunt emisiunile de radio cel mai des ascultate de copilul dvs.?

Esantion PARINTI
0 20 40 %

Muzica in general 42

Stiri i

Dedicatii muzicale i

Muzica populara i

Topuri muzicale i

Povesti i

Sport/ emisiuni sportive / fotbal i
Muzica usoara i

Emisiuni pentru copii i
Divertisment i

Teatrul radiofonic :

Alte emisiuni i

Nu are emisiuni preferate i

\

NS /NR

raspuns multiplu

19
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Care sunt solistii sau trupele tale de muzica favorite? Spune-mi trei nume de
cantareti, cantarete sau formatii de muzica care iti plac tie cel mai mult.

3 Sud
0O-zo
Anima
Adrian Minune
Nicolae Guta

A

Andreea Ba
Sim|

Blo

BUG Mafia

Acc.

Eminem
Carmen Serban

Costi lonita
Holograf/Dan Bitman

Esantion COPII (peste 9 ani)

Voltaj

Delia

Pepe
An(.

%

Manele
Dance/Pop
Pop-Rock
formatii/soligti in Hip-Hop
ordinea preferintelor .
Latino

91% au mentionat
si alte formatii

50

Care sunt solistii sau trupele tale de muzica favorite? Spune-mi trei nume de
cantareti, cantarete sau formatii de muzica care iti plac tie cel mai mult.

Esantion copii
9-11 ani

Esantion copii
12-14 ani

3 Sud Est
O-zone

ASIA

Animal X
Adrian Minune
Andreea Balan
Nicolae Guta
Simplu

Blondi

Accent

3 Sud Est
O-zone
Animal X
Simplu

Adrian Minune
Nicolae Guta
Andreea Balan
ASIA

BUG Mafia
Eminem

Esantion COPII (peste 9 ani)

RASPUNS
MULTIPLU

Primele 10
formatii/solisti in
ordinea preferintelor

50

%

20
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Care sunt solistii sau trupele tale de muzica favorite? Spune-mi trei nume de
cantareti, cantarete sau formatii de muzica care iti plac tie cel mai mult.

3 Sud Est

URBAN Andreea Balan
Adrian Minune
Nicolae Guta

BUG Mafia

3 Sud Est

RURAL Adrian Minune
Nicolae Guta

Andreea Balan

Carmen Serban

Esantion COPII (peste 9 ani)

%

RASPUNS
MULTIPLU

Primele 10
formatii/soligti in
ordinea preferintelor

Medie calculata pentru copii

Cate minute pe zi se uita copilul la televizor

luni-vineri

care se uita la televizor

Raspund COPIII

oora trei ore

TOTAL esantion copii / parinti

Fete

Baieti

6-8 ani

9-11 ani

12-14 ani

mediu urban

mediu rural

Raspund PARINTII minute

142

147

=

37

T
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

o

< doua . patru
oora trei ore
ore ore
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Cati dintre copii se uita la televizor
in diferite intervale de timp

Cate minute se uita

Medie calculata pentru copii care

Esantion COPII

Total %

T
| Procent din copii care se uita
| in general la televizor
|

25 50 75

o -

100

Luni-vineri

Dimineata Tnainte de ora 12:00
ntre 12:00 si ora 5:00 dup& amiaza

Seara devreme intre 5:00 - 8:00

Seara tarziu intre 8:00 — 10:00

Noaptea, dupa ora 10:00
Sambata-duminica

Dimineata Tnainte de ora 12:00
ntre 12:00 si ora 5:00 dup& amiaza

Seara devreme fintre 5:00 - 8:00

Seara tarziu intre 8:00 — 10:00

Noaptea, dupa ora 10:00

se uita la televizor in intervalul respectiv

minute

o

doua
ore

jumatate
ora

oorasi
jumatate

Cati dintre copii se uita la televizor
in diferite intervale de timp

Cate minute se uita

Medie calculata pentru copii care

Esantion COPII

6-8 ani %

Procent din copii care se uita
in general la televizor

100

Luni-vineri

Dimineata Tnainte de ora 12:00
ntre 12:00 si ora 5:00 dup& amiaza

Seara devreme intre 5:00 - 8:00

Seara tarziu intre 8:00 — 10:00

Noaptea, dupa ora 10:00
Sambata-duminica

Dimineata Tnainte de ora 12:00
ntre 12:00 si ora 5:00 dup& amiaza

Seara devreme intre 5:00 - 8:00

Seara tarziu intre 8:00 — 10:00

Noaptea, dupa ora 10:00

se uita la televizor in intervalul respectiv

minute

o

doua
ore

jumatate <
ora

o ora si
jumatate
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Cati dintre copii se uita la televizor Céate minute se uita
in diferite intervale de tlmp Medie calculata pentru copii care
Esantion COPII se uita la televizor Tn intervalul respectiv
9-11 ani % minute

Procent din copii care se uita

| - - .
| n general la televizor Luni-vineri
|

| | |

: 1 1

Dimineata inainte de ora 12:00 :— 5‘*‘r i

intre 12:00 si ora 5:00 dupa amiaza B i i

Seara devreme intre 5:00 - 8:00 :—- 8‘:4

Seara tarziu intre 8:00 — 10:00 :j-—m i

Noaptea, dupa ora 10:00 S E i

Sambata-duminica i i

Dimineata fnainte de ora 12:00 :-- 103
ntre 12:00 si ora 5:00 dup& amiaza :--95

|

|

Seara devreme fntre 5:00 - 8:00 :i—- 84
|

Seara tarziu intre 8:00 — 10:00 S [
| |

Noaptea, dupa ora 10:00 R  E: }

25 50 75 100 0 jumatate x oorasi doua

° ora oora  jumatate ore
Cati dintre copii se uita la televizor Céate minute se uita
in diferite intervale de tlmp Medie calculata pentru copii care
Esantion COPI| se uita la televizor in intervalul respectiv
12-14 ani % minute
L e Luni-viner o
| ! |

T
\
|

Dimineata Tnainte de ora 12:00 T s |

\

ntre 12:00 si ora 5:00 dupa amiaza :— 74 i

Seara devreme intre 5:00 - 8:00 j 823
Seara tarziu intre 8:00 — 10:00 :—- 8:5
Noaptea, dupa ora 10:00 :— i
Sambata-duminica i i
Dimineata fnainte de ora 12:00 :-—-_ 101
intre 12:00 si ora 5:00 dupa amiaza | NN -

Seara devreme fntre 5:00 - 8:00 :—_389
Seara tarziu intre 8:00 — 10:00 :--90
Noaptea, dupa ora 10:00 e |

100 0 jumatate o ora si doua
ora jumatate ore
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raspuns multiplu

Posturi TV preferate
ale copilului

Raspund COPIII

Pro Tv | 41

Antena 1
Romania 1
Atomictv [ 20,
Fox Kids [ 20,

Raspund PARINTII

% Pro Tv
Antena 1

Romania 1

Fox Kids

Cartoon Network

TVR2 [ ]16 Atomic tv

Minimax :| 16 : Minimax
Cartoon Network [T ]15 | Acasa
Acasa :| 15 : TVR 2

Prima [ |13 | Prima

MTV []6 MTV

Discovery []3 Discovery

HBO []3 Animal Planet

Animal Planet []3
Eurosport :|2
TV sport []2
DUNA TV []1
National TV []1
RTL KLUB []1
Hallmark []1

HBO
Eurosport
DUNA TV

Etno tv
RTL KLUB
TV sport

Hallmark

%

raspuns multiplu

Posturi TV preferate
ale copilului

Raspund COPIII

Pro Tv

Antena 1

Romania 1

Fox Kids

Atomic tv

Minimax

Cartoon
Network

TVR 2

Acasa
@E9-11ani

Prima W12 -14 ani

0 25 50

Raspund PARINTII

%
Pro Tv

Antena 1

Romania 1

Fox Kids

Atomic tv

Minimax

Cartoon
Network

TVR 2

Acasa
@E9-11ani

Prima W12 -14 ani

0 25 50

%
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De ce iti plac aceste posturi TV?

Esantion COPII
Desene animate / frumoase / bune / multe
Dau filme / frumoase / bune / multe
Emisiuni/programe frumoase / bune / noi
Muzica / muzica buna / multa
Singurul(ele) post(uri) receptionat(e)
Emisiuni/programe interesante
Emisiuni/programe distractive / amuzante / haioase
mi plac/ma intereseaza; dau ce weau/ce-mi place; am ce vedea
Emisiuni/programe educative / instructive / ofera informatii
Dau fotbal / sport / mult
Dau telenovele / frumoase / bune / multe
Emisiuni/programe pentru copii
Filme de actiune / batai
Emisiuni/programe cu animale / natura
Au stiri
Cel(e) mai bun(e) post(uri)
Emisiuni/programe relaxante / ma relaxeaza
imi plac prezentatorii / persoanele

NS/NR

10 20 30 40 9
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|
|
|
|
|
|

Procent din cei care
se uitdla TV

Care sunt emisiunile de televiziune care iti plac cel mai mult?

Esantion COPII

Cele pe care incerci sa nu le pierzi niciodata

CIAO DARWIN

raspuns multiplu %

SURPRIZE-SURPRIZE

VACANTA MARE 112
LA BLOC 111
Desene animate ]10
SECRETE DE FAMILIE [ 9|
TEO e
DINDRAGOSTE [T 8
IARTA-MA 8
DIVERTIS [ 15
LEANA Sl COSTEL (Vacanta Mare) [ 715
CRONICA CARCOTASILOR [ 4
SOTSISOTIE [ ]4
BIGBROTHER [ 4

BRAVO BRAVISSIMO [T ]3
SANGEDETIGAN [ 13

COPIIl SPUN LUCRURI TRASNITE [ ]2
JURNAL [T 2

EMISIUNI MUZICALE [T]2
3XFEMEIE []2

Fotbal [T]2

INFAMILIE ]2

Fime [ ]2

TOM SI JERRY 2

20 30 40




STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Care sunt emisiunile de televiziune care iti plac cel mai mult?

Esantion COPII

Cele pe care incerci sa nu le pierzi niciodata

T

SURPRIZE-SURPRIZE

VACANTA MARE

Desene animate

SECRETE DE FAMILIE

TEO

DIN DRAGOSTE

IARTA-MA

DIVERTIS

LEANA $1 COSTEL (Vacanta M are)
CRONICA CARCOTASILOR

SOT SISOTIE

BIG BROTHER

raspuns multiplu %

22

13

L

06 -8 ani

m9-11ani

W12 -14 ani

20

20 30 40

Esantion PARINTI

Care sunt emisiunile TV preferate
de copilul dvs.?

desene animate

filme

emisiuni muzicale

SURPRIZE, SURPRIZE

divertisment

telenovele

CIAO DARWIN

VACANTA MARE

sport

LA BLOC

IARTA-MA

fotbal

TEO

SECRETE DE FAMILIE

DIN DRAGOSTE

flme de actiune

jurnal

flme pentru copii

documentare DISCOVERY
CRONICA CARCOTASILOR

%

raspuns multiplu

desene %

animate

filme

emisiuni
muzicale

SURPRIZE,
SURPRIZE

divertisment

telenovele

CIAO
DARWIN

VACANTA
MARE

sport @m9-11ani

B Rural

LABLOC

W12 -14 ani

50 75 0

50
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AUDIOVIZUALE

Ce ti-ai DORI cel mai mult sa vezi la televizor?

Desene Animate
Filme

Muzica

Sport

Divertisment
Telenovele
Documentare
Emisiuni pentru copii
Cursuri de limbi straine
Jocuri / concursuri
Emisiuni in direct
Stiri

NS /NR

Esantion COPII

RASPUNS
MULTIPLU

% 100

Dintre vedetele pe care le vezi la televizor, de care iti place intr-atat de mult
incat ai vrea sa fii ca el / ea atunci cand vei fi mare?

Esantion COPII

Andreea Marin
Dan Negru
Andreea Balan
Mircea Radu
Teo

J.C.van Damme
Thalia

Adi Mutu
Mihaela Radulescu
Raluca Moianu
Dan Bitman
Delia

Cove

ASIA

Cosmin Cernat
Adrian Minune
Arnold Schwartzenegger
Andreea Esca
Pepe

Virgil lantu

De nici una

NS /NR

|
|
|
1
Primele 20 de
vedete in

ordinea
preferintelor
|

37% au
mentionat alte
vedete

20

30 %
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Dintre vedetele pe care le vezi la televizor, de care iti place intr-atat de mult
incat ai vrea sa fii ca el / ea atunci cand vei fi mare?

Andreea Marin

18 Primele 4 vedete

Egantion copii
6-8 ani

Dan Negru
Andreea Balan

in ordinea

Esantion COPII

Dan Bitman 2
De nici una 6

|

1

| preferintelor
|

|

1

- |

NS /NR

Andreea Marin

13

Esantion copii
9-11 ani

Dan Negru 5
Andreea Balan
Mircea Radu 3
De nici una -:|4
NS /NR |

Andreea Marin i
Esantion copii
12-14 ani

Dan Negru 4 :
Andreea Balan 3 :
Mircea Radu 3 :
De nici una | :

NS /NR | i

0 10

30 9

Dintre vedetele pe care le vezi la televizor, de care iti place intr-atat de mult
incat ai vrea sa fii ca el / ea atunci cand vei fi mare?

Esantion COPII

Primele 5 vedete
in ordinea
preferintelor

Dan Negru

Biieti Mircea Radu
J.C. van Damme
Andreea Marin

Adi Mutu

De nici una

NS /NR

Andreea Marin
Andreea Balan
Fete Thalia

Teo

Mihaela Radulescu

De nici una

NS /NR

30 9%
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Care sunt personajele tale favorite de la televizor?

Esantion COPII Tom & Jerry

Andreea Marin
Jean Claude Van Damme
Vacanta Mare
Dan Negru

Teo

Omul paianjen
Spioanele (D.A)
Arnold Schwarzeneger
Scooby Doo
Mircea Radu
Jackie Chan
Mickey Mouse
Mihaela Radulescu
Raluca Moianu
Pokemon

X Man (D.A)

Huidu si Gainusa
Batman

Dan Bitman

Thalia

Cove (Sot si sotie)
Chuck Norris
Louie (D.A)

Bruce Lee

NS /NR

Nu are personaje favorite

TR N

Primele 25 de
personaje in
ordinea
preferintelor

20

30 9%

Care sunt personajele tale favorite de la televizor?

Esantion COPII Tom & Jerry

Spioanele (D.A))

Omul paianjen

Copii

6-8 ani Scooby Doo
Andreea Marin
Vacanta Mare
Tom & Jerry
Andreea Marin
Copii Jean Claude Van Damme
9-11 ani Vacanta Mare
Omul paianjen
Dan Negru
Andreea Marin
Jean Claude Van Damme
Copii Vacanta Mare

12-14 ani

Teo
Dan Negru

Arnold Schwarzeneger

RASPUNS
MULTIPLU

Primele 6
personaje in
ordinea
preferintelor

30 9,
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Se intdmpla ca profesorii vostri sa va recomande emisiuni de la
televizor pe care sa le urmariti?

Esantion COPII
%

TOIT!copii care =5 3

se uita la televizor :
| |
| |
| |
| |
l l

fete 67 |3
l l

baieti 68 |3
T T
| |

6-8 ani 77 | 7 H DA ONU ONS/NR

; ;

9-11 ani 70 |1
| |
| |

12-14 ani 60 |1
l l

mediu urban 64 |2
l l

mediu rural 71 |3

0 25 50 75 100
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Expunerea la continuturi cu
potential negativ

Restrictiile (media ratings)

Majoritatea pdrintilor (90%) considerd ca

interzicerea transmiterii de cdatre televiziuni a unor
emisiuni cu continut ridicat de violentd si obscenititi
Tnainte de ora 22 este o idee bund sau foarte buni.
Mai mult, o parte mare (30%) dintre acestia consi-
derd cd ora de la care pot fi difuzate acest tip de
emisiuni trebuie sd fie dupd ora 23. Doar o micd
parte (10%) cred ca pot fi transmise emisiuni de
acest tip inainte de ora 22 si si mai putini (3%) cred
cd nu ar trebui sd fie nici o interdictie.

"AP"

urmdrite de aproape 90% dintre copii (asa declard si

Emisiunile 1insotite de simbolul sunt
ei si pdrintii). Gradul de urmdrire al emisiunilor de
acest tip creste cu varsta (80% dintre copiii de 6-8
ani, 91% cei de 9-11 ani si 94% cei de 12-14 ani).

Doar o treime din copiii de 6-8 ani, respec-
tiv un sfert din cei de 9-11 ani nu se uitd niciodatd
la emisiuni cu signalectica "12", aproape jumaitate din
fiecare categorie uitdndu-se uneori. Valori foarte
apropiate de cele declarate de copii regdsim si In
esantionul de pdrinti.

in cazul emisiunilor tv cu signaletica "16",
recomandarea pare sd aibd un efect mai mare. 60%
dintre copii declard cd nu se uitd niciodatd la astfel
de emisiuni, ponderea lor scdzind usor la copiii mai
in varstd. Cu toate acestea, ponderi destul de ridicate
dintre copiii din fiecare categorie de varstd recunosc
cd se uitd la emisiuni de acest gen (o cincime din
cei de 6-8 ani, un sfert din cei de 9-11 ani si
aproape jumatate din cei de 12-14 ani). Surprinzdtor,
si n acest caz, pdrintii au cunostintd de comporta-
mentul de vizionare tv al copiilor.

in cazul unei ponderi ridicate din familiile
investigate comportamentul de vizionare al copiilor
(cat timp au voie sd se uite la televizor intr-o zi, ce
au voie sia urmdreascd si ce nu) este reglementat n
prealabil. O treime dintre pdrinti declard cd au sta-
bilit o duratd maximd de timp pe care copiii il pot
petrece In fata televizorului (prezenta acestei reguli
scade cu cresterea varstei copiilor). In cele mai multe
situatii aceastd duratd este situatd in intervalul 2-3
ore.

in ceea ce priveste continuturile mediatice
permise, 42% dintre pdrinti declard cd au stabilit 1n

familie care sunt tipurile de programe, emisiuni sau
filme pe care copiii lor nu au voie sd le urmdreasca
(jumatate dintre familiile cu copii de 6-8 ani respec-
tiv 36% dintre cele cu copii de 12-14 ani au regle-
mentat acest lucru).

Care sunt tipurile de emisiuni la care copiii
nu au voie sd se uite (pdrintii le interzic explicit
acest lucru)? Dupd cum era de asteptat, majoritatea
situatiilor se referd la emisiunile care contin scene de

violentd, porno/erotice/sex.

Ce atitudine au pdrintii atunci cand copiii lor
urmdresc emisiuni care nu sunt recomandate pentru
varsta lor? Relativ la aceastd problemd apar diferente
mari Intre declaratiile copiilor si cele ale pdrintilor.
Dupa declaratiile copiilor, o treime dintre pdarinti le
interzic sd urmadreascd emisiuni nerecomandate virstei
(marcate prin semne specifice de interdictie) insd mai
mult de jumadtate dintre parinti declard cd fac acest
lucru. O pondere mai micd (15%) dintre copii spun
cd le este interzis explicit acest lucru dar ei tot se
uitd. Pdrintii spun Insd cd acest lucru (ei le spun
copiilor sd nu se uite dar acestia nu-i ascultd) se
ntdmpld mai des (23%). Situatia de indiferenta (nu
spun nimic) este mentionatd mai frecvent de copii
(27%) decat de parinti (14%). In cazul in care
continutul emisiunilor este mentionat explicit (scene
de violentd sau sex, dialoguri obscene), frecventa
situatiilor de interdictie creste (71%), ajungand la
aproape 80% 1n cazul copiilor de 6-8 ani. Situatiile
in care copiii se uitd totusi la acest gen de emisiu-
ni (indiferent daca acest lucru este interzis sau nu de
ciatre pdrinti) sunt relativ frecvente (25% in medie;
18% 1in cazul copiilor de 6-8 ani si 32% 1n cazul

celor de 12-14 ani).

Prezenta semnelor de interdictie, indiferent
de varsta copiilor, are efect in cazul unei ponderi
foarte scdzute dintre copii (conform declaratiilor aces-
tora dar si al pdrintilor). Astfel, 87% dintre copiii de
6-11 ani se uitd (uneori sau intotdeauna, aproximativ
in aceeasi proportie) la emisiunile insotite de semnul
"AP", 68% dintre aceeasi copii uitindu-se si cand
emisiunile sunt nsotite de semnul "12" iar 24% cand
semnul este "16". Situatiile de nerespectare a sem-
nelor de interdictie apare si in cazul copiilor de 12-
14 ani. Astfel, 45% dintre acestia se uitd (uneori sau
intotdeauna) la emisiuni Tnsotite de semnul "16".
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O mare parte dintre adulti se uitd (uneori sau
mai des) la emisiuni precum Big Brother (29%) sau
Ciao Darwin (53%).

De asemenea, o parte a adultilor evalueaza
pozitiv acest gen de emisiuni (considerd cd le plac).
Cu toate acestea, adultii doresc ca emisiunile de acest
tip sd fie mutate mai tirziu de ora 22, cel mai pro-
babil datoritda prezentei copiilor in fata televizorului

Tnainte de aceastd ord. Astfel, mai mult de jumadtate
dintre pdrinti considerd cd ar fi bine ca programele
de televiziune de tip Big Brother sau Ciao Darwin
sd fie transmise doar dupd ora 22 iar dacd 1i avem
in vedere doar pe cei care au auzit de aceste emi-
siuni (70%), ponderea creste la 80%.

Reclamele TV

Deseori copiii urmdresc reclamele de la tv (31% cel mai adesea si 35% uneori; doar 19% niciodatd),

interesul pentru reclame fiind invers corelat cu virsta (cei mai mici sunt mai interesati). Influenta acestui fapt

este evidentd, jumdtate dintre copii cerdndu-le pdrintilor sd le cumpere lucrurile pe care le-au vazut la televi-

zor (si in acest caz, cei mici solicitd acest lucru iIntr-o masurd mai mare). Mai mult, copiii care urméresc

reclame 1intr-o masurd mai mare, cer mai des pdrintilor sd le cumpere lucrurile pe care le-au vazut la televi-

zor (55% dintre cei care se uitd adesea la reclame cer acest lucru versus 46% dintre cei care se uitd rar).

Gradul expunerii la emisiuni cu continut negativ

Care este gradul expunerii la emisiuni cu
continut negativ (alcool, violentd, sex)? Conform
datelor, destul de ridicat. Astfel, 73% dintre copii vad
reclame la bduturi alcoolice la televizor cel putin
sdptdmanal (dintre acestia, 22% vad zilnic), ponderea
celor care au contact cu astfel de reclame crescand
cu varsta (30% dintre copiii de 12-14 ani vad zil-
nic).

22% dintre copiii de 9-14 ani au urmdrit cel
putin o datd un film "porno / erotic" (14% cei de
9-11 ani respectiv 27% cei de 12-14 ani), filmele de
groaza fiind urmadrite mult mai des (74%; 65% din-
tre cei de 9-11 ani si 81% dintre cei de 12-14 ani).

Principalul mijloc prin intermediul cdruia copiii
urmdresc astfel de filme (porno, de groazd) este tele-
vizorul. Celelalte mijloace utilizate sunt in ordine
video-ul/dvd-ul, calculatorul si internetul. Varsta la
care copiii au vdzut pentru prima datd filme porno
este cel mai adesea 1n intervalul 9-13 ani, In cazul
filmelor de groaza fiind chiar mai scidzutd (8-12 ani).
Indiferent de categoria de vArstd, contactul cu filme
de groazd si porno este mult mai mare dacd ne
raportdm la perioada 1999-2002 (acestia sunt anii
care apar cel mai frecvent mentionati ca inceput al
comportamentului de vizionare, indiferent de varsta

actuald a copilului).

Efectele expunerii asupra atitudinilor si comportamentelor relativ la violenta.

O parte a pdrintilor considerd cd violenta din
programele de televiziune este responsabild de anu-
mite comportamente si atitudini ale copiilor, influ-
entdnd procesul de socializare al acestora. Prin
oferirea unor programe In care violenta este prezentd,
televiziunea desensibilizeazd copiii relativ la compor-
tamentele violente si 1i determind pe unii dintre ei
sd creadd cd violenta face parte din viata obisnuita,
ca este ceva normal (19%), chiar sa o valorizeze une-
ori.

Efectul emisiunilor ce prezintd acte violente,
fie cd este vorba de stiri sau programe de fictiune
(filme / desene animate), este chiar mai adanc.

Aproape o treime dintre pdrinti considerd ca
deseori copiii lor sunt tulburati / afectati de violenta

mediaticd. Ca urmare a urmdririi actelor de violentd

o parte a copiilor (17%) actioneazd imitativ, efectul
de imitare a comportamentelor violente fiind remar-
cat intr-o mdsurd usor mai mare in cazul copiilor mai
mici. Desi majoritatea pdrintilor sunt de pdrere ca
scoala constituie in continuare o instantd importantd
in socializarea copiilor, o parte a acestora (17%) cred
ca televizorul are efecte socializatoare mai puternice.

Uneori, uitatul copiilor la televizor constitu-
ie un motiv de cearti dintre acestia si pirinti. Intr-
un top al motivelor de ceartd intre pdrinti si copii,
uitatul la televizor ocupd pozitia a doua, dupd temele
pentru scoald si la egalitate cu iesitul afara si aju-
torul in gospoddrie. Prezenta acestui motiv este mai
mare 1n cazul copiilor mai mici, din mediul urban.
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iti place sa te uiti la reclamele
difuzate la televizor?

Esantion COPII

TOTI copii care

se uita la televizor

fete

baieti

6-8 ani

9-11 ani

12-15 ani

mediu urban

mediu rural

%
T
| 13 | 19 |
|
|
|
|
|
| 13 | 16 |
| B Cel mai adesea
L
| 14 | 22 |
} O Uneori
| 10 | 13 |
T
I O Foarte rar
| 14 | 18 |
|
O Niciodata
| 15 | 24 |
!
| 15 | 21 |
|
.
|12| 17 |
T
75 100

Esantion COPII
ciocolata - Poiana, Kandia, Kinder Bueno, Milka, Primola, Nova

promo-urile la emisiuni / fime

Coca-Cola, Fanta, Sprite

sampon - Sunsilk, Herbal, Pantene, Dove, Head&Shoulders
dulciuri

detergenti - Rex, Dero, Surf

sucuri

Teddy

reclame distractive, amuzante, comice, vesele, frumoase
produse cosmetice, parfumuri, creme, sdpun
guma de mestecat - Winterfresh, Orbit
masini

Colgate

margarina - Delma, Rama

telefonie mobila

Star Chips

paste de dinti

reclame cu copii, pentru copii

sport, fotbal

branza

alte mentiuni

toate reclamele

nu-mi place nici una :

NS / NR

|15

%
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reclame iti plac?

Esantion COPII promo-urile la emisiuni / filme
ciocolata - Poiana, Kandia, Kinder Bueno, Milka, Primola, Nova
Coca-Cola, Fanta, Sprite

sampon - Sunsilk, Herbal, Pantene, Dove, Head&Shoulders
dulciuri

reclame distractive, amuzante, comice, vesele, frumoase, haz
produse cosmetice, parfumuri, creme, sapun

Urban Teddy
sucuri

guma de mestecat-winterfresh, orbit

detergenti - Rex, Dero, Surf

Coca-Cola, Fanta, Sprite

sampon - Sunsilk, Herbal, Pantene, Dove, Head&Shoulders
ciocolata - Poiana, Kandia, Kinder Bueno, Milka, Primola, Nova
dulciuri

Rural promo-urile la emisiuni / filme
detergenti - Rex, Dero, Surf

sucuri

Teddy

produse cosmetice, parfumuri, creme, sapun

margarina - Delma, Rama

masini

Cat de des vezi la televizor reclame la
bauturi alcoolice?

Esantion COPII

TOTI copii care se | 15 9 | 13 %
uita la televizor ’

fete | 1 - 0] 1
baieti | 14 . s| 13

6-8 ani

9-11 ani . s [ n

12-15 ani [ 14 l 7] 7

mediu urban [ 15 . 7]

mediu rural

100

B 6-7 Zzile/saptdmana M 4-5Zle/sapt. @ 2-3 Zile/sapt. O cam o data/sapt. B camo datd/lund BEmairar ONS/NR
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Ai vazut vreodata un film ...? Unde?

Esantion COPII — numai copii mai mari de 9 ani

. . 100 %
...film “porno / erotic” °
Ns/Nr .
5% la televizor ‘
I I
pe caseta | |
N DA video /DVD [ [
u I I
73% 22% \ |
la calculator | |
l l
pe Internet 4 Baza: copii mai mari de 9 ani care au
vazut un film porno / erotic (N=585)
. . 0 25 50 75 100 %
...film de groaza . , , ,
Ns/Nr la televizor
2% x
pe caseta
Nu video /DVD
24% DA
0
74% la calculator
pe Internet 1 Baza: copii mai mari de 9 ani care au
Baza: copii mai mari vazut un film de groaza (N=2006)
de 9 ani (N=2706)
Ai vazut vreodata [Daca da]
un film “porno / erotic”? La ce varsta ai vazut prima oara...?

Esantion COPIl — numai copii mai mari de 9 ani

Esub9ani MW9-11ani O12-14ani ONS/NR

Au vazut % %

40 II

TOTI copiii mai mari

de 9 ani T
|
l
Fete 41 ||
|
Baieti 39 |z
|
|
|
|

mediu urban

a2 |zr
38 Il

mediu rural

9-11 ani

12-14 ani

50 75 75 100




36

STUDII SI CERCETARI
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Ai vazut vreodata

un film de groaza?

[Daca da]
La ce varsta ai vazut prima oara...?

Esantion COPII — numai copii mai mari de 9 ani

Au vazut

%

TOTI copiii mai mari
de 9 ani

Fete

Baieti

mediu urban

mediu rural

9-11 ani

12-14 ani

W sub 9 ani

®9-11ani 0O12-14 ani

ONS/NR

N}
a
a |
S
~
a

100

Copilul dvs. are stabilit de catre dvs. sau alt adult din familie un timp maxim

(numar de ore) pe care il poate petrece la televizor intr-o zi?

Da, au stabilit
un timp maxim

%

TOTAL esantion

Fete

Baieti

6-8 ani

9-11 ani

12-14 ani

mediu urban

mediu rural

Cate ore pot
sa se uite?

Medie

ore

Il

N e eN— - No NN

|

0 < doua .
oora trei ore

ore

patru
ore




STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Copilul dvs. are stabilite de catre dvs. sau alt adult din familie
anumite programe, emisiuni, filme la care nu are voie sa se uite?

Esantion PARINTI
%

T

TOTI périntii ai caror copii se uita la 58
televizor .
|
|
|
|
1

fete 59
1

baieti 58
1

6-8 ani 52 m DA ONU

|

9-11 ani 56
1

12-14 ani 64

1

mediu urban 58
1

mediu rural 59

0 25 50 75 100

Care sunt aceste emisiuni, programe filme?
(interzise copiilor de catre parinti)

Esantion PARINTI
50 %

Procente calculate din
parintii care interzic
anumite emisiuni

Programe care contin scene de violenta
Filme porno/ erotice |

Programe care contin scene de sex i

Big Brother i

Filme de groaza/ horror i

Cele care au semnul 16 i

Filme care contin scene si dialoguri obscene i
Programe interzise minorilor i

Ciao Darwin |

|

Desene animate :

|

Cele care au semnul 12 1

|

Programe care contin scene cu droguri }

|

Alte mentjuni |

|

NS/NR raspuns multiplu
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Esantion PARINTI

Care sunt aceste emisiuni, programe filme?

(interzise copiilor de catre parinti)

Copii 6-8 ani

Programe care contin scene
de violenta

Programe care contin scene
de sex

Filme porno/ erotice

Big Brother

Filme de groaza/ horror

Cele care au semnul 16

Programe interzise minorilor

Filme care contin scene i
dialoguri obscene

Desene animate

Ciao Darwin

Cele care au semnul 12

Fime

Programe care contin scene
de violenta

Filme porno/ erotice

Programe care contin scene
de sex

Big Brother

Filme de groaza/ horror

Cele care au semnul 16

Filme care contin scene si
dialoguri obscene

Cele care au semnul 12

Desene animate

Programe interzise minorilor

Ciao Darwin

Programe care contin scene
cu droguri

Copii 9-11 ani

Copii 12-14 ani

Programe care contin scene
de violenta

Filme porno/ erotice

Programe care contin scene
de sex

Big Brother
Filme de groaza/ horror

Cele care au semnul 16

Filme care contin scene si
dialoguri obscene

Ciao Darwin

Programe care contin scene
cu droguri

Programe interzise minorilor

Telenovele :|3

Fime []3

50 0 25

Esantion PARINTI

Care sunt aceste emisiuni, programe filme?
(interzise copiilor de catre parinti)

Programe care contin scene de violenta
Programe care contin scene de sex

Big Brother

Filme porno/ erofice

Filme de groaza/ horror

Cele care au semnul 16

Filme care contin scene si dialoguri
obscene

Ciao Darwin

Programe interzise minorilor

Cele care au semnul 12

Desene animate

Programe care contin scene cu droguri

Vacanta Mare

:|3

o

25 50

Rural

Programe care contin scene de violenta
Filme porno/ erotice

Programe care contin scene de sex
Filme de groaza/ horror

Big Brother

Filme care contin scene si dialoguri
obscene

Cele care au semnul 16

Programe interzise minorilor

Filme

Desene animate

Cele care au semnul 12

Programe care contin scene cu droguri

Ciao Darwin
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Cum procedati cand copilul dvs. se uita la o emisiune ...insotita de semnul de
interdictie / ...care are scene de violenta, sex si dialoguri obscene?

...semn de interdictie ...violenta, sex, dialoguri obscene
® Nu il las sa se uite O1i zic ca nu are voie sa se uite, @ Nu ii zic nimic, O Ns/Nr
dar el tot se uita 1 las sa se uite

% TOTAL

Fete

Baieti

6-8 ani

9-11 ani

12-14 ani

mediu urban

mediu rural

Daca parintii tai vad ca tu te uiti la TV la o emisiune insotita de semnul
[araté semnul in functie de varsta copilului] iti interzic sa te uiti la acea
emisiune sau te lasa sa te uiti in continuare?

Raspund COPIII Raspund PARINTII
B Nu este lasat sa se uite O Nu se uita la O'i zic ca nu are voie sa se uite, @ Nu i zic nimic O Ns/Nr
asemenea emisiuni dar copilul tot se uita

% TOTAL

Fete

Baieti

6-8 ani

9-11 ani

12-14 ani

mediu urban

mediu rural
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Comportament legat de semnele de interdictie — Copii 6-11 ani

M Nu se uita niciodatda O Se uita uneori B Se uita intotdeauna ON$ ONR

Raspund COPIII Raspund PARINTII

f % TOTAL %

Fete

Baieti

6-8 ani

9-11 ani

mediu urban

mediu rural

Comportament legat de semnele de interdictie @ — Copii 6-11 ani

B Nu se uita niciodatda O Se uita uneori B Se uita intotdeauna ON$ ONR

Raspund COPIII Raspund PARINTII

B % TOTAL %

Fete

Baieti

6-8 ani

9-11 ani

mediu urban

mediu rural




STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Comportament legat de semnele de interdictie — Copii 6-11 ani

M Nu se uita niciodatda O Se uita uneori B Se uita intotdeauna ON$ ONR

Raspund COPIII Raspund PARINTII

% TOTAL %
Fete
Baieti

6-8 ani

9-11 ani

mediu urban

mediu rural

Comportament legat de semnele de interdictie — Copii 12-14 ani

B Nu se uita niciodatda O Se uita uneori B Se uita intotdeauna ON$ ONR

Raspund COPIII Raspund PARINTII

53 % TOTAL

Fete

Baieti

12-14 ani

mediu urban

mediu rural
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Televiziunilor roméanesti li se cere sa nu transmita emisiuni cu un continut ridicat
de violenta si obscenitati inainte de ora 10 seara, deoarece pot fi copii in fata

televizoarelor, Cum vi se par aceste interdictii, o idee bung sau rea?
Esantion PARINTI
Idee rea Idee buna
B Foarte rea O Rea E Buna B Foarte buna ONS
TOTAL 4] 60 4] %
Parinti ai caror
copil este:
Fatd 4] 61 4]
Baiat [ 4] 59 E
6-8 ani 4] 62 [5]
9-11 ani 4] 61 [4]
12-14 ani 4] 58 [4]
Mediu urban 1E 62 @
Mediu rural ﬂ 58 E

in opinia dvs. pani la ce ora ar trebui mentinute aceste interdictii?

Esantion PARINTI

TOTAL 31

5 En EE B Mai tarziu de ora

23:00
E23:00

[ o |
fete 31 IR 27 3[4]23]| @22:30
[ o |

baieti =0 25 3| 4 [J2]3|| wm22:00
6-8 ani 28 ‘ 29 an na m21:30
9-11 ani 31 ‘ “ zs nn Ea 021:00
| |
12-14 ani 34 [0 ] 24 FEIZE m20:30
| | |
mediu urban 30 : ‘ “ 2 nn Ea 0 20:00
T - T A




STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Gandindu-va la copilul dvs. si la ceea ce influenteaza viata lui in zilele
noastre, ce va ingrijoreaza cel mai mult dintre urmatoarele?

Esantion PARINTI (3 motive)
0 25 50 75 %

Viitorul profesional (ce profesie va avea si unde va

lucra) 58

Violenta, sexul si limbajul urat (obscen) din

- 2
programele de televiziune

Siguranta pe strada

Calitatea scolii

Accesul copiilor la droguri

Ar putea fi victima unei infractiuni

Calitatea asistentei medicale

Nu exista cluburi si cercuri unde sa-si petreaca
timpul liber

Nu am suficient timp liber pentru a-l petrece cu el

Violenta, sexul si limbajul urat (obscen) din

t
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
:
|
casetele video /DVD-uri vizionate !

Dependenta de jocurile de calculator « .
’ raspuns multiplu

Gandindu-va la copilul dvs. si la ceea ce influenteaza viata lui n zilele
noastre, ce va ingrijoreaza cel mai mult dintre urmatoarele?

Esantion PARINTI (3 motive)

%
T T
Viitorul profesional (ce profesie va avea si unde va 58
lucra) 57
1
Violenta, sexul si limbajul urat (obscen) din 39
programele de televiziune 45 }
l
37 !
Siguranta pe strada ‘
4%
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

o
N
(&
a
o
~
(&)

31
catate §COI” :’
33
. . 32
Accesul copiilor la droguri 29
18
Ar putea fi victima unei infractiuni :’ 18

1
Calitatea asistentei medicale :’ 13

H Baieti

O Fete

raspuns multiplu

43



44

STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Gandindu-va la copilul dvs. si la ceea ce influenteaza viata lui in zilele
noastre, ce va ingrijoreaza cel mai mult dintre urmatoarele?

Esantion PARINTI (3 motive)

0 25 50 75 b
t t t
" . . . 50
Viitorul profesional (ce profesie va avea si unde va 56
lucra) 64
Violenta, sexul si limbajul urat (obscen) din s
programele de televiziune 38

Siguranta pe strada

Calitatea scolii

Accesul copiilor la droguri

06 -8 ani

Ar putea fi victima unei infractiuni m9-11 ani

W12 -14 ani

Calitatea asistentei medicale \ |
|

| raspuns multiplu

Gandindu-va la copilul dvs. si la ceea ce influenteaza viata lui in zilele
noastre, ce va ingrijoreaza cel mai mult dintre urmatoarele?

Esantion PARINTI

Viitorul profesional (ce profesie va avea si unde va 51
lucra) 64
| |
Violenta, sexul si limbajul urat (obscen) din 47
programele de televiziune 37 }
1 1
) 4
Siguranta pe strada |
35 |
| |
|
26 ‘
Calitatea scolii ‘
38 !
1
40
Accesul copiilor la droguri 21 }
| |
|
19 1
Ar putea fi victima unei infractiuni ;—L !
|
B Mediu rural

|
10 |
Calitatea asistentei medicale 14 I I |
| |
| | raspuns multiplu

(3 motive)

o
N
&)
a
o
~
(&)

(4

t
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
9 |
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

O Mediu urban
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Gusturi si pasiuni
televizuale ale copiilor
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

GUSTURI SI PASIUNI TELEVIZUALE
LA COPIII DE 4-14 ANI

CE PRIVESC COPIII DIN FRANTA
LA TELEVIZOR?

Pentru a evalua mai corect comportamentul
de consum televizual al copiilor din Roménia este,
credem, necesar sd cunoastem specificul acestui pro-
ces In randul copiilor din categoria de varsta 4-14
ani din alte tdri europene. Am ales Franta, atit
datoritd similaritdtilor reglementdrilor din domeniul
audiovizualului, cit, mai ales, datoritd seriozitdtii si
multitudinii preocupdrilor in campul cercetdrii dedi-
cate copilului.

Datele prezentate in continuare provin din
masurdtorile de audientd realizate de Mediametrie si

Cum se obtin datele de vizionare?

Mediametrie mdasoard gratie sistemului peo-
plemetre prezent in 3100 de gospoddrii franceze,
comportamentele a 1030 de copii cu varste cuprinse
intre 4 si 14 ani, minut de minut, pe ansamblul
canalelor TV, in cadrul unui esantion de 7000 de
francezi.

De asemenea, accesul regulat la experienta
reald a copiilor este posibil prin intermediul studiilor

Monica Botnaru

Consilier cercetare monitorizare

din anchetele si studiile Televiziunii Franceze; de
asemenea, au constituit subiectul unui articol publicat
in "Informations sociales".

Emisiunea vedetd a anului 2002 pentru copi-
ii de 4-14 ani a fost emisiunea "Star Academy".

Conform masuratorilor Mediametrie, durata
de vizionare pentru aceastd categorie de varstd este
cu putin peste doud ore/zi.

Emisiunile pentru copii reprezintdi mai putin
de 10% din timpul petrecut in fata tv. La ora 20,00,
acesti copii sunt la televizor in proportie de 30%.

calitative, al cdror obiect este acela de a TIntelege
motivatiile si resorturile profunde ale audientei lor.
Aceste studii se bazeazd in mod esential pe
declaratiile obtinute in interviuri individuale sau in
reuniuni de grup (focus group) si au meritul de a
completa util cohortele de statistici care au adesea
talentul ambigu de "a vorbi despre ele insele".




STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

O audienta puternic ritmata

Conform datelor Mediametrie, duratele de vizionare ale copiilor si tinerilor sunt cele mai slabe dintre

toate categoriile de varstd si de populatie:

2h 14min

2h 25min

2h 09min
fatd de :

3h 20min

4h 40min

Aceste durate sunt inferioare chiar per-

sunt a priori limitate, si printre acestia, chiar activilor

apartindnd unei categorii sociale superioare (2h37
min) considerati cei mai pretentiosi.

Statistic, se observd cd aceasta duratd
descreste pe mdisurd ce se ridicd la nivelul econo-
mic si cultural al pdrintilor: copiii mai putin dotati
privesc la tv cu 30 de minute mai mult decat copi-
ii mai favorizati.

in schimb, un criteriu de echipament atit de
structurant ca accesul la cablu sau satelit, nu are
aproape nici un efect: chiar daca in grupul lor de
programe copiii care au acces la o ofertd largita de
canale fac alte alegeri decat cei care nu dispun decéat
de 6 canale, durata lor totald de vizionare raméne
identica.

Aceastd slabd elasticitate este determinatd de
faptul cd, dupd cum se stie, copiii au o viatd foarte

structuratd 1n jurul activitdtilor lor scolare.

la 4-10 ani
la 11-14 ani
la 15-24 ani
la 35-49 ani
la 60 ani+

Jatd cum aratd o zi de scoald pentru un copil
francez:

La ora 7,00 numai 5% dintre copii privesc
la TV, dar la ora 8,00 , se creeazd pentru scurt timp
un varf de audientd-17%(circa 1,3milioane de copii
de 4-14ani): scularea si micul dejun de unul singur,
in cele mai multe dintre cazuri, ultimul moment de
destindere, inainte de "a merge la muncd".

Audienta copiilor rdmane reziduald in timpul
restului diminetii si nu creste decat la ora 13,00 ,
cand atinge 15%(copiii care se Intorc acasd pentru
masa de pranz). Intoarcerea de la scoald ramane, fard
indoiald, al treilea moment forte de audientd al zilei:
recompensa dupd efort este atdt de asteptatd, incat
audienta intre 17,30 si 18,30 intr-o zi de scoald este
totdeauna superioard celei dintr-o zi de miercuri,
sdmbdtd sau duminicd, cind aceasta este repartizatd
mai devreme in cursul dupd-amiezii.

Aceastd audientd nu inceteaza sd creascad pand la ora 20,00:

- 5% la
- 15% la
- 25% la
- 30% la

16,30
17,00
19,00
20,00

Pana la 18,30, vizionarea se face mai curdnd singur sau in compania unui frate sau surori. Intre 19,00

si 20,00 se produce regasirea familiei. Parintii se Intorc acasd si televizorul uneste intreaga familie, de cele

mai multe ori, Tn aceeasi camerd.

in schimb, chiar daci ei riman in proportie de 25% in fata micului ecran, perioada de dupi ora 20,00

este perceputd ca rezervatd adultilor.

In timpul scolii, copiilor li se permite numai simbatd seara sd se culce mai tdrziu: la ora 23,00 mai

sunt in fata televizorului 1,2 milioane de copii de 4-14 ani: in celelalte zile ora de culcare este 21,00.
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Locul corect al programelor/emisiunilor pentru copii

Cand se observd cum fsi repartizeazd copiii
cele 2h18 minute de vizionare, devin frapante diver-
sitatea si ierarhizarea genurilor alese.

Fictiunea (filmele in special), jocurile si vari-
etdtile sunt genurile cele mai importante. Ponderea
emisiunilor informative este departe de a fi neglija-
bild. Emisiunile pentru copii (francezii utilizeazd ter-
menul de "jeunesse"): emisiuni in studiou, seriale si
desene animate pentru copii, nu ocupd decdt locul
cinci In ordinea preferintelor, cu mai putin de 10%
din timpul petrecut in fata televizorului de citre copi-
ii de 4-14 ani.

Aceasta are mai multe explicatii.

Prima, este un efect al ofertei: programele
considerate pentru copii (jeunesse), nu ocupd decat
7% din timpul total de antend al canalelor hertziene.

A doua explicatie tine de transele orare In
care aceste 7% sunt difuzate, ore In care copiii sunt

in mod special disponibili (mai ales nceputul

diminetilor) si nu ore in care audienta copiilor este
foarte puternicd (care sunt, asa cum s-a constatat,

pentru copii ca si pentru restul publicului, perioada
de "access prime time" si "prime time").

Logica ce tine de canalele generaliste, ori-
entatd natural spre satisfacerea cererii publicului
majoritar, invitd copiii sd se orienteze spre transele
orare 1n care ei sunt sunt suprareprezentati, ca de
exemplu, duminicd dimineata (1/3copii, fatd de 1/10
copii In medie).

De asemenea, canalele generaliste ii capteazd
pe copii in orele de mare audientd ale tuturor cate-
goriilor de varstd, cu programele supranumite "fede-
ratoare" (care reunesc Intreaga familie). Asa se face
cd cele mai mari audiente in randul copiilor-ado-
lescentilor le au emisiunile destinate "marelui public":
filme, jocuri si divertisment.

In acelasi timp, nu trebuie minimalizate pro-
gramele de calitate foarte bund adresate celor cdrora
emisiunile lor le rezervd ocazia lumii basmelor, a
Intalnirii si identificdrii cu eroii copildriei, cu umorul
specific varstei lor, dar si ocazia de a se aventura
pe teritoriul celor mai mari, prin intermediul unor

seriale sau desene animate.

Programele de fictiune ca dorinta de apropiere a realitatii

Fara a fi calificate de Mediametrie sau de

Consiliul Superior al Audiovizualului, emisiunile

"jeunesse", numeroase seriale si filme frantuzesti,
europene sau americane destinate adolescentilor (sau
preadolescentilor), furnizeazd la randul lor atitia eroi
apropiati si corespunzind aspiratiilor acestei clase de
varsta, incat productiile respective pot fi analizate ca
si aceasta. Este a treia explicatie a ponderii relativ
slabe a programelor pentru copii in consumul tele-
vizual al acestora.

Seriale ca Beverly Hills, SisterSister, Cour
de recre, Notre belle famille, Sous le soleil etc.,
furnizeazd tinerilor o parte din referentialul lor cul-
tural. Adolescentii descriu unele experiente imaginare
(Friends) ca pe o modalitate de a anticipa experienta
autonomiei si confruntarea cu lumea adulta.

Functia acestor filme diferd de cea a emisi-
unilor propriu zise pentru copii, ca desenele animate,

n

de pildd, care par a proteja copiii de lumea "ade-

varatd "aici, dimpotrivi se exprimd dorinta de a
vedea realitatea, chiar cind aceasta este idealizata
(sau non realistd). Aceastd dorintd este din ce in ce
mai precoce.

Fantasticul, bizarul reprezintd o tendintd care
constituie o mare asteptare din partea copiilor de
peste 7 ani. X Files, Charmed, Sentinel propun intr-un
viitor imediat teme: spiritul, paranormalul, descoperi-
rile stiintifice. Dupd pdrerea specialistilor francezi,
acestea sunt pentru copii ocazia de a se initia in re-
gistrul imaginarului, pe teritoriile adultilor.

O altd tendintd corespunde pulsiunilor trans-
din
indrdznet, impertinent, adult (South Park, Simmpson).

gresive partea copiilor: aceea a umorului
Acest umor este trdit ca o ocazie de a verifica reg-
ulile vietii comune, care sunt prezentate adesea ca
"normale" 1n filmele clasice si care sunt expuse acolo

intr-o perspectivd derizorie.



STUDII SI CERCETARI
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Jurnalele televizate

Situatia jurnalelor televizate si a magazinelor informative nu poate fi inteleasd in afara contextului
familial masiv pe care 1l presupune audienta din jurul orelor 19,00-20,30. De aceastd datd, copiii sunt "intrusul"
intr-un program care implicd In primul rand pdrintii, ales pentru acestia sau, cel putin gindit pentru acestia.
Audienta presupune prin definitie, prezenta in camera cu televizorul, dar se poate spune cd subiectele difuzate
in aceste emisiuni cu un ritm atat de captivant nu-i atrag si pe copii? Un cunoscut specialist in raporturile
copiilor cu media, Serge Tisseron pune in gardd pdrintii si difuzorii, contra caracterului potential violent al
unor imagini neinsotite de explicatii sau comentarii in familie. Desigur, aceste emisiuni indepartate a priori de
universul copilului, fac parte totusi din necesarul de informatii pe care le presupune o educatie deschisd catre
lumea viitorului adult.

Tele-realitatea

Copiii vizioneazd, de asemenea, multe emisiuni de varietdti si jocuri si concursuri. Dintre acestea, in
Franta, s-a bucurat de mare succes emisiunea de "tele-realité"("reality-show") "Star Academy", care Tn 2002 a
Tnregistrat cea mai mare audientd la grupa de varstd 4-14 ani. Aceastd emisiune, ca si Loft story 2" demon-
streazd locul deosebit al divertismentului si al varietdtilor In consumul TV al copiilor. Ele contin un mod ine-
dit de a povesti Intdmpldri, dind impresia telespectatorului cd le urmareste in timp real, cd e ceva adevdrat,
ceva trdit de anonimi, fdrda nici un scenariu. Succesul lor 1n rindul tinerilor s-a datorat si faptului cd au
exploatat primele, posibilititile de interactivitate si participare la emisiune (SMS, voturi, Internet).

Dezbaterile din 2003 asupra violentei in programele TV s-au focalizat, dupd pérerea specialistilor,
asupra studiilor clinice care incercau si stabileascd nocivitatea unor imagini asupra tinerilor in detrimentul unei
abordari noi si al unei reflexii de ansamblu asupra rolului TV in rdndul acestei grupe de varsti. De aceea,
sunt asteptate studii aprofundate si la zi, consacrate relatiei complexe a copiilor cu TV.
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

CARTEA VERDE A COMISIEI EUROPENE
PRIVIND PROTECTIA MINORILOR SI A
DEMNITATII UMANE IN SERVICIILE
AUDIOVIZUALE

INTRODUCERE

Actuala Carte Verde este rezultatul examindrii provocdrilor cu care se confruntd societatea in efortul
de a garanta faptul cd doud aspecte de interes primordial pentru public, si anume protectia minorilor si pro-
tectia demnitdtii umane, sunt luate in considerare in mod adecvat, in universul in plind transformare al ser-
viciilor audiovizuale si de informare.

Trecerea de la universul clasic al radiodifuziunii la un mediu in care televiziunea traditionald va co-
de aceste medii vor depinde de modul in care intreaga societate va regdsi echilibrul intre libertatea de expri-
mare si interesul public, intre strategiile care incearcd sia favorizeze aparitia noilor servicii si necesitatea
garantdrii ca serviciile oferite sd nu fie deturnate de o minoritate, In detrimentul unei majoritdti. Anumite
aspecte ale acestor probleme necesitd solutii la scard europeand, chiar mondiald. Altele raman 1n gestionarea
fiecdrui stat sau persoand. Comisia apreciazd cd este legitim si necesar cd In acest cadru sia se poatd studia
situatia Tn ansamblul sdu, pentru a se putea examina plusul de valoare pe care trebuie sd-1 aducd fiecare esalon
al pu-terii. in ceea ce priveste initiativele la nivelul Uniunii Europene, se va respecta cu strictete principiul
de subsidiaritate.

Problemele abordate - protectia minorilor si a demnitdtii umane - ocupd in prezent un loc important
pe agenda politicd. Primul raport anual al Forumului societdtii informationale, adoptat in luna iunie 1996, le
considerd ca facind parte din priorititile in materie de protectie juridicd. Aceste probleme au fost tratate sis-
tematic - prin aplicarea strategiilor regionale si comunitare, ele prezentind un interes primordial pentru public.
Maisurile de reglementare ale acestui domeniu au fost concepute ca un atribut al caracteristicilor media elec-
tronice traditionale (televiziunea si radiodifuziunea) centralizate, ce reprezintd instrumente de comunicare in
masa.

Noile servicii prezintd doud caracteristici complet diferite: sunt descentralizate si sunt mai apropiate de
comunicarea individuald decit de comunicarea de masa. Chiar dacd, efectiv, continutul acestor servicii este une-
ori acelasi - filme, emisiuni informative sau documentare - aceste diferente trebuie sd fie luate in consideratie
in procesul de elaborare a respectivelor strategii. Iatd motivul pentru care Cartea Verde descrie evolutia ser-
viciilor audiovizuale si de informare si studiazd legislatia actuald si strategiile la nivel national, european si
minate sunt diverse si au un inteles general, ce se extinde de la reglementare la introducerea dispozitivelor
de control parental, trecand prin masuri de sensibilizare si de informare.

Obiectivul acestei Carti Verzi a Comisiei este acela de a suscita o dezbatere pe termen lung. El este
prezentat in Comunicarea Comisiei intitulatd "Continut ilicit si ddundtor pe Internet". Aceste doud documente
sunt perfect complementare atdt in ceea ce priveste cronologia cat si importanta. Comunicarea Comisiei prezintd
masuri pe termen scurt, menite sd trateze probleme specifice legate de Internet care depdsesc cadrul protectiei
minorilor si al demnitdtii umane. Pe lingd caracterul sdu consultativ si natura sa orientatd pe o perioadd lungd,
Cartea Verde se referd in special la protectia minorilor si a demnititii umane in domeniul noilor servicii
audiovizuale si de informare, in ansamblu. Aceste doud documente reprezintd rdspunsul cétre Parlamentul
European si Consiliul Europei, care ceruserd o examinare aprofundatd a problemelor de politicd europeand legate
de dezvoltarea noilor servicii.

in aceastd privintd, Comisia doreste si sublinieze ci un anumit numir de initiative au fost deja lansate,
sau sunt in curs de elaborare, in care trateazd fie specific, fie Intr-o manierd marginald problemele de interes
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public inrudite cu acestea. De exemplu, comunicarea Comisiei privind "Serviciile de interes general in Europa"
consacrd o parte radioului si televiziunii, in care se mentioneazd cd aprecierile de interes general in cauzd in
acest sector se referd 1n principal la continutul programelor radiodifuzate si se leagd de valorile morale demo-
cratice, precum pluralismul, deontologia informatiei si protectia persoanei.

Proprietatea intelectuald a constituit obiectul Cartii Verzi in ceea ce priveste dreptul de autor si drep-
turile conexe 1n societatea informationald. Cartea verde in domeniul comunicatiilor comerciale se referd in spe-
cial la problemele de interes public Tn domeniul publicitdtii si al sponsorizdrii. O Directivd a fost adoptata
pentru protectia persoanelor fizice, legatd de tratarea datelor cu caracter personal. Directiva "Televiziunea fara
frontiere", in curs de revizuire, prevede adoptarea de masuri la nivel comunitar, ce coordoneazd un anumit
numdr de domenii, indeosebi cel al protectiei minorilor.

Propunerea unei directive privind "Transparenta in reglementare la nivelul pietei interne a serviciilor
societdtii informationale" va facilita coordonarea comunitard a viitoarelor activititi de reglementare si urmdrirea

mai atentd a obiectivelor de interes public ce meritd sd fie protejate.

In sfarsit, alte probleme ce decurg din dezvoltarea noilor servicii audiovizuale si de informare precum

cele referitoare la diversitatea culturald si lingvisticd au fdcut deja obiectul mai multor initiative (precum pro-
gramul MEDIA II, INFO 2000 si Sistemele de formare).
Comisia va studia rezultatele acestor initiative tindnd cont de obiective si va prezenta in timp util o

evaluare actualizatd a situatiei si a necesititilor privitoare la noile initiative.

REZUMAT

Lupta contra circulatiei de continuturi ce afecteazd demnitatea umand si protectia minorilor ia o impor-

tantd fundamentald permitdnd unor noi servicii audiovizuale si de informare sd se dezvolte intr-un climat de

incredere. Dacd aceste mijloace eficiente ce vizeazd protejarea interesului public in domeniile mentionate nu

sunt identificate si implementate 1n acelasi timp, aceste noi servicii riscd sd nu-si atingd intregul potential

nomic, social si cultural.
Capitolul 1

al prezentei Carti Verzi identificd aspectele dezvoltarii
noilor servicii audiovizuale si de informare ce tin de
protectia minorilor si a demnitdtii umane si prezintd
o analizd a tipurilor de continut ce ar putea ridica
probleme. El pune in lumind faptul cd trebuie evitat
ansamblul problemelor legate de pornografie si
minori, care este ilicit si cade sub incidenta
sanctiunilor penale, ca si faptul cad minorii au acces
la continuturi pornografice pentru adulti. Aceste
continuturi, care au efecte negative pentru dezvoltarea
lor, pot sd nu intre in categoria continuturilor ilegale
dacd sunt adresate adultilor. Este necesard gisirea
unor solutii pentru a se putea tine cont de respec-
tivele tipuri de continut.

Aceste solutii trebuie sd se adapteze evolutiei
mediului comunicatiilor electronice. Noi servicii de
televiziune, precum pay per view ofera o posibilitate
sporitd de alegere. Ele se 1ndepirteazd de modelul
media de masd, in care spectatorul poate alege intre
a se uita la o emisiune sau a nu o urmdri deloc, si
se apropie de un model de tip editorial, unde tele-
spectatorul beneficiazd de o posibilitate largd de
alegere. Serviciile Internet duc acestd evolutie si mai

departe, spre un model individual de comunicare.

€Co-

in termeni geografici, retelele de distributie au un ca-
racter national mai limitat si unul mondial extins,
internetul reprezentind o retea mondiald de retele. in
afard de aceasta, Incep sd apard noile tipuri de
continuturi. O emisiune tv clasicd ce este urmadritd de
la inceput pind la sfarsit este liniard prin natura sa,
in vreme ce interactivitatea permite sid se navigheze
in cadrul unor scenarii diferite. Apar forme hibride
de continuturi, asociindu-se intr-o manierd generala:
jocuri, publicitate si informatie.

Dezvoltarea noilor servicii solicitd un mediu
flexibil, n special pe plan legislativ. O analiza
functionald a caracteristicilor fiecdrui nou tip de ser-
vicii este necesard pentru identificarea de noi solutii.
Orice nou risc inerent prin natura noilor servicii tre-
buie sd fie evaluat cu atentie. Temerile in privinta
protectiei minorilor si demnitdtii umane pe care le
suscitd noile servicii audiovizuale si de informare jus-
tificd atentia manifestatda atit de cetdteni, cat si de
puterea publicd. Cu toate acestea, problema nu tre-
buie exageratd - dificultatea rezidd adesea mai mult
in caracteristicile noilor servicii In raport cu media
traditionale decit In continuturile lor.
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Capitolul II

contine o analizd a prevederilor juridice si
constitutionale in vigoare la nivel european si
national. Se precizeazd aici cd toate prevederile

nationale din Europa se inscriu in drepturile funda-
mentale ce apar In Conventia europeand a drepturilor
omului (CEDO) care sunt integrate, ca principii ge-
F2 al
Tratatului privind Uniunea Europeani. In particular,

nerale de drept comunitar, prin articolul
articolul 10 al respectivei Conventii garanteazd drep-
tul la libertatea de expresie. El mai stipuleazd ca
exercitarea acestui drept poate fi supusd anumitor
restrictii din motive specifice, in special pentru pro-
tectia sinititii sau a moralei si prevenirea crimei. in
consecintd, libertatea de exprimare nu este nicdieri
absolutd In perimetrul Uniunii Europene ea facind
obiectul unor restrictii. Jurisprudenta Curtii Europene
a drepturilor omului a dezvoltat principiul proportio-
nalitdtii, testul capital pentru verificarea conformitatii
intre orice masurd restrictivd si principiile fundamen-
tale enuntate In Conventie. Europa dispune astfel de
o bazd pentru o abordare comund - principiul lib-
ertdtii. de exprimare si testul proportionalitdtii.
Dincolo de aceastd bazd comund, situatiile reale in
statele membre variaza Tn mod considerabil, reflec-
tand diferentele de viziune asupra normelor culturale

si morale.

In general, noile servicii pot duce la aparitia
unor probleme in ceea ce priveste aplicarea preve-
derilor legale. De exemplu, este din ce in ce mai
dificil sd se poatd stabili responsabilitatea, atunci cind
mai multi operatori intervin In canalul de comunicare
(furnizorii de retea, furnizorii de acces, furnizorii de
continut). Aceste dificultdti sunt mai importante a-
tunci cind diferite elemente ale canalului se afld In
tari diferite.

Capitolul II examineazd, de asemenea, pro-
blemele referitoare la protectia minorilor, continuturile
ddundtoare dar nu neapdrat ilicite, cum ar fi continu-
turile erotice adresate adultilor. In anumite state
membre, principiul protectiei minorilor este integrat
in prevederile generale, indiferent de media implicatd,
si interzic furnizarea cdtre minori a continuturilor sus-
ceptibile de a dduna propriei lor dezvoltdri (dar care
sunt acesibile si adultilor). Alte state membre au pen-
tru fiecare tip de media prevederi specifice. in orice
caz, implementarea masurilor de protectie a minorilor
necesitd identificarea mijloacelor care permit asigu-
rarea interdictiei accesului minorilor la continuturi
ddunitoare, autorizdndu-se insd accesul adultilor.
Recentele progrese tehnologice pot aduce noi solutii

printr-un control parental sporit, atdt in televiziune,

(chipul anti-violentd sau v-chip) cat si in mediile pe
Internet (PICS). In ambele cazuri, marcarea continu-
turilor reprezintd un element cheie al sistemului.
Noile posibilititi tehnice sunt mai limitate Tn cazul
televiziunii decit al Internetului, dar ambele cazuri
prezintd avantajul de a putea oferi solutii plecand de
la bazd ("bottom-up") mai degrabd decit solutii care
ar veni de sus ("top-down"). Acestea fac inutild orice
prealabild si
potentiald a auto-reglementarii.

Capitolul III

analizeazd situatia la nivelul Uniunii Europene, atat

cenzurare consolideaza eficacitatea

in ceea ce priveste dreptul comunitar, cit si coope-
rarea in domeniul justitiei si afacerilor interne. Libera
prestare a serviciilor reprezintd una din cele patru li-
bertdti fundamentale garantate de Tratat. Sunt posi-
bile restrictii motivate de interesul public, precum
protectia minorilor si a demnitdtii umane, dar aces-
tea se supun unui test de proportionalitate.

in cadrul actiunii contra continuturilor ile-
gale, se recunoaste faptul cd cooperarea intre Statele
membre in domenii precum justitia si afacerile
interne joacd un rol fundamental, tinind cont de ca-
racterul international al noilor servicii. Multumitd unei
astfel de cooperdri, statele membre se vor putea
opune mai eficient continuturilor ilegale. In plus
coerenta internd le va plasa pe cea mai favorabild
pozitie in vederea credrii unor noi solutii la nivel
mondial.

Acest capitol trece In revistd diferitele posi-
bilitati privind consolidarea cooperdrii Intre adminis-
tratiile nationale si Comisie, atdt la nivel comunitar
cit si in cadrul justitiei si afacerilor interne (schimb
sistematic de informatii, analiza comparativd a legis-
latiilor nationale, definirea unui cadru comun pentru
auto-reglemetare, recomanddri pentru cooperare 1In
domeniul justitiei si afacerilor interne, orientdri
comune pentru cooperarea internationald). Tot aici
mai sunt evaluate si posibilititile menite sd incura-
jeze cooperarea intre industriile implicate (coduri de
conduitd, standarde comune pentru sistemele de mar-
care, promovarea standardelor PICS). Vor fi dezbatute
si posibilele masuri de sensibilizare si de informare
a utilizatorilor.

Pe baza primelor propuneri de actiune
prezentate de Comisie in Comunicarea sa "Continut
ilicit si daundtor pe Internet", capitolele II si III iden-
tificd o serie de intrebdri, vizdnd o examinare apro-
fundatd a problemelor pe care Comisia le considera
esentiale n vederea definirii viitoarelor actiuni. Este
vorba, in ordine, de:



Intrebarea 1

Tinind cont de ceea ce este tehnic fezabil si eco-
nomic rezonabil, care ar trebui sia fie respon-
sabilitdtile diferitilor operatori care intervin in canalul
de comunicare a continuturilor, de la autor la uti-
lizatorul final (ce tipuri de responsabilitate - penala,
de drept comun, editoriald - si care sunt conditiile
de exonerare a acestei responsabilitdti)?

intrebarea 2

Cum se poate controla proportionalitatea masurilor
luate? S& fie necesard prevederea unor mecanisme de
arbitraj sau de conciliere la nivelul Uniunii
Europene? Dacd da, care sunt acestea?

intrebarea 3

Cum poate fi stabilit un just echilibru intre protectia
vietii private (inclusiv permitdnd utilizatorilior sa
actioneze In mod anonim pe retele) si necesitatea de
a sanctiona comportamentele ilegale?

Intrebarea 4

Trebuie favorizat un demers legislativ sau unul de
autoreglementare (eventual incadrat) in materie de
dispozitive de control parental? Care ar fi regulile
de formulat, in special la nivelul Uniunii Europene?
Intrebarea 5

in ce cazuri (tipuri de servicii sau alte criterii) ar
trebui prevazutd furnizarea sistematicd a dispozitivelor
de control parental? Si fie oare necesard prefigurarea
unor regimuri de furnizare obligatorie? Dacd da, sub
ce formi si pentru care dintre operatori? in aceste

cazuri diferite, care sunt

functiile indispensabile pe
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care ar trebui sd le ofere dispozitivele propuse?
intrebarea 6

Cum s-ar putea efectua o descentralizare a marcarii
continuturilor permitdnd respectarea diferitelor sensi-
bilitati nationale, locale si personale, in cazul ser-
viciilor transnationale audiovizuale si de informare.
intrebarea 7

Care sunt elementele de standardizare care ar putea
duce la o dezvoltare coerentd a marcdrii continu-
turilor la nivel european, in special in cadrul ser-
viciilor digitale (standardizarea tipurilor de informatii
oferite, a coddrilor si a decodarilor acestor informatii
sau a altora)?

intrebarea 8

Cum s-ar putea realiza cooperarea administrativd la
nivelul Uniunii Europene? Trebuie sd fie reglemen-
tatd? Dacd da, In ce cadru institutional?

intrebarea 9

Cum se coordoneazd lucrdrile la nivel european si
international? Sd fie necesard favorizarea dezvoltarii
unor solutii la nivelul Uniunii Europene inainte de a
le promova la nivel international, sau aceste doud
demersuri trebuie efectuate n paralel? Care sunt
cadrele cele mai propice pentru cooperarea
internationald: G7, OCDE, OMC, UN... sau acordurile
bilaterale? Care ar fi cadrul oficial pentru aceastd
cooperare internationala?
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CAPITOLUL I
CONTEXTUL SI PROBLEMATICA PROTECTIEI MINORILOR
SI A DEMNIT;&TII UMANE

Acest capitol urmadreste

identificarea principalelor probleme pe care

le pot ridica programele

audiovizuale si serviciile de informare pentru asigurarea protectiei minorilor si a demnitdtii umane.

1. Protectia minorilor si a demnititii umane

Indiferent de importanta acordatd libertitii de
expresie, protectia minorilor si a demnitdtii umane a
constituit Intotdeauna o mizd fundamentald in cadrul
reglementdrii media. Aparitia noilor media nu pune
in nici un caz in discutie necesitatea asigurdrii aces-
tei protectii.

Dispozitivele ce asigurd protectia minorilor si
a demnitdtii umane pot varia de la tard la tard si de
la moment la moment. Cu toate acestea, trebuie sa
facem o distinctie clard intre doud tipuri de probleme
legate de continut:

* pe de o parte, accesul la anumite categorii

de continuturi poate fi interzis fintregii societti,
indiferent de virsta destinatarilor potentiali si indife-
rent de suportul comunicdrii. In cadrul acestor

continuturi interzise, putem desprinde, dincolo de
diferentele de legislatie nationald, o categorie gene-
rald de continuturi ce aduc atingere demnitdtii umane:
este vorba in primul rind de pornografia infantild, de
formele extreme de violentd gratuitd si de incitarea la dis-

criminarea rasiald sau de alt gen, la urd sau la violenta.

Modificarea contextului

Aparitia unor noi servicii audiovizuale si de
informare schimbd Tn mod radical contextul proble-
maticii protectiei minorilor si a demnitdtii umane.
Universul TV: de la media de masd la modelul edi-
torial.
contribui  la

Radiodifuziunea digitald va

inmultirea si diversificarea serviciilor fintr-un mod
spectaculos: fiecare "buchet digital" numird (sau va
numara) mai multe zeci de servicii dintre care ser-
viciile de vizionare cu platd per vizionare (PPV) sau
de quasi-video la cerere (NVOD). Sistemele de video
la cerere (VOD) vor introduce in mod progresiv un
Intreg evantai de servicii tranzactionale (de la filme
la cerere la jocurile interactive trecand prin tele-
banking) fird sd se poatd stabili modalititile acestei
introduceri (infrastructuri, mod de comunicare, tipuri

de continut...)

e pe de altd parte, accesul la anumite
continuturi susceptibile sd afecteze dezvoltarea fizicd
si/sau psihicd a minorilor nu este autorizat decat pen-
tru adulti si prin urmare interzis minorilor. Aceste
madsuri nu trebuie confundate cu cele de interes gen-
eral, precum cele care vizeazd protectia consuma-
torului, masuri care pot face referiri la protectia
minorilor (in special in domeniul comunicérii comer-
ciale, mdsuri ce urmdresc evitarea exploatdrii
credulitdtii acestora).

Aceste probleme nu sunt Intotdeauna clar
decelate din diferite motive, dar este absolut necesard
evitarea oricdrei confuzii: este vorba de obiective dis-
tincte, ce ridicd probleme diferite, necesitdind Tn con-
secintd solutii diferite. De pildd, este evident ca
mijloacele ce se vor utiliza pentru a pune efectiv in
aplicare o interdictie totald si cele menite a restringe
accesul minorilor sau accesul fortuit al adultilor la

astfel de programe sunt diferite.

Aceastd evolutie aflatd 1in desfasurare
marcheaza trecerea, in universul televizual, de la o
logicd de "media de masd" la o logicd din ce in ce

mai apropiatd de modelul editorial:

e raritatea frecventelor nu mai limiteazd pro-
liferarea serviciilor;

e serviciile se diversificd si impactul lor se
relativizeazd 1n functie de numarul total de servicii
disponibile;

¢ telespectatorul dispune de un larg evantai
de optiuni in cadrul serviciilor si tipurilor de pro-
grame clar identificabile.
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2. Universul on line: de la modelul editorial la un nou model

de comunicare

Dezvoltarea serviciilor on line, asa numitele
"proprietare”, precum Compu Serve sau America On
Line (AOL), la care mai putem adduga cresterea
exponentiald a serviciilor de Internet, sunt o prefi-
gurare a amplorii de masd pe care viitoarea piatd
pentru serviciile on line o poate lua.

Serviciile on line sunt sisteme de comunicare
electronica ce oferd, prin intermediul unui abonament,
o largd gamd de prestatii (curier electronic, servicii
de informare, jocuri, forumuri de discutie...) accesi-
bile printr-o retea telefonicd, un modem si un calcu-
lator. Dincolo de "Buletin board services" (BBS) care
sunt implantate de multd vreme, serviciile comerciale
"proprietar" cunosc o dezvoltare rapidd in Statele
Unite si 1si fac intrarea pe unele piete europene.

Arhitectura inchisd a acestor retele asigurd un nivel
de securitate a tranzactiilor care a permis dezvoltarea
serviciilor comerciale.

Logica fundamentald a serviciilor de Internet
este una de tip editorial: continuturile sunt editate si
accesibile publicului la cerere individuald. Dar, prin
anumite resurse ale serviciilor on line si 1n special
ale Internetului, apare un nou model de comunicare
interactivd: fiecare utilizator devine un furnizor
potential de continut. Acest model, unic in felul sau,
exclude orice analogie simpld cu media existente si
Este

necesar ca specificul Internetului sa fie luat in con-

cu mo-delele traditionale de telecomunicatii.

sideratie.

2.1 De la serviciile nationale la retelele mondiale

Aparitia serviciilor tematice si a serviciilor
cu platd a sporit circulatia transfrontalierd a emisi-
unilor de televiziune, chiar daca serviciile sale au ca
tintd un singur bazin lingvistic. Dezvoltarea televizi-
unii digitale va putea permite dezvoltarea serviciilor
foarte specializate, dintre care unele nu vor fi viabile
din punct de vedere economic pe o piatd nationald
unicd. Aceste servicii vor trebui sd exploateze pietele
de nisd la nivel transnational pentru a finregistra o
audientd suficientd.

in aceasti etapi tehnologicd, sistemele de
VOD sunt greu de conceput la scard internationald.
Costul legdturilor de bandd largd face accesul la un
server situat In strdindtate greu accesibil. Pe termen
lung, in schimb, dezvoltarea sistemelor VOD ar putea
sd-1 urmeze pe acela al serviciilor on line.

Serviciile on line au deja o dimensiune inter-
nationald prin marile retele proprietare cum ar fi

AOL sau Compu Serve. De fiecare datd cind acest

tip de serviciu se implanteazd 1Intr-o noud tard,
ansamblul retelei se Intinde si toti abonatii pot comu-
nica Intre ei si pot accede la aceleasi continuturi.
Internetul constituie de pe acum o retea
globald, potential accesibild in aproape toate tdrile.
De altfel, insdsi structura Internetului face aproape
imposibild izolarea unei zone geografice determinate.
Aceastd evolutie de la serviciile nationale
spre retelele mondiale constituie o provocare majora
pentru protectia minorilor si demnitatea umand. Ea
necesitd o reflectare aprofundatd 1n ceea ce priveste
mijloacele necesare implementdrii si nivelul cel mai
potrivit pentru a se asigura luarea In consideratie, In
plan international, a principiilor europene in materie

de protectie a minorilor si a demnitdtii umane.

2.2 Aparitia unor noi tipuri de continut

Modelul linear inerent continuturilor de tele-
viziune (0 emisiune este urmdritd de la fnceput pind
la sfarsit) face loc unei arhitecturi mai complexe care
invitd la o navigare liberd intre informatiile furnizate,
pand la interactiunea cu continutul (ca in situatia
noilor suporturi interactive: CD-ROM, CD-I, DVD...)

Continuturile usor de identificat (docu-
mentare, informatie, publicitate, film), se constituie n
noi continuturi hibride greu de definit: de exemplu,

acelasi continut poate incorpora publicitate, informatie

si un aspect ludic, fard ca partile componente si
poatd fi departajate.

in fine, in cadrul universului digital, continu-
turile devin global manipulabile: ele pot fi usor mo-
dificate si distribuite pe o largd varietate de supor-
turi si servicii. Imaginile generate de calculator per-
mit crearea "lumilor virtuale" si inserarea continu-
turilor subliminale care introduc o noud ambiguitate
in raportul cu realitatea.
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Aceste evolutii diferite ridicd multe pro-
bleme. Cum sd verifici adevirul informatiilor (false
mesaje substituite originalului, "false intreprinderi"
oferind "false servicii ori produse"...)? Cum sa aperi
diferitele drepturi legate de nume, de imagine, de

reputatia unei persoane juridice sau fizice? Care va

fi pe termen lung impactul social al continuturilor
hibride 1n care sunt amestecate lumi reale si virtuale?

Aceste Intrebdri actualizeazd noi riscuri greu
de evaluat pentru moment, in special in ceea ce
priveste dezvoltarea psihicd si fizicd a minorilor. Ele
vor trebui identificate si analizate cu atentie.

2.3 O faza de gestatie: noi riscuri, noi oportunitati

Acest nou mediu in plind dezvoltare este
incd departe de a fi stabilizat. Limbajul comun di-
gitalului permite prefigurarea unor diferite scenarii de
convergentd tehnologicd, fie la nivelul terminalelor
(televiziune, calculator sau altele), a infrastructurilor
(retele hertiene, telecomunicatii, cablu sau satelit) sau
a serviciilor.

Pe parcursul acestei lungi faze de gestatie,
dezvoltarea noilor servicii audiovizuale si de infor-
mare nu va putea continua decit Intr-un mediu fle-
xibil, in special pe plan legislativ, susceptibil sa se
adapteze usor sectorului.

evolutiilor rapide ale

Diferitele scenarii de convergentd, cat si multitudinea

cila utilizarea automatd a criteriilor traditionale
privind distingerea intre tipurile de servicii (televi-
zor/calculator, comunicare privatd/comunicare publicd,
comunicare punct la punct/punct multipunct) cat si
asimilarea cu media existente. Trebuie ca din acel
moment sd studiem cu atentie diferitele functiuni
puse 1n joc de fiecare nou serviciu, pentru a putea
stabili toate caracteristicile pertinente.

in contextul transformirilor accelerate trebuie
evaluate noile riscuri, vizdnd protectia minorilor si a
demnititii umane. In acelasi timp, trebuie aplicate

ey

de control a continuturilor

oferite de noile servicii audiovizuale si de informare.

3. Amploarea problemelor ce corespund diferitelor tipuri de servicii

Natura si amploarea problemelor privind pro-
tectia minorilor si a demnitdtii umane nu sunt ace-
leasi pentru toate tipurile de servicii audiovizuale si

de informare.

Peste tot, In fiecare tara putem urmiri emi-
siuni erotice seara tirziu, In programele canalelor de
televiziune hertiand, cat si 1n cele cu caracter
pornografic pe canalele cu plati. Canalele criptate
consacrate exclusiv pornografiei rdaman un fenomen
relativ limitat Tn Europa. De altfel, problema violentei
la televiziune, mult mai greu de reglementat, face
obiectul dezbaterilor In multe tdri. Serviciile de PPV,
NVOD si de VOD vor avea intotdeauna o ofertd de
programe erotice/pornografice si vor fi mai putin
implicate in dezbaterea privind violenta, in special
dacd beneficiarii sunt informati in mod corect asupra
naturii exacte a programelor disponibile.

Serviciile de Internet oferd o serie de situri
comerciale destinate adultilor continind in special
fotografii cu caracter erotic sau pornografic accesibile
contra cost. Aceste situri "publicate" sunt clar iden-
tificabile. In ciuda caracterului inchis al retelelor
numit E proprietar, pot fi fintdlnite toate celelalte
tipuri de continuturi incriminabile In aplicatiile con-
viviale (grupuri de discutie) sau prin posta electro-
nica.

Asa cum reiese din Comunicarea "Harmful
and

illegal content on the Internet" ("continuturi

ddundtoare si ilegale pe Internet"), Internetul
vehiculeazd Tn mod incontestabil toate tipurile de
continuturi litigioase, de la pornografia infantild la
incitarea la urd, trecdnd prin continuturi violente sau
alte forme de abuz. Dar siturile ce pun probleme sunt
adesea  identificabile si  necesitatea  cdutdrii
informatiilor printr-o abordare voluntard (prin adrese-
le sau motoarele de cdutare) face aproape imposibild
confruntarea ca "din intdmplare" cu niste continuturi
nedorite.
Importanta  problemelor vizdnd protectia
minorilor si a demnitdtii umane 1n cadrul serviciilor
audiovizuale si de informare nu este cu sigurantd
accidentald. Apar probleme reale, justificind atentia
puterii publice si a cetdtenilor. Cu toate acestea, nou-
tatea rezidd mai mult in modurile de comunicare care
nu pot fi comparate cu media existente, decidt in
continuturile propriu-zise. Este putin probabil ca noile
servicii sd contind mai multe subiecte litigioase decat
media traditionale de pind acum. Noile servicii fac
insd acest lucru mai vizibil si relativ mai accesibil,
filnd in acelasi timp mai putin controlabile decat
media traditionale. Intelegerea modului de functionare
a fiecdrui serviciu este deci cruciald pentru stabilirea

raspunsurilor asteptate.
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CAPITOLUL II
REGULILE SI MIJLOACELE DE CONTROL CE SE APLICA
CONTINUTURILOR PRIVITOR LA PROTECTIA MINORILOR
SI A DEMNITAIII UMANE

1. Principii generale comune

fnainte de a aborda studiul regulilor si mijloacelor de control puse in aplicare la nivel national pen-

tru a rdspunde la problemele de protectie a minorilor si demnitdtii umane, este indispensabil sd subliniem cid

toate aceste regimuri se inscriu in cadrul celor doud principii fundamentale, specifice oricdrei societdti demo-

cratice: libertatea de expresie si respectul vietii private (a se vedea anexa III).

1.1

Principiul libertdtii de exprimare este expri-
mat 1n diferite conventii internationale dintre care
Conventia europeand pentru apdrarea drepturilor omu-
lui si a libertatilor fundamentale (cunoscutd sub
numele de "Conventia") este cea mai bine finalizata
si totodatd o referintd importantd pentru Uniunea
Europeand. Toate statele membre sunt parte la aceastd
Conventie si, cu exceptia Marii Britanii, ele au facut
din libertatea de expresie un principiu constitutional.

Desi Comunitatea Europeand nu este direct
constrinsd de acest text, ea integreazd continutul
acestuia in propriul sdu cadru juridic prin articolul
F2 din Tratatul privind Uniunea Europeand si prin

1.2

Principiul respectdrii vietii private beneficiaza
de acelasi statut cu acela al libertdtii de expresie.
Garantat in special prin articolul 8 din Conventie, el
admite limitdri Tn conditii similare cu acelea ale li-
bertdtii de exprimare.

Aplicarea regulilor nationale de interdictie a
anumitor continuturi poate da loc unor limitdri ale
acestui principiu (in special pentru identificarea si
sanctionarea comunicatiilor private cu caracter crimi-
nal) dar respectdnd cu strictete principiul de pro-
portionalitate.

Odatd cu Conventia si luarea 1n consideratie
a principiilor generale de drept in cadrul juridicad
comunitard, dispunem, in materie de libertate de
expresie si protectie a vietii private, de o bazd euro-
peand comund. Trebuie totusi sd constatdim cd exis-
tenta unei baze comune nu duce la reguli absolut
identice. Se impune sublinierea importantei acestor
principii: in lipsa unor reguli comune, Europa dis-

Principiul libertatii de exprimare

jurisprudenta Curtii de Justitie privind principiile ge-
nerale ale dreptului comunitar.

Cu toate acestea principiul nu este absolut
nicdieri. Libertatea de exprimare poate fi restrinsd de
citre Stat, dar aceste restrictii fac obiectul unei
incadrdri precise: pentru ca o mdsurd restrictivd si
fie consideratd necesard intr-o societate democratica,
ea trebuie sd corespundd unei nevoi sociale impe-
rioase si sd fie eficientd fard a fi disproportionatd in
ceea ce priveste limitdrile pe care le impune. Aceastd
apreciere cere punerea in aplicare a unui test de pro-
portionalitate.

Principiul respectarii vietii private

pune de o metodd comund de evaluare a regulilor
care limiteazd libertatea de expresie sau dreptul la
viata privatd. Aceastd metodd (testul de proportiona-
litate) trebuie sd constituie un puternic factor de con-
vergentd iIntre statele membre in cadrul procesului de
reglementare (sau de auto reglementare) a pro-
blemelor de protectiec a minorilor si a demnitdtii

umane in serviciile audiovizuale si de informare.
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2. Regulile si mijloacele aplicate la nivel national

Studiul reglementdrilor si al altor masuri nationale n materie de protectie a minorilor si a demnitatii

umane pune in evidentd intr-o manierd foarte clard diversitatea traditiilor juridice si culturale ale Statelor mem-

bre (a se vedea anexa IIl). Ea permite identificarea tendintelor importante si a problemelor specifice.

21

Primul tip de reglementdri nationale
urmdreste scoaterea din legalitate a anumitor tipuri de
continuturi considerate ca inacceptabile atit pentru
individ cat si pentru comunitate si aducdnd atingere
Tnsdsi bazei societdtii si Tn special demnitdtii umane.

In toate statele membre existd regimuri ge-
nerale de interdictie in privinta unor anumite tipuri
de continut. In majoritatea cazurilor, interdictia pro-
ductiei, a distributiei, a importului si a publicitdtii
unor asemenea continuturi este 1Insotitd de grele
sanctiuni financiare sau de pedepse cu inchisoarea, fie
cd sunt pronuntate in cadrul dreptului penal, fie prin
anumite texte specifice. Prin natura caracterului lor
general, astfel de interdictii se referd la toate tipurile
de suporturi si servicii, inclusiv acelea care au apdrut
dupd adoptarea legilor. Varsta destinatarului sau a uti-
lizatorului este in acest caz nerelevantd.

Interdictii privind continuturi ce aduc atin-
gere demnitdtii umane precum continuturile obscene,
contrare bunelor moravuri sau indecente existd in
majoritatea statelor membre. In unele cazuri, acesti
termeni sunt definiti in textul legilor, In alte cazuri
jurisprudentei 1i revine rolul sid le determine sensul.

in functie de aceste caracteristici, este posi-
bild stabilirea tipurilor de continuturi interzise pe
scard largd In Uniunea Europeani.

Continutul interzis in unanimitate in Uniune
este bineinteles pornografia infantild (sub forma unor
pseudo-fotografii sau a imaginilor animate). Congresul
mondial contra exploatdrii sexuale a copiilor, ce s-a
tinut de curdnd la Stockholm, a atras atentia asupra
problemei circulatiei unor asemena continuturi pe
retelele de comunicare si a subliniat oportunitatea
incrimindrii simplei detineri de astfel de continuturi.

Conceptele generale de tipul obscenitate,
bune moravuri etc., includ in general, interzicerea
pornografiei violente (inclusiv  pornografia care
implicd adulti ce nu si-au dat consimtdamantul) si pen-
tru zoofilie.

Incitarea la urd sau/si la violentd face si ea
obiectul unor interdictii generale intr-un mare numdr
de tdri. Toate au in comun: lupta contra tuturor
tipurilor de continuturi care, direct sau indirect, incita

la urd, la discriminare sau violentd contra persoanelor

Regimurile de protectie in privinta demnitatii umane

sau grupurilor de persoane, din motive rasiale, de
nationalitate, culoarea pielii, sex sau religie.

Diferentele dintre aceste reguli nationale (si
lipsa lor de transparentd) face mai dificild imple-
mentarea regulilor nationale existente Tn cazul ser-
viciilor sau al retelelor transnationale, cat si mobi-
lizarea industriilor implicate la nivel european. in
afard de aceasta, ea este susceptibild de a crea niste
obstacole disproportionate si libera prestare a servici-
ilor in Comunitate fmpiedicAnd apdrarea principiilor
comune in forurile internationale.

in fata acestei constatdri, Comisia recunoaste
rolul fundamental al cooperdrii intre Statele membre,
in special In domeniul justitiei si al afacerilor interne
(capitolul III, punctul 2). Este importantd definirea
anumitor standarde comune a ceea ce ar trebui sd fie
considerat ilegal. in afari de aceasta, cooperarea
penald, judiciard si politieneascd Intre statele membre
ar trebui consolidata.

Odata
statele membre trebuie sd aplice regimurile de inter-

identificate  continuturile interzise,
dictie, adica sd-i identifice si sd-i sanctioneze pe con-
travenientii aflati sub jurisdictia nationali. in contex-
tul noilor servicii audiovizuale si de informare,
aceastd aplicare se confruntd cu urmaitoarele pro-
bleme: serviciile centralizate prezintd avantajul unei
clare identificiri a unui operator in dezbaterea re-
gulilor pertinente si pentru a asuma responsabilitatea
in procesul aplicdrii lor; In schimb, in cadrul ser-
viciilor descentralizate responsabilitdtile tuturor celor
care intervin in intreg lantul comunicdrii sunt greu
de stabilit, de la introducerea unui continut pana la
accesarea lui de catre utilizatorul final (a se vedea
Comunicarea "Continut ilegal si nociv pe Internet").

Responsabilitatea utilizatorilor care introduc
continuturi ilegale In retea si scutirea de responsabi-
litate a operatorilor care asigurd functiile de transport,
reprezintd probleme deja rezolvate.

In schimb, problema responsabilititii inter-
mediarilor (indeosebi pastrarea chiar si temporard a
lizibil)
deschisd. Este vorba de a determina ceea ce este

continuturilor intr-un format ramine larg
tehnic posibil, rezonabil economic, si de a respecta

un anumit echilibru intre protectia libertatii de expre-



sie si a vietii private, pe de o parte, si, pe de altd
parte, protectia demnitdtii umane si a minorilor.

De altfel, natura globald a retelelor de comu-
a legislatiilor nationale. In cazul serviciilor descen-
tralizate pe retele internationale, continuturile con-
testabile pot fi rapid transferate altor servere pentru
a ocoli eventuale misuri de blocaj. In afara riscului
de "delocalizare" masiva a serverelor catre tiari mai
permisive, aceastd mobilitate pune problema actua-
lizarii eventualelor liste cu situri sau continuturi liti-
gioase. Apoi, blocajul siturilor ce contin continuturi
litigioase nenumarate

poate, 1n situatii, sd se

dovedeascd disproportionat, dacd implicd blocajul
tuturor serviciilor si continuturilor din acelasi ser-ver.

Diferitele cazuri concrete care pun in joc
asemenea probleme au dus la aparitia unei dezbateri
ce asteapti o concluzie juridici. In vreme ce anumite
state europene formuleazd rdspunsuri vizidnd regle-
mentarea, autoreglementarea operatorilor implicati
aduce primele rdspunsuri la aceste intrebdri concrete
(a se vedea Comunicarea "Continutul ilegal si
ddunitor pe Internet")

Numai cd aceste solutii nationale izolate isi
demonstreaza repede limitele, iar dezvoltarea unui

demers coerent la nivelul Uniunii Europene ar facili-

2.2 Regimul protectiei minorilor

In anumite state membre, intelesul general al
principiului de protectie a minorilor se traduce in dis-
pozitiile cu caracter penal care interzic oferirea mino-
rilor a continuturilor susceptibile de a dauna dez-
voltdrii lor, aceste continuturi raminind accesibile in
mod legal adultilor. Aceste dispozitii sunt de aplicare
generald, indiferent de modul in care se produce
furnizarea continutului litigios cétre minori.

in statele membre care nu dispun de o ast-
fel de reguld gene-rald, acelasi tip de protectie este
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ta aplicarea dreptului national evitdnd 1n acelasi timp

anumite obstacole privind dezvoltarea transfrontaliera

a serviciilor In cadrul pietei interne.
Bazindu-se pe primele orientdri concrete

prezentate in Comunicarea "Continutul ilegal si
daundtor pe Internet", acest demers coerent poate fi

aprofundat 1n ceea ce priveste urmaitoarele probleme:

1. Tinand cont de ceea ce este fezabil
din punct de vedere tehnic, care ar trebui sid fie
responsabilitdtile diferitilor operatori ce intervin pe
canalul de comunicare al continuturilor, al autorului
spre utilizatorul final (ce tipuri de responsabilitate
penald, de drept comun, editoriald si care ar fi
conditiile de exonerare de aceste responsabilititi?)

2. Cum se poate controla proportiona-
litatea masurilor luate? Trebuie prevdzute 1n special
mecanismele de arbitraj sau de conciliere la nivelul
Uniunii Europene? Si dacd da, care sunt acestea?

3. Cum se poate stabili un echilibru
just 1intre protectia vietii private (inclusiv permitind
utilizatorilor sd actioneze anonim pe retele) si nece-
sitatea de a sanctiona comportamentele ilegale?

asiguratd prin reguli specifice citre fiecare tip de
media.

in toate situatiile, implementarea unui regim
de protectic a minorilor necesitd identificarea
mijloacelor care permit sd se asigure In mod rezo-
nabil cd minorii nu vor avea acces la continuturi sus-
ceptibile sd dduneze dezvoltdrii lor fizice si mentale,
permitind accesul la continut, al adultilor care doresc

acest lucru.
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2.2.1 Controlul accesului minorilor la

continuturile litigioase

Modalititile de control a accesului minorilor
la diversele continuturi depinde mult de natura ser-
viciului. Desi intre universul radiodifuziunii si acela
al serviciilor on line, apar citeva puncte comune,
vom studia separat aceste doud domenii pentru a clar-
ifica prezentarea.

a) Serviciile de radiodifuziune

in cazul televiziunii traditionale, programarea
emisiunilor a permis instituirea unei protectii bazatd
pe orarul de difuzare a programelor: programele sus-
ceptibile de a dduna minorilor nu pot fi difuzate
decat seara tirziu, la o ord la care se presupune ca
copiii nu se mai uitd la televizor. Din punct de
vedere tehnic, acest sistem de bariere orare poate fi
aplicat oricarui serviciu de televiziune, dar nu va
corespunde neapdrat logicii televiziunii de maine. De
altfel, anumiti radiodifuzori privati si publici au dez-
voltat, pe o bazd adesea voluntard, sistemele de sem-
nalizare ce vizeazd sd-i informeze pe telespectatori
asupra naturii programelor difuzate. Diferite logouri
s-au asociat Intr-o clasificare a programelor suscepti-
bile sd dduneze minorilor.

In orice caz, aceste sisteme nu intentioneazi
decat sa faciliteze exercitarea controlului de catre
parintii sau educatorii care indeplinesc un rol deter-
minant in stabilirea unei protectii efective.

Noile servicii de radiodifuziune oferd noi
solutii pentru protectia minorilor. Accesul conditionat
inerent la toate aceste servicii cu platd, oferd multi-
ple posibilititi de control fatd de minori.

o Pe de o parte, abonamentul consti-
tuie 1n sine o ocazie pentru pdrinti sd verifice cd ser-
viciul pe care-l aleg nu prezintd continuturi suscepti-
bile de a leza sensibilitatea copiilor lor.

. Pe de altd parte, legdtura privilegiatd
intre abonat si serviciul cu plati a determinat ser-
viciile implicate sd dezvolte o politici a consuma-
torului pe programele difuzate, care include sfaturi
pentru pdrinti.

o in fine, diferite functii tehnice sunt
adesea propuse pentru a facilita controlul parental:
poate fi vorba de un simplu sistem de inchidere care
permite pdrintilor sd blocheze accesul la emisiuni, de
exemplu in absenta lor. Poate fi vorba de un sistem
care nu permite accesul la emisiuni (in mod obisnuit
bruiate) decdt prin folosirea unui cod personal
(Personal Identification Number sau PIN) a unei carti

speciale sau a unei carti de credit. In cazul servici-

ilor pentru adulti, acest tip de sisteme permite
parintilor sd controleze accesul la emisiuni.

Aparitia dispozitivelor tehnice de control
parental a suscitat o largd dezbatere, In special asupra
oportunitdtii de a fi recurs la ea in domeniul tele-
viziunii necodate. Oportunitatea cupldrii unei clasi-
ficari sistematice a continuturilor cu un mecanism de
control parental, dupd modelul canadian sau ameri-
a trezit un interes in Parlamentul

can, special

European si In Consiliu, cu ocazia revizuirii

Directivei "Televiziunea fiara frontiere". Problema a
prilejuit o dezbatere in cadrul mai multor state mem-
bre. Diferitele dezbateri au dus rapid la aparitia, din-
colo de problemele privind implementarea acestui tip
de sistem (indeosebi in ceea ce priveste clasificarea
continuturilor), la o problemd mai importantd de
oportunitate care nu a fost transatd.

Industriile implicate au recunoscut importanta
problemei protectiei minorilor si dezvoltarea solutiilor
concrete. Ghidurile electronice de navigat pe diferitele
programe tv vor fi imediat propuse pe piatd oferind
anumite posibilitdti in domeniul controlului parental.
Concepute la bazd pentru a facilita si automatiza pro-
gramarea magnetoscoapelor intr-un mediu de canale

multiple, aceste ghiduri electronice vor putea sd

decripteze o largd gama de informatii pe programe,
inclusiv In ceea ce priveste continuturile problema-
tice pentru minori.
in domeniul televiziunii digitale, folosirea
unui decodor si necesitatea de a dispune de ghiduri
electronice, din cauza marii cantititi a programelor
disponibile, oferd prilejul de a dezvolta dispozitive de
informare a telespectatorului si de control al continu-
turilor. In faza de lansare, presiunea asupra preturilor
decodoarelor digitale nu a permis pand acum inte-
grarea acestei dimensiuni. Dar pe misurd ce piata se
va dezvolta, dacd acest lucru va pdrea cd raspunde
unei nevoi a consumatorilor, introducerea acestui tip
de functionare se va putea face la costuri moderate.
b) Serviciile pe Internet
Contrar serviciilor de radiodifuziune, serviciile on
line nu permit o segregare a continuturilor bazatd pe
orarul de difuzare. Toate continuturile disponibile pot
fi consultate in permanentd. De altfel, accesul la
continuturi se face pe o bazd individualizatd (alegerea
unui continut precis), in momentul ales de utilizator.
In acest context, solutiile previzute pentru a asigura
protectia minorilor pot varia in functie de natura mai

mult sau mai putin deschisd a retelelor.



* Retelele inchise

Sistemele de video la cerere prezintd, in sta-
diul lor actual de dezvoltare, anumite caracteristici
care faciliteaza protectia minorilor.

Operatorii care le propun sunt clar identifi-
cabili si relativ putin numerosi. Atunci cind ei nu
propun continuturi, stabilesc legdturi contractuale cu
furnizorii de continuturi. Aceastd structurd permite
instaurarea unui sistem transparent de responsabilitate
privind continuturile oferite. Prin aceste servicii, este
preferabil sd definim mijloacele ce se pot implemen-
ta pentru asigurarea unei protectii eficiente a mino-
rilor:

. identificarea sau clasificarea continu-
turilor litigioase cu ajutorul ghidurilor electronice de
programe (de exemplu identificarea unui spatiu re-
zervat divertismentului pentru adulti);

. dovada varstei in momentul platii
sau al accesului la program (via un card bancar sau
un sistem de numdr personal de identificare);

. posibilitatea unui "opting out" a anu-
mitor categorii de programe la cererea utilizatorului
(utilizatorul nu ar avea acces decdt la o parte a
continuturilor disponibile);

. dispozitive de control parental care
permit blocarea accesului la anumite categorii de pro-
grame.

in serviciile on line numite proprietar, partea
editoriald (continuturi propuse de serviciul nsusi sau
propuse pe baza unui contract intre serviciu si furni-
zorii de continuturi) prezintd caracteristici similare
putind asadar sd ofere solutii comparabile. Mirimea
retelei joacd un rol crucial: pe o retea mondiald este
greu de stabilit solutii acceptabile in toate tdrile
acoperite de acest serviciu.

* Retelele deschise

Acestea sunt retele de comunicare deschise
in care fiecare utilizator este un furnizor de continu-
turi potential. Pe retelele proprietare sau pe Internet,
mii de continuturi sunt create, consultate, schimbate
intr-un mod mai mult sau mai putin interactiv intre
utilizatori, ceea ce necesitd interventia diferitilor inter-
mediari intre furnizorul de continuturi si utilizatorii
care acced la acesta.

Confruntatd cu amenintarea co-respon-
sabilitdtii, mai ales penale, pentru comunicarea de
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continuturi ddundtoare minorilor, industria a dezvoltat
spontan o serie de mecanisme de protectie a mino-
rilor. Aceste mecanisme pot fi regrupate conform
nivelului la care opereazd: nivelul furnizorilor de
continut, cel al furnizorilor de acces si cel al uti-
lizatorului.

Pentru a permite pdrintilor un acces complet
la Internet (sau la un serviciu on line numit propri-
etar) controland 1n acelasi timp sau limitdnd accesul
minorilor, doar problemele apdrute la nivelul utiliza-
torului oferd o solutie globald. Sisteme de protectie
si de filtraj extrem de variate sunt bazate pe pro-
grame a cdror securitate depinde de gradul de com-
plexitate a produsului.

Dincolo de identificarea prealabild a utiliza-
torilor, comund pentru toate sistemele, sunt propuse
diferite functionalitati:

. dispozitive de blocare a calculatoru-
lui, permitind pdrintilor sd limiteze accesul minorilor
. memorizarea procesului de navigare
pe retele (situri acesate, mesaje schimbate) permite
parintilor sd supravegheze folosirea efectivd a ser-
viciilor pentru minori
sistematic al

. filtrajul continuturilor

permite interceptare automatd a continuturilor ce
ridicd probleme. Prima generatie de sisteme de acest
tip functioneaza in principal pe baza cuvintelor cheie
si de identificare a anumitor tipuri de continuturi
(imagini). Aceasta limiteazd eficacitatea protectiei
(citeva cuvinte cheie nu ajung pentru stabilirea unui
camp al continuturilor susceptibile sia afecteze
minorii), prilejuind o limitare importantd a accesului
la continuturi ce nu ridicd probleme.

- Blocajul siturilor pe baza unei
selectii poate fi implementat pe baza unei etichetdri

a continuturilor in vederea filtrdrii prin programe.

Toate serviciile audiovizuale si de informare
pot sd insereze dispozitive de control al continu-
turilor, in special al controlului parental. Asemenea
sisteme nu sunt cu toate acestea disponibile pentru
toate serviciile, iar sistemele existente nu oferd, toate,
securitatea de care este nevoie. Dar exploatarea aces-
tui potential comun pe ansamblul serviciilor
audiovizuale si de informare trebuie sd constituie o
prioritate. Avand in vedere caracterul potential trans-
frontalier a tuturor acestor servicii, Uniunea
Europeana este implicatd in toate aspectele presupuse

de evolutia acestora.
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4. Trebuie privilegiat un demers reglementar
sau de autoreglementare in ceea ce priveste dispozi-
tivele de control parental? Care ar fi regulile de
indeplinit, Indeosebi la nivelul Uniunii Europene?

5. In ce cazuri (tipuri de servicii sau alte cri-
terii) ar trebui previazutd furnizarea sistematicd a dis-
pozitivelor de control parental? Trebuie previzute
regimuri de furnizare obligatorie? Dacd da, sub ce
formi si vis a vis de care operatori? In aceste
diferite cazuri, care sunt functiile indispensabile care
ar trebui sd ofere dispozitivele propuse?

2.22 Marcarea continuturilor

Identificarea continuturilor susceptibile sa
dauneze minorilor ridicd in primul rind o problema
de fond: pe de o parte, nu existd un consens, inclu-
siv pe plan medical, in privinta continuturilor sus-
ceptibile sd afecteze dezvoltarea psihicd sau fizicd a
minorilor; pe de altd parte, categoria minori nu este
omogend si este greu de crezut cd problemele celor
care au 4 ani ar putea fi similare cu ale celor care

au 15 ani.

Aceste doud probleme au dus la punerea in
practicd a unei mari varietdti si chiar la incompati-
bilitdti ale clasificarilor nationale implementate pentru
anumite media, indeosebi pentru filmul cinematogra-
fic. Transpusd 1n domeniul serviciilor, aceastd diver-
sitate nu a ramas fard consecinte in ceea ce priveste
circulatia continuturilor implicate.

A imbina exploatarea noilor medii de con-
trol ale continuturilor cu libera circulatie a serviciilor
presupune o evolutie a sistemelor centralizate de
clasificare catre sistemele descentralizate de marcare
a continuturilor, mai apropiate de sensibilitatile atat
de diverse. Aceastd evolutie este mai urgentd sau mai
putin urgentd, dupd natura serviciilor.

a) Serviciile de radiodifuziune

in absenta dispozitivelor pentru efectuarea
controlului parental, programarea canalelor se bazeaza
pe o clasificare centralizatd, operatd de radiodifuzor
pe baza reglementdrilor si a recomanddrilor mai mult

sau mai putin detaliate. In contextul dezvoltirii
ghidurilor electronice de programe si a sistemelor de
navigare, diverse solutii pot fi desfasurate pentru a

permite luarea In consideratie, in cazul serviciilor

transnationale, a diversitdtii sensibilitatilor nationale.
Aceastd evolutie este mai rapidd sau mai lentd, 1n
functie de sensibilitdtile nationale:

- Informatia privitoare la programele
oferite poate fi diferentiatd conform tarii in care se
desfasoard serviciul respectiv (pentru un acelasi ser-
viciu ce deserveste tdrile A si B, clasificari diferite
A 1n tara A si B in tara B pot fi asociate acelorasi
programe;

- clasificarea/marcarea  programelor
poate fi descentralizatd (serviciul prevede structuri de
in diferitele care le

clasificare/marcare tdri  pe

deserveste)

b) Serviciile de Internet

Sistemul video-la-cerere si  serviciile pe
Internet proprietate, mai pot opera o clasificare a
continuturilor pe care le propun ele insele (sau prin
contracte cu alti furnizori de continut). Fard ca acest
lucru sd ajungd sd se producd in mod sistematic pe
serviciile de Internet, informatia utilizatorilor in pri-
daundtor al anumitor

vinta caracterului eventual

continuturi pentru minori, este in curs de dezvoltare.

in schimb, structura deschisi a Internetului
cat si aplicarea conviviald si extrem de interactivd a
serviciilor pe Internet pun problema clasificarii
continuturilor Tn termeni radical diferiti. Varietatea
formelor "de editie" a continuturilor si faptul ca
fiecare utilizator constituie "un editor" potential, nece-
sitd crearea unui filtraj al continuturilor disponibile.
Trei tipuri diferite de continuturi au fost dezvoltate:

- filtrajul "listelor

pe baza negre"

A,

vizeaza blocarea accesului la situri identificate n
functie de continuturile problematice pe care le contin
(nuditate, violentd, sex...) actualizarea permanentd a
acestor liste rdmane problematica;

- filtrajul pe baza ,listelor albe" nu
autorizeazd accesul la situri identificate in prealabil
accesul la continuturi este asadar foarte strins limi-
tat;

- filtrajul pe baza unui "marcaj neu-
tru" permite utilizatorilor sd utilizeze, In functie de
propriile lor criterii de selectie, informatii privitoare
la continuturile introduse de catre furnizorii de

continut sau de terti.

Combinarea acestor diferite moduri de filtraj
permite crearea unui mediu global sigur in ceea ce
priveste accesul minorilor pe Internet. Din aceste



motive, doar generalizarea filtrajului pe baza "marca-
jului neutru" permite programarea unei reglementdri
globale a problemei.

Dupd cum aratd Comunicarea "Continut ile-
gal si prejudiciabil pe Internet", PICS (Platforma pen-
tru Internet Content Selection) ofera un standard
deschis si global in vederea implementdrii acestei
marcdri neutre. La nivelul Uniunii Europene, PICS
prezintd un avantaj decisiv: oferind un cadru flexibil
pentru clasificarea si  indexarea
permitand asocierea la acelasi continut a mai multor
clasificari oferite de diferiti terti si detinind mai
multe tipuri de informatii, PICS permite luarea in
consideratie a diferentelor de sensibilitate nationale,
locale si personale. Nenumdrate sisteme de filtraj
incorporeazd deja sistemul PICS (compatibil PICS)
dar adevdrata provocare rdméne aceea de a atinge o
masa criticd de situri si de continuturi marcate.

continuturilor,

Pentru toate serviciile ce functioneazd pe o
logicd de cerere individuald a consumatorului, incu-
rajarea marcajului continuturilor de cdtre furnizorii de
continut si de terti constituie o prioritate pentru dez-
voltarea armonioasd a dispozitivelor de control a
continuturilor n general si de control parental in mod
special.

6. Cum
descentralizare a marcajului continuturilor, permitind

e uye

am putea implementa o

nale, in cazul serviciilor de informare transnationale?
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7. Care
dizare care ar putea permite o dezvoltare coerentd a

sunt elementele de standar-

etichetdrii continuturilor la nivel european, in special
in cadrul serviciilor digitale (Standardizare a tipurilor
de informatie furnizatd si de decodare a acestor infor-
matii si a altora)?

2.3 Educarea cu privire la media

Mutatiile serviciilor audiovizuale si de infor-
mare, ale radiodifuziunii generaliste necodate la noul
mod de comunicare oferit prin Internet, necesitd
aprofundarea unei noi relatii cu media audiovizuale
(a se vedea si anexele IV).

Copiii si plrintii  trebuie sd finvete sd
foloseascd noile instrumente de comunicare. Atentia
lor trebuie sd se Indrepte spre noile riscuri pe care
le comportd, dar si asupra diferitelor mijloace de pro-
tectie disponibile. Informarea, sensibilizarea si edu-
carea se dovedesc a fi primordiale pentru stabilirea
unei protectii eficiente a minorilor si pentru instau-
rarea unui climat de incredere, propice pentru dez-
voltarea noilor servicii.

in acest context, initiativa "A inviita in soci-
trebuie sd contribuie la

etatea informationald"

difuzarea noilor metode de sensibilizare a tinerilor in

aceastd privinta.
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CAPITOLUL III
CONTEXTUL UNIUNII EUROPENE:
INSTRUMENTE SI ACTIUNI PRIORITARE

Desi depinde de competenta Statelor membre, problema protectiei minorilor si a demnitdtii umane in

cadrul servicilior audiovizuale si de informare se referd si la Uniunea Europeand si institutiile europene si au

manifestat de mai multe ori atasamentul pentru protectia acestor interese generale.

In cadrul dreptului comunitar si al instrumentelor pe care le are In domeniu, doud aspecte meritd o

atentie speciald

- pe de o parte, principiul liberei circulatii a serviciillor in Comunitate, presupune suprimarea

piedicilor nejustificate si, adesea, apropierea legislatiilor nationale;

- pe de altd parte, Tratatele Uniunii Europene prevdd o procedurd de cooperare in ceea ce

priveste justitia si afacerile interne care se poate aplica anumitor aspecte de protectie a minorilor si a dem-

nitatii umane in cadrul noilor servicii electronice.

De altfel, in diferite domenii, Comisia considerd cd cooperarea cu administratiile nationale si industri-

ile implicate, cat si cooperarea la nivel international, constituie axe prioritare pentru actiunea la nivelul Uniunii

Europene.

1. Principiul liberei circulatii a serviciilor

Libera prestare a serviciilor constituie una
din cele patru libertdti fundamentale care gestioneaza
implementarea si functionarea pietei interne.

Dezvoltarea noilor servicii radiodifuzate (tele-

viziunea digitald, plata per  vizionare, video Ia
cerere) intervine in cadrul directivei "televiziunea fara
frontiere" care contine niste reguli comune in priv-
inta protectiei minorilor si demnitdtii umane si per-
mite astfel libera circulatie a acestor servicii. Inspirat
din modelul radiodifuziunii generaliste necodate, acest
cadru de reglementare va trebui si fie testat, in spe-
cial In termeni de proportionalitate, iar implementarea
sa va trebui sd tind cont de caracte-risticile servici-
ilor ce vor apirea efectiv. In schimb, principiul fun-
damental de aplicare a singurei legi din tara de
emisie se va imbina, in materie de protectic a mino-
rilor si demnitate umand, cu o procedurd exceptionald
de control efectuatd de Statul de receptie, nemaifiind

nevoie sd fie repus in discutie.

Comisia va studia, Tn strAnsd colaborare cu
Statelor
dispozitiilor pertinente ale acestei directive, in special

reprezentantii membre, functionarea
in contextul aplicdrii la noile formule de servicii

radiodifuzate.

Modificarea directivei poate oferi un cadru
oficial potrivit pentru aceastd cooperare cu statele

membre (Comitetul de contact).In afari de aceasta, in
cadrul evaludrii periodice a punerii in aplicare a
directivei, Comisia va trebui sd acorde o atentie
deosebitd acelei probleme si, in legdturd cu
autoritdtile competente ale statelor membre, sd facd o
anchetd asupra avantajelor si inconvenientelor posibile
ale masurilor vizand facilitarea controlului exercitat

de pdrinti sau educatori, programelor.

Dacd libera circulatie a serviciilor de radio-
difuziune In sinul Comunitdtii este asiguratd in cadrul
directivei "Televiziunea fard frontiere", circulatia
transfrotalierd a altor tipuri de servicii audiovizuale
si informare intervine in cadrul juridic al Pietei
interne, In special al principiului liberei circulatii a

serviciilor.

Statele membre au posibilitatea sd ia masuri
aplicabile intr-un mod complet neorganizat, justificate
de ratiuni imperioase de interes general, cu conditia
insd ca aceste mdsuri sd fie proportionale cu scopul
urmdrit si sd nu existe altele mai restrictive, suscep-
tibile de a obtine un efect echivalent. Gasim aici, in
contextul liberei prestatii de servicii, un test de pro-
portionalitate de tipul aceluia pe care-l puseserdm
intre paranteze 1n ceea ce priveste principiul libertatii
de exprimare.



Indiferent cd este vorba de reglementare sau de auto
reglementare, Comisia va trebui sd vegheze pentru ca
madsurile adoptate sd nu fie discriminatorii si pentru
ca punerea lor 1n aplicare efectivd sa fie strict pro-
portionald cu scopul urmdrit.

in lumina acestui principiu, asigurarea unui
cadru armonios pentru dezvoltarea transfrontierd a
noilor servicii audiovizuale si de informare trebuie sd
fie conceput ca un obiectiv de urmdrit in mod pro-
gresiv (tindnd cont de ritmul dezvoltdrii serviciilor)
si prin mijloace adecvate. Comisia este de pdrere ca
in acest stadiu de dezvoltare a noilor servicii, este
prematur si fie prezentate propuneri precise, inclusiv
de reglementare, la nivel comunitar.

2. Cooperarea in materie de justitie si

afaceri interne

Introdusd in Tratatul Uniunii Europene (7),
cooperarea in materie de justitie si afaceri interne are
un rol fundamental de jucat, pentru a face fatd anu-
mitor aspecte privind protectia minorilor si a dem-
nitatii minorilor in cadrul noilor servicii electronice,
in special implementarea regimurilor de interdictie
penald a anumitor tipuri de continut.

Avand in vedere cad definitia delictelor si
crimelor variazd de la o tard la alta, nu toate actele
condamnabile sunt pedepsite 1n statele membre.
Tindnd cont de natura internationald a serviciilor
audiovizuale si de informare, autorii si furnizorii de
continuturi pot abuza de aceastd situatie oferind
continuturi intr-o tard in care sunt considerati ilegali,
dintr-o tard in care sunt considerati legali. Dar atun-
ci cind legislatia tdrii 1In cauzd interzice un continut
si solicitd o urmdrire penald, autorul sau furnizorul
continutului se pot afla in afara ariei de aplicare a
legii penale si a competentei agentilor fortei publice
supuse limitelor teritoriului national.

Din acel moment rezultd cd ar fi oportund
Intdrirea cooperdrii Intre Statele membre, in vederea
luptei dusd iIntr-un mod eficient contra continuturilor
si modalitatilor ilegale ale noilor tehnologii. Este
necesar sa fie stabilite anumite standarde comune in
legislatiile lor pentru a evita lacune care sd favorizeze
aparitia unor activititi criminale. Intr-un mod gene-
ral, cooperarea penald, judiciard si politieneascd tre-
buie consolidatd intre statele membre. O si mai mare
coerentd Intre statele membre fird a usura si coope-
rarea doritd cu tertii.

Tratatul Uniunii Europene oferd instrumente
pentru o astfel de cooperare in domeniul justitiei si

Afacerilor Interne. Acordul politic al Ministrilor

STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Justitiei si Afacerilor Interne, reuniti la Dublin la 26
si 27 septembrie 2003, pentru intdrirea cooperdrii
politienesti in cadrul EUROPOL, indreptatd impotri-
va pedofiliei si a traficului de copii si femei, cét si
pentru a trece la stabilirea unor standarde legislative
minime comune in materie de abuz sexual asupra
copiilor, constituie un exemplu recent pentru aceastd
cooperare.

Alte formate de cooperare vor putea fi pre-
figurate si in privinta problemelor juridice (anoni-
matul pe retele, apropierea de legislatia penald, con-
ventii internationale de extrddare...) si in ceea ce
priveste aspectele practice, cum ar fi pregatirea
autoritdtilor din politie Tn materie de utilizarea cal-
culatoarelor si a retelelor electronice, schimburi de
informatii Tn ceea ce priveste tratarea afacerilor cri-
minale legate de utilizarea noilor servicii electro-
nice...)

3. Axe prioritare de cooperare

In vederea facilitirii aparitiei unor solutii
coerente la nivelul Uniunii Europene si fard a pre-
judicia actiunile pe termen scurt din cadrul
Comunicdrii  "Continut ilegal si prejudiciabil pe
Internet", Comisia considerd cd este important ca
domeniile de cooperare pertinente sd apard separat.

3.1  Cooperarea administrativa
Cooperarea dintre administratiile nationale
competente apare ca o prioritate in vederea definirii
unui cadru coerent, la nivelul Uniunii, In ceea ce
priveste protectia minorilor si a demnitdtii umane In
cadrul serviciilor pe Internet (sisteme de video la
cerere pe Internet). Aceastd cooperare va trebui sd se
refere 1n special la urmdtoarele aspecte:

- Schimbul de

evolutiile in curs (probleme concrete, jurisprudentd,

informatii  privind

auto-reglementare, proiecte de reglementare...) va
permite dezvoltarea unei expertize comunitare a
respectivei  problematici.

- Analiza comparatdi a legislatiilor
nationale si a aplicdrii lor in vederea Incurajarii
statelor membre in procesul introducerii standardelor
minime.

- Stabilirea unor recomanddri si ori-
entdri pentru cooperarea in materie de justitie si afa-
ceri interne. Fira a aduce vreun prejudiciu progra-
mului de lucru in acest cadru de cooperare in pri-
vinta justitiei si afacerilor interne, aceste prioritati
concrete referitoare la noile servicii vor putea fi luate
in consideratie in lucrdrile ce vor avea o largd arie
de cuprindere (lupta contra rasismului si xenofobieli,
contra traficului de femei sau contra exploatdrii se-

xuale a copiilor in scopuri comerciale...)
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- Definirea unui cadru comun vizand autore-
glementarea la nivel european, in cazul in care
autoreglementarea va fi apreciatd oportund. Acest
cadru va trebui sd cuprindd in special:

Principii referitoare la reprezentarea industri-
ilor implicate la nivel european si procedurile de
decizie;

Un calendar pentru elaborarea unui cod de
conduitd si de masuri concrete de protectie de citre
industriile implicate;

Stabilirea recomanddrilor si orientdrilor co-
mune pentru cooperarea internationald. Va fi vorba
de identificarea, pe baza lucrdrilor realizate la nivelul
Uniunii, a valorilor si principiilor comune suscepti-

bile de a fi apdrate 1n centre internationale.

3.2  Cooperarea industriilor implicate

Tinindu-se cont de industriile prevdzute pen-
tru elaborarea si implemetarea oricdrei solutii pentru
problemele de protectie a minorilor si a demnitdtii
umane, nu putem sa nu ne sprijinim pe o largd mobi-
lizare a acestor industrii la nivel european.
Capacitatea lor de a se exprima Intr-un singur glas
prin intermediul instantelor reprezentative este deter-
minanta.

Principalele lucrdri ce vor trebui Intreprinse
se referd la:

- elaborarea unui cod de conduitd si a unor
masuri concrete ntr-un cadru definit prin cooperarea
administratiilor nationale;
- identificarea unor necesitdti de standarde
comune in materie de marcare a continuturilor;
standardelor PICS

temelor deschise echivalente in vederea atingerii rapi-

- promovarea sau a sis-
de a unei mase critice de continuturi etichetate si de
dispozitive de navigare si/sau de control parental intre
ei.

33 Cooperarea pentru informarea si

sensibilizarea utilizatorilor

Aceastd problemd acoperd un dublu obiectiv
de termen mediu si lung:
- a face in asa fel Incat utilizatorii noilor ser-
vicii electronice (in special parintii si minorii) sd fie
constienti de riscurile specifice pe care le reprezinta
si care utilizeazd Tn mod eficient mijloacele de pro-
tectie existente;
- promovarea implicdrii organizatiilor de con-
sumatori cit si a consumatorilor individuali in cadrul
procesului de supraveghere a pietei;
- promovarea sensibilitdtii pdrintilor in ceea ce

priveste responsabilitatea supravegherii activitétilor
copiilor lor.

Mijloacele de implementare in acest context
meritd un studiu aprofundat. La nivelul Uniunii
Europene, Comisia propune sd lucreze, pe etape, 1n
urmdtoarele domenii:

Studiu  (in

initiativelor In curs si schimbul de bund practica.

special evaluarea eficientei) al

Cooperarea cu mediile implicate (autoritati
publice, comunitdti educative, asociatii ale consuma-
torilor, industrii implicate)

Crearea unui program de actiuni axat pe
sustinerea unor initiative ce pot aduce o plus valoare
comunitard: identificarea de mesaje comune si
initiative transnationale (campanii de informare si de
sensibilizare, productia de materiale pedagogice...)

Lucrdri de cercetare vizdnd crearea unei
Societdti de Informatie bazati pe o colaborare ami-
cald. Aceasta va fi una din temele prioritare ale celui

de-al V-lea Program Cadru de Cercetare.

34 Promovarea accesului minorilor la

noile servicii electronice

Comisia va studia posibilititile de a lua in
consideratie aceastd prioritate in programele comu-
nitare existente Tn materie de educatie si de sustinere
a industriilor continuturilor. De altfel, ea va favoriza
informarea mutuald si schimburi de bund practica in
retelele in conformitate cu nivelul european.

Importanta si varietatea formelor de coope-
rare ce pot fi implementate pentru a gisi solutii

nationale adecvate, comunitare si globale, ridicad
urmadtoarele Intrebari:
8. Cum trebuie implementatd cooperarea admi-

nistrativd la nivelul Uniunii Europene? Trebuie sd fie
efectuata 1intr-o manierd oficiald? Daca da, In ce
cadru institutional?

9. Cum trebuie articulate lucrdrile la nivel euro-
pean si international? Si, mai ales, trebuie oare pri-
vilegiatd dezvoltarea solutiilor la nivelul Uniunii
Europene 1naintea promovdrii la nivel international
sau ar trebui promovate cele doud procese 1n para-
lel? Care este mediul cel mai pertinent pentru coo-
perarea internationald (G7, OCDE, UIT, OMC, UN

sau contacte bilaterale)?



STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

CONCLUZII

Atentia si urgenta in materie de protectie a minorilor si a demnitdtii umane sunt in principal indrep-
tate spre serviciile descentralizate, si indeosebi spre Internet. Pentru aceste servicii, apare cu claritate faptul ca
intre limitele inerente pentru solutiile pur nationale si dificultatea de a gdsi si implementa solutii glo-bale,
Uniunea Europeand joacd un rol fundamental. Dar potentialul dezvoltdrii transnationale a serviciilor centralizate
justificd si cercetarea solutiilor comune si/sau compatibile in Uniunea Europeand pentru acest tip de servicii.

In continuarea primelor orientiri concrete pe termen scurt, prezente in Comunicarea "Continut ilegal
si prejuduciabil pe Internet", orientdrile propuse si problemele puse in aceastd Carte Verde urmdresc aprofun-
darea dezbaterii privind conditiile aparitiei unui cadru coerent de protejare a minorilor si demnitdtii umane pen-
tru serviciile audiovizuale si de informare ale Uniunii Europene. Aceste intrebdri si orientdri trebuie sd facd
obiectul unei largi consultdri aprofundate a mediilor implicate.

Comisia asteaptd numeroase contributii in legdturd cu urmditoarele puncte:

- comentarii privind analiza situatiei prezente si informatii complementare n
legdturd cu evolutiile Tn curs (reglementdri, auto-reglementdri, tehnici...)

- comentarii privind pertinenta orientdrilor si a propunerilor facute

- raspunsuri concrete la diferitele intrebdri puse

Traducere: Manuela Vrabie, expert CNA
Aureliana Ionescu, consilier CNA
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EVALUAREA REPREZENTARII VIOLENTEI
IN PROGRAMELE DE TELEVIZIUNE

Extrase din studiul Centrului de Studii Media si Noi Tehnologii de Comunicare al

Universitatii Bucuresti

Prof. Ioan Dragan, conf. univ. Poliana Stefinescu - coordonator;

Alexandra Povara, Livia Stefdnescu, Ileana Todoran,Dan Dragomirescu, Oana

Bilescu, Anca Velicu, doctoranzi-cercetatori

Facultatea de Sociologie si Asistentd Sociald - Universitatea Bucuresti
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Textul de fatd reprezintd schita raportului
preliminar de cercetare a proiectului initiat si finantat
(CNA),
proiect reprezentdnd, 1n multiple privinte, dar mai

de Consiliul National al Audiovizualului

ales ca tematicd si metodologie de abordare a
violentei televizuale, o premierd in studiile media din
tara noastrd. Dincolo de valoarea sa stiintificd, deon-
tologicd si ca suport al unei mai eficiente politici de
limitare a violentei televizuale si mai ales a impactu-
lui negativ al acesteia asupra minorilor si a tinerilor,
acest studiu este un prim pas In directia depasirii
unei serioase lacune 1n cercetarea romineascd a
violentei mediatice, comparativ cu bogdtia si vari-
etatea cercetdrilor de acest gen intreprinse Incepand
din anii 50-60 in SUA si ulterior in tdrile vest-
europene, in contextul dezvoltdrii explozive a indus-
fenomenului  mediatizarii

triilor mediatice si a

1

violentei atit sub forma "violentei reale" (mai ales in
stiri si telejurnale), cat si a "violentei fictionale" (in
filme de cinema difuzate si prin televiziune, telefilme,
seriale si foiletoane TV).

Acest compendiu nu putea avea decit un
caracter preliminar, fiind elaborat - din constrangeri
editoriale - doar in céiteva zile, in fapt ultimele 4
zile ale lunii august, dupd Iincheierea investigatiei
(monitorizare, inregistrarea datelor, stabilirea bazei de
date si prelucrarea primard a acestora). Proiectul a
acoperit, printr-un volum neobisnuit de monitorizare
si evaluare, continuturile violente din programele a

10 canale TV, timp de doud sdptdmani consecutive
(26 iulie - 8 august), pe durata unor intervale zilnice
de 5 ore pentru fiecare canal, a sase genuri si ca-
tegorii de programe/emisiuni.

Proiectul reprezintd o premierd prin volumul,
varietatea si dimensiunile corpusului studiat, dar mai
ales prin metodologia de abordare. in fapt, studiul nu
este un proiect standard, inevitabil simplificator, de
monitorizare. In acest caz, termenul "monitorizare"
desemneazd doar obiectul investigat (emisiunile,
duratele si intervalele orare) nu si metodele de cer-
cetare utilizate si anume, metoda analizei de continut
(iconice si verbale) si metoda analizei semio-discur-
sive (in acest text sunt prezentate sintetic doar rezul-
tatele obtinute prin analiza de continut, centrati pe
evaluarea cantitativi a emisiunilor ca texte date, nu
si prin analiza discursivd care Inseamnd focalizarea
evaludrii, analizei si interpretdrii pe producerea dis-
cursivd a textelor (emisiunilor) in situatii specifice de
comunicare implicind un ‘"pact" de interactiune
comunicationald intre "instantele de productie media-
ticd" si '"instantele de receptare", pact bazat pe
reprezentarea simbolicd reciprocd a codurilor si ima-
ginarelor socio-culturale ale celor doud instante si
implicdnd anumite procese discursive, narative, argu-
mentative.

Campul cercetdrilor asupra violentei media-
tice si a impactului acesteia In societate totalizeazd

peste 5000 de studii, majoritatea fiind consacrate



violentei televizuale si influentei acesteia asupra social-
izdrii copiilor, adolescentilor si tinerilor. O mare parte
a studiilor este consacratd analizei si evaludrii tipo-
logice a continuturilor violente si licentioase din pro-

gramele TV.

Studiile nu au ajuns la o definitie general
acceptatd a violentei mediatice si nici la o concluzie
univoca relativa la impactul violentei televizuale asupra
indivizilor si grupurilor. Totusi, trei factori sunt con-
siderati esentiali pentru intelegerea fenomenului si mai
ales a impactului violentei televizuale:

1. continutul si caracteristicile mesajului;

2. contextul si mediul socio-cultural al pro-
ducerii si receptdrii mesajelor;

3. caracteristicile psihologice ale individului -
de la copil la adult.

Indiferent de pozitia adoptatd de un autor sau
altul in chestiunea continuturilor si a efectelor violentei
televizuale, marea majoritate a cercetdtorilor sunt de
acord asupra ideii cd mass-media contribuie la emer-
genta unei culturi a violentei in societatea contempo-
rand si cd violenta media participd la socializarea copi-
ilor, mai ales a celor care dispun de acces redus la
alte surse de Invitare si de socializare, impregnand
imaginarul colectiv cu simboluri, coduri si atitudini
violente.

Teoretic, chestiunea esentiald constd in a
cunoaste ce coniventd de principii existd intre televi-
ziune si violentd, ceea ce presupune a descifra logica
producerii industriale a divertismentului spectacular si,
in cadrul acesteia a continuturilor violente, erotice,

pornografice, a lua 1n considerare natura insdsi a medi-

ului televiziunii si apoi structura mentald si culturald
a individului contemporan.

O a doua idee teoreticd importantd se referd
la definirea cadrelor contextuale ale proceselor de sem-
nificare asociate continuturilor violente.

Aceastd idee presupune cd nu ne putem limi-
ta la evaluarea cantitdtii (frecventei) continuturilor vio-

lente si a sustinerii asertiunilor despre excesul de
violentd televizuald omitandu-se cd ceea ce conteaza
mai ales sunt modurile de prezentare, de scenarizare
verbald si iconicd, de semnificare a actelor si scenelor
de violenti. in acest sens, in spiritul altor cercetri,
un accent deosebit a fost pus pe contextele de sem-
nificare a actelor de violentd 1n functie de dualitatea
de
actelor de violentd (fac parte sau nu din logica vietii

pozitivitate/negativitate, formele "naturalizarii"
si a structurilor narative), de nivelurile si modalitatile
mediatizdrii violentei gratuite. Au fost astfel evaluate

scenele si comportamentele violente care sunt prezen-
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tate ca acte care nu implicd nici "costuri" si nici "con-
secinte" vizibile pentru celdlalt (este vorba de scenele
de violentd ardtate firda durere, angoasd, moarte, muti-
lare, handicapuri, fard suferintd, chiar dacd in aceastd
privintd s-au cristalizat o serie de reguli deontologice
restrictive).

Notiunea de violentd gratuitd va constitui un
cadru conceptual de bazd in evaluarea continuturilor.
Notiunea va fi abordatd in acceptiunea urmdtoare: este
o violentd deconectatd de context, neutild desfasurarii
actiunii si care nu are altd motivatie decat violenta
Tnsdsi.

In operationalizarea conceptelor s-a pornit, de
asemenea, de la distinctia devenitd clasicad in studiul
violentei televizuale si anume aceea dintre "violenta
reald" (prezentd in emisiunile informative, mai ales

Sn

stiri si telejurnale) si "violenta fictionald" (prezentd in
filme de cinema transmise si prin televiziune, in tele-
filme, in seriale de diferite categorii si foiletoane),
Premiza teoreticd care a fondat evaluarea si
categorizarea scenelor si actelor de violentd mediati-
zate de televiziuni a constat In ideea cd violenta tele-
vizuald are, in principal, o motivatie economicd pro-
prie ansamblului industriilor mediatice care valorizeaza
intr-un registru spectacular - dramatizant adresat cu
precidere emotivitdtii umane, elemente, fapte, trasaturi
de comportament apartinand lumii reale a individului
Dar

dramatizatd a violentei si a iInclinatiilor agresive con-

si grupurilor sociale. aceastd supravalorizare
stituind o deformare exageratdi a unor elemente de
viatd reald se realizeazd in forme din ce in ce mai
sofisticate care mobilizeazd la maximum resursele
artistice, narative, lingvistice si iconice ale discursului
televizual. Competitia dintre canale conduce si la noi
in tard la generalizarea modelului spectacular - con-
sumerist in ansamblul televiziunilor generaliste, fie ele
private sau publice si la o tendintd de reducere a dis-
paritdtilor dintre ele, inclusiv in ce priveste mediati-
zarea violentei. Astfel, ipoteza noastrd este cd moti-
vatia economicd (a obtine audientd si publicitate) este
disimulatd sub forme specifice discursului televizual,
ceea ce presupune un efort considerabil de decon-
structie si categorizare a modurilor de prezentare si a
contextelor de semnificare, dincolo de frecventa si
durata scenelor de violentd. De asemenea, am luat 1n
calcul ipoteza sinergiei dintre violenta '"reald" si
violenta "fictionald" 1n programele televiziunilor ge-
neraliste, ceea ce presupune cd cele doud au ponderi
apropiate in orele de maximd audientd sau de audi-
entd ridicatd, cand minorii si tinerii sunt integrati in

categoria "marelui public" al televiziunii.
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Doud metode stau la baza investigatiei:
1. analiza de continut
2. analiza semio-discursiva

. ANALIZA DE CONTINUT

1. Corpusul si duratele investigate

in baza contractului cu Consiliul National al Audiovizualului, in perioada 26 iulie - 8 august 2004
(doud sdptdmani consecutive, stabilite de CNA 1n calitate de initiator si finantator al proiectului), au fost mo-
nitorizate si evaluate continuturile violente din emisiuni difuzate pe 10 canale de televiziune: ACASA, ATO-
MIC, ANTENAI1, BI1TV, MTV, NATIONAL, PRIMA, PROTV, TVRI, TVR2.

Intervalul orar de monitorizare a fost 19-24, plus stirile de la ora 17 (ProTV si Antenal) si ora 18
(Prima). n total au fost monitorizate si evaluate 734 de ore de emisiuni, dupi cum urmeazi:

ACASA ATOMIC ANTENA1 BITV MTV NATIONAL PRIMA PROTV TVRI TVR2
70 80 70 70 70 70 84 80 70 70

Timpul de monitorizare si evaluare cuprinde:

. Intervalul Access Prime Time 17-19 (3 canale, stirile de la orele 17 pentru ProTV si
Antenal si "Focus" de la orele 18 pe Prima TV)

. Intervalul Prime Time 19-23 (10 canale)

. Intervalul Post Prime Time 23-24 (10 canale)

S-a urmdrit identificarea scenelor de violentd (numdr si duratd) din emisiunile programelor TV prezen-
tate in cele doud sdptimani, a contextelor de scenarizare si a tipurilor si formelor de reprezentare a violentei.

Evaluarea a avut ca suport grile separate pentru violenta reald si cea fictionald, la care s-au addugat
grile pentru cadrarea semnificantd a contextelor in care se prezintd scene contindnd consum/instigare la con-
sum de alcool, tigdri si droguri. In total, au fost utilizate 35 de grile de inregistrare a datelor.

Studiul a cuprins urmdtoarele etape de lucru:

. Monitorizarea emisiunilor de televiziune si completarea grilelor de monitorizare
. Incircarea datelor din grile in baza de date Excel

. Prelucrarea datelor din baza de date

. Analiza rezultatelor si redactarea raportului de cercetare.

Pentru masurarea violentei s-au utilizat urmatorii indicatori:

. Numédrul de scene de violentd "reald" si "fictionald"

. Durata scenelor de violentd "reald" si "fictionald"

. Numadrul si proportia actorilor si categoria contextele scenelor de violentd
. Numérul mediu pe ord de scene si acte de violente

. Tipurile si formele de violentd

. Indicatorii Signaleticii anti-violentd.



Mentiondm cd in schema clasica a indicato-
rilor pentru misurarea violentei televizuale, celebrul
sociolog american al comunicdrii de masd George
Gerbner a calculat urmadtorii indicatori: procentajul
emisiunilor contindnd scene de violentd (intr-o zi,

sdptdimand, lund, an); numdrul si procentajul

secventelor violente pe ora (intr-o zi), numadrul si
procentajul actorilor principali implicati in acte de
violentd de diferite feluri (omucideri, talharii, batdi
etc.), actori ca eroul/falsul erou, agresorul/victima,
dis-
tribuirea acestora pe grupuri etnice $i categorii socio-

generosul sau tolerantul, arbitrul, precum si

culturale (metoda "indicatorilor culturali").

In prima etapi s-au misurat indicatorii
continuturilor violente pe fiecare canal in parte, cal-
culdndu-se indicatorii astfel:

. Pe cele trei intervale orare mentio-
nate

. Tipuri si forme de violentd (reald si
fictionald)

o Tip de emisiune (informativa, filme

si seriale, emisiuni de divertisment, reality show, emi-
siuni muzicale si clipuri, publicitate, promo)

. Zilele
lucratoare).

saptdmanii  (weekend/zile

in a doua etapi s-a efectuat o analizi com-
parativa intre cele 10 canale studiate.
In concordanti cu prevederile incluse in caietul de
sarcini, cercetarea a urmdrit patru obiective principale:

1. Definirea violentei In programele TV
si tipologia situatiilor, a actelor, scenelor si contex-
telor de violentd

2. Masurarea gradului de prezentd al:
. violentei;

o consumului de alcool;

o consumului de droguri;

o consumului de tigdri;

o sexualitate, sexism, erotism,

pornografie, pedofilie, prostitutie;

. limbajului licentios, obscen.

3. Analiza contextuald a actelor de
violentd in programele de televiziune

4. Evaluarea utilizdrii de cétre canalele
TV a sistemului de avertizare CNA (signaletica)
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2. Operationalizarea conceptelor si
stabilirea indicatorilor

Metoda analizei de continut a celor trei mari
categorii de "operationalizdri":

1. prescriptii legate de clasificare (sis-
tem de categorii pentru clasificarea continuturilor din
texte - in acest caz categorii de clasificare a continu-
turilor violente);

2. prescriptii referitoare la unitdtile de
mdsurd si Inregistrare (recording units);

3. prescriptii referitoare la unitdtile de
contextualizare.

Unititi analitice

Am utilizat ca unititi de analizd, stiri din
telejurnale, emisiuni de genul talk show, reality show,
filme si seriale, emisiuni de divertisment, ecrane pu-
blicitare si ecrane promo, iar ca unitate minimald de
analizd scena de violentd transmisd 1n cadrul unei
emisiuni (informative, de divertisment sau fictionale).
Prin cumularea numadrului si a duratelor scenelor de
violentd din cadrul unei emisiuni, se obtin frecventa
si durata totald a scenelor de violentd din cadrul emi-
siunii evaluate. Descompunerea unitdtilor analitice n
unititi de mdsurd - segmente care prin distribuire
intr-una din categorii pot servi unei analize cantita-
tive.

Unitati de masura

Violenta televizuald este madasuratd prin uti-
lizarea unor indicatori cantitativi cum sunt durata
actelor violente (minute si secunde), frecventa actelor
de violentd televizuald si ponderea acestora In dura-
ta totald a programului (frecventa relativd), prezenta
violentei in cadrul programelor TV (procentul din
programele TV care contin cel putin o scend vio-
lentd). Uneori segmentul de maisurare - actul sau
scena de violentd - este egal cu o stire sau o
secventd violentd dintr-un film, alteori putem avea
mai multe segmente ntr-o secventd (stire, de pildd).

Unitidti de inregistrare

Categorii si forme de violentd, dupd specifi-

cul actelor si manifestdrilor violente, ce vor fi
mentionate mai tarziu

Unititile de context

Secvente din: telejurnale, talk show-uri,

reportaje, reality show-uri, emisiuni de divertisment si
emisiuni sportive; filme de cinema difuzate de TV,
filme de televiziune, seriale, cu numeroasele variante
si subgenuri, emisiuni muzicale si clipuri, ecrane pub-
licitare si ecrane promo. Unitdtile analitice si de
inregistrare capdtd sens (de pildd avertizare sau
incitare la violentd), in functie de contextul imediat
(secventa iconicd si verbald), sau de contextul ge-
neral - stirile dintr-un telejurnal, reportaj, episodul
unui serial.
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Clasificarea tipurilor si formelor de violenta

In realizarea cercetdrii de fatdi am pornit de la definitia violentei datd de Comitetul de Ministri al
Consiliului Europei:

Violenta - "orice act care aduce atingere vietii, integrittii corporale sau psihologice sau libertitii unei
persoane, si vatdimd in mod serios dezvoltarea personalitdtii acesteia".
Conform Recomandadrii Consiliului Europei, violenta include doud tipuri de actiuni diferentiate prin prezenta
sau absenta intentiei: agresiunea si accidentul.

Agresiunea reprezintd comportamentul orientat impotriva altei persoane (sau a propriei persoane) sau a
unui obiect cu intentia de a produce daune fizice sau psihice.
Accidentul constituie actiunea neintentionatd (intdmpldtoare) concretizatd in daune provocate persoanelor sau
obiectelor.

Pentru realizarea tipologiilor actelor de violentd, am folosit cele 6 categorii "clasice" de violentd medi-

atica:
. Violenta psihologica
. Violenta verbala
. Violenta fizica
J Violenta socialda
. Violenta economicd
. Violenta sexuald

Fiecare dintre cele 6 mari tipuri de violentd se subdivide in diverse forme; o prima trecere 1n revistd
a tipologiei este prezentatd in grilele de analizd a diferitelor categorii si genuri de programe si emisiuni.

De pildd, pentru analiza semio-discursivd a violentei reale (prezentate in stiri, telejurnale, reportaje etc.)
a fost utilizatd o categorizare semnificantd de contextualizare si interpretare bazatd pe prezenta urmditoarelor
contexte de semnificare:

" Violentele ca fapte diverse (senzational, excentric, deregldri maladive individuale, deviantd
insolita)

" Violentele ca fapte de societate (expresii ale unui rdu social ale patologiei si ale dezordinii
sociale, ale deregldrilor valorice si identitare cu caracter critic)

" Violentele ca fapte naturalizate (intrd in logica naturald a ordinii lumii si a vietii sociale).
Au fost integrate in proiectul metodologic si aplicate grile referitoare la categoriile negativitdtii si

gradele de intensitate a actelor violente:

. Tipul si gravitatea consecintelor asupra victimelor

J Nivel de vizibilitate (fatisa, mascatd)

J Nivel de realitate (materiala-fizicd sau predominant simbolicd)

. Nivel de intentionalitate (cu premeditare, asociere intdmpldtoare, asociere accidentald)
o Nivel ludic (umor, ironie, amuzament, detasare).

in grila categorizirii discursiv simbolice (contexte si categorii interpretative) s-au operationalizat prin-
cipalele tipuri de violentd si manifestirile lor in contextele principale de semnificare (violentd gratuitd, logica,
legitimd, ca avertizare, esteticd, ludicd, atractivd prin eroizare, exaltare senzationald, negativ-distructivd prin
prezenta antieroilor).
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Tipurile de violenta au urmatoarele acceptiuni:

Violenta psihologicd constd in actiuni ce
aduc atingere integritdtii psihice a individului (inti-
midare, batjocurd, umilire, amenintari).

Violenta verbald se manifestd prin certuri,
injurii, ridicarea tonului, utilizarea limbajului licentios,
obscen si pornografic.

Violenta fizicd provoacd victimei o serie de
vatdmari corporale.

Violenta sociald reprezinti o formd de
violentd psihologicd, care constd In controlarea com-
portamentelor victimei, izolarea acesteia de mediul
sdu social "natural", familie si prieteni, avand drept
consecintd diminuarea si dereglarea mediilor sociale,

precum si restringerea accesului la informatie.

Violenta economicd este o altd formd de
violentd, care presupune oprirea accesului victimei la
bani sau la alte mijloace economice sau privarea
acesteia de mijloace economice.

Violenta sexuald reprezintd fortarea (sau ten-
tativa de obligare a) victimei la activitate sexuald
nedoritd (violuri,

pedofilie, prostituarea minorilor,

proxenetism).

Reprezentarea violentei poate fi realizatd in
contexte de: informare, educatie, sensibilizare (cari-
tate), exprimare artisticd, divertisment, criticd sociald,
ironie, umor, senzational.

in analiza semio-discursivi violenta poate fi
reprezentatd sub formele: realistd, naturalistd, hedo-
nistd, esteticd, ludicd, agresivd. Reprezentdrile si
formele violentei mentionate mai sus sunt preluate
R 97) 19 a
Comitetului de Ministri ai Consiliului Europei citre
Statele

violentei in mijloacele electronice de comunicare in

din Anexa la Recomandarea nr.

membre, cu privire la Reprezentarea
masa.

Instrumentul de lucru folosit pentru analiza de
continut a programelor TV este grila de analizd.
Grilele de analizd au fost concepute pentru
a fi aplicate asupra emisiunii in totalitatea sa; de
exemplu, grila se aplicd specific pentru data de 1
august, pentru canalul Pro TV, pentru emisiunea "sti-
rile de la ora 17". Pentru fiecare emisiune se
foloseste o grild, ceea ce induce necesitatea particu-
larizérii grilei in functie de tipul de emisiune, ora de
difuzare, dar si de canalul TV.
monitorizarea

Pentru respectdrii

reglementdrilor CNA referitoare la Signaletica, grila

de analizd este conceputd pe zi si pe emisiune.

Principalele capitole ale grilei de analizi sunt:

. Elemente generale de mediatizare: caracteristici specifice pentru canalele TV

J Continutul mediatizarii: descrierea actelor de violenta

. Continutul mediatizarii: descrierea actorilor implicati in actele de violentd
(diferite categorii de agresori/victime)

. Elemente de mediatizare a imprejurdrilor in care s-au produs actele de violentd

. Evaluarea aplicdrii signaleticii de catre radiodifuzori

. Promo, publicitatea si protectia minorilor

. Mediatizarea consumului de droguri, alcool si tutun.
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3. Modelul lui Osgood

In metodologia de cercetare au fost

utilizate si unele prescriptii ale modelului "analiza asertiunilor

evaluative al lui Osgood", bazatd pe urmdtoarele indicatii conceptual-metodologice:

Obiect atitudinal si calificative generale

Osgood a incercat sd elaboreze un sistem de
determinare a intensitdtii evaluative cu care un text
se pronuntd asupra unor obiecte suscitdnd o atitudine
("obiecte atitudinale"). Aceste obiecte atitudinale pot
fi: persoane concrete, grupuri de persoane ("talhari",
"violatori"), dar si abstractiuni (cum ar fi
"democratia", "violenta", "perestroika", etc.). Osgood
pleacd de la existenta 1n limbad a trei tipuri de
cuvinte. Primul tip apartine cuvintelor care au pentru
toti cei care folosesc limba respectivd, aproape acelasi
sens evaluativ (cuvinte care au acelasi inteles). Astfel,
"prieten", "coleg", "pdrinte", "pace", au pentru toti
vorbitorii limbii respective o semnificatie pozitiva.

nn

Din contrd, cuvinte ca "infractor", "dusman"," teroare"

Semnificatia evaluativa

au o semnificatie negativd pentru orice vorbitor. Din
al doilea tip fac parte cuvintele a cdror semnificatie
este variabila (cuvinte care denumesc obiecte atitudi-
nale). Sarcina lor evaluativa diferd de la caz la caz.
Atitudinile pe care le exprimd Intr-un text
cuvinte ca "educatie", "divertisment" pot fi foarte
diferite. In al treilea rnd, fiecare limbd dispune de
conectori verbali, care au rolul de a lega sau distanta
obiectele atitudinale de un anumit calificativ.
Potrivit acestei clasificari, vor fi evaluate intensitatea

termenilor si scenelor violente.

Asocierea si disocierea "obiectelor atitudinale", precum si calificarea lor printr-un termen evaluativ ge-

neral recunoscut, sunt reprezentative pentru felul in care autorul unui text evalueazd acele obiecte atitudinale.
Prin asocierea termenilor folositi (sau a actelor) au fost evaluate contextul si gradele de intensitate a negati-
vititii actelor de violentd. In mod deosebit, vor fi stabilite conexiunile si semnificatiile unor obiecte atitudi-
nale care definesc diferite grade de violentd (verbald, sexuald, fizicd, etc).

Text si discurs: analiza structurilor discursive

Metoda NET - inspirati de Osgood - ia in considerare patru premise:
. orice text contine un anumit discurs;
o discursul este ansamblul evaluativ al obiectelor atitudinale si al relatiilor dintre ele;
. obiectul atitudinal apartine lumii reale si poate fi perceput ca atare;
. orice frazd dintr-un text poate fi "redusd" la una sau mai multe "propozitii-cheie", fiecare din-

tre aceaste 'propozitii-cheie' denotand relatia dintre doud obiecte atitudinale.
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Obiectele atitudinale si relatiile dintre ele

in cadrul metodei NET, "obiectele atitudinale" sunt elemente discursive. Discursul este considerat a fi
ansamblul obiectelor atitudinale si al relatiilor dintre acestea, generdnd intr-un text o serie de judecdti de va-
loare. Pe aceastd bazd, sunt evaluate contextele si "situatiile" actelor si scenelor de violentd si, deci, vor fi
evidentiate mai clar semnificatiile, adicd sensul produs de scenele de violentd (violentd "gratuitd", "legitima",
"incitatoare", "ludicd", "logicd", etc)

Propozitiile cheie

Orice text poate fi redus la una sau mai multe propozitii cheie (sau semne iconice cheie). In cadrul
metodei NET, propozitia cheie reprezintd o constructie lingvisticd care, avind o semnificatie echivalentd cu o
frazd sau un segment al unei fraze, face conexiunea dintre doud - niciodatd mai mult de doud - obiecte ati-
tudinale aflate intr-o relatie asimetrici. In cadrul acestei metode se face distinctia intre doud tipuri de propozitii
cheie.

fn primul tip de propozitie cheie, autorul (sau emitentul) relationeazi obiectul atitudinal X cu un etalon
al cdrui valoare normativd este marcat cu B ("binele"). Propozitiile cheie apartindnd celui de-al doilea tip
relationeaza doud obiecte atitudinale X si Y. Folosind aceastd tehnicd, autorii actelor violente vor fi mai sem-
nificativ calificati ca "eroi"- "anti-eroi".

Forma finald a Raportului de cercetare va cuprinde totalitatea fazelor analizei de continut:
analiza de frecventa;
analiza de contingentd;
testul chi patrat;
analiza de tendinta.
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Il. ANALIZA SEMIODISCURSIVA

Abordarea semioticd a violentei televizuale
presupune evaluarea modului in care este generat sen-
sul, la nivel vizual si verbal, In scenele de violentd
din programele TV. Esantionul analizat va cuprinde
30 de emisiuni TV din categoria "promo" (cite 3
pentru fiecare post TV, luand in considerare tipul de
emisiune promovat, intervalul orar de difuzare si ziua
(zi lucratoare sau de week end).

Analiza vizeaza aplicarea unui model tridi-
mensional, structurat pe urmadtoarele niveluri:

1. nivelul sintaxei (al succesiunii si com-
bindrii elementelor mesajului);

2. nivelul semanticii (al elaborarii sensului,
al constructiei semnificatiilor);

3. nivelul retoricii publicitatii (al strategiei
discursive si al figurilor de stil menite sd seducd pu-
blicul).

1. La nivelul sintaxei (al succesiunii si com-
bindrii elementelor mesajului) se poate aplica schema
generald a basmului: un erou-salvator, cu (mari) efor-
turi, Incearcd sd recupereze un obiect-lipsd, cu spri-
jinul adjuvantilor si in pofida tuturor oponentilor.

2. La nivelul semanticii (al elaborarii sensu-
lui, al constructiei semnificatiilor) pot fi urmdrite:

. Mituri si  simboluri prezente in
scenele de violentd, asociate eroilor / antieroilor;

. Coduri cromatice si lingvistice
incluse In prezentarea scenelor de violentd;

. Conotatii si denotatii asociate actelor
de violenta;
la Charles S.

Peirce (in functie de raportul semn - referent) si apli-

. Tipologia semnului

carea ei la scenele de violentd televizuald: 1) icoand
(analogie, asemdnare cu referentul); 2) indice (conti-
guitate cu referentul) si 3) simbol (conventie cu re-

ferentul);

. Semnificatiile generate de sce-
narizarea vizuala:

0 Semnele operante la nivelul imaginii:

1) semne iconice (semne analogice, bazate pe o
relatie de asemdnare cu referentul, figurative); 2)
semne plastice (instrumentele plastice propriu-zise ale
imaginii: culoare, iluminare, formd, compozitie, tex-
turd etc.) si 3) semne lingvistice ("imaginea" textu-
lui, de exemplu, titlul filmului)

o Planurile (evaluarea reprezentdrii dis-
tantei personale):

. Gros-plan (ochii) (efect de intimitate
/ efect de voyeurism)

. Plan detaliu (efect de voyeurism)

. Prim plan (fata) (efect de person-
alizare)

. Plan mediu (pand la mijloc) (efect
de sociabilitate)

. Plan american (pdnd la genunchi)
(efect de sociabilitate)

. Plan intreg (obiectul in Intregime)
(efect de sociabilitate)

. Plan general (efect de spatiu public).

0 Axa:

. Frontald (prezentare din fatd) (de
exemplu, efect de obiectivitate - prezentatorul de
stiri)

. De acompaniament a privirii (viziune
de interiorizare, efect de interiorizare)

. Plurifocalizantd (mai multe cadre

simultan) (efect de ubicuitate).

. Semnificatiile generate de sce-
narizarea verbald (raportarea mesajului verbal la

imagine):

0 Semnele operante la nivelul mesaju-
lui verbal: semne lingvistice

o Semnificatiile mesajelor transmise de
voci-in (personaje) si voci-off (vocea comentatorului)
si raportarea lor la imagine, precum si la mesajul
sonor reprezentat de muzicd si zgomote

0 Functia de ancord a mesajului ver-
bal (fixarea semnificatiei mesajului iconic, stabilirea
nivelului bun de lecturd) / functia de releu (com-
pletarea mesajului iconic pentru a facilita intelegerea
acestuia - de exemplu, indicatii de timp si loc intr-
o stire).

3. La nivelul retoricii (al strategiei dis-
cursive si al figurilor de stil menite sd seducd pub-
licul), pot fi evaluate:

n

Tehnicile si strategiile de argumentare

n

Figuri retorice
! Sofismele

Analiza semioticd va fi dublatdi de o ana-
lizd discursiva, pentru a surprinde identitatea discur-
sivd a actorilor prezenti in scenele de violentd,
pozitiile sustinute, relatia dintre acestia 1n functie de
contextul si resursele de care dispun, valorile si
normele sociale la care apeleazd pentru construirea

discursului, modul in care se raporteazd la public.
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Etapele metodologice ale analizei discursive

Identificarea evenimentului

Localizarea actului de comunicare a unui vorbitor pe axa eu-aici-acum-tu

Actul de comunicare este un act singular, intreprins de un anumit actor social Intr-o situatie
datd, intr-un anumit moment si unui anumit public

2. Mecanica sau modalizarea evenimentului

. Reprezintd axa cum

J Se identifica diferitele resurse pe care vorbitorii le exploateazd in actul de comunicare pentru
a-si atribui o anumitd pozitie in raport cu interlocutorul, cu tema pusa In discutie si cu alte
ludri de pozitie referitoare la tema discutatd

. Trebuie identificate sursele pe care vorbitorii le utilizeazd cu o anumitd frecventd, constantd,
adica definirea constantelor de comunicare

3. Normalizarea evenimentului

o Dupd identificarea constantelor unui discurs, se stabileste in ce masurd aceste constante
exprimd o serie de norme sociale, practici institutionale, sau conventii tacite existente la un
moment dat in societate sau Intr-un grup

o Corelarea constantelor de comunicare cu o serie de practici sociale, valori, norme care alcdtui
esc teritoriul "normalitdtii" pe care o societate il intretine la un anumit moment

REZULTATE SINTETICE

De la inceput facem precizarea cd perioada

valele orare evaluate, respectiv acces prime time pen-

26 iulie-8 august 2004, s-a  caracterizat  printr-o tru PROTV, Antenal si PrimaTV, prime time si post
atmosferda calma, fiard evenimente sau convulsii prime time pentru toate cele 10 canale studiate.
sociale, economice sau politice deosebite. Astfel, Dintre acestea, 34 % au fost scene de violentd reald

putem afirma cd spatiul de emisie nu a fost pertur-
bat, ci a urmdrit cat mai fidel grila de programe.
Este important sd ne asigurim cd rezultatele analizei
noastre nu sunt "deplasate" de continuturi conjunc-
turale.

In aceasti perioadd de doud sdptimani con-
secutive, cele zece canale de televiziune monitorizate
au prezentat 11.930 scene de violentd, Tnsuménd

aproximativ 117 ore de emisie, adicd 16 % in inter-

si 66% au reprezentat scene de violentd fictionald.
Din punctul de vedere al duratelor, situatia este mai
echilibratd: 44% violenta reald, fatd de 56% violenta
fictionala.

Graficul urmdtor pune in evidentd ponderea
pe care o au frecventele si duratele scenelor de
violentd reald si fictionald.

Violenta reala vs violenta fictionala

80%
66%
60% oot
40% 249, 3 Violenta reala
B Violenta fictionala
20%
0%
frecventa durata
=3 violenta 34% 44%
reala
[ violenta 66% 56%
fictionala
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Analiza violentei in cadrul canalelor evaluate

Pentru a caracteriza prezenta violentei In programele celor 10 televiziuni monitorizate, au fost urmariti
indicatorii:

. frecventa de aparitie a scenelor de violentd

. durata scenelor de violentd

Atat violenta reald cédt si cea fictionald a fost analizatd prin intermediul acestor indicatori. S-a obser-
vat cd indicatori diferiti, conduc la clasificdri diferite in grupul de canale publice sau private.

De exemplu, frecventa scenelor de violentd reald pozitioneazd canalul National pe primul loc, in timp
ce durata acestora aduce canalul Protv pe primul loc. in cadrul violentei fictionale insi, canalul Atomic este
lider necontestat dupd ambii indicatori.

1.  Violenta reala

Conform celor doi indicatori, canalul Atomic se situeazd pe ultimul loc (0%), mai concret datoritd
specificului programelor sale, nu s-a putut identifica violentd reald.

Din punctul de vedere al duratelor, Tvr2, Acasi si Mtv se afld la polul violentei reduse. In ceea ce
priveste numdrul scenelor de violentd, numai Acasd si Tvr2 se mentin cu o frecventd redusad.

in pozitia de centru se mentin canalele: Tvrl, Bltv si Prima, conform ambilor indicatori.

Canalul National se afla pe primul loc, ca frecvente de aparitie a scenelor de violentd, dar ca duratd
se pozitioneazd central.

ProTv si Antena 1 se afld pe primele locuri (1 si 2 ca durate, 2 si 3 ca frecvente).

2. Violenta fictionald

in acest caz, canalul Atomic este lider necontestat (31-32%). Urmeazi apoi Nationalul si Acasi. Grupul
pozitional central cuprinde: Mtv, Protv, Tvrl.

Pe ultimul loc, atit ca durate cat si ca frecvente se afla B1Tv 2-3 %. Cu o tendintd redusd de scene
de violentd fictionald se prezintd grupul format din: Antena 1, Prima, Tvr2.

Remarcam cd canalul Acasi, care desi se afld pe polul violentei reduse (violentd reald) se situeaza pe
un loc nalt in cadrul violentei fictionale. Tvr 2 se mentine consecvent cu violenta redusd, atit reald cat si
fictionald. Canalele de divertisment: Atomic, Mtv, Acasd se afld pe locuri inalte in ceea ce priveste violenta
fictionald, Tnsd violenta reald este redusa.
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National

Pro tv

Antena1

B1tv

Tvr1

Prima

Mtv

Tvr2 [ ]2,87%

Violenta reala - frecvente

Acasa - 2,29%
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0,00%
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Violenta fictionala-frecvente
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ANALIZA PE INTERVALE ORARE

Intervalele orare considerate sunt:

Acces Prime Time: 17h-1%h

Prime Time: 19h-23h

Post Prime Time: 23h-24h

Toate canalele au fost monitorizate si evaluate intre orele 19 si 24. in actuala fazi de prelucrare a
datelor, singurele canale care pot fi analizate pe toate intervalele orare sunt: Antenal, Prima, ProTv.

Secvente de violenta reala / Antena1.Prima.ProTV

. . | 44.780%
Post Prime Time T3 9T%

] 41.30%

o 37.01%
Prime Time _m
39.10%

37.47%
Acces Prime Time W 37.25%
s (o]

0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00%

‘DAntena1 W Prima J Protv ‘

in intervalul Acces Prime Time, canalele Prima si ProTv au frecvente apropiate, dar acest aspect nu
mai apare in celelalte doud intervale orare. Pentru Prime Time si Post Prime Time, Antena 1 si ProTv se
afld pe primele locuri, la diferentd micd unul de altul.

In ceea ce priveste violenta fictionald, in intervalul Acces Prime Time nu s-au monitorizat secvente

violente.
Analiza pentru toate cele zece canale va cuprinde numai intervalele Prime Time si Post Prime Time.

Violenta reala
Canalul National se afld pe primul loc, pe ambele intervale orare (23 % - 36 %).
Urmeazd B1Tv pe locul doi in Prime Time, cu 18%.
Canalele Antenal, ProTv, Tvrl si Mtv au o frecventd apropiatd a scenelor de violentd reald (10-11%)
Urmeazd, in ordine descrescatoare, Prima (7%), Tvr2 (4%), si Acasd ( aprox. 3%).

Violenta fictionala
Atomic se afld pe primul loc pe ambele intervale orare, urmat de National si Acasd , in Prime Time. Mtv
si ProTv cu cite (8-9%) in Prime Time completeazd prima grupd de canale. Urmeazd Tvrl, Antenal si Prima
(4-6%) in Prime Time. Pe ultimele locuri se afldi TVR2 (3,67%) si Mtv (2.32%).
Se remarcd Mtv si Prima cu procente apropiate pentru Prime Time si Post Prime Time (8-9%), respectiv

4 %).
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Violenta reala - intervale orare
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Violenta fictionala-intervale orare
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ANALIZA PE TIPOLOGII ALE VIOLENTEI

Tipologia violentei a fost structurata astfel:

. Violenta fizica

. Violenta verbala

. Violenta psihologica
J Violenta sociald

J Violenta sexuald

. Violenta economicd

Violenta reala

Analizand totalul scenelor de violentd monitorizate, s-au obtinut rezultate care permit o ierarhizare a
tipurilor de violentd. Astfel, pe primul loc se afld violenta fizicd (40,90%), urmatd de violenta verbald (28,91
%) si economica (13,13%).

in ordine aproximativ egale sunt violenta sociali (7,44%) si psihologici (6,80%).

O pondere neglijabild o are violenta sexuald (2,83%) pe ultimul loc.
Violenta fictionala

Pe primele doud locuri se afld, ca si In cazul violentei reale, violenta fizicd (35,81%) si cea verbald
(32,55%). Urmeaza violenta sexuald cu 12,46% si violenta psihologicd cu 11,20%. Pe ultimele locuri, aproxi-
mativ la egalitate, se afld violenta economica (4,06%) si cea sociald (3,92%).

Concluzii

Violenta fizicad si verbald sunt pe primul loc in clasamentul scenelor de violentd reald si fictionala.

Se observd o inversare a ierarhizdrii a doud grupuri apropiate ca ponderi. Violenta economica si sociald
care se aflau in grupul secund in cadrul scenelor de violentd reald, trec pe ultimul loc 1n cadrul violentei
fictionald. Practic, se produce o schimbare de locatie cu grupul violenta sociald, violenta sexuald. Acestea se
aflau pe ultimul loc in cadrul violentei reale si urcd pe locul doi in cadrul violentei fictionale.

Aceastd situatie isi gdseste o justificare in tematicile productiilor prezentate de canalele de televiziune,
in special de cele muzicale. De exemplu, la capitolul violentd fictionald, Atomic si Mtv au in programele lor
multe scene de violentd sexuald (34,39%, respectiv 22,65%). Chiar si Tn cadrul violentei reale, unde Atomic
nu este prezent, Mtv se afld pe primul loc cu 12%, la mare distantd de celelalte canale.

91



STUDII SI CERCETARI

AUDIOVIZUALE
Tipuri de violenta reala
1400 1330
1200
1000 940
m Serie2
800 m Serie
600
400
200 +gp
0 ;j.83% } .80% ‘\ .44% ; .13% E 91% % .90%
Sexualda  Psihologica Sociala Economica Verbala Fizica
Tipuri de violenta fictionala
2500
2257
| Serie2 2051
2000 m Seriel
1500
1000
500
J 92% l 6% 0% 6% .55% .81%
U |

Sociala Economlca PS|hoIog|ca ex Verbala Fizica



9

STUDII SI CERCETARI

5.

AUDIOVIZUALE

%00} %06 %08 %0L %09 %05 %0 %0€ %02 %01 %0
%116l | [ wwsor | %i99 | %96'9} _ %89’ Ly Leusjuy
%05
%8E '€ I
%LL'6) | | %sour |weco| wezv | %L1 'GP ALOId
%680
%i20l || %ees | wsso | w%zior | %01'€9 LIAL
%EP'L 1
%16 || | wwse | %6. 9y %ES'62 Bwd
%8Z € 1
eolWouoo3 o ’ Yl L)
glenxes O %l L) [ | w%ezor [ | %EY €T _ %Pl SY euoiieN
Be|eroo 9 :
mo_mm"o.;_wwm %80°C el |
" epalAD %6e0L | | %es9| %zl | %60'LE _ %08'9€ ALLS
BJzi4 O %86°0
%19'91 | [e88s] <9r11 |06 %08'65 AN
%022 T
%ers | weozr || | %LZ'¥S _ %5212 NN
o o
%00°0 hESL "
%959 | %S0'LL _ %6€ 91 eseoy
%000
% ooy

auniziAa|a) ap Jeued iad gjead gjua|oIA ap Lndi]

93



9

STUDII SI CERCETARI

1

AUDIOVIZUALE

%001 %06 %08 %01 %09 %0S %0v %0€ %0¢ %01 %0

%S59'Y %6E V€ _ %lbL'L %L6'9 _ %L1'8l %01 '8¢ olwoly
%S0'L 1
LivE %L0'GlL %L9'62 %99°1G oid
%L1'0 1
%00'%
%L0'9 _ _ _ %L6°C) _ %Lb'9E %9.'8€E leuojeN
%6L'L
%16 |
%28'S _ _ %L1'6 _ %LE'CT %6V’ LS jeusjuy
%¥Z'T i
eolwouoo3 O WY'T oy
elenxes O %E0'9L %2l 'vS %657 eseoy
eleroogd %60°C 1
eolbojoyisq O %02’}
eleqiop O $mo.m_ _ %69'G _ %S1'GC %8.'09 LAL
YT
eoizi4 O %08 |
%680 %.E'C
%611 _ %79'€S _ %56'8Z ewud
©G6'L
%L _ %59'2¢C .xumm.v_ %EE L1 %2y'6l _ %E9' Ve NN
%56} %S9'0
%¢6'LL %16'9 %S¢ TE AN
%EE0
%GL'E  %I6T
_ _H_ %8G 71 %05'LE %8G '6€ ALg
%.L9')

auniziAsje) Jad ejeuoijoly ejusjoliA ap undi]

94



TIPOLOGIA VIOLENTEI
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in cele ce urmeazi sunt prezentate cele 6 tipuri principale de violentd, pe canale TV, in functie de

frecventele de aparitie si de durate.

Tipologia violentei reale - frecvente

10)-

o 48

51 43 432 415

4 346 328

2 260

2 12425 148 118
95 88 10755 101 71 69_ 64

1 3759 000000 . 2425 7 39 9 . 5 6 3323 295247 2310 232459 %556 417
Antena Atomic B1TV National MTV ProTV Prima Tvr1 Tvr2

O frecventa violenta fizicam frecventa violenta verbalad  frecventa violenta psihologicsa  frecventa violenta socialas  frecventa violenta sexualan  frecventa violenta economic+

Cele mai

multe

cazuri de

violentd fizicd

S-au

Intélnit

n

emisiunile

de

la  NATIONAL,

urmat de TVRI si de ANTENAIL. in cazul violentei verbale, tot NATIONAL a difuzat cele mai multe scene
de acest tip, fiind urmat de PRIMA si de MTV. Cazurile de violentd psihologicd sunt destul de rare, dar si

in acest caz tot NATIONAL avand intdietatea. Violenta sociald si sexuald au fost destul de slab reprezentate,

in schimb cea economicd este foarte bine evidentiatdi la NATIONAL (violenta economicd are frecventa de

aparitie cea mai ridicatd).

Privind la graficul tipologie violentei, raportatd la durate, remarcdm o modificare fatd de datele prece-

dente. Cea mai mare acoperire mediaticd, pentru violenta fizicd, o are ANTENAI, urmatd de PROTV si

NATIONAL. Un caz interesant este pentru violenta verbald: dacd, In privinta frecventelor, NATIONAL era

lider, n privinta duratelor de emisie, acest canal este pe unul dintre ultimele locuri, ceea ce semnificd o duratd

foarte scurtd a actelor de violentd verbald. Aceeasi observatie este valabild si In privinta violentei economice,
tot referitor la NATIONAL TV.

Tipologia violentei reale - durate
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Asa cum se poate observa si din diagrama
de mai jos, cel mai frecvent tip de violentd fictionalad
prezentat de canalele romanesti analizate este cel al
violentei fizice, urmat de cel al violentei verbale, psi-
hologice, sexuale, violenta de tip economic si abia 1n
final, de cea sociali. in ceea ce priveste 1nsa
frecventa unui anumit tip de violentd fictionald pe un
anumit canal, in fruntea topului std violenta sexuald,
difuzatd mai ales de postul Atomic. Violenta verbald
este difuzatd Tn cea mai mare masurd de canalul
Acasd, 1n timp ce, violenta psihologicd apare cel mai
des pe PRO TV. Atomic-ul este din nou in frunte
si in ceea ce priveste scenele de violentd fizica,
sociald si cele de violentd economica.

in ceea ce priveste durata medie a violentei
fictionale, tipul care apare cel mai mult la televiziu-
nile romanesti, este violenta fizicd, urmatd de cea
verbald, psihologicd si sexuald, la coada listei fiind
cea economicd si sociald. Aceasta insd 1n ceea ce
priveste media pentru toate canalele. Dacd este Tnsd
sd ne raportdm la fiecare canal in parte, tipul de

violentd fictionald cel mai des intdlnit este cel al
violentei fizice (difuzat de Antena 1 timp de 236 ore
si 22 minute), urmat de violenta verbald, care, n
perioada studiatd, a fost difuzatd de canalul Atomic
TV timp de 232 ore si 25 minute. Violenta sexuald
a fost cel mai prezentd, din nou, in cazul canalului
Atomic care a transmis acest tip de violentd timp de
154  ore.

violenta psihologica,

aproximativ, In ordine descrescitoare,

urmeazd apoi cea care de
aceastd datd, adica din punctul de vedere al duratei,
este cea mai prezentd (cu 77 ore) in cadrul canalu-
lui Acasd. Violenta sociald, a fost prezentatd cel mai
mult, timp de 56 ore, tot de canalul Atomic TV, in
timp ce violenta sociald, ca formad a violentei
fictionale, apare cel mai des pe National TV, cu 45
de ore de violentd de acest tip emise.

Ca o constatare generald, putem remarca fap-
tul ca Atomic-ul se afld, in ceea ce priveste
frecventele, de patru ori in fruntea clasamentului la
difuzare, pe tip de violentd, a violentei fictionale, si
de nca trei ori in ceea ce priveste durata de difuzare

a scenelor cu continut violent.

Tipologia violentei fictionale - durata
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VIOLENTA REALA
ANALIZA JURNALELOR DE STIRI

Deoarece definirea violentei reale s-a facut in paginile precedente, nu vom reveni asupra
ei. Este necesar insd sa se faca doua precizari: in primul rand, absenta din analiza
jurnalelor de stiri a emisiunilor de pe canalele ACASA si ATOMIC este datorati absentei
stirilor In perioada monitorizatd, iar in al doilea rand, daca un interval de analiza (de
exemplu acces prime time) nu se regaseste in cele ce urmeaza, inseamnd ca In acea
perioada, pentru canalul si ziua respectiva nu au fost evenimente inregistrate.

ANTENA 1

I. Stiri de dupa-amiaza - 17.00 h

Siaptamana 26 iulie — 1 august

Zile lucratoare

Acces prime time

Nr. de Durata Numar de stiri violente, din totalul
aparitii in stirilor
secunde
Numar de stiri 81 Durata totala 6371 100 81
stiri 51
> — . 50 -

Numér de stiri 51 Durata totala 4531
violente stiri violente 0
Pondere stiri 62,96% 71,11% numar stiri numar stiri violente
violente

Indicatorii calculati in cazul tuturor canalelor sunt numadrul total de stiri difuzate in perioada monitorizata,
durata totala a stirilor difuzate in respectiva perioada, iar asociat acestora, numarul de stiri violente', respectiv durata®
stirilor violente din perioada monitorizata. Pentru aprofundarea analizei propunem si indicatorul pondere stiri violente,
calculat ca raport intre numarul de stiri violente si numarul total de stiri. Complementar acestui indicator este cel
rezultat din raportul duratelor. Calcularea celor doua tipuri de ponderi va permite atit compararea rezultatelor obtinute
pentru canale diferite, cat si masurarea, in cadrul aceluiasi canal, a concordantei dintre ponderea numarului de stiri cu
ponderea duratei stirilor.

Pentru ANTENAL, ca si pentru PROTYV, in perioada monitorizatd au fost difuzate zilnic 3 buletine de stiri,
analiza prezentdndu-le pe fiecare in parte, din ratiuni de comparativitate.

La ANTENALI, din cele 81 de stiri difuzate, 51 au fost violente, ceea ce determina o pondere de cca. 63%. Din
punctul de vedere al ponderii duratei, stirile violente au reprezentat peste 71% din totalul stirilor, ceea ce inseamna si ca
o stire violentd a avut, in medie, o duratd mai mare decat o stire non-violenta. Calcularea frecventei/duratei stirilor non-
violente se face ca diferentd intre numarul/durata total(a) a stirilor i numarul/durata stirilor violente.

! Stirile violente sunt definite ca acele stiri ce contin cel putin o secventa de violent.
? Duratele sunt exprimate in secunde.
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Siaptimana 2 — 8 august

Zile lucratoare

Acces prime time

Nr. de Durata Numar de stiri violente, din totalul
aparitii in stirilor
secunde
Numar de stiri 97 Durata totala 7894 150
stiri o7
= 100 4 63

Numar de stiri 63 Durata totala 3926
violente stiri violente 50 1
Pondere stiri 64,94% 49,73% 0 -
violente numar stiri numar stiri violente

Pentru saptamana a doua, s-au inregistrat 97 de stiri, dintre care 63 au avut un continut violent. Daca privim la
rubrica ponderi, in cele doua saptamani luate in calcul, observam cé procentele sunt comparabile, aproximativ 65% din
stiri fiind violente. Privind insé la ponderea duratei, observam c4 stirile violente dureaza, in medie, mai putin decéat cele
non-violente. Nu se observa diferente semnificative, pentru indicatorii luati in calcul, intre cele doua saptadmani.

11. Stiri de seara — ,,Observatorul” de 1a 19.00 h

Saptamana 26 iulie — 1 august

Zile lucratoare Week-end
Prime time Prime time

Nr. de Durata Nr. de Durata

aparitii in aparitii in

secunde secunde
Numar de 126 Durata 11263 Numar de stiri || 38 Durata 4053
stiri totala stiri totala stiri
Numar de 33 Durata 5433 Numar de stiri 18 Durata 1464
stiri violente totald stiri violente tqtala strt
violente violente

Pondere stiri || 42,06% 48.23% Pondere gtiri || 47.36% 36,12%
violente ’ ’ violente

in principalul jurnal de stiri de la ANTENAI au fost difuzate, in prima siptimana, 126 de stiri, dintre care 53
violente, ponderea violentei fiind astfel de 42%, in cazul frecventei si de 48% in cazul duratei. Comparativ cu stirile
amiezii, stirile de seara (,,Observator”’) contin mai putind violenta: ponderea este sub 50%, un rezultat cel putin normal
stiind ca ANTENAI1 promoveaza la ora 17 in special stiri violente, ca o contrapondere fatd de concurentul PROTV.
Revenind in cadrul jurnalului principal, observam ca in week-end tendinta este de a se difuza mai multe stiri violente
(pondere de 47%) decat in cursul sdptdmanii, chiar daca lungimea unei stiri este mai mica decat cea a unei stiri non-
violente.

in graficul ce urmeazi este figurata ponderea stirilor violente din totalul stirilor, pastrand diferentierea intre
zilele lucratoare si zilele de week-end.
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Zile lucratoare - Prime time Week-end - Prime time
Numar de stiri violente, din totalul stirilor Numar de stiri violente, din totalul
stirilor
140 126
120 A 40 38
128 ] 30 |
60 - 53 20 A 18
40 -
20 | 10 | .
0 - 0
numar stiri numar stiri violente numar stiri numar stiri violente
Siptiméana 2 — 8 august
Zile lucratoare Week-end
Prime time Prime time
Nr. de Durata Nr. de Durata
aparitii in aparitii in
secunde secunde
- — - Numar de 39 Durata 4453
Numér de stiri 166 D.ur'ata totala 13543 stiri totala stiri
stiri
Numar de 13 Durata 1860
Numar de stiri || 72 Durata totala 5426 stiri totala stiri
violente stiri violente violente violente
— Pondere 33,33% 41,76%
Pondere stiri 43,37% 40,06% ird ’ ’
violente st
violente

Cea de-a doua sdptdmand se aseamand cu prima in ceea ce priveste ponderea stirilor violente, in timpul zilelor
lucratoare, chiar dacd, in valori absolute, au fost difuzate mai multe stiri: 166 fatd de 126. Pentru week-end, tendinta
este inversi: in cea de-a doua saptaimana ponderea stirilor violente este mai mici decat in prima: 33% fata de 47%. In
valori absolute, cifrele sunt aproape identice 1n ceea ce priveste numarul total de stiri: 38 si 39.

In graficele ce urmeazi este redati ponderea stirilor violente, din totalul stirilor, pentru cea de-a doua
sdptamana de monitorizare, att in cazul zilelor lucratoare cat si pentru cel al zilelor de week-end.

Zile lucratoare - Prime time Week-end - Prime time
Numiir de stiri violente, din totalul stirilor Numar de stiri violente, din totalul stirilor
200 166 50 39
150 | ‘3"8 l
il 72 |
100 20 |
50 A 10 -
0 - 0 -
numar stiri numar stiri violente numar stiri numar stiri violente
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III. Stiri de noapte — 23.00 h

Saptimana 26 iulie — 1 august

Zile lucratoare

Post prime time

Nr. de Durata Numar de stiri violente, din totalul stirilor
aparitii in
secunde 100 94
Numdr de stiri 94 Durata totala 7650 80 -
stiri 60 46

Numir de stiri 46 Durata totala 4286 40 +
violente stiri violente 20
Pondere stiri 48,93% 56,02% 07 - T
violente numar stiri numar stiri violente

Deoarece stirile de noapte sunt difuzate in intervalul de post prime time, celelalte doud intervale temporare nu
sunt prezente in analiza. in cazul stirilor de noapte se remarca ponderea mai ridicati pe care o au stirile violente, atat in
ceea ce priveste numarul, dar mai ales durata lor de difuzare: 48,93% ponderea numarului, comparativ cu 56%
ponderea duratei.

Saptamana 2 — 8 august

Zile lucratoare

Post prime time

Nr. de Durata Numar de stiri violente, din totalul
aparitii in stirilor
secunde o -
Numdr de stiri 74 Durata totala 7513
stiri 60

Numér de stiri 30 Durata totala 4166 © *
violente stiri violente 20
Pondere stiri 40,54% 55,58% 07 . —
violente numar stiri numar stiri violente

100

in perioada 2-8 august, in cele cinci zile lucratoare, in jurnalul de la orele 23 au fost difuzate 74 de stiri, dintre
care 30 violente. Structura stirilor de noapte de la Antenal este asemanatoare in cele doud sdptdmani monitorizate:
ponderea stirilor violente este in jur de 40%, cu o crestere destul de importantd pentru prima sdptdmana, iar in ceea ce
priveste ponderea duratelor, situatia este aproape identica: 55%.

Trebuie totusi sa atragem atentia asupra diferentei foarte mari dintre cei doi indici ai ponderilor, de peste 15
puncte procentuale, diferenta ce sugereaza o discrepanta intre durata pe care o are o stire non-violentd comparativ cu
una violenta: daca o stire violenta are o duratd medie de 138 de secunde, o stire non-violenta dureaza, in medie, doar 78
de secunde, ceea ce inseamna cu peste 50% mai putin.
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PRO TV
L. Stiri de dupa-amiaza — 17.00 h

Saptimana 26 iulie — 1 august
Zile lucratoare
Acces prime time

Nr. de Durata Num dr de stiri violente, din totalul

aparitii in stirilor

secunde
Numar de stiri 88 Durata totald 8396 100 88 =
stiri

Numir de stiri 62 Durata totald 5033 50 1
violente stiri violente 0
Pondere stiri 70,45% 59,94% numar de stiri numar de stiri violente
violente

La PROTYV situatia este urmatoarea: din 88 de stiri difuzate, 62 au un continut violent; valorile sunt un pic mai
ridicate fata de ANTENAL. Stirile de la ora 17 reprezintd un plus de violenta pentru PROTYV, ponderea violentei fiind
de 70,45% comparativ cu ,,doar” cele 63 de procente ale ANTENEIL. Remarcam totusi ca o stire violentd are, in medie,
o duratd mai mica decét o stire non-violentd, ceea ce nu a fost cazul pentru concurentul sau.

Saptamana 2 — 8 august

Zile lucratoare

Acces prime time

Nr. de Durata Numar de stiri violente, din totalul stirilor
aparitii in
secunde 120 112
Numdr de stiri 112 Durata totald 8008 100 1
.. 80 -
stiri
60 -
Numdr de stiri 81 Durata totala 6980 40 |
violente stiri violente 20 |
. 0 -
Pondere stiri 72,32% 87,16% - .
. numar de stiri numar de stiri violente
violente

Situatia nu se schimba semnificativ in cea de-a doua sdptamana in ceea ce priveste ponderea stirilor violente,
aceasta fiind la peste 70%. Privind insa la ponderea duratei, observam procentul extrem de mare, de peste 87%, care se
interpreteazi astfel: din totalul timpului de difuzare al stirilor, 87% a fost ocupat de citre stirile violente. In aceasti a
doua saptamana diferentele dintre cei doi concurenti sunt semnificative, in sensul ca ANTENA1 a preferat sa scurteze
stirile violente, chiar daca a pastrat la cote ridicate numarul lor.
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11. Stiri de seara —19. 00 h

Saptimana 26 iulie — 1 august

Zile lucratoare

Prime time
Nr. de Durata
aparitii in
secunde
Numar de stiri 126 Durata totala 11221
stiri
Numér de stiri 61 Durata totala 5557
violente stiri violente
Pondere stiri 48,41% 49,52%
violente

Week-end
Prime time
Nr. de Durata
aparitii in
secunde
Numar de stiri 59 Durata totala 4782
stiri
Numar de stiri || 28 Durata totala 2501
violente stiri violente
Pondere stiri 47,45% 52,30%
violente

Din 126 de stiri difuzate (coincidentd, in aceeasi perioadd ANTENAI1 difuza tot 126 de stiri) 61 au fost
violente, ceea ce permite sd afirmam ca stirile de seard au o pondere a violentei sub 50%, atat in timpul saptamanii cat
si in week-end. Asemandrile indicatorilor continud intre ANTENA1 si PROTYV, inclusiv ponderile stirilor violente sunt
extrem de asemandtoare: 49,52% pentru PROTV, 48,23% pentru ANTENAL; in week-end situatia este mai
asemandtoare: 47,45% pentru PROTV, 47,36% pentru ANTENAT.

Zile lucratoare - Prime time

Numar de stiri violente, din totalul
stirilor
150 126
100 -
61
50 7 l
0
numar stiri numar stiri violente

Week-end - Prime time

Numar de stiri violente, din totalul

Saptamana 2 — 8 august
Zile lucratoare
Prime time
Nr. de Durata
aparitii in
secunde
Numdr de stiri 133 Durata totala 11628
stiri
Numér de stiri 56 Durata totala 6250
violente stiri violente
Pondere stiri 42.10% 53,74%
violente
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stirilor
80
60 -
40 |
20 A
0 i
numar stiri numar stiri violente
Week-end
Prime time
Nr. de Durata
aparitii in
secunde
Numér de stiri 73 Durata totala 4850
stiri
Numdr de stiri 31 Durata totala 2103
violente stiri violente
Pondere stiri 42,46% 43,36%
violente
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in cea de-a doua saptiména, ponderea violentei a mai scazut fata de prima siptimana, rimanand totusi la peste
40%. Din 133 stiri, 56 au fost violente, iar In week-end, din 73 stiri, 31 au avut un continut violent. Pentru PROTV,
valorile pentru zilele saptimanii sunt asemanatoare cu cele pentru week-end. Asemanarile dintre cele doua canale
concurente continud, toti indicatorii calculati fiind apropiati ca valoare. Se remarca totusi ca cea de-a doua saptiméana a
fost mai putin violentd decat prima, atat in cazul unui canal, cat si al celuilalt.

Zile lucratoare - Prime time

Numar de stiri violente, din total
stirilor
150 133
100 - 56
| B e
numar de stiri numar de stiri
violente

Week-end - Prime time

Numar de stiri violente, din totalul
stirilor

80 73
60 -
40 | 31
]

0 4

numar stiri numar stiri violente

I1I. Stiri de noapte —23.00 h

Saptimana 26 iulie — 1 august

Zile lucratoare
Post prime time

Nr. de Durata
aparitii in
secunde
Numdr de stiri 77 Durata totala 5413
stiri
Numar de stiri 36 Durata totala 3037
violente stiri violente
Pondere stiri 46,75% 56,10%
violente

Numar de stiri violente, din totalul

stirilor
100 77
50 | 36
0 A
numar de stiri numar de stiri violente

Din 77 de stiri difuzate de PROTV dupa ora 23, 36 au fost violente, ceea ce ne permite sa concluzionam ca
pentru stirile de noapte, violenta are o pondere de peste 46%, care apropie acest buletin de stiri, ca structurd, de stirile

de la ora 17.

Siptiaméina 2 — 8 august

Zile lucratoare
Post prime time

Nr. de Durata
aparitii in
secunde
Numar de stiri 89 Durata totala 5144
stiri
Numar de stiri 45 Durata totala 2652
violente stiri violente
Pondere stiri 50,56% 51,59%
violente
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Valorile pentru cea de-a doua saptdmana sunt diferite fatd de prima, in sensul ca ponderea violentei scade,
apropiindu-se de 40%. Daca facem 1nsa comparatia cu ANTENAI, devine evidentd asemanarea care exista, atat in ceea
ce priveste frecventele absolute (75 de stiri la PROTYV, fatd de 74 la ANTENAT1) cét si cele procentuale (41,33% pentru
PROTV, 40,54% pentru ANTENAT1).

B1 TV
Saptamaina 26 iulie — 1 august
Zile lucratoare
Prime time
Nr. de Durata Numar de stiri violente, din totalul
aparitii in stirilor
secunde
Numér de stiri 61 Durata totala 4882 80 61
stiri 60
— 40 29
Numdr de stiri 29 Durata totala 2064 20
violente stiri violente 0
Pondere stiri 47,54% 42.27% numar stiri numar stiri violente
violente

In cazul BITV, in saptimana 26 iulie — 1 august 2004, in timpul zilelor lucritoare, intre orele 19-23 au fost
difuzate 61 de stiri, dintre care 29 au avut un continut violent. Ponderea actelor violente in totalul programului de stiri
este de 47,54%. La nivelul duratelor, ponderea actelor violente este asemanatoare cu indicatorul precedent, ceea ce
inseamnd cd nu existd o diferentd semnificativa intre durata unei stiri in general si durata unei stiri violente, in
particular.

Saptimaina 2 — 8 august

Zile lucratoare

Prime time

Nr. de Durata Numr de stiri violente, din totalul

apariti in stirilor

secunde
Numar de stiri 59 Durata totala 5560 80 59
stiri 60 -
< — < 40 - 24
Numér de stiri 24 Durata totala 2520
violente stiri violente 20 1
.. 0

P.Orideie stirl 40,67% 45,32% numar stiri numar stiri violente
violente
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Comparativ cu sdptamana precedentd, se remarcd numarul aproape egal de stiri difuzate, 59 fatad de 61; insa
ponderea numarului de stiri violente a scazut, de la 47,54% la 40,67%. In schimb ponderea duratei stirilor violente este
mai mare (46,32% fata de 42,27%), ceea ce inseamnd ci o stire violentd are o duratd mai mare decét o stire non-
violentd. Cu cat diferenta dintre cele doud ponderi calculate este mai mare, cu atit este mai accentuata diferenta de
durata dintre cele doua tipuri majore de stire (violentd/non-violentd).
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NATIONAL TV
1. Stiri de seara — 19.00 h
Saptimana 26 iulie — 1 august
Zile lucratoare Week-end
Prime time Prime time
Nr. de Durata Nr. de Durata
aparitii in aparitii in
secunde secunde
Numar de stiri 99 Dptata totala 8197 Numar de stiri || 32 Durata totala 2854
stlrl stlrl
Numér de stiri 59 Durata totala 5167 - —
violente stiri violente Numar de stiri || 21 D.urlat'fl totala 1931
— violente stiri violente
Pondere stiri 59.59% 63,03%
violente Pondere stiri 65,62% 67,65%
violente

National TV se remarca printr-o pondere mare a actelor violente in cadrul stirilor, cu un procent de peste 60%.
Aceasta situatie se mentine §i in week-end, cand valorile sunt chiar ugor mai ridicate decéat in zilele lucratoare.
in cifre brute, din 12995 de stiri difuzate in zilele lucritoare, 59 au avut un continut violent. Pentru week-end, din cele
32 stiri, 21 au fost monitorizate ca violente.

Zile lucratoare - Prime time

Numar de stiri violente, din totalul stirilor

Week-end - Prime time

Numar de stiri violente, din totalul

stirilor
120 99
100 - 40
80 A
59 30 21
60 20 |
40
20 - 101
0 - 0
numar stiri numar stiri violente numar stiri numar stiri violente
Saptimaina 2— 8 august
Zile lucratoare Week-end
Prime time Prime time
Nr. de Durata Nr. de Durata in
aparitii in aparitii secunde
secunde
Numér de stiri 96 Durata totala stiri || 7863 Numar de 32 Durata totala 2667
stiri stiri
Numdr de stiri 56 Durata totala stiri || 3835 Numir de 23 Durata totala 2362
violente violente stiri violente stiri violente
— 5
Pondere stiri 58,33 48,77% Pondere stiri || 71,85% 88,56%
violente % violente
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Zile lucratoare - Prime time

Week-end - Prime time

Numar de stiri violente, din totalul stirilor

120
100 -
80
60 +
40 A
20

96

numar stiri

56

numar stiri violente

40

Numar de stiri violente, din totalul stirilor

30 1
20
10 1

32

numar stiri numar stiri violente

Comparativ cu prima saptdmana, in cea de-a doua ponderea actelor violente este mai ugor mica, pentru cazul
zilelor lucratoare. Se remarca si faptul ca durata unei stiri violente este mai micd decat a unei stiri non-violente, situatie
care se schimba insa radical in cazul zilelor de week-end. De altfel, week-end-ul 7-8 august a fost la National TV unul
extrem de violent, tindnd cont ci in 88% din durata stirilor au fost difuzate stiri violente. In plus, in medie, o stire

violentd a avut o durata mult mai mare decat o stire non-violenta.

I. Stiri de noapte —22.00 h

Saptimana 26 iulie — 1 august

Zile lucratoare

Prime time
Nr. de Durata
aparitii in
secunde
Numar de stiri 32 Durata totala 710
stiri
Numér de stiri 21 Durata totala 505
violente stiri violente
Pondere stiri 65,62% 71,12%
violente

Numar de stiri violente, din totalul stirilor

40 32
30 A 21
10
0 n
numar stiri numar stiri violente

National TV se remarca printr-o pondere mare a actelor violente in cadrul stirilor, cu un procent de peste 60%.
In cifre brute, din 32 de stiri difuzate in zilele lucratoare, 21 au avut un continut violent. Valorile brute relativ mici se
datoreaza duratei scurte a jurnalului de stiri, acesta nedepasind 5 minute.

Saptamana 2— 8 august

Zile lucratoare

Prime time
Nr. de Durata in
aparitii secunde
Numdr de stiri 30 Durata 813
totala stiri
Numar de stiri 16 Durata 433
violente totala stiri
violente
Pondere stiri 53,33% 53,25%
violente

40

Numar de stiri violente, din totalul stirilor
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numar stiri numar stiri violente
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Comparativ cu prima saptamana, in cea de-a doua ponderea actelor violente este mai usor mica, pentru cazul zilelor
lucratoare. Se remarca si faptul cd durata unei stiri violente este egala cu a unei stiri non-violente, spre deosebire de
cazul primei saptamani.

MTV
Saptimana 26 iulie — 1 august
Zile lucratoare Week-end
Prime time Prime time
Nr. de Purata Nr. de Durata in
aparitil n aparitii secunde
secunde
Numar de stiri 59 Durata totald || 3630 Numar de stiri || 24 Durata totald || 1587
stiri stiri
Numar de stiri 9 Durata totala || 387 Numir de stiri || 2 Durata totala || 96
violente stiri violente violente stiri violente
Pondere stiri 15,25% 10,66% Pondere stiri 8,33% 6,04%
violente violente

Unele dintre cele mai scazute valori pentru toti indicatorii se inregistreaza pentru canalul MTV, atit in zilele
lucratoare cat si in week-end. Doar 9 stiri din 59 au avut continut violent, in timpul saptimanii, in week-end situatia

fiind mult mai ,,calma

=9

Zile lucratoare- Prime time

: 2 stiri si 24 au fost violente.

Week-end - Prime time

Numar de stiri violente, din totalul stirilor Numar de stiri violente, din totalul stirilor
80 30
59 o | 24
60 - 20
20 A 9 12 | 2
0 I 0 e
numar stiri numar stiri violente numar stiri numar stiri violente
Saptimana 2 — 8 august
Zile lucratoare Week-end
Prime time Prime time
Nr. de Durata Nr. de Durata
aparitii in aparitii in
secunde secunde
Numar de stiri || 67 Durata totala 4670 Numar de 24 Durata totala 1532
stiri stiri stiri
Numar de stiri || 15 Durata totala 1031 Numir de 5 Durata totali 247
violente stiri violente stiri violente stiri violente
11 0, [

P_Of;dere stiri || 22,38% 22,07% Pondere stiri || 20,83% 16,12%
Violente violente
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Pentru cea de-a doua saptimana valorile sunt mai ridicate, ajungand la o pondere de 22% stiri violente. Atat
pentru week-end cat si pentru zilele lucratoare, o stire violenta dureaza, in medie, mai putin decét o stire non-violenta.
Situatia este valabila pentru ambele saptamani.

Numar de stiri violente, din totalul stirilor Numar de stiri violente, din totalul stirilor
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numar stiri numar stiri violente numar stiri numar stiri violente

1. Stiri de dupa-amiaza — 18.00 h

Saptimana 26 iulie — 1 august

Zile lucratoare Week-end
Acces prime time Acces prime time
Nr. de Durata Nr. de Durata in
aparitii in aparitii secunde
secunde Numir de 36 Durata totald 3233
Numdr de stiri 101 Durata 8052 stiri stiri
totala stiri
Numar de stiri 56 Durata 4566 Numar de 13 Durata totala 1190
violente totald stiri stiri violente stiri violente
violente
Pondere stiri 55,44% 56,70% Pondere 36,11% 36,80%
violente stiri violente

108

In cazul Prima TV, din 101 stiri difuzate, 56 au avut un continut violent, ceea ce duce la obtinerea unei
ponderi de peste 55% a stirilor violente. Nu exista diferente intre durata unei stiri non-violente i una violente, dar in
schimb trebuie observat ca in week-end sunt difuzate mult mai putine stiri violente decat in cursul sdptdmanii.



Zile lucratoare - Prime time
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Week-end - Prime time

Numar de stiri violente, din totalul stirilor Numar de stiri violente, din totalul stirilor
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Saptamana 2 — 8 august
Zile lucratoare Week-end
Acces prime time Acces prime time
Nr. de Durata Nr. de Durata in
aparitii in aparitii secunde
secunde
Numir de stiri 93 Durata totala | 9012 Numar 43 Durata totala 3232
stiri de stiri stiri
Numir de stiri 46 Durata totala 4151 Numar 20 Durata totala 1762
violente stiri violente de stiri stiri violente
violente
o, o,
Pondere stiri 49,46% 46,06% Pt‘i)gdere 46,51% 54,51%
violente st
violente

Din 93 de stiri in total pe timpul zilelor lucritoare, 46 au avut un continut violent. in week-end, 20 de stiri au
fost violente, din cele 43 difuzate. In cazul saptdmanii a doua de monitorizare, situatia in ceea ce priveste ponderea

stirilor violente in week-end, comparativ cu restul saptdmanii se echilibreaza, aceasta valoare fiind sub 50%.

Zile lucratoare - Prime time

Week-end - Prime time

Numar de stiri violente, din total stiri
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II. Stiri de noapte —22.00 h

Saptimana 26 iulie — 1 august

Zile lucratoare

Prime time
Nr. de Durata in Numar de stiri violente, din totalul stirilor
aparitii secunde
Numar de stiri 61 Durata totala 2624 200 162
stiri
= 150 -
Numar de stiri 46 Durata totala 2200
violente stiri violente 100 -
Pondere stiri 75,40% 83,84% 50
violente
0 4
numar stiri numar stiri violente

In cazul stirilor de noapte de la Prima TV, se remarca ponderea mare a stirilor violente in totalul
stirilor, de 3/4. Cu alte cuvinte, din 61 de stiri, 46 sunt violente; in ceea ce priveste duratele, din 2624 de

secunde de emisie, 2200 secunde au continut scene de violenta.

Saptamana 2 — 8 august

Zile lucratoare

Prime time

Nr. de Durata Numar de stiri violente, din totalul stirilor

aparitii in

secunde 80
Numir de stiri 59 Durata totali 3666 60 | =
stir1 40 29 -ISerie1
Numér de stiri 29 Durata totala 1644 20 |
violente stiri violente
0 n
- ° 0

PF)ndere stirt 49,15% 44,84% numar stiri numar stiri violente
violente

110

Din 59 de stiri in total pe timpul zilelor lucratoare, 29 au avut un continut violent. Fatd de prima saptdmana,
diferentele sunt foarte mari in ceea ce priveste indicatorii, dar comparativ cu jurnalul de la ora 18.00, diferentele sunt
foarte mici. In concluzie, canalul PRIMATV are, pani in acest moment, cea mai consecventi conduitd in privinta
raportului dintre stirile violente si celelalte.




STUDII SI CERCETARI
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TVR 1
1. Jurnalul de seara —19 h

Saptamana 26 iulie — 1 august
Zile lucratoare Week-end
Prime time Prime time

Nr. de Durata in Nr. de Durata in

aparitii secunde aparitii secunde
Numar de 132 Durata 5435 Numir de 45 Durata 3803
stiri totala stiri stiri totald stiri
Numar de 41 Durata 2332 Numir de 23 Durata 1738
stiri violente totala stiri stiri violente totala stiri

violente violente

Pondere stiri || 31,06% 42,90% Pondere stiri | 51,11% 45,70%

violente

violente

Valorile pentru week-end si pentru zilele sdptamanii sunt diferite in ceea ce priveste ponderea stirilor violente
(de la 31% la peste 50%), dar sunt aseméanatoare raportate la ponderea duratelor: la 42%. Cu alte cuvinte, in cursul
saptamanii o stire violentd dureaza mai mult decat o stire non-violentd, in week-end situatia inversandu-se.

Zile lucratoare - Prime time
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Numar de stiri violente, din totalul stirilor
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Saptaméina 2 — 8 august

in cea de-a doua saptamana, in valori absolute au fost difuzate mai multe stiri decat in prima saptaimana (111
fata de 86), dar ponderea stirilor violente a rimas asemanatoare, de aprox. 48%. In week-end a scazut ponderea stirilor
violente, aceasta fiind de mai putin de o treime.
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Zile lucratoare

Prime time
Nr. de Durata in
aparitii secunde
Numar de 111 Durata totala 9679
stiri stiri
Numar de 53 Durata totala 5144
stiri violente stiri violente
Pondere stiri 47,74% 53,14%
violente

Week-end
Prime time
Nr. de Durata in
aparitii secunde
Numar de 42 Durata 4260
stiri totala stiri
Numar de 13 Durata 1064
stiri violente totala stiri
violente
Pondere stiri 30,95% 24,97%
violente

Datele obtinute pentru TRV, pentru cea de-a doua saptdména, sunt oarecum surprinzatoare tinand cont de
statutul acestui canal de televiziune ,,publica”: ponderea stirilor violente de aproape 50% marcheaza o apropiere a
acestui canal de cele doua principale canale private generaliste, PROTV si ANTENAL.

In compararea televiziunilor publice (TVR) si private se impune o precizare: in timp ce in stirile violente din
jurnalele televiziunilor private preleveaza scenele de violentd si de agresivitate excesivd, cum sunt omuciderile si
violurile sau cele semnificate in categoria ,,fapte diverse” (violentd excentrica, individual-maladiva), in jurnalele de la
TVRI1 ocupd un loc important violentele sociale, catastrofele naturale — numeroase in aceastd vara — i masurile de
recuperare si de limitare a pagubelor sau de refacere a gospodariilor si infrastructurilor afectate. Deci, in jurnalele de la
TVR este mai mare — comparativ — ponderea catastrofelor si accidentelor, care nu apartin propriu-zis violentei intelese
ca agresiune intentionatd si ca act distructiv presupunénd o intentie.

Zile lucratoare - Prime time

Numar de stiri violente, din totalul stirilor
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111
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Week-end - Prime time

Numar de stiri violente, din totalul stirilor

42

numar stiri

numar stiri violente

II Stiri de noapte —22.00 h

Saptimana 26 iulie — 1 august

Zile lucratoare

Post prime time

Week-end

Post prime time

violente

Nr. de Durata in
aparitii secunde
Numar de stiri || 137 Durata 3193
totala stiri
Numér de stiri | 72 Durata 1688
violente totala stiri
violente
Pondere stiri 52,55% 52,86%

112

Nr. de Durata in
aparitii secunde
Numér de 17 Durata 838
stiri totala stiri
Numar de 9 Durata 512
stiri violente totala stiri
violente
Pondere stiri 52,94% 61,09%

violente
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Pentru stirile de noapte, ponderea celor violente este de peste 52% 1n ceea ce priveste duratele, valoare extrem
de apropiatd de ponderea numarului de stiri violente, Insemnand egalitate intre durata medie a unei stiri violente,
comparativ cu o stire non-violentd. Se mentine in continuare valoarea extrem de ridicatd a ponderii actelor violente,
chiar mai mare decat in cazul PROTV si ANTENAL. Explicatia acestui fapt consta in ponderea mare a stirilor despre
calamitati si alte dezastre naturale, stiri care la TVR1 au ocupat mai mult spatiu de emisie decat la celelalte canale

analizate.
Zile lucratoare - Prime time Week-end - Prime time
Numar de stiri violente, din totalul stirilor Numar de stiri violente, din totalul stirilor
150 137 20 17
100 - 79 151 9
10 -
50 - 5 |
0 - 0 -
numar stiri numar stiri violente numar stiri numar stiri violente
Siaptaméina 2— 8 august
Zile lucratoare Week-end

Post prime time

Nr. de Durata in
aparitii secunde
Numir de 93 Durata totala 6212
stiri stiri
Numar de 45 Durata totala 3529
stiri violente stiri violente
Pondere stiri 48,38% 56,80%
violente

Post prime time

Nr. de Durata
aparitii in
secunde
Numair de 19 Durata totala 1465
stiri stiri
Numar de 10 Durata totala 844
stiri violente stiri violente
Pondere stiri || 52,63% 57,61%
violente

In cea de-a doua saptamani, chiar daci au fost difuzate mai putine stiri (93 fata de 137), ponderea celor

violente este

Zile lucratoare

asemanatoare cu cea din prima saptdmana.

- Prime time

Week-end - Prime time
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Saptimana 26 iulie — 1 august
Zile lucratoare Week-end
Prime time Prime time

aparitii secunde aparitii secunde
Numir de 76 Durata totald | 5405 Numar de 22 Durata totala | 808
stiri stiri stirt stirl
Numir de 38 Durata totala 2673 Numar de 15 Durata totala 551
stiri violente stiri violente stiri violente stiri violente
Pondere stiri | 50% 49,45% Pondere stiri | 68,18% 68,19%
violente violente

Pentru TVR2, date indica o pondere de peste 50% pentru stirile violente. Aceastd valoare creste la peste 2
treimi in timpul week-end-ului. In valori absolute, din 76 stiri difuzate In cursul sdptdmanii, 38 au avut un continut
violent, pentru week-end situatia fiind urmatoarea: din 22 stiri difuzate, 15 au fost violente.

Zile lucratoare - Prime time Week-end - Prime time
Numar de stiri violente, din totalul stirilor Numar de stiri violente, din totalul stirilor
76
Zg 30 22
) 38 | 15
40 - 20
20 - 10
0 0
numar stiri numar stiri violente numar stiri numar stiri violente
Saptimana 2 — 8 august
Zile lucratoare Week-end
Prime time Prime time
Nr. de Duratz n Nr. de Durata in
aparitil secunde aparitii secunde
N.ur.nar de 87 D.ur.ata totala 6021 Numar de 15 Durata totala 590
stirl stirl .. ..
stiri stiri
N}lma.r de 26 D?Fat? totald 1476 Numar de 7 Durata totala 281
stiri violente stiri violente P S
stiri violente stiri violente

Pondere stiri | 29,88% 24,51% Pondere stiri | 46,66% 47,62%
violente violente
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Spre deosebire de prima saptamana, ponderea stirilor violente este mult redusd, ea nedepasind 30% in timpul
zilelor lucratoare. In week-end insi, cantitatea de violenta creste cu peste 50% fata de zilele lucratoare.
Pentru TVR2 este definitorie aceasta augmentare a violentei in functie de zilele saptadmanii, situatie care s-a Intalnit si

in cazul altor canale, dar nu la aceeasi intensitate.

Zile lucratoare - Prime time

Week-end - Prime time

Numar de stiri violente, din totalul
stirilor
87
100
26
50 -
0
numar stiri numar stiri violente

Numar de stiri violente, din totalul
stirilor
20 15
10 !
0
numar stiri numar stiri violente

Repartizarea stirilor, din punct de vedere al frecventelor si duratelor, pe
canalele TV

a) Prima saptimani, prime time

Numar Durata
Saptamana 26 iulie - 1 august, prime time Saptdmana 26 iulie - 1 august, prime time
150 126 126 132 11263 11221
100 10000 334852, %5167 57“”25‘665%53 5495,
36.
50 5ooojl‘jl4lz| gg7'jl .2 3
0 0
N Q Q Q <@ N q,
N <& &
S MR SRR AP IR

‘ B numar total stiri @ numar stiri violente

‘I durata totala stiri [@durata stiri violente ‘

in graficul alaturat sunt prezentate toate cele 8 canale analizate, pentru prima siptimani de analizi, in
perioada de prime time. Alaturarea indicatorului de frecventa pentru toate canalele permite o mai usoard observare a
diferentelor dintre acestea, atit in ceea ce priveste datele brute, dat si cele procentuale. Primele locuri in privinta
numarului de stiri violente sunt ocupate, la diferente foarte mici, de PRIMA, ANTENA1 si PROTV. Pe ultimul loc, cu
cele mai putine stiri violente, se plaseaza MTV, pozitie previzibila tinand cont de orientarea canalului. Dintre canalele
generaliste insa, cel mai putin violent se dovedeste a fi BITV, urmat la o diferentd destul de mare de TVR2 si TVRI.

Pastrand aceleasi coordonate, de saptamand si de interval orar, mutam analiza asupra duratelor efective,
masurate in secunde. in acest caz locul de lider este luat de PRO TV, urmat la o distantd foarte mici de ANTENAI (24
de secunde), apoi de NATIONAL. Canalele generaliste care au alocat cel mai putin timp stirilor violente sunt BITV,
TVRI1 si TVR2. Remarcam pozitionarea non-violentd a canalului BITV, atit in ceea ce priveste numarul de stiri

violente, cat si durata efectiva a acestora.
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Ponderea numarului si a duratei stirilor violente

Ponderea numarului si a duratei stirilor violente din totalul stirilor

80
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W ponderea numarului de stiri violente @l ponderea duratei stirilor violente

Unul dintre cei mai utili indicatori este ,,ponderea stirilor de violenta”, cu cele 2 tipuri, ponderea numarului si
ponderea duratei. Acest indicator permite aflarea proportiei stirilor violente din totalul stirilor difuzate, fara sa mai tina
cont de valorile numerice direct obtinute in urma analizei. Diferentele dintre cele doud ponderi, in cadrul aceluiasi
canal, indica o discrepanta intre durata unei stiri non-violente si una violenta. Cu cat ponderea duratei este mai mare
decat ponderea numarului, cu atit durata unei stiri violente este mai mare decat durata unei stiri non-violente.

Acestea fiind clarificate, dintre canalele generaliste, cel mai violent se dovedeste a fi NATIONAL TV, cu o
pondere de 60% a violentei. Pe locul 2 este PRIMA, cu 55%, abia in pozitiile 4 si 5 fiind PROTV si ANTENAI.
Surprinzitor, locul 3 este adjudecat de TVR2, cu un procent de 50%, a cérei justificare rezida in difuzarea detaliata a
dezastrelor naturale petrecute in acea saptimana. Foarte aproape de ANTENALI se situcaza B1TV. Ultimul loc, cel ce
indicd un continut cat mai scazut al violentei in emisiunile de stiri, este ocupat de TVR1.

b) A doua saptimana, prime time

Numar Durata
Saptamana 2 - 8 august, prime time Saptamana 2 - 8 august, prime time
13543
200 166 - 122 > 15000 a6 1162850 9679 —
160 12 5% 5% 6 s b3 T 10000 | [§20°%5h0 38354670, " A&151 w144% a7
50 ° o L] = = N s
e E 2 g g f : g
& - s > 0 > 5 s > % %
= g F o = c T o
< zZ o é Z
‘- numar total stiri @ numar stiri violente ‘ ‘l durata totala stiri @ durata stiri violente ‘

Pentru cea de-a doua saptamana, lider autoritar dupa numarul de stiri violente este ANTENAI, urmata, la
egalitate, de PROTV si NATIONAL TV. Foarte aproape de ,,plutonul fruntas” se plaseazd TVRI, in timp ce BI1TV si
TVR2 sunt ,,codasele”.

in privinta duratelor, lider este PROTV, urmat de ANTENA1 si de TVR1. Cel mai putin timp alocat stirilor
cu continut violent este in cazul TVR2 si al BITV. Transformand duratele in secunde obtinem urmatoarele valori: 104
minute de emisie ,,violentd” pentru PROTV, fata de cele 24 ale canalului public.

Ponderea numarului si a duratei stirilor violente din totalul stirilor, 2-8 august
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Antena 1

National TV MTV PROTV Prima

u ponderea numarului de stiri violente ®  ponderea duratei

Pentru saptimana 2-8 august, lider In ceea ce priveste ponderea stirilor violente in cadrul buletinelor
informative este, ca si sdptdmana precedentd, NATIONAL TV. Remarcam totusi diferenta dintre ponderea numarului si
a duratelor, acest canal fiind singurul cu o deosebire atat de mare intre cei doi indici. PROTV si ANTENAI se afli la
jumatatea clasamentului, in care TVR2 se dovedeste a fi cea care aloca cel mai putin timp pentru stirile cu continut
violent.
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VIOLENTA FICTIONALA

=

Masurarea ,,violentei fictionale”, comparativ cu ceea ce se numeste ,,violenta reald”, constituie o directie esentiala
in studiul violentei televizuale. Evident ca, in evaluarea scenelor de violentd fictionala, analiza contextelor de
semnificare precum si a sensului scenelor violente (legitime, naturale, logice, sau dimpotrivd) prezintd un punct de
interes major pentru acest tip de cercetare.

In cadrul acestei cercetiri prin violenta fictionala s-a inteles multimea tuturor scenelor de violenta care apareau
in cadrul unor emisiuni de tip film, fie ca era vorba despre filme de cinema sau tele-filme, seriale (romanesti sau
striine), telenovele, soap opera sau sitcom-uri’. Daci ar fi si operationalizim intr-un anumit fel aceasti caracteristica,
am putea spune ca sunt emisiuni de tip film cele care au in spate un script, un scenariu. Prin aceasta operationalizare s-a
largit sfera de interes la toate tipurile de filme la, in plus, clipurile muzicale si unele emisiuni de divertisment care se
bazeaza pe scenarii.

Cercetarea a urmarit, pe de-o parte identificarea pentru fiecare canal studiat, a scenelor de violentd fictionala, a
duratei acestora, calculdrii ponderii efective pe care o ocupa acestea in raport cu ponderea emisiunilor de tip fictional,
masurarea frecventei scenelor cu continut fictional per emisiune, toate aceste date fiind calculate pe mai multe intervale
de timp (media pentru intreaga perioada de timp studiatd, media zilelor de week-end, media zilelor lucratoare, pentru
fiecare saptdimana monitorizata — si la fel, in cazul fiecareia din cele doud sdptdmani, repartitia pe week-end si in afara
acestuia - pentru intervalele prime-time, post prime time si, dacd este cazul, acces prime-time). Pe de altd parte,
cercetarea a avut ca obiectiv identificarea unor date cu caracter calitativ in ceea ce priveste violenta, atat cea reald, cat
si cea fictionala.

Astfel cd s-a urmarit identificarea unor tipologii ale actelor de violentd, in cazul nostru fictionald, mediatizata,
realizarea unor ,,portrete robot” ale victimelor si agresorilor mediatizati, si nu in ultimul rand, cercetarea stilului in care
a fost mediatizata violenta, a contextelor de semnificare, precum si a semnificarii actelor de violenta corelatd cu
intensitatea negativitatii acestora.

Acesta este un raport preliminar si va contine preponderent date despre prima parte, cea cantitativa, a cercetarii.
Raportul final va veni insa cu adaosul calitativ care va intregi studiul violentei.

Date fiind obiectivele urmarite, rezultatele cercetarii sunt urmatoarele:

Durata si frecventa actelor de violenta fictionald

In ceea ce priveste durata mediatica a actelor de violent, prezentate in registrul fictionalului, precum si a ponderii
pe care o reprezintd aceasta din durata totala a emisiunilor de acest tip (in speta, a filmelor, cu specificatiile de mai sus),
in urma analizei de continut §i semio-discursive, s-au constatat urmatoarele date, in functie de canal, perioada de timp si
intervale orare.

TVRI1

in perioada monitorizatd, ultima siptaimana din iulie si prima saptiméana din august 2004*, TVR1 a difuzat 32
de filme in care au fost prezentate acte de violentd, durata totald a acestor filme fiind de 1.419 minute. In cadrul
acestora, au existat 356 de scene care contineau violentd, cu o duratd totala de 10.751 secunde (aproximativl80
minute). Repartizate dupa criteriul zile lucratoare - zile de week-end, situatia se prezinta in felul urmator: in zilele de
week-end, din durata totald de 201 minute, a emisiunilor de acest tip monitorizate, 46 de minute au continut scene de
violentd, in timp ce, in zilele de lucru, din totalul de 1.218 minute cu continut fictional 106 minute au fost gasite ca
prezentand acte de violenta.

3 Masurarea s-a efectuat diferentiat, pe genuri de filme. Raportul de fati se constituie ca un raport preliminar asupra acestei cercetiri si, din
constrangeri de spatiu redactional, nu face referiri la aceasta diferentiere, urmand ca, in raportul final, sa fie introduse si analizate aceste date.

4 Datele pentru cercetare au fost culese pe parcursul a doud siptimani, asa cum am aritat si mai sus. Totusi, analiza violentei fictionale o vom face, in
acest raport preliminar, din perspectiva a trei intervale temporale: intreaga perioada a studiului, insemnand media pe cele doud saptamani, perioada de
week-end, cuprinzand media pentru cele doua zile de sambata si cele doua zile de duminica prinse in esantionul cercetarii si, in fine, zilele lucratoare,
prin care, la fel, se intelege media pentru zilele lucratoare din cele doud saptdmani. Raportul final va avea insa, pe langa aceste date, si analize ale
datelor per saptamana.
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Aceasta inseamna cd existd diferente intre rapoartele durata totald emisiune / duratd scene de violentd din
zilele de week-end si din zilele de lucru. Cifrele ne arata ca aceste rapoarte variaza destul de semnificativ, dupa cum ne-
o0 arata si graficul urmator:
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in ceea ce priveste numirul mediu de scene cu continut violent /emisiune (11,4) in intreaga perioada
monitorizatd, precum si, in mod diferentiat pe perioada de week-end si pe perioada zilelor lucritoare, analiza ne-a
relevat faptul cd, in cazul canalului TVR1, in perioada de week-end, este mai frecventa violenta fictionala (14), decat in
zilele lucratoare (10,3). Acest lucru se poate observa si din graficul de mai jos.
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O alta constatare care poate prezenta interes este aceea ca, cel putin in perioada monitorizata, dar probabil ca
aceasta constatare este valabild in general, sunt mai frecvente actele de violentd in emisiunile post prime-time, decat
cele din perioada Prime-Time”.

> Intervalul de timp pe care s-a facut monitorizarea nu a cuprins si emisiunile de tip fictional care apar in perioada anterioara prime-time-ului. Pentru
acest segment de timp au fost monitorizatedoar emisiunile de tip jurnal (PRO TV si Antena 1, orele 17 si Prima TV, orele 18).
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Astfel, daca, la nivel general, pentru intregul interval monitorizat, o scend de violenta aparea la 239 secunde,
pentru perioada prime-time o scend de violenta apare la un interval mai mare de timp (252 secunde), iar pentru perioada
post prime-time, o scena de violenta apare la doar 221 secunde. Desi cifrele pot parea ca nu spun mare lucru, dat fiind
diferentele care pot parea mici, totusi fenomenul de care ele dau seama este de luat in seama, el putand fi explicat si
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prin reglementarile CNA care restrictioneaza difuzarea emisiunilor cu grad ridicat de violenta la anumite ore.

TVR2

in cazul Canalului doi al Televiziunii Roméane, in cele 50 de emisiuni fictionale difuzate, cu o durata totala de
2.019 minute, au aparut 243 de scene de violenta, ceea ce Inseamna ca, la aproximativ 498 de secunde avem de-a face
cu o scend de violentd. Am putea spune ca, fatd de TVRI1, TVR2 este mult mai soft, scenele de violenta fiind de peste
doud ori mai rare. Si in acest caz, daca facem distributia mediatizarii violentei fictionale in functie de zile lucratoare -

zile de week-end, avem:
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Se observa ca si in ceea ce priveste ponderea violentei in cadrul emisiunilor fictionale, canalul TVR2 se
diferentiaza de TVRI. Astfel, in timp ce pe TVR1 ponderea violentei este vizibil mai mare in zilele de week-end, fata
de zilele lucratoare (22.89% fatd de 8.7%), pe TVR2 situatia se schimbd radical, in zilele lucritoare ponderea
procentuald a violentei in emisiunile care fac pentru moment obiectul nostru de interes fiind de 3,77 ori mai mare decat

in zilele de week-end.

Ca frecventa insa, tot in cazul canalului 2 al televiziunii publice, datele privind frecventa medie a scenelor
violente / emisiune fictionala (de tip film), pe perioada totald, zile week-end si zile lucratoare ne-au relevat urmatoarele:
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Nici de data aceasta lucrurile nu s-au pastrat la fel ca pe TVR1, in ceea ce priveste tendinta, aceasta Tnsemnand
ca frecventa medie a violentei fictionale / emisiune este mai mica in week-end decat in zilele lucritoare, diferenta
resimtindu-se §i in ceea ce priveste proportia cu care difera (de 2,58 in cazul TVR2, fatd de doar 1,35 la TVRI1).
Diferenta de rapoarte este relevantd in masura in care ne aratd cd TVRI] este un canal mult mai echilibrat in
mediatizarea violentei fictionale pe cele doud segmente de timp ( zile week-end/zile lucratoare), in timp ce canalul
TVR2 este relativ ne-echilibrat, in zilele de lucratoare transmitand cu mult mai multe filme si seriale care contin scene
de violenta decit in zilele de week-end.
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Din totalul de 2.022 minute de difuzare a unor emisiuni de tip fictional, 250 minute au avut continut violent,
din care 52 minute in perioada de week-end (din 899 minute de emisiune transmise in acest segment de timp) si 198

minute a fost durata scenelor de violenta care au putut fi vizionate, in perioada monitorizatd, in cadrul zilelor de lucru
(din 1.123 minute).

In ceea ce priveste ponderea procentuald pe care o reprezinti durata scenelor de violentd din durata totald a
respectivelor emisiuni, situatia std oarecum asemanator, din punctul de vedere al tendintei generale si nu al cifrelor, cu
cea intdlnita la canalul TVR2: de aceastd data, raportul dintre ponderea violentei din zilele de lucru fatd de si ponderea
din zilele de week-end fiind de 3,04 mai mare. Astfel canalul PRO TV se dovedeste a fi ceva mai echilibrat in ceea ce
priveste violenta fictionald transmisd in week-end raportat la cea transmisa in timpul saptamanii, nefiind insa la fel de
echilibrat ca TVR1.

Daca ar fi sa raportam frecventa medie a scenelor de violentd / emisiune, vom avea situatia prezentatd in
graficul urmator:
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Dupé cum se poate observa si din graficul de mai sus, 1n acest aspect al cercetarii, structura datelor obtinute
este asemandtoarecu cea obtinutd in cazul TVR2. dar aceasta asociere se poate pastra doar la nivel de structura, datele
in cifre relevand faptul ca PRO TV-ul are de, aproximativ, trei ori mai multe scene de violenta fictionald /emisiune (ca
medie pentru intreaga perioadd monitorizatd) fatd de TVR2. aceastd frecventd medie in cazul PRO TV-ului este, desi
mai mare, relativ comparabila cu cea intalnitd in cadrul canalului TVRI (difera la cele doua canale structura impartirii
acestei frecvente pe zile de week-end si zile lucratoare).

ANTENA 1
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Durata totala a emisiunilor, in registrul fictionalului, care au fost difuzate, in perioada monitorizata, pe canalul
Antenal a fost de 1.211 minute, dintre care 224 au avut continut violent. Repartitia pe cele doud perioade dupa care am
structurat intregul interval de timp, aratd in felul urmator: 251 minute de emisiuni din care 44 cu continut violent in
perioada week-end-ului, respectiv 960 minute din care 181 cu violenta in timpul saptamanii.

Privite sub aspectul ponderii procentuale pe care o reprezintd durata scenelor de violentd raportat la durata
intregii emisiuni, datele de mai sus releva faptul ca, si in acest caz, in perioada de week-end este semnificativ mai mica
ponderea violentei in emisiunile fictionale decat in cursul zilelor lucratoare din saptamana.

Dupa cum se poate observa foarte limpede din diagrama, canalul Antena 1 pare a fi cel mai echilibrat canal,

cel putin pana la acest moment, in ceea ce priveste mediatizarea diferentiatd a violentei fictionale 1n timpul saptamanii
si in perioada de week-end. Raportul dintre cele doua fiind aproape unitar (1,07).

In ceea ce priveste frecventa scenelor violente situatia este urmatoarea:
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Daca raportam insd frecventa medie a scenelor de violentd din timpul sdptdmanii la frecventa medie din timpul
week-end-ului, datele nu mai sunt att de echilibrate, ele fiind insa comparabile, pe acelasi palier cu cele aflate in cazul
PRO TV-ului. Astfel, daca acest raport este la Antena 1 1n jurul valorii del,63, in ceea ce priveste PRO TV-ul acelasi
raport ia valoarea de 1,54. Acest lucru inseamna ca ambele canale au cam aceiasi structura de repartizare a frecventei
violentei fictionale pe cele doua intervale de timp. Cu alte cuvinte, desi, ca durata, canalul PRO TV transmite de trei ori
mai multa violenta in zilele lucratoare fata de cat transmit pe perioada week-end-ului, ca frecventd, nu transmite decat
de 1,54 de ori mai multa violenta in perioada de luni pana vineri decat in perioada de week-end. Explicatia ar putea fi
aceea cd, in cazul canalului PRO TV, scenele de violenta fictionald transmise in perioada week-end-ului sunt mult mai
extinse ca durati decat cele transmise pe parcursul siptimanii. in cazul Antenal, lucrurile se schimba dat fiind cd
raportul frecventelor (frecventa medie pe zile lucratoare / frecventa medie pe zile de week-end) este mai mare decat
raportul dintre duratele scenelor de violenta pe aceleasi perioade de timp (1,63 fatd de 1,07). Desi diferenta dintre
ultimele doua procente este micé, ea este relevantd in masura in care denotd tendinta inversa, a canalului Antena 1 de a
transmite 1n zilele lucratoare scene de violenta cu duratd mai mare decat cele din perioada week-end-ului.

B1ITV
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Canalul B1 TV este, pana la acest moment, canalul cu cea mai mica pondere a violentei fictionale.
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Astfel datele obtinute in urma monitorizarii ne arata faptul ca pentru intreaga perioadd monitorizata emisiunile
de tip fictional au insumat 1.120 minute dintre care 53 au avut un continut violent. Aceste minute au fost repartizate
astfel: in perioada de week-end, au fost 403 minute de emisiune de tip film, din care 23 cu violentd, in timp ce, in cursul
sdptamanii canalul a transmis 717 minute, dintre care, violente au fost 31 minute.

Cifrele care arata ponderea violentei fictionale in cadrul emisiunilor din respectivul registru, sunt, ca valoare,
cele mai mici intalnite pdna acum (relativ la canalele deja analizate) iar, in ceea ce priveste structura, acestea sunt
comparabile cu cele aflate In cazul canalului TVRI, evidentiind astfel o valoare mai mare a ponderii duratei violentei in
perioada week-end-uli fatd de ponderea duratei violentei pe perioada zilelor din cursul saptimanii.
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Si in ceea ce priveste frecventa medie a scenelor de violentd / emisiune studiata, in cazul canalului BI TV,
perioada de week-end este mai ,,bogatd” in scene de violentd decat perioada care cuprinde zilele lucratoare. Mai mult,
pe acest palier al frecventelor, raportul dintre perioada de week-end / zile lucratoare este mai mare (avand valoarea de
1,68) decat acelasi raport calculat insd in ceea ce priveste ponderea violentei in cadrul emisiunilor fictionale, aici
raportul fiind de 1,32. Acest lucru ne indica faptul ca, si in cazul B1 TV, dezechilibru cu care transmite scene de
violenta fictionald, 1n perioada de week-end si in afara acesteia este mai mare in ceea ce priveste frecventa decat in ceea
ce priveste ponderea. De unde se poate deduce ca, desi mai putine, scenele de violenta din zilele lucratoare sunt mai
lungi ca duratd. Aceiasi situatie am mai intalnit-o la Antena 1, unde la fel, scenele de violenta fictionald transmise in
timpul week-end-ului au o duratd mai mica decat cele transmise in zilele de lucru.
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Dintre toate canalele generaliste studiate (TVR1, TVR2, PRO TV, Antena 1, BI TV si National TV), canalul
National TV a fost cel care, pe perioada monitorizarii, a difuzat cel mai mult, ca duratd, emisiuni de tip fictional (cu
2.324 minute). Si in ceea ce priveste continutul de violentd fictionala transmis pe parcursul intregii perioade
monitorizate, National-ul nu se afla in fruntea listei, cu 372 minute. Repartizarea acestor minute pe cele doua intervale
de timp pe care am structurat cercetarea (este vorba de impartirea pe zile de lucru, zile de week-end) aratd in felul
urmator:

Totusi, ca pondere a scenelor de violentd, respectivul canal pierde locul fruntas, plasdndu-se undeva intre
Antena 1 si PRO TV. Comparatia cu cele doud se opreste insa aici deoarece, ca structura a acestei ponderi, National
seamana cu B1 TV si TVR1, avand o pondere mai mare a violentei fictionale in perioada week-end-ului (de 1,49 de ori
mai multd), fatd de zilele lucratoare.
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In ceea ce priveste frecventa medie cu care aceste scene cu continut violent apar in cadrul unei emisiuni, datele
obtinute plaseaza din nou canalul National TV in fruntea clasamentului pentru televiziunile generaliste.
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Astfel, 1n acest caz avem, in medie, aproximativ 25 de aparitii de scene violente per emisiune de tip film, fiind
urmat la destul de mare distantd de Antena 1 cu 20,49 scene de violentd/emisiune fictionala.

Ca structura insa, diagrama frecventelor violentei, in cazul National, se aseamana cu cele intalnite la TVRI si
B1 TV, la toate acestea frecventa violentei in timpul week-end-ului fiind mai mare decédt cea din timpul zilelor
lucratoare. Un alt indicator care evidentiaza National-ul printre celelalte canale TV generaliste este cel care masoara,
ceea ce noi am numit, echilibrul in mediatizarea violentei fictionale in cele douad intervale de timp care ne-au structurat
analiza. Acest indicator are cea mai mica valoare (1,29) in cazul de fata, relevand deci mediatizarea cea mai echilibrata
a violentei fictionale (chiar daca si cea mai mare!) in perioada de week-end fatd de cea din cursul sdptdmanii.

PRIMA TV
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Ultimul canal TV generalist aflat in esantionul nostru, Prima TV, se afla la egalitate cu National TV (cu 2.324
minute) plasdndu-se deci si el, in fruntea clasamentului, in ceea ce priveste durata de emisiuni de tip fictional transmise
in perioada 1n care s-a realizat cercetarea. Ca duratd de transmitere efectiva a scenelor de violenta fictionald, Prima se
afla pe locul doi, In urma National-ului. Mai mult, se diferentiazd de acesta din urma si in ceea ce priveste repartitia
duratelor pe perioada de week-end si in afara acesteia, asa cum se poate observa si din graficul de mai jos:
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Nici ca pondere a violentei in cadrul emisiunilor, Prima nu se afld in fruntea clasamentului, per intreaga
perioada a esantionului, ponderea medie a violentei, ca durata, fiind Intrecutd de National TV si Antena 1, si
urmatd de TVR1, PRO TV, TVR2 si B1 TV. Ca tendintd a modului de mediatizare a violentei fictionale, Prima TV se
aseamana cu TVR2, PRO TV si Antena 1, toate manifestand o tendintd de a transmite o pondere mai mare a violentei
fictionale 1n zilele de luni pana vineri, fatd de perioada de week-end.
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Trebuie remarcat insd faptul cé, atunci cand spunem ca este mai multd violentd, ca pondere, in timpul zilelor
de lucru, ne referim, in cazul canalului Prima la de 5,02 ori mai multd astfel de violentd. Din acest punct de vedere,
Prima este cel mai dezechilibrat canal TV de tip generalist (am vazut mai sus ca Antena 1, cu raportul de 1,07 intre
ponderea violentei din week-end fatd de cea din timpul sd@ptdmanii este cel mai echilibrat).

Si in cazul structurdrii frecventelor medii pe cele doud intervale de timp, Prima TV se aseaméana cu TVR2,
PRO TV si Antena 1, din nou existand tendinta difuzarii violentei fictionale mult mai frecventa in zilele lucratoare fata
de zilele de week-end.
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Astfel, dacé 1n zilele lucratoare canalul Prima TV difuzeaza emisiuni de tip fictional care au, In medie 10,39
scene de violentd, in perioada week-end-ului, emisiunile sunt in mod sensibil mai putin violente, avand, in medie, 4,93
scene de violentd. Desi pare o frecventa medie de difuzare a violentei foarte scazutd, in cadrul zilelor de week-end, in
cazul canalului Prima, totusi nu este cel mai ,,soft” canal generalist din acest punct de vedere, fiind intrecut de TVR2
care difuzeaza, in aceiasi perioadd doar, aproximativ, 2,41 scene de violenta per emisiune de tip fictional. Abia apoi
urmeaza Prima, la mare diferentd urmeaza PRO TV-ul, Antena 1 si TVRI, la egalitate acestea doua, B1 TV si, in coada
listei, National, care transmite cele mai violente, din punctul de vedere al frecventelor, emisiuni fictionale (avand in
medie 29,25 de scene de violenta per emisiune!).
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ACASA TV

Trecand acum de la canalele TV generaliste la canalele ,,specializate”, tematice, cum le numeste Dominique
Wolton (si pe care, acesta din urma le denunti® ca fiind atomizante la nivel social, realizand o ,,ghetoizare” a

publicului) datele despre violenta fictionala se modifica, cum este §i normal, in functie de specificul canalului. Astfel ca
nu ne mird, datd fiind identitatea asumata a canalului, faptul cd Acasda TV are cea mai mare duratd de transmitere a
emisiunilor de tipul care ne intereseaza la acest nivel, insuméand, pentru perioada monitorizata 3.629 de minute. Dintre
acestea, 336 de minute sunt cu continut violent, repartitia lor pe cele doud perioade aratand in felul urmator:
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Ca pondere procentuald a duratei violentei fictionale din durata medie a unei emisiuni, canalul Acasi este
comparabil cu televiziunile generaliste, fiind (cu 9,25%pondere a violentei) undeva spre mijlocul palierului (care se
intinde de la B1TV, cu media de 4,73 % pondere a violentei / duratd emisiune, la Antena 1 care transmite in medie
18,49% scene de violentd din emisiuni de tip fictional). Din punct de vedere al echilibrului cu care acest canal
mediatizeaza violenta fictionald, in mod diferentiat, pe perioada de week-end si in timpul zilelor lucratoare, valoarea
raportului arata ca avem de-a face cu un canal echilibrat, in care, in zilele de lucru este prezentd de 1,08 ori mai multa
violenta fictionald decat la sfarsitul sdptdmanii, ceea ce poate fi considerat, fiind un raport aproape unitar, neglijabil.

total
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¢ Dominique Wolton, Eloge dugrand public, Flammarion, 1990.
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Ca frecventa medie a scenelor de violentd din timpul unei emisiuni, din nou situatia este oarecum comparabila
cu cea Intalnita n cazul emisiunilor de tip fictional difuzate de televiziunile generaliste, avand, pentru intreaga perioada
monitorizatd, o valoare ce o plaseaza la mijlocul intervalului intre care s-a gasit, in urma monitorizarii, ca variaza
frecventa violentei fictionale pe respectivele canale. Ceea ce este interesant de observat la acest canal este faptul ca
daca, in ceea ce priveste ponderea violentei per emisiune, in zilele de lucru, aceasta are o valoare mai mare, desi doar
usor mai mare, totusi, in ceea ce priveste frecventa scenelor de violentd fictionald per emisiune, zilele lucratoare sunt
cele in care se Intdlnesc cele mai violente emisiuni (adica cu cele mai multe scene violente/emisiune).

frecventa medie (numar mediu de aparitii de scene de violenta
per emisiune)

20
15 @ frecventa medie
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aparitii de scene de
5 | violenta per emisiune)
0
pe interval zile zile w eek-
studiata lucratoare end

Mai mult, dacd ar fi sd compardm raportul dintre frecvente, canalul Acasd nu se mai dovedeste la fel de
echilibrat, emisiunile din timpul week-end-ului fiind avand de 1,19 ori mai multe scene de violenta decat cele transmise
in zilele lucratoare.

ATOMICTV

Definit ca fiind tot un canal specializat, de data asta unul muzical, Atomic TV, are cativa indicatori care il
evidentiazd in peisajul canalelor monitorizate. Astfel, in primul rdnd are cea mai mare duratd de transmitere a
emisiunilor de tip fictional (fiind gasit cu 4.200 de minute de emisiuni de acest tip). Dintre acestea aproape un sfert
contin violentd, sub o forma sau alta. Distributia pe zile de lucru — zile de week-end a acestor minute de emisie generalad
si a minutelor de violenta arata in felul urmator:

4500
4000 -
3500 -
gggg | ] @ durata total emisiuni de
tip fictional (min)
2000 -
1500 - [l durata scene de
1000 - violenta (min)
500 - ’_h
0
total perioada de in zilele de
perioada w eek-end lucru
monitorizata

127



STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

128

Dupé cum deja s-a putut intui din graficul de mai sus, ponderea violentei fictionale in cadrul duratei totale a
unei emisiuni medii, variaza foarte mult intre perioada de week-end si zilele de lucru, mergand chiar de la 15,43%
durata violentei in cadrul unei emisiuni in zilele de lucru la 46,16% de violenta din durata unei emisiuni medii. Ca
reprezentare graficd, aceastd variatie arata in felul urmator:
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Astfel, cifra indicatorului care urmareste echilibru cu care canalul respectiv difuzeaza violenta in cele doua
perioade ale esantionului nostru de timp, este, in cazul lui Atomic egala cu trei, ceea ce releva un canal dezechilibrat,
care, In perioada de week-end transmite cu de trei ori mai multa violenta, ca durata, decat in restul zilelor.

Nu putem sa nu observam faptul cé aceste cifre mari (aproape un sfert din timpul de emisie general, canalul
Atomic transmite scene cu continut violent!) sunt cu atat mai ingrijoratoare cu cat, fiind un canal specializat, are un
public tintd foarte bine definit, printre adolescenti si tineri, ceea ce face ca tocmai segmentul cel mai sensibil de
populatie sa fie direct expus, chiar vizat, de acest mesaj cu caracter prejudiciabil.

Si 1n ceea ce priveste frecventa scenelor violente in cadrul unei emisiuni medii, Atomic-ul se distanteaza mult
de celelalte televiziuni, atit cele generaliste, cat si Acasd, ca televiziune tematicd, avand, in medie, pentru intreg
intervalul monitorizat, 30,8 scene de violenta fictionald / emisiune. La fel ca in cazul ponderilor, zilele de lucru sunt, si
in ceea ce priveste frecventele, mult mai violente decét zilele lucratoare (cu 43,8 aparitii per emisiune, fata de 25,54
aparitii per emisiune).
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MTV

Ultimul canal cuprins in esantionul nostru este tot un canal muzical, fiind, din acest punct de vedere
comparabil cu Atomic-ul analizat mai sus. Datele obtinute in urma monitorizarii releva insa existenta unor diferentieri
intre cele doud. Astfel ca MTV-ul transmite, pe langd emisiuni de tip fictional, si emisiuni in care apar scene de
violenta reald. Din total perioadd monitorizata (insumand 4.200 minute), MTV transmite doar 2.367 minute de
emisiune in registrul fictionalului, dintre care 260 minute au continut de violenta. Repartitia pe cele doud perioade care
structureaza esantionul nostru de timp este urmétoarea:
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Si ca structurd a repartizarii ponderii violentei fictionale pe cele doua intervale de timp, cazul MTV-ul difera
de cel al Atomic-ului, transmitdnd mai multd violenta fictionala, ca pondere procentuald din durata emisiunilor, in zilele
de lucru si mai putina in timpul week-end-ului. Diferenta este insa relativ mica, zilele de lucru fiind, pe acest palier, de
1,24 de ori mai violente decét celelalte zile.

Se pastreaza, In cazul MTV-ului aceiasi structura §i in ceea ce priveste frecventa scenelor de violenta pentru
cele doud perioade. Astfel ca zilele lucratoare sunt mai violente si ca frecventd a violentei, nu numai ca pondere, decat
restul zilelor, anume, sunt mai violente de 1,10 ori. Se vede din aceasta ca, fie c¢d privim din perspectiva ponderii
violentei in cadrul unei emisiuni medii, fie cd privim din perspectiva frecventei medii a violentei, canalul MTV este
mult mai echilibrat in transmiterea diferentiata a violentei fictionale in cele doua intervale temporare decét canalul
Atomic.
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CONCLUZII GENERALE

in esenta lor, rezultatele investigatiei noastre sunt similare cu cele ale altor cercetari din diferite tari fie SUA, fie tari
vest-europene. Similaritatea este explicabild prin doud elemente:

1.

2.

Modelul cultural al identitatii editoriale a televiziunilor din Roméania reproduce in linii mari, modelul
televiziunilor americane §i vest-europene

in proportie importanta, programele difuzate de televiziunile din Roménia (indeosebi fictiuni, filme, telefilme,
seriale etc.) sunt productii de import sau, mai nou, productii autohtone in formate de import (emisiuni de
divertisment, clipuri muzicale, seriale etc.).

Drept concluzii propunem urmatoarele constatari:

1.

Dacéd in numeroase tari care constituie modele de strategie in politica editoriald pentru televiziunile din
Romania se constata o dubla tendintd: una pozitiva, de reducere progresiva a numarului, a ponderii si a duratei
in programe a scenelor de violentd ,reald” si ,fictionald”, iar alta negativd, de amplificare a
intensitatii/negativitagii actelor de violentd mediatizate (ca efect al actiunii instantelor de reglementare a
audiovizualului si al campaniilor antiviolenta ale societatii civile), la noi in tard violenta televizuald se mentine
la cote ridicate sub toate cele trei aspectele. Acest lucru indica dominarea, la nivelul televiziunilor roméanesti,
al modelului primar al televiziunii senzationale si consumeriste.

Prezentarea violentei la televiziune, aproape ca un ,,dat natural” — cum atestd si datele obtinute in urma
masurarii noastre - amplifica si chiar deturneaza modelele narative clasice identificate de autori ca R. Barthes
si V. Propp in alte categorii de povestiri, modele care si ele pun accentul pe actiune si mai putin pe personaj:
astfel actiunea violentd se afld in centrul structurii culturale si ideologice de semnificare, iar ,,violenta este
reprezentata ca o lege naturald (mai curand decat ca o lege culturald), ceea ce are darul de a inocenta violenta,
legea celui mai puternic fiind in acord cu o lege a naturii”. ,,Unei morale a actiunii i se adauga o morald a
scopurilor, cu o supravalorizare a infruntarii Binelui si Raului. Aceastd schema se reproduce utilizand
asteptarile rituale, ceea ce se observa mai ales in serialele tv, care reactiveaza redundante si recunoasterea
codurilor” (Divina Frau-Meigs si Sophie Jehel, Les écrans de la violence, Ed. Economica, Paris, 1997, p. 49).
Cele doud autoare franceze subliniazd cd acest model de reprezentare a violentei In film si la tv este
concordant modelului cultural-valoric american si codului cultural incetatenit si dezvoltat de Hollywood,
inclusiv prin utilizarea preferentiald a tehnicii ,,planului mediu” si a ,,planului apropiat™ de filmare a actiunii.
Consecinta acestor tehnici de filmare care consta in plasarea violentei ,,in zona interpersonald”, inseamna, de
fapt, apropierea zonei de agresiune de ,,zona intimitatii” pana la punctul confundarii lor (Ibidem). Combinarea
unei scheme cultural-valorice maniheiste si naturalizante (lupta Binelui si Raului, legea celui mai puternic,
infruntarea ca trasaturd a interactiunii umane din zona interpersonald intimd — ceea ce vedem sistematic in
schema narativa a serialelor americane difuzate si la noi) cu procedeul tehnic al filmarii preferentiale in ,,plan
apropiat” (deci asocierea dintre o anumitd schema narativa si anumite procedee de vizualizare), favorizeaza
reprezentarea violentei §i agresivitdtii ca un fapt uman natural (mai putin cultural), ceea ce conduce la o
reprezentare a violentei televizuale Intr-o perspectiva apropiata darwinismului social.

Consecinta mai generald a acestei combinatii de schema narativa si de tehnica a filmarii consta, in cele din urma, in a
amalgama pana la anulare elementele specifice tramei narative fictionale si a modurilor In care oamenii isi fac dreptate.
Violenta nu apare doar ca legitima (in anumite situatii ale povestirii), ci chiar ca ceva natural, ceva care tine de firea
lucrurilor: logica narativa a actiunii i interactiunilor violente se impune ca o logicd naturald a lumii reale a oamenilor.

Pe de altd parte, odata cu ceea ce Olivier Moeglin numeste ,hiperviolenta specifica cinematografului anilor ’90”, se
nuanteaza acest maniheism, mergandu-se pana la incercarea de impunere a unui nou model cultural, caracterizat de un
antierou simpatic, care nu mai este in totalitate negativ, ci uneori se manifesta chiar uman, spre deosebire de eroul care
este uneori incapabil s isi adapteze morala, prea normativa si riguroasa, la situatii concrete, ceea ce il face, relativ
antipatic telespectatorului. Acest model cultural, vehiculat in filme precum Erou din intdmplar, Leon etc., a suscitat o
ampla discutie asupra caracterului prejudiciabil si a posibilei influente negative pe care o poate avea asupra publicului,
in special cel tanar, prin faptul ca realizeaza o amalgamare a valorilor si a caracterelor umane.
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3. Reprezentarea violentei la televiziune este, deci, tributard unor specificititi si constrangeri ale mediului
televizual: dispozitiv televizual, coduri narative, de scenarizare, vizualizare, care comporta ca note dominante
“caracterul repetitiv §i banalizat”, spectacularizant si simplificator al discursului televizual. Schemele,
codurile si semnificatiile prezentdrii continuturilor violente la televiziune puse in evidentd in cercetari de
referintd americane si europene, cercetari efectuate prin analize de continut, analize de imagine, analize
naratologice, aplicate, pe de o parte, emisiunilor de fictiune, iar pe de altd parte emisiunilor informative
(telejurnale, magazine de informare) se regasesc deci frecvent si in programele de TV analizate in cadrul
acestui proiect.

4. O alta trasaturd pe care o subliniazd mai multi autori este banalizarea reprezentarii violentei in operele de
fictiune, caracteristica evidentiatd, de timpuriu, incd din 1967, de catre George Gerbner, fost decan al
Annenberg School for Communications (dupa ce o fundatie americand a comandat studii de psihologie sociala
asupra violentei din media si din societate, incd in anii ’50). Ca raspuns la o cerere a Departamentului
American al Sanatatii, G. Gerbner a forjat o metodologie a analizei de continut §i masurarii ,,indicatorilor
culturali”, primul mare proiect de evaluare cantitativa a prezentei violentei In programele tv. $i aceastad
trasatura pare a se regasi In mod reprezentativ si in programele studiate in cadrul proiectului nostru.

5. Schemele analitice aplicate in studiul nostru si-au dovedit pertinenta, fiind similare cu cele din alte studii, mai
recente, cum este cazul UCLA (Center for Communication Policy, condus de Jeffrey Cole). Aceste studii
procedeaza la o analiza calitativa a reprezentarilor violentei urmarind aprecierea: 1. Contextului violentei tv.;
2. Nivelul de gratuitate al scenelor violente; 3. Modul de integrare narativa in trama discursiva; 4. Forme de
reprezentare a violentei inacceptabile pentru americani, inclusiv cele incluse in desene animate care
valorizeaza excesiv violenta (Batman, X-men, Power Rangers) sau in seriale difuzate international, ca Texas
Walker Ranger, X-files etc. Studiile mai constata o tendintd de reducere a violentei in programele difuzate in
prima parte a serii (protectia minorilor), dar pe de altd parte, in general, serialele produse in anii 90 contin tot
mai multa violentd ( Jeffrey Cole, director, The UCLA Television Violence Monitoring Report, UCLA, sept,
1995, apud lucr. cit., pp. 54-55), acesta fiind si cazul multor programe difuzate de televiziunile din Romania.

Un mare proiect (trei milioane de dolari) finantat de industrii americane ale retelelor cablate, a fost realizat la mijlocul
anilor "90 de patru mari universitti americane: Universitatea din California — Santa Barbara; Universitatea din Carolina
de Nord — Chapel Hill; Universitatea din Texas — Austin; Universitatea din Wisconsin — Madison — sub coordonarea
Centrului Mediascope din Los Angeles (1995).

Proiectul se bazeazd pe o metodologie complexa: analiza de continut a unui esantion de 2.500 ore de programe
(fictiuni, reality show-uri, clipuri muzicale); analize ale impactului (anchete, focus grupuri) programelor violente
asupra tinerilor; masurarea receptivitatii si eficientei sistemelor de avertizare (a signaleticii antiviolentd); receptarea
actiunilor sociale si educative antiviolenta; analiza statisticilor privind violenta din orasele si comunitatile americane
(intre 15-24 de ani, omuciderea este a doua cauza a mortalitatii la aceasta varsta in SUA; pentru tinerii negri este chiar
prima cauza de mortalitate; tot la trei ore un copil american este victima unei violente armate cauzatoare de moarte) (cf.
lucr. cit., p. 55). Studiile conchid ca violenta tv este un factor de risc serios pentru cresterea comportamentelor violente
ale tinerilor. Combinand analiza de continut cu un studiu de psiho-sociologie a comportamentelor, cercetatorii
americani ajung la concluzia cd minorii §i tinerii expusi masiv la programe violente de tv. sunt cei mai inclinati la
comportamente violente, la teama si insecuritate sau la desensibilizare. Dupa ei, principalele elemente ,,negative” ale
programelor violente rezida in:

- prezentarea de personaje atractive implicate in violenta, ca autor sau victima;

- utilizarea armelor;

- scenarizarea realistd a violentei;

- absenta sanctiunii actelor de violenta;

- evitarea suferintei §i a consecintelor reale ale violentei;

- amestecul de violentd si umor. (Cf. D. Frau-Meigs, Sophie Jehel, “Les Ecrans de la Violence”,
Economica, Paris, 1997, p. 56). Ultimele patru forme de contextualizare si de scenalizarea violentei marcheaza
mai semnificativ violenta televizuala din Romania.

6. In ansamblul, rezultatele studiului nostru sunt concordante cu datele obtinute in alte studii din strainatate, cum
este studiul Mediascope (SUA, 1995), care a relevat urmatoarele date:
- 57% dintre programele analizate contin violenta;
- 33% dintre programele violente contin noud interactiuni violente sau mai multe (o aceeasi scena de
interactiune - sa zicem intr-un taxi — poate contine mai multe acte de violenta);
- 15% dintre programe erau insotite de avertismente/signaletica antiviolenta;
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- 51% dintre scene se desfasurau in contexte realiste;

- 73% dintre scenele violente contineau acte de violenta nepedepsite;

- 39% dintre programe erau prezentate cu umor;
- 58% dintre interactiunile violente nu aratau suferinta;

- 44% dintre scene violente apareau ca justificate” (Cf. lucr. cit., p. 56).

Evaluari asemanatoare au fost efectuate in Marea Britanie (Universitatea din Sheffield, 1995, studiu comandat de catre
Independent Television Commission si British Broadcasting Corporation si aplicat pe un esantion de patru sdptamani
consecutive de programe difuzate pe patru canale hertziene si patru canale difuzate prin sateliti). Studiile au aratat
scaderea duratei scenelor de violentd in ansamblul programelor, iar pe de altd parte o intensificare a reprezentarii
violentei (efect pervers al diversificarii si competitiei dintre programe).

Rezultate similare au fost consemnate in Germania: dupa prof. Jo Groebel acestea constau in: relevarea caracterului
decontextualizat al actelor de violenta. Astfel, in 39% din scene agresorul nu e cunoscut, sanctiunile apar doar in 12%
din cazuri, in 73% din cazuri violenta nu atrage nici o consecintd pentru agresori, in 35% din cazuri actele sunt comise
cu sange rece §i intentionate, cu premeditare.

7. Prezentarea violentei, cel putin la nivel fictional, situeaza canalele TV din tara noastrd Intr-o pozitie mai
negativd in raport cu cele europene si cele americane. Este relevantd, in acest sens, comparatia intre
programele contindnd violenta din SUA, Canada, Franta si Roménia, comparatie care infirma o presupozitie
curenta: contrar a ceea ce se crede indeobste, dupd cei doi indicatori de baza (procentajul emisiunilor
continand violenta si numarul secventelor violente pe ora), ponderea violentei este mai scdzuta in programele
tv nord-americane, comparativ cu cele franceze (oarecum reprezentative pentru Europa), indeosebi in orele de
audienta ridicata si cu cele canadiene.

Comparatie Franta-Canada

FRANTA (%) CANADA (%)
Canale private Canale publice Retele private Retele publice
Procentul emisiunilor continand 68,5 59,2 69,8 34,4
secvente violente
Secvente violente pe ora 9,3 8,2 11,1 6,4

(1995; 1993-1994)

Comparatie canal public-canal privat pentru violenta televizuala din Romania

Canale private

Canale publice

Secvente violente pe ora

14,31

10,17

Comparatie Franta-SUA

Programe difuzate in prima parte a serii (1995)

Canale franceze

Retele americane

Procentajul emisiunilor continand 62,7 52,1
violenta
Secvente violente pe ora 7,4 34

(Studiul francez sub egida CSA, 1995 iar cel american Cultural, Indicators project, 1995)
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Alte date sunt, de asemenea, importante: dupa 1993, conform evaluarilor bianuale efectuate de G. Gerbner in cadrul
Cultural Indicators Project, numarul secventelor violente pe ora a continuat sa scada in SUA, in timp ce, in Franta (si in
alte tari europene sau extraeuropene) numarul acestora a crescut datoritd programelor importate contindnd mai multa
violenta, indeosebi cele provenite din SUA, ceea ce si mareste procentajul emisiunilor si secventelor violente in tarile
europene.

In esantionul CSA (Franta, 1995), 55% din emisiuni erau de origine americani si contineau un procentaj de 65% de
imagini violente (superior procentajului de 19% din emisiunile franceze, difuzate in prima parte a serii).

Violenta reala, adica cea prezentd in telejurnale (consideratd de jurnalisti nu atit ca produsul media - ca in
fictiuni - ci ca un dat al lumii reale) are o pondere importantd in economia emisiunilor informative, cum arata,
sistematic, studiile americane, dar si studiul pentru proiectul de fata:

Tabel — 1.798 subiecte selectionate (aleator) din 100 telejurnale

pe patru refele americane (CNN, CBS local, CBS Netwar, WWOR)

Categorii de violenta, conflicte, suferinte (VCS)

1 Crima violenta

Tragedii si catastrofe

Conflicte fara violenta

Conlflicte sociale, colective (etnice)

| B W N

Razboaie, conflicte militare

Procentajul stirilor violente

1 53,4% din stirile analizate erau consacrate unor subiecte VCS

2 22% din jurnale Incepeau cu stiri din categoria VCS

3 64% dintre primele stiri tineau de VCS

(Studiul a acoperit un esantion de telejurnale difuzate in cursul a sase luni - septembrie 1991 - martie 1992). Din pacate,
din proiectul romanesc a lipsit o grila specifica, referitoare la pozitionarea stirilor violente in structura telejurnalelor.

9.

11.

12.

Mecanismul relatiei ,dintre virtual, serie, repetitie”, ireversibilitate (moartea si ranile sunt ireversibile),
spectacol si imagini soc — care suscitd emotia si oculteazd mecanismele de ,aparare psihologicd” fac ca
violenta televizuald ,,sd devind un scop in sine, unilateral si reductionist, aparent inevitabild, intrucat este
reprezentat doar procesul deruldrii interactiunii violente” (Meigs-Jehel, lucr. cit., p. 71). Este si semnificatia
dominanta a scenelor de violenta televizuald din tara noastra.

. O alta concluzie importanta a cercetarilor (mai ales ale echipei americanului G. Gerbner) - care este sustinuta

si de studiile echipei noastre - constd in demontarea argumentului (cu care se apard radiodifuzorii si
programatorii) ca gustul si cerintele publicului sunt responsabile pentru ponderarea

programelor violente. Facand o paraleld “intre audiente de programe violente si non-violente” (difuzate in
paralel), G. Gerbner a constatat ca audientele celor mai violente programe nu sunt superioare, ci dimpotriva,
programelor non-violente. Examinand preferintele de consum televizual in cursul serii, autorul american a
constatat cd publicul isi manifesta predilectia pentru programele non-violente difuzate in paralel.

Studiul video-clipurilor publicitare pentru lansarea de discuri si albume de muzicd “noud” prezintd, de
asemenea, interes: studiul efectuat in SUA (1986) de Sherman si Dominick a identificat scene de violentd in
57% din video-clipurile difuzate. Clipurile muzicale difuzate iIn Romania contin o proportie asemanatoare de
violenta

Este necesar si la noi un studiu comparativ pentru a evidentia nivelul de violentd din programele (seriale,
telefilme etc.) importate, indeosebi din SUA. Toate studiile comparative transculturale asupra violentei
televizate au aratat ca programele importate din SUA sunt mult mai violente decét cele produse in alte tari.
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In aceasta privinta sunt operate urmatoarele diferentieri comparative: 1. intre emisiuni de acelasi gen, provenind
din diferite tari; 2. dozajul diferitelor tipuri de emisiuni importate fiind nu doar intensitatea violentei in acelasi tip
de programe, ci si proportia serialelor, programelor dramatice si a desenelor animate importate, mai ales a celor din
SUA, care tind sa amplifice nivelul violentei televizuale in anumite intervale orare, inclusiv in prime time, cand
Hteleviziunea familiald” este mai prezentd. Comparatia priveste ponderea violentei in seriale si filme de actiune, de
aventura, politiste. Este importantd compararea situatiei din Roméania cu cea din alte tari (pe aceste subiecte) cum
ar fi Anglia (unde fictiunile violente ocupa circa 19% din grila de programe fatd de 37% in SUA si unde, ca urmare
a masurilor luate, ponderea violentei a fost redusd, in cazul BBC, de la o medie de 2,1 acte violente pe ora la 1,4
acte); cu Canada, unde episoadele violente proveneau in marea lor majoritate din SUA (96% dintre episoade si
88% din programe); cu situatia din tiri vest-europene (ca Franta), unde regimul “cotelor”, adoptat de Uniunea
Europeana prin Directiva “Televiziunea fara frontiere” a redus considerabil ponderea programelor importate de
peste ocean, indeosebi a celor violente.

13. Contextualizarea actelor de violenta adoptatd in studiul de fatd si-a dovedit relevanta si pertinenta permitand
stabilirea proportiei categorizarilor de semnificare adoptate:

= Acte si scene de violenta ,,gratuita”

= Scenele de groaza

= Acte si scene de violenta ,,legitima”

= Acte si scene de ,,autoaparare”

= Acte si scene incluse logic intr-o trama narativa

=  Violenta ca joc si amuzament

= Actele si scenele de ,,exaltare” a violentei

=  Prezenta si utilizarea armelor

= Acte §i scene care supradimensioneaza reprezentarea violentd a lumii, societatii, grupurilor,
indivizilor

=  Acte care redau viata si pericolele care o ameninta, exercitdnd o functie de avertizare

= Violuri, talharii, omucideri

=  Violenta ca pedeapsa sau recompensa

= Acte de violenta atractiva (eroi salvatori etc.)

= Limbaje: obscen, pornografic, jargon, argou, obraznic, insolent (de la injuraturi la glume de
mabhala).

Semnificativ este faptul ca, in programele difuzate de televiziunile din Romania, primul loc este detinut de violenta
fizica, urmata de cea verbala, cu unele diferente intre violenta ,,reald” si cea ,,fictionala”.

14. Studiul va permite de asemenea si clasificarea emisiunilor dupéa gradul susceptibil de a produce efecte asupra
minorilor i a tinerilor:

= Imitatia si Invatarea sociala (identificarea copiilor cu personaje agresive)

= Impregnarea (asimilarea, chiar inconstienta, a stilului violent de relationare umana)

=  Dezinhibarea (imaginile care pot favoriza in grad inalt trecerea minorilor la acte violente)

= Desensibilizarea si repetarea frecventd a scenelor violente reduce sensibilizarea copiilor la
violenta si sporeste gradul de acomodare a acestora cu actele violente

= (Catharsis (eliberarea de pulsiuni agresive)

= Incubatie (fricd, spaima, insecuritate).

15. Daca in cazul violentei fictionale diferenta dintre programele difuzate de canalele publice si cele private este
net 1n favoarea primelor, in ceea ce priveste violenta reala (frecventd, ponderi si durata), televiziunile publice
si cele private se situeaza pe pozitii foarte apropiate. Difera insd contextele de semnificare: in cazul canalelor
private, accentul cade pe caracterul spectacular si de ,,fapt divers” al stirilor violente, pe cand canalele publice,
sunt mai atente in sensul valorizarii dimensiunii de prevenire si de avertizare, reparare a mediatizarii faptelor
de violenta.

16. Studiul aratd ameliorarea functionalitatii signaleticii adoptate de CNA. mai ales in ceea ce priveste aplicarea
criteriilor de clasificare a emisiunilor (indeosebi a celor din categoria AP) si a programarii orare a emisiunilor.
Discordantele dintre reglementari si realitate sugereaza necesitatea unor studii speciale asupra fiabilitatii
signaleticii (studii comparative, longitudinale etc.).Evident cd cea mai importantd concluzie este aceea a
necesitatii continudrii, aprofundarii si diversificarii — cu metode cantitative si calitative variate — a acestui gen
de studii.
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DECIZIA NR. 249 DIN 1 IULIE 2004
A CONSILIULUI NATIONAL AL AUDIOVIZUALULUI
PRIVIND PROTECTIA COPIILOR
IN CADRUL SERVICIILOR DE PROGRAME

Avand 1n vedere dubla calitate a Consiliului National al Audiovizualului, de garant al interesului pu-
blic si de unicd autoritate de reglementare in domeniul programelor audiovizuale, tindind seama de nevoia de
protectie si Ingrijire speciald a copilului, generatd de lipsa sa de maturitate fizicd si intelectuald, precum si de
discerndmantul redus al acestuia, interesati in cel mai inalt grad de cresterea si educatia copilului 1n spiritul
valorilor si idealurilor democratice, proclamate de Conventia Organizatiei Natiunilor Unite cu privire la drep-
turile copilului, ratificatd prin Legea nr.18/1990, republicatd, si de Conventia Europeand a Drepturilor Omului,
ratificatd prin Legea nr. 30/1994, constienti de necesitatea pregitirii copilului pentru o integrare armonioasd n
viata sociald, tinand seama, in mod corespunzdtor, de importanta traditiilor si valorilor culturale ale fiecdrui
popor in protectia si dezvoltarea armonioasd a copilului, constienti de necesitatea respectdrii drepturilor copilu-
lui, de faptul cd 1n toate deciziile care 1i privesc pe copii interesele superioare ale acestora trebuie luate in
considerare cu prioritate, avand 1n vedere obligatiile ce revin Consiliului National al Audiovizualului n asi-
gurarea protectiei si garantdrii drepturilor copilului, prevdzute in Legea nr. 557/2004 privind protectia si pro-
movarea drepturilor copilului, dar si faptul cd afectarea dezvoltdrii fizice, mentale sau morale a acestora este
o problemd de interes public, In temeiul prevederilor art. 10 alin. (3) lit. e) si ale art. 17 lit. d), coroborate
cu dispozitiile art. 39 din Legea audiovizualului nr. 504/2002, membrii Consiliului National al Audiovizualului
adoptd urmdtoarea

DECIZIE
Protectia drepturilor copilului

Art. 1. - In sensul prezentei decizii, prin evenimente dramatice petrecute in familiile lor.

copil se intelege persoana care nu a implinit varsta
de 18 ani si nu a dobandit capacitatea deplind de
exercitiu, Tn conditiile legii.

Art. 2. - in programele audiovizuale copilul
are dreptul la protejarea imaginii sale publice si a
vietii sale intime, private si familiale.

Art. 3. -
imagini, fotografii, interviuri, declaratii sau orice fel

(1) Este interzisd difuzarea de

de informatii care ar putea duce la identificarea copi-
ilor in vérstd de pand la 14 ani, in situatia in care
acestia au fost supusi abuzurilor fizice, psihice ori
sexuale, sau sunt victimele unor infractiuni iar autorii
sunt membrii ai familiei.

(2) Este
fotografii, interviuri

interzisd difuzarea de imagini,
sau declaratii ale copiilor In
varsta de pand la 14 ani care au fost supusi
abuzurilor fizice, psihice ori sexuale, sau sunt vic-
timele unor infractiuni ai cdror autori nu sunt mem-
brii ai familiei.
Art. 4. -
imagini, fotografii, interviuri sau declaratii ale copi-

(1) Este interzisd difuzarea de

ilor in vérstd de pand la 14 ani care au asistat la

(2) Este interzisa difuzarea de informatii care
ar putea duce la identificarea copiilor in varstd de
pand la 14 ani care au asistat la evenimente dra-
matice petrecute in comunitate sau la comiterea unor
infractiuni.

3) In 2),
difuzarea interviurilor sau declaratiilor este posibild

situatiile prevdzute la alin.

numai In baza consimtdmantului scris al copilului, al

parintilor sau, dupd caz, al altui reprezentant legal.

Art. 5. - Copiii In varstd de pand la 14 ani
nu pot fi folositi in emisiunile audiovizuale care
reconstituie infractiuni, abuzuri sau evenimente dra-
matice.

Art. 6. - (1) Copiii cu varste intre 14 si 16
ani, acuzati de comiterea unei infractiuni sau victime
ale infractiunilor ori abuzati fizic, psihic ori sexual,
pot participa sau pot fi prezentati In programele de
stiri, emisiuni de dezbateri sau reportaje audiovizuale,
cu indeplinirea cumulativda a urmadtoarelor conditii:

a) existenta prealabild a consimtdmantului
lor;

b) existenta prealabild a consimtdmantului
parintilor sau al reprezentantilor legali, in forma

scrisa;



c) asistarea pe parcursul transmisiei sau
Tnregistrarii de cdtre un pdrinte sau de cdtre reprezen-
tantul legal, respectiv de avocat in cazul cercetdrii
penale sau arestarii;

d) eliminarea oricaror elemente care ar
putea duce la identificarea lor in cazurile in care
sunt victimele unor sau ale

acestia infractiuni

abuzurilor fizice, psihice sau sexuale.

(2) In cazul copiilor cu varste intre 16 si 18
ani, acuzati de comiterea unei infractiuni, sunt nece-
sare acordul 1n scris al acestora si asistarea de cdtre
avocat, in situatia In care sunt cercetati penal, retinuti
sau arestati.

(3) In cazul copiilor cu vérste intre 16 si 18
ani, care sunt victime sau martori la comiterea unor
infractiuni ori care au fost abuzati fizic, psihic sau
sexual, sunt necesare:

a) acordul acestora;

b) la solicitarea copiilor, eliminarea oricdror
elemente care ar putea duce la identificarea lor.

Art. 7. - (1) Este

imagini sau TInregistrari ale copiilor retinuti pentru

interzisa difuzarea de

cercetdri, arestati sau aflati Tn detentie, realizate
Tmpotriva vointei lor.

(2) Este interzis sd se dea publicitdtii orice
date referitoare la sdvarsirea de fapte penale de catre
copilul care nu rdspunde penal.

(3) Respectarea prezumtiei de nevinovdtie
este obligatorie.

(4) Copilul, pdrintii sau reprezentantul legal
trebuie sd fie informati cu privire la drepturile lor
fnainte de filmare sau inregistrare.

Art.

gramelor de stiri, a dezbaterilor sau a reportajelor,

8. - (1) Este interzisd, in cadrul pro-

difuzarea de imagini, inclusiv fotografii, care redau:

a) copii decedati ca urmare a
infractiunii de omor, a unui accident auto, a unui
accident casnic, copii care s-au sinucis;

b) copii decedati in spital;

c) copii in varstd de pana la 14 ani
aflati In una dintre urmdtoarele situatii:

- internati in spital pentru interventii
chirurgicale dificile;

- bolnavi de SIDA;

- bolnavi incurabili;

d) copii In varstd de pana la 16 ani,

acuzati sau retinuti pentru practicarea prostitutiei;
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e) copii in varstd de pana la 16 ani
aflati sub influenta drogurilor sau a bauturilor
alcoolice.

(2) Fac exceptie de la prevederile alin. (1)
lit. c), copiii supusi unor interventii chirurgicale cu
caracter de exceptie sau In premierd si reportajele
sociale, in conditia elimindrii oriciror elemente care
ar putea duce la identificarea copiilor, apelurile
umanitare $i campaniile cu scop caritabil.

3) In situatiile prevdzute la alin. (1) lit. a)
si b) pot fi difuzate, cu consimtdmantul périntilor sau
reprezentantilor legali, fotografii realizate 1n timpul
vietii victimei; Tn cazul copiilor cu notorietate pu-
blicd pot fi difuzate si imagini din timpul vietii.

Art. 9. - Este interzisd difuzarea de emisi-
uni al cdror scop principal este exploatarea aspec-
tului fizic al copiilor sau expunerea acestora 1in
ipostaze nepotrivite varstei.

Art. 10. - Este interzisd difuzarea emisiunilor
in care copiii sunt folositi sau expusi de cdtre parinti,
rude, reprezentanti legali sau avocati in scopul de a
obtine avantaje personale sau de a influenta deciziile
autoritdtilor publice.

Art. 11. - (1) Interviurile si declaratiile luate
dis-
cernamant, astfel incat acestia sd nu fie chestionati

copiilor trebuie ficute cu responsabilitate si

pentru a li se smulge pdreri asupra problemelor

intime de familie sau pentru a 1i se cere opinii in
probleme care depdsesc puterea lor de judecata.

(2) Este interzisa difuzarea de interviuri sau
declaratii luate copiilor In varstd de pand la 14 ani,
realizate pe baza provocdrii unor stdri emotionale
menite sd sporeascd, cu orice pret, spectaculozitatea
productiilor.

Art.

lua toate mdsurile astfel incit copiii implicati, in

12. - Radiodifuzorii au obligatia de a

orice mod, in emisiuni de radio sau de televiziune,
sd nu fie expusi nici unui risc fizic, psihic sau moral,
care ar putea decurge din realizarea respectivelor
emisiuni, sau sd fie supusi unor tratamente umilitoare
ori degradande.

Art.13. - Este interzisd orice referire peiora-
tivd sau discriminatorie referitoare la origine etnicd,
nationalitate, rasd, religie ori la un eventual handicap
al copilului.
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Serviciile de programe si protectia copilului

Art.
tantilor legali ai copiilor sd facd alegerea potrivita,

14. - Pentru a permite pdrintilor sau reprezen-

toti radiodifuzorii au obligatia sa pund la dispozitie
publicului informatii suficiente privind intervalul orar
de difuzare, recomanddrile si avertizdrile acustice si
vizuale, astfel incit programele vizionate sau ascul-
tate in familie ori numai de cdtre copii sd nu
afecteze dezvoltarea fizicd, mentald sau morald a
acestora; aceleasi obligatii sunt valabile si pentru ser-
viciile de programe destinate exclusiv pu-blicului din
Romania, retransmise de distribuitorii de servicii.

Art.
destinate

15. - Sunt interzise, in cadrul emisiu-

nilor copiilor, fumatul si consumul
bauturilor alcoolice, comportamentul trivial, limbajul
vulgar ori licentios, aluziile sexuale, ridiculizarea
defectelor fizice si a handicapurilor.

Art. 16. - Sunt interzise, in intervalul 6.00 -
22.00, anunturile promotionale care includ scene de
violentd, sex, limbaj vulgar sau alte elemente care
pot afecta copiii.

Art. 17. - Este interzisa prezentarea in detal-
iu, in programele de stiri, dezbateri sau reportaje
audiovizuale, a mijloacelor si metodelor de sinu-
cidere.

Art. 18. - (1) Criteriile In functie de care se
apreciazd productiile difuzate in serviciile de pro-
grame au drept scop stabilirea unor restrictii in pro-
gramarea difuzdrii lor si, totodatd, de atentionare a
publicului asupra continutului si posibilelor efecte pe
care productiile respective le pot avea asupra copi-
ilor.

(2) Responsabilitatea clasificdrii productiilor
audiovizuale revine titularilor de licentd audiovizuald.

(3) Criteriile generale de care titularii de
licentd audiovizuald vor tine cont in clasificarea pro-
ductiilor audiovizuale sunt urmétoarele:

a) numdrul si natura scenelor violente

precum si caracterul gratuit sau indispensabil al aces-

tora raportat la genul si subiectul productiei
audiovizuale;

b) utilizarea violentei si rolul acesteia
in rezolvarea problemelor;

c) modalitatea de tratare prin imagini a

scenelor de violentd, punerea lor in scena,
tipul de plan utilizat, realismul reprezentdrii, rolul
benzii sonore de a genera sau nu fricd sau angoasd;

d) numdrul si natura scenelor de nudi-
tate, reprezentarea actului sexual;

e) psihologia personajelor si reperele
morale pe care acestea le oferd copiilor sau
adolescentilor;

f) tipologia eroilor, scopul actiunii
acestora, gradul de recurgere la violentd;

g) prezenta si rolul copiilor in scene de
violentd;

h) prezentarea femeii 1n ipostaze
degradante;

i) numarul si intensitatea scenelor de
violentd casnicd;

1) calitatea si tipologia limbajului;

k) genul sau temele productiilor
audiovizuale.

Art. 19. - Categoriile in care se incadreazi

productiile audiovizuale sunt urmadtoarele:

a) productii  audiovizuale accesibile
tuturor categoriilor de public, fard restrictii sau semne
de avertizare;

b) productii audiovizuale care pot fi
vizionate de copii In varstd de pand la 12 ani numai
cu acordul sau Tmpreund cu pdrintii ori familia
(violentd fizicd, psihicd si de limbaj minimd ca
duratd, intensitate si numdr de scene, nuditate fard
conotatii sexuale);

c) productii audiovizuale interzise copi-
ilor sub 12 ani (violentd fizicd, psihicd si de limbaj
redusd ca duratd, intensitate si numdr de scene,
expresii vulgare ori licentioase incidentale, nuditate);

d) productii audiovizuale interzise copi-
ilor sub 16 ani (violenta fizicd, psihicd sau de lim-
baj intensa, sistematic repetatd, violentd casnicd sau
sexuald, scene de cruzime asupra oamenilor sau ani-
malelor, scene de sinucidere, consum de
droguri si alcool, comportamente si atitudini antiso-
ciale ce pot fi imitate cu usurintd, scene care descriu
abuzuri asupra copiilor sau care prezintda femeile n
ipostaze degradante, divertismentul pe teme sexuale
sau care are conotatii sexuale ori in care abundid lim-
bajul vulgar ori licentios, reality-show pe teme ori
avand conotatii sexuale sau axat pe violentd fizica
sau psihicd, filme erotice, filme horror, competitiile
full-contact);

e) productii audiovizuale interzise copi-

ilor sub 18 ani (productii audiovizuale, altele decat



cele pornografice, care in SUA si tdrile din Uniunea
Europeand sunt interzise publicului sub 18 ani);

f) alte productii audiovizuale interzise
copiilor sub 18 ani (filme si emisiuni pornografice al
caror principal scop este fie prezentarea in detaliu a
actului sexual sau a modalitdtilor de satisfacere a
dorintelor sexuale, fie emisiuni audiovizuale 1n care
se prezintd un act sexual real indiferent de modali-
tatea de filmare).

Art. 20. - (1) Productiile prevdzute la art. 19
lit b) se difuzeazd Insotite periodic de un semn de
avertizare reprezentand un cerc, iar in interiorul aces-
tuia majusculele AP (acord parental) de culoare alba,
pe fond rosu.

(2) Dimensiunea semnului de avertizare va fi
de 30 pixeli.

(3) Semnul de avertizare va fi expus timp
de 10 minute la debutul difuzdrii si timp de 3 minute
dupd fiecare pauzd publicitara.

(4) Pentru productiile care nu sunt intrerupte
de pauze publicitare, semnul de avertizare va fi expus
timp de 10 minute la debutul difuzdrii si va fi
repetat, intr-un timp total de incd 15 minute, 1In
restul difuzdrii productiei.

(1) Productiile prevazute la art. 19 lit c) se
difuzeazd numai dupa ora 20.00 si vor fi insotite
periodic de un semn de avertizare reprezentind un
cerc, iar in interiorul acestuia numarul 12 de culoare
albd, pe fond rosu.

(2) Dimensiunea semnului de avertizare va fi
de 30 pixeli.

(3) Semnul de avertizare va fi expus timp
de 15 minute la debutul difuzdrii si timp de 5 minute
dupd fiecare pauzd publicitara.

(4) Pentru productiile care nu sunt intrerupte
de pauze publicitare semnul de avertizare va fi expus
timp de 15 minute la debutul difuzdrii si va fi
repetat, intr-un timp total de incd 25 de minute, In
restul difuzdrii productiei.

Art. 22.- (1) Productiile prevazute la art. 19
lit. d) se difuzeazd numai in intervalul orar 22.00
- 6.00 si vor fi insotite permanent de un semn de
avertizare reprezentand un cerc, iar in interiorul aces-
tuia numdrul 16 de culoare albd, pe fond rosu;

(2) Dimensiunea semnului de avertizare va fi
de 30 pixeli;

(3) Fac exceptie de la prevederile alin. (1)
referitoare la intervalul de difuzare, urmatoarele
productii audiovizuale care pot fi difuzate numai in
intervalul orar 23.00 - 6.00:
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a) filme horror, filme erotice si de o
violentd extremad;

b) divertismentul pe teme sexuale sau
care are conotatii sexuale ori in care abundad limba-
jul vulgar ori licentios;

c) competitii full-contact;

d) reality-show pe teme ori avand
conotatii sexuale sau axat pe violentd
fizicd  sau psihicd;

e) emisiuni  audiovizuale sponsorizate

de producdtorii de bauturi spirtoase.

Art. 23. - (1) Productiile previzute in art. 19
lit. e) 23.00
- 6.00 si vor fi insotite permanent de un semn de

se difuzeazd numai 1n intervalul orar

avertizare reprezentdnd un cerc, iar 1n interiorul aces-
tuia numdrul 18 de culoare albd, pe fond rosu;

(2) Dimensiunea semnului de avertizare va fi
de 30 pixeli.

Art. 24. - (1) Productiile prevazute la art. 19
lit. f) nu vor fi difuzate sau retransmise de radiodi-
fuzori aflati sub jurisdictia Romaniei.

(2) Productiile prevadzute la art. 19 lit. f) pot
fi retransmise de catre distribuitorii de servicii numai
in pachete optionale, codat, in intervalul orar 1.00 -
5.00 si vor fi nsotite permanent de semnul de aver-
tizare reprezentdnd un cerc, iar in interiorul acestuia
numdrul 18 de culoare alba, pe fond rosu; se inter-
zice retransmiterea productiilor audiovizuale care
prezintd imagini cu copii avand un comportament
explicit sexual.

Art. 25, - (1)

promotionale pentru productiile prevazute la art. 19

Difuzarea anunturilor
lit. b), ¢) si d) vor contine semnul de avertizare core-
spunzdtor si va respecta prevederile art.18.

(2) Difuzarea anunturilor promotionale pentru
productiile prevazute la art. 19 lit. e) este permisd
numai n intervalul orar 23.00 - 6.00 si va contine
semnul de avertizare corespunzdtor.

(3) Este interzisa difuzarea anunturilor
promotionale pentru productiile prevazute la
art. 19 lit. f).

Art.
fonice erotice si servicii erotice se difuzeazd numai

26. - (1) Publicitatea pentru convorbirile tele-

in intervalul orar 0.00 - 5.00 si va fi insotit perma-
nent de semnul de avertizare previzut la art. 23.

(2) Publicitatea directd sau indirectd la pub-
licatii erotice se difuzeazd numai in intervalul 22.00
- 5.00 si va fi Insotitd permanent de semnul de aver-
tizare prevazut la art. 22.
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(3) Este interzisa difuzarea oricdrei forme de publi-
citate la publicatii cu caracter pornografic.

Art. 27. - (1) Radiodifuzorii au obligatia de
a informa sonor si vizual publicul, Tnainte de
Tnceperea difuzdrii, cu privire la genul productiei
audiovizuale si, dupd caz, cu privire la restrictiile de

vizionare.

(2) Durata anuntului prevdzut la alin. (1) nu
va fi mai mica de 15 secunde;

(3) Radiodifuzorii au obligatia sd solicite ca
publicarea programelor de radio si de televiziune sd
fie 1insotitd de marcajele prevdzute 1In prezenta

decizie.

Programele de stiri si protectia copiilor

Art. 28. - (1) Programele de stiri si actualititi se supun cerintelor de protectie a copiilor si viziondrii

in fa-milie.

(2) Avertizarea verbald a publicului, in cazul difuzdrii unor scene de violentd, este obligatorie; radio-

difuzorii vor evita prezentarea repetatd a scenelor de violentd.

(3) Este interzisd prezentarea de materiale care incitd la comiterea de

infractiuni grave.

(4) Secventele care prezintd executii, oameni ucisi sau voluntari ai mortii, indiferent de motivatia aces-

tora, se difuzeazd numai in cazuri temeinic justificate si in conformitate cu deontologia jurnalisticd.

(5) Subiectele sau evenimentele cu teme sexuale pot fi prezentate numai dupd ora 22.00.

(6) Este interzisd ilustrarea unei informatii cu suport de imagine din filme sau publicatii pornografice.

Programele muzicale si protectia copiilor

Art. 29. - (1) Productiile si videoclipurile muzicale bazate pe violenta fizicd, psihicd ori sexuald sau

care folosesc un limbaj vulgar ori licentios pot fi difuzate doar cu respectarea criteriilor de clasificare si a

restrictiilor orare de difuzare.

(2) Este interzisd difuzarea productiilor si videoclipurilor muzicale care incurajeaza consumul de droguri

sau care sugereazd cd drogurile ar constitui un mijloc de rezolvare a problemelor de viata.

Sanctiuni, dispozitii tranzitorii si finale

Art. 30. - (1) Nerespectarea prevederilor art. 24 si art. 29 alin. (2) se sanctioneazd conform dispozitiilor
art. 90 alin. (2) din Legea 504/2002, cu modificdrile si completdrile ulterioare.

(2) Nerespectarea prevederilor celorlalte articole ale prezentei decizii atrage aplicarea dispozitiile art.

91 din Legea 504/2002.

Art. 31. - (1) La data intrdrii In vigoare a prezentei decizii se abrogd Decizia Consiliului National al

Audiovizualului nr. 57/2003 privind protectia minorilor in cadrul serviciilor de programe, publicatd in Monitorul
Oficial al Romaniei nr. 199, Partea I, din 27 martie 2003.
(2) Prezenta decizie intrda in vigoare la 15 august 2004.

Ralu Filip

Presedintele Consiliului National al Audiovizualului
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TELESPECTATORII SI POLITICILE DE
VIZIONARE IN FAMILIE

Raport asupra unei cercetari intreprinse de BBC,

Broadcasting Standards Commission si Independent Television Commission
septembrie 2001

Constatdrile acestei cercetdri calitative nu
sunt definitive, fiind mai degrabd niste indicatori,
consemnand reactiile unor esantioane de familii,
grupuri de pdrinti si de copii.

Majoritatea  pdrintilor cunosc  faptul cd
radiodifuzorii aplicd politicile de vizionare in familie
si respectd limita orard 21.00 stabilitd pentru protectia
minorilor. Limita orard este un instrument esential
pentru pdrinti, un semnal ca ei sd isi asume respon-
sabilitatea pentru ceea ce vad copiii mai mari si un
semnal pentru copiii mai mici sd meargd la culcare.

Limita orard este ganditd si inteleasd ca un
contract 1Intre telespectatori si radiodifuzori, pdrintii
intelegdnd si caracterul progresiv al acesteia. Atat
parintii cit si copiii mici insisi au o apreciere pozi-
tivd asupra limitei orare.

Anumite cdmine au fost mai active in mo-
nitorizarea si controlarea consumului de cdtre copii a
programelor de televiziune si a altor medii de infor-
mare: caminele cu copii mici, mai ales pand 1n zece
ani, camine cu un statut social ridicat, camine numai
cu televiziune terestrd, cdmine cu pdrinti celibatari.

Inmultirea televizoarelor in cimine, a play-
erelor si recorderelor VHS, inmultirea canalelor de
televiziune, dezvoltarea internetului, a jocurilor video
de alegere, binevenite, dar multi pdrinti au probleme
cu aceastd noud diversitate iar unii nu se simt la
iniltimea acestor provociri. In ciuda multitudinii
acestor probleme, ele nu se traduc in control sau
reglementare oficiald a consumului media.

Absenta controlului sau reglementdrii active
se asociazd cu puternica autonomie a copilului si cu
convingerea multor pdrinti cd mai ales copiii mai
mari sunt capabili sd aleagd singuri in privinta con-
sumului lor media.

Prezenta  copiiilor mai mari Intr-un cdmin
face de obicei mai dificild controlarea de catre pdrinti
a consumului media de catre copiii mai mici.

Conceptul de "politici de vizionare in fami-
lie" este impdrtadsit de toti radiodifuzorii si autoritétile
de reglementare din Regatul Unit. El este prezent,
formulat complet si in atentia publicului, incd din
1970, dar originea lui se afla Tn "Televiziunea si
copilul", un raport de cercetare al prof. Hilde
Himmelweit de la London School of Economics, pu-
blicat in 1958. In urma multor discutii publice, prof.
Hilde Himmelweit a cercetat influenta televiziunii
asupra copiilor, bazandu-se pe observatii din partea
parintilor si profesorilor dar n principal pe studierea
a peste 4.000 de copii. Raportul confirma faptul ca
dupd ora noud seara foarte putini copii se mai aflau
in fata televizorului dar afirma cd Tnainte de aceastd
ord nu pdrintii singuri trebuiau sd fie rdspunzaitori
pentru ce vedeau copiii. Se sugerau modalitdti prin
care producdtorii de televiziune puteau Tmpdrtasi
aceastd responsabilitate, inclusiv o programare echili-
bratd (de pildd evitarea concentrdrii programelor cu
crime 1Inainte de ora noua seara), acordarea unei
atentii deosebite modului 1n care este prezentatd
violenta, realizarea de noi cercetdri.

"Politicile de vizionare in familie" asa cum
sunt acum aplicate reprezintd un contract intre, pe de
o parte, radiodifuzori si autorititi de reglementare si,
pe de altd parte, telespectatori. Acest contract pre-
supune ca:

- ceea ce se prezintd pand la ora 9.00
pm va fi In general acceptabil pentru vizionarea de
catre copiii sub 16 ani fird a fi necesard suprave-
gherea de citre parinti.

- dupd ora 9.00 pm, programele neac-
ceptabile pentru vizionarea de citre copii vor fi
prezentate progresiv, programele cele mai nepotrivite
fiind prezentate la ore mai tarzii.



- ora 900 pm este limita orara, dar
chiar si dupd ora 9.00 pm programele vor contine
doar progresiv materiale neadecvate pentru vizionarea
de citre copii.

Vizionarea programelor de televiziune 1in
camine s-a modificat radical In ultimii 30 de ani.
Proliferarea echipamentului electronic a avut drept
consecintd existenta televizoarelor in mai multe
camere, folosirea videorecorderului a ficut posibild
vizionarea programelor la ore decalate, se pot viziona
foarte multe canale prin intermediul cablului si
satelitului.

O a doua schimbare majord s-a petrecut n
modul in care pdrintii 1i trateazd pe copii: compara-
tiv cu 30 de ani in urmd, celor mai multi copii li
se acordd mai multd rdspundere in a face alegeri
privitoare la ceea ce Tmbracd, citesc, privesc la tele-
vizor sau la ora de culcare.

Ca urmare, autoritdtile de reglementare din
Regatul Unit au comandat un studiu calitativ privitor
la tiparele de consum ale pdrintilor si copiilor de
astdzi si la cultura care Insoteste consumul de media,
in scopul de a stabili relevanta si utilitatea politicilor
existente de vizionare in familie Tn general si ale li-

mitei orare 1n special.

Aspecte pozitive

Gama largd de programe dintre care se poate
alege a fost aspectul pozitiv cel mai des mentionat
al televiziunii actuale. Pdrintii au comentat si vari-
antele media disponibile pentru copiii lor, mult mai
multe decat cele de care s-au bucurat ei, si au remar-
cat cd aceasta nu implicd o scddere a calitdtii pro-
gramelor de divertisment si informatie.

O temd comund a fost faptul cd programele
si filmele de televiziune pot ajuta copiii sd facd fatd
realititii deseori nepldcute a modului in care altii isi
trdiesc viata. Programele pot trata probleme dificile
sau supdrdtoare, ajutdnd astfel copiii si parintii.

Un beneficiu ar fi si faptul cd manipularea
noii tehnologii in interiorul caminului le creeazd copi-
ilor familiaritatea cu aceasta, fiind un avantaj cert
pentru viitorul lor.

Programele permit deschiderea unor subiecte
dificile, dandu-le parintilor ocazia sid discute cu copi-
ii subiecte care ar fi stdnjenitoare dacd ar fi abor-
date din senin. Pdrintii apreciazd aceste discutii ca
ocazii de a-i sfitui pe copii si de a evita ca acestia
sd culeagd de la copiii de varsta lor informatii
gresite.
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Aspecte negative

Printre aspectele negative cel mai des
mentionate se afld "tendinta televiziunii de a-i jefui
pe copii de inocenta lor". Existd 1Ingrijorarea cd
minorii sunt expusi prematur unor aspecte pe care nu
le inteleg complet si ca urmare le finteleg gresit.
Aceasta se aplicdi mai ales copiilor mici. Existd si
temeri cd unele imagini si limbaje pot expune copi-
ii zonelor celor mai joase ale societdtii cu riscul ca
acestia sd considere cd astfel de aspecte sunt ceva
normal.

A fost exprimatd si Ingrijorarea cd multiplele
posibilitdti tehnologice aflate la dispozitia copiilor i
pot atrage spre jocuri solitare, sd 1i indeparteze de
membrii familiei, sldbindu-se astfel viata de familie,
ca si aceea cd timpul petrecut in fata televizorului
sau a jocurilor electronice nu este petrecut in aer
liber, asa cum au procedat generatiile anterioare. Dar
in acelasi timp demodata joacd pe striazi sau In par-
curi nu mai prezintd sigurantd pentru copii.

Pdrintii se simt uneori neputinciosi in fata
cererilor copiilor de a monopoliza televizorul princi-
pal, de a avea un televizor al lor, de a primi jocuri,
de a avea propriul lor acces la canale multiple, pro-
priul lor telefon, si ei estimeazd cd aceasta se
datorezd dorintei copiilor de a-i imita pe colegii de
aceeasi varsta.

Périntii mai sunt fingrijorati si de legdtura
crescandd 1Intre programe si produse, considerand
fenomenul ca o impunere a consumismului, de vreme
ce copiii spun imediat cd "trebuie sia aibd" un pro-
dus vazut Intr-un program.
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Observatii si concluzii

Este normal accesul liber al copiilor la surse
multiple de vizionare. Copiii de peste 10 ani din
acest studiu au propriul lor receptor de canale te-
restre, in camera lor. Este destul de comun accesul
copiilor la utilizarea unui aparat video. Multi copii
peste 10 ani din casele cu acces la canale multiple,
au si ei acces la toate canalele in camera lor. Multi
copii au acces nerestrictionat la consolele de jocuri.

Majoritatea pdrintilor copiilor peste 10 ani fi
lasd pe acestia sd foloseascd aparatele lor proprii, mai
ales cand diferitele generatii din casd nu se pun de
acord asupra a ce programe sd priveascd.

Cercetdtorii au observat o discrepantd intre
ceea ce pdrintii copiilor de 13-14 ani considera ca
acceptabil de vizionat si criteriile de acceptabilitate
folosite in reglementdrile actuale. Astfel, in vreme ce
pentru copiii de 7-8 ani pdrintii se implicd activ si
limita orard este foarte mult folositd, copiii de 10-11
ani incep sd se bucure de autonomie si Incep sa
priveasci in secret programe de dupi limita orari. In
afard de familiile cele mai stricte, cand copiii au
atins 13-14 ani pdrintii renuntd la controlul activ
asupra a ceea ce privesc copiii.

in fata proliferirii tehnologiilor, pirintii se

considerd neputinciosi, vederile 1n familie sunt
divizate, si ca urmare au incredere 1n alegerile facute
de cdtre copii. Pdrintii nu se simt capabili sad-si fe-
reasca copiii de imagini pe care ei le estimeazd rea-
liste si uneori sunt chiar méandri cd nu i feresc pe
copii de astfel de continuturi.

Relatia dintre controlul parental si vizionarea
de cidtre copii este sldbitd de Incdpdtanarea afisatd de
unii copii in a incdlca interdictiile parentale. Dar
cercetdtorii au observat si felul in care copiii sub 11
ani renuntd sd priveascd programe pe care badnuiesc
cd pdrintii lor le-ar interzice, In vreme ce copiii mai
mari gasesc modalitdti de a eluda interdictiile.

Pentru a privi programele preferate copiii au
multe si variate strategii: privesc in secret 1n
camerele lor, sau cand pdrintii nu sunt acasd, mai
ales dacd pot inregistra emisiunile (vizionarea deca-
latd), privesc televizorul in casele colegilor, folosesc
sprijinul altor rude pentru a obtine accesul la pro-

gramele interzise.

Traducere: Aureliana Ionescu, consilier CNA
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RAPORTUL COMISIEI FEDERALE PENTRU
COMUNICATII PRIVIND REGLEMENTARILE
IN DOMENIUL TELEVIZIUNII PENTRU COPII

Biroul Mass Media

Departamentul pentru politica si reglementare

Washington D.C. 20554

Raportul F.C.C. pe o perioada de trei ani de implementare a ghidului si a

reglementirilor privind televiziunea pentru copii

1. In 1996 Comisia a revizuit regulile privind
televiziunea pentru copiii implementind Legea privind
Televiziunea pentru Copii din 1990 si a adoptat linii
directoare de bazi. In Raportul si Hotirarea privind
Televiziunea pentru Copii, Comisia a declarat cd va
monitoriza difuzarea performantelor privind pro-
gramele educationale pentru copii pe o perioadd de
trei ani bazatd pe Rapoartele privind programele de
televiziune pentru copii facute trimestrial. Comisia a
afirmat cd va supraveghea o analizd a acestor
rapoarte la sfarsitul acestor trei ani si va lua misurile
necesare pentru a se asigura cd posturile respectd re-
gulile si ghidul. Pentru a suplimenta aceastd analiz,
Comisia a hotdrat ca personalul de conducere si
desfasoare activitati de audit la diferite posturi pe
durata celor trei ani pentru a aprecia performantele
posturilor privind regulile pentru programele
educationale pentru copii.

2. Acest raport (1997-1999), 1intocmit
de Biroul Mass Media, Departamentul pentru politicd
furnizeaza Comisiei

si reglementare, informatii

privind modul 1in care industria audiovizuald
reactioneazd in domeniul educatiei copiilor. Acest
raport examineazd o mostrd mare de statii pentru a
evalua performantele din aceastd industrie. Zonele de
examinare includ initiative de informatii publice ale
difuzorilor, aspecte ale definitiei programelor ,.desem-
nate anume" pentru a servi nevoilor educationale si
informationale ale copiilor si trei ore de desfdsurare
a ghidului. Raportul calculeazda valoarea medie a
numdrului de ore de bazd difuzate de posturi si
examineazd rata de ocupare a programelor pentru
copii planificate zilnic.

3. Acest raport face urmaitoarele obser-
vatii generale bazate pe rapoartele FCC Form 398 ce

cuprind exemple ale posturilor de televiziune:

Industria de radiodifuziune comerciald respectd cele
trei ore de programe de bazd stabilite in Raportul si
Hotédrarea privind Televiziunea pentru Copii.
Procentul programelor pentru copii difuzate de un
post de televiziune comercial de la introducerea re-
gulei este de aproximativ patru ore pe sdptimand.
Mai mult de jumatate dintre posturi difuzeazd trei ore
sau trei ore si jumadtate de program pentru copii pe
sdaptdimand, dar unele posturi (incluzand pe cele inde-
pendente, religioase si cele afiliate) difuzeazd de doud

ori mai mult.

Procentul programelor pentru copii difuzate
de toate posturile de televiziune de la introducerea
regulei este de aproximativ 54 procente. in privinta
posturilor afiliate celor mai mari retele (ABC, CBS
si NBC) procentul programelor este de aproximativ
9,8 procente comparativ cu o ratd de aproximativ 2,5
procente pentru alte posturi (statii afiliate la retele
mai mici si statii independente). Membrii afiliati celor
trei retele mari transmit in general cele mai impor-
tante evenimente sportive de interes national.

Pentru statiile afiliate la ABC, CBS si NBC,
multe serii de programe de bazd sunt achizitionate
fiind
conditionate de obligatiile fiecdrei retele pentru pro-

cel mai adesea in prima parte a anului
gramele de transmisiuni sportive in direct, de perioa-
da programatd Tn mod regulat pentru seriile de pro-
grame si de unde este amplasatd statia.

Audienta trimestriald a crescut de la mai putin de

locul

doud procente de seriale ale CBS in al doilea sfert
al anului 1999, la un procent mai mare de 25% seri-
ale facute de NBC 1in al treilea sfert al anului 1999.

Statiile afiliate retelelor ABC, CBS si NBC
din zona Pacific au acordat prioritate programelor de



bazd mai mare decat cele aflate in zona centrald si
de est.

Titulariii de licente respectd, de asemenea,
alte aspecte ale regulilor privind televiziunea pentru
copii. Acestea includ programe difuzate in timpul
orelor de audientd pentru copii, programe mai lungi
si care furnizeazd informatii publicului privind pro-
gramele educationale pentru copii.

Conditii

4. Legea privind televiziunea pentru
copii din 1990 ("CTA") solicitd Comisiei, Tn analiza
sa pentru fiecare reinnoire a cererii de licentd
audiovizuald, sd aibd in vedere proportia programelor
prin care a servit nevoilor educationale si
informationale ale copiilor prin grila generald a titu-
larului de licentd, incluzind programe desemnate in
mod clar sd serveascd acestor nevoi." La adoptarea
CTA, Congresul a descoperit cd, in timp ce televi-
ziunea poate aduce foloase societdtii prin ajutorul
acordat educdrii si informdrii copiilor, existd mijloace
importante de intimidare pentru difuzorii comerciali
de a difuza programe educationale si informationale
pentru copii. Obiectivul Congresului pentru adoptarea
CTA a fost de a creste cantitatea de programe
educationale si informationale pentru copii difuzate de
CTA a efectuat

obligarea fiecdrui titular de licentd de a furniza acest

televiziuni. acest obiectiv prin
gen de programe, incluzand programe destinate in
mod special educdrii si informdrii copiilor, cerand
FCC sd impund acea obligatie.

5. in Raportul si Hotirirea privind
televiziunea pentru copii, Comisia a adoptat noi
reglementdri  privind programele de televiziune
educationale si informationale pentru copii. In primul
rand, Comisia a adoptat un numir de cerinte desem-
nate sd furnizeze informatii mai bune cdtre public

despre emisiuni destinate 1indeplinirii obligatiilor

conform CTA. Aceste
informatii sunt furnizate pentru a sprijini pdrintii care

educative si informationale

doresc sad isi sfdtuiascd copiii in privinta programelor
de la televizor si, dacd un numir mare de pdrinti uti-
lizeazd acele informatii pentru a alege programe
educationale pentru copii, creste probabilitatea ca
piata sa raspundd cu mai multe programe
educationale. Mai mult, informatiile mai bune pot
ajuta pdrintii si alti factori de educatie sd aibd un

dialog efectiv cu titularii de licentd din comunitatea
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lor despre programele pentru copii si sd le permitd
recomanderea unor Tmbundtatiri pentru programe fard
interventie guvernamentald.

6. in al doilea rand, Comisia a adop-
tat o definitie a programelor ,special destinate" pen-
tru educarea si informarea copiilor care furnizeazd un
ghid mai bun difuzorilor despre modul in care isi pot
indeplini obligatia de a difuza astfel de programe.
Pentru a fi catalogatd ca program de bazd, o emi-
siune trebuie sd serveascd nevoilor educationale si
informationale ale copiilor. Comisia se va baza pe
judecata difuzorilor de a aprecia care programe sa-
tisfac acest test si vor evalua maleabilitatea pro-
gramelor individuale cu aceastd definitie numai ca
ultim mijloc. Programul de bazd include elemente
obiective aditionale. Un program de bazd trebuie sd
fie un program planificat sdptimanal de cel putin 30
difuzat intre 7.00 si 10.00 p.m.
Programul trebuie, de asemenea, identificat ca fiind

de minute si

educational si informational pentru copii atunci cind
este difuzat.

7. in al treilea rand, Comisia a adoptat o
metodologie cu scopul de a oferi difuzorilor sigurantd
in respectarea CTA si de a usura eforturile de munca.
Conform acestei metodologii, difuzorii primesc din
partea departamentului CTA aprobare de angajare a
personalului sau de reinnoire a cererilor de licentd
dacd difuzeazd cel putin trei ore pe sdptdminad pro-
gram propriu, sau, dacd difuzeazd mai putin de trei
ore pe sdptdimind programe proprii, pachetul pe care
1l difuzeazd8 demonstreazd un nivel de implicare in
educarea si informarea copiilor, care este cel putin
echivalent cu difuzarea a trei ore de programe pro-
prii. Cererile de reinnoire a licentelor ale difuzorilor
care nu respectd aceastd metodologie vor fi trimise
pentru a fi evaluate plenului Comisiei, unde vor
avea ocazia sd demonstreze respectarea CTA, inclu-
siv prin alte eforturi decdt programele proprii si
prin programele nedifuzate.

8. Toate televiziunile comerciale care detin
licentd trebuie sd pregdteascd trimestrial Rapoarte
privind Programele de Televiziune pentru Copii, In
care sd-si prezinte eforturile ficute in privinta tele-
viziunii pentru copii pentru cele trei luni precedente.
In ultimii trei ani aceste formulare au fost arhivate
anual de televiziunile ce detin licentd si stocate intr-
o bazd de date electronicd la Comisie. Comisia si-a
amendat recent regulile, ficind o serie de schimbdri

in privinta cerintelor CETV privind rapoartele.
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in primul rind, Comisia a extins pe termen
nelimitatcerinta ca televiziunile comerciale ce detin
licentd sa arhiveze Tmpreund cu Comisia Rapoartele
lor trimestriale privind Programele de Televiziune
pentru Copii (cerinta de a redacta un raport fusese
anterior in vigoare pentru o perioadd experimentald de
trei ani).

in al doilea rand, Comisia a solicitat difu-
zorilor ca 1n viitor sd arhiveze aceste rapoarte trimes-
trial, in momentul in care sunt pregdtite, mai degraba
decat anual. in cele din urmi, Comisia a ficut un
numdr de revizuiri ale Formularului FCC 398 pentru
ca informatia detinutd in formular sid fie mai clard si
mai utild pentru pu-blic si pentru FCC.

9. Dupd adoptarea noilor reglementari,
retelele de televiziune ABC, CBS si NBC au cerut
ca statiilor de televiziune locale sd le fie acordatd
flexibilitatea de a reprograma seriile de programe
proprii ce sunt difuzate in direct de retelele cu spe-
cific sportiv, farda a avea un impact defavorabil
asupra statutului programului "initial intocmit". Au
fadcut cunoscute oferte separate pentru a aduce la
cunostinta telespectatorilor schimbadrile din program,
promovand calupul educativ si minimalizand efectul
de dezorintare al schimbdrilor din program asupra
telespectatorilor.

10. Au fost facute
legdturd cu sezoanele 1997 - 1998,

solicitdri separate 1n
1998 - 1999 si
1999 - 2000 la televiziune. Pentru doud din aceste
sezoane, Biroul a considerat ofertele retelelor co-

respunzdtoare cu scopul Comisiei de a mentine con-

Sfera de acoperire a acestui Raport

12. Acest raport face referire la perfor-
mantele programelor educative si de informare desti-
nate copiilor, difuzate 1n ultimii 3 ani, prin revizuirea
Raportului asupra Televiziunii pentru copiii, cu o
mostrd din programe. Aceastd mostrd este suficient
de mare pentru a fi consideratd reprezentativd pentru
intrega performatd a industriei din acest domeniu.
Mostra contine 130 de canale comerciale de televiz-
iune, ceea ce reprezintd mai mult de 10% din totalul
canalelor comerciale. Mostra include statii afiliate ale
NBC, CBS, ABC, UPN, WB, Pax TV, programe
confesionale (exp. Reteaua de radiodifuziune Trinity),
Univision si Telemundo, si alte retele independente,
posturi neafiliate, posturi mici de radiodifuziune.

tru publicul minor. Pe aceatd bazd, Biroul Mass
Media a anuntat retelele cd ofertele lor de promovare
si reprogramare a programelor proprii difuzate nu
intrau in conflict cu regulile privind televiziunea pen-
tru copii. In anumite limite, Biroul a anuntat ci pro-
gramele difuzate cu prioritate ar putea intra fin
obligatiile privind programele de bazd ale statiilor,
dacd ar fi reprogramate In intervale rezo-nabile de
timp, si scutite de obligatiile privind programele de
bazd difuzate in cadrul editiilor speciale. Totusi,
Biroul a spus cd isi va reanaliza concluziile bazate
pe propria experientd si pe raportul inaintat Comisiei
cu privire la efectul priorititii aplicat programelor cu
caracter educational si informational pentru copii. De
asemenea, Biroul a remarcat, de asemenea, cid raméne
datoria  fiecarui difuzor sa

respecte  cerintele

Raportului si Regulamentului privind Televiziunea

pentru Copii, iar Comisia va continua sd treacd in
revistd activitatea fiecdrui titular de licentd pentru a
asigura respectarea regulilor.

11.

citdtii un raport privind efectul prioritdtii aplicat pro-

in noiembrie 1998, a fost dat publi-

gramelor cu caracter educational si informational pen-
tru copii. in Raportul de Preemptiune pentru sezonul
1997 - 1998 la televiziune, Biroul a evaluat activi-
tatea retelelor mentiondnd printre alte constatiri ca,
efortul retelelor care au introdus programe
educationale si informative pentru copii nu a fost

afectat de flexibilitatea limitatd ce le-a fost acordata.

13. Reglementdrile specifice televiziunii pen-
tru copii, referitoare la identificarea frecventei, a
grilei de program, a dosarului societdtii titulare de
licentd si a raportului societdtii au intrat in vigoare
in ianuarie 1997. Totusi, metodologia de imple-
mentare a obligatiilor privind programul propriu de 3
ore a intrat in vigoare 1n luna septembrie a anului
urmdtor.Aceastd intarziere in implementarea metodolo-
giei a avut drept scop sd permitd titularilor de licentd
sd dezvolte programe care sa Intruneascd cerintele
noilor definitii si sd renegocieze sau sd permitd deru-
larea pand la expirarea termenului a programelor
existente.



intrucat metodologia nu a intrat in vigoare
pand 1In septembrie 1997, rapoartele titularilor de
licentd ce acoperd primele trei trimestre din anul
1997, de cele mai multe ori nu contin informatii
legate de cele 3 ore de program educativ-informativ
si, de aceea, nu se pot compara cu rapoartele
Intocmite pentru ceilalti 2 ani si jumdtate.

Astfel, informatiile din aceste rapoarte sunt
elocvente pentru modul de reactie al radiodifuzorilor
pentru 2 ani si un sfert mai degrabd decat pentru o
perioada completd de 3 ani.

14. Acest raport include urmdtoarele:

. Programul de baza al fiecdrui canal. Aceasta
este o listd a tuturor canalelor identificate ca pro-
grame principale 1n perioada de 3 ani. Raportul
prezintd, de asemenea, o mostra a descrierii intocmite
de fiecare post, referitoare la modul in care fiecare
program pentru copii intruneste cerintele din defintie.
. Numérul de ore de program de bazd difuzat.

Traducere :

STUDII SI CERCETARI
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Raportul prezintd numirul mediu de ore de program,
raportat de grupurile afiliate pentru o perioadd de 2
ani si un sfert (octombrie 1997 decembrie 1997)

. Prioritatea acordati programelor de bazi.
Cotele medii de programe de bazd ale posturilor afi-
liate. Sunt prezentate, de asemenea, procentele de pri-
oritate atdt trimestrial cit si anual, cu o analizad
amdnuntitd realizatd de afiliatii celor 3 mari retele.

diseminarea

. Cerinte referitoare la

informatiilor. Raportul prezintd informatii despre
canale si identificarea programelor de bazd in timpul
transmisiilor terestre; furnizarea de grile de program
contindnd date ale programului de bazd: informarea
publicd privind locatia rapoartelor despre programele
televiziunii pentru copii.

"o Programele nedifuzate si suportul financiar al
altor statii aflate pe piatd. Raportul include un exem-
plu oferit de raspunsul unui radiodifuzor la aceastd

cerere.

Rodica Anghel, consilier CNA
Antonela Chicu, expert CNA
Saviana Maftei, expert CNA
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