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INFLUENTA MASS-MEDIA ASUPRA
COMPORTAMENTULUI CIVIC SI ELECTORAL

Studiul “Influenta mass-media asupra comportamentului civic si electoral”
a fost realizat de Centrul de Sociologie Urbana si Regionala - CURS,
in cadrul proiectului Phare privind ‘“Adoptarea si implementarea
acquis-ului comunitar in domeniul audiovizualului”.

Metodologie

. Au fost selectati 5000 de respondenti in varstd de 18 ani si peste, din totalul gospoddriilor
ce detin cel putin un televizor (93%).

. Esantionul a fost stratificat pe regiuni (8) si pe 6 tipuri de localitdti (patru tipuri de orase
si doud tipuri de sate - sat centru de comund si sat periferic) Respondentii au fost selectati din listele elec-
torale, utilizind pasul statistic. In lipsa listelor au fost utilizate registrul agricol si metoda "random route"

. in 95% dintre localititi au fost utilizate listele electorale sau registrele agricole. Dintre respon-
denti, 86% au fost selectati de pe liste si 14% utilizind metoda "random route".

. Marja maximd de eroare acceptatd pentru acest esantion este de *24% (14% din calculul
formulei de esantionare si 1% datorat neactualizarii listelor electorale).

. Dupa principalele criterii demografice, structura esantionului este similard cu cea a populatiei
totale pentru principalele categorii demografice; ea suportd Insd abateri peste marja de eroare pentru diferite
subesantioane in care subcategoriile sunt mult mai detaliate. De exemplu, esantionul este reprezentativ in marja
de eroare amintitd pentru urmdtoarele categorii:

Esantion % Populatie % Diferentd %

Resedinta

Urban 54 .4 52.8 - 16

Rural 45.6 472 1.6
Sex

Barbat 48.5 48.7 02

Femeie 51.5 513 -0.2
Educatie

Nivel scazut 60.1 60* -0.1

Nivel mediu 303 31* 0.7

Nivel ridicat 9.6 9* -0.6
Etnie

Romana 90.6 89.5 -1.1

Maghiara 6.8 6.6 -0.2

Alte etnii 2.6 39 1.3
Religie

Ortodoxa 88.2 86.7 -1.5

Romano-catolica 4.8 4.7 -0.1

Alte religii 7 8.6 1.6
Regiune

Moldova 21.7 21.6 -0.1

Muntenia 20.3 209 0.6

Dobrogea 35 4.5 1

Oltenia 10.8 10.7 -0.1

Crisana Maramures 9.9 8.9 -1

Transilvania 19.7 19.6 -0.1

Banat 4.7 4.7 0

Bucuresti 9.6 8.9 -0.7
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Numdrul total de localititi incluse in esantion a fost de 200. Numdrul total al sectiilor de votare, con-

siderate unitdti primare de esantionare, a fost de 250.

Interviurile au fost realizate la domiciliul subiectilor.

Intervievatorii au fost instruiti la nivel regional si judetean.

Aproximativ 25% dintre subiectii selectati de pe listele electorale au fost inlocuiti, din diferite motive,

printre care: schimbarea domiciliului, refuzul de a raspunde (8%), lipsa televizorului (8%), adrese fictive etc.

CURS a verificat 15% dintre interviuri (750). Principalele erori constatate dupd control s-au dovedit

a fi nesemnificative si se referd la:

- durata micd de intervievare (mai putin de 20 de minute)

- intervievarea de subiecti de la alte adrese decét cele extrase din liste pe motiv cd au fost

epuizate rezervele

- folosirea metodei "random route" fird a se face dovadd ca listele electorale nu sunt disponi-

bile

Perioada de culegere a datelor: 8-22 martie 2004

Principalele capitole se referd la atitudinea civicd, influenta mass-media asupra comportamentului elec-

toral si la alte aspecte (evaluarea personalitdtilor tv si a activititii CNA).

Partea |I.

Atitudini civice

Scopul sondajului vizeazd masura 1n care
mentalititile si atitudinile oamenilor pot fi influentate
de mass media prin informatie si programe de
educatie civicd. Accentul a fost pus pe evaluarea
situatiei la momentul martie 2004. Din acest punct de
vedere studiul reprezintd doar un punct de referintd.
Pentru monitorizarea schimbdrilor sondajul ar trebui
repetat dupda o anumitd perioadd de timp.

Au fost utilizate patru tipuri de Intrebdri pen-

tru a evalua influenta media asupra atitudinilor civice:

1. Perceptia populatiei cu privire la situatia ei
economicd, nivelul probabil de implicare in diverse
activitati (activism latent) si comportamentul ei social,
ca participare in cadrul diverselor organizatii non-profit.

2. Audienta campaniilor sociale desfisurate in
mass media referitoare la consumul de alcool, fumat,

violentd domesticd, protectia consumatorului si
impactul acestora asupra atitudinii civice a populatiei.
Pentru evaluarea In profunzime a influentei mass-
media asupra comportamentului civic, chestionarul a
inclus scala Moriarty's Domains, adaptata.

3. Increderea in persoane si institutii pentru
madsurarea diverselor aspecte ale capitalului social.
Interesul principal a fost pentru capitalul social formal
(increderea in institutii) in comparatie cu capitalul
social informal (increderea in diverse categorii de per-
soane).

4. Atitudinea populatiei fatd de drepturile
omului si cu privire la constiinta civicd, pentru a
masura gradul in care populatia are responsabilitate
civicd si onestitate in ceea ce priveste anumite valori.
In final, a fost evaluati atitudinea populatiei referi-
toare la comportamentele anti-sociale prezentate 1In

cadrul programelor tv si radio.
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Partea Il.

Influenta media asupra comportamentului electoral

Au fost utilizate trei tipuri de intrebdri
pentru a evalua influenta media asupra comportamen-
tului electoral.

1. Interesul fatd de politica si identificarea
principalelor surse de informare politici a populatiei,
inclusiv testarea ipotezei "comunicdrii politice in doud
trepte", evaluarea preferintelor populatiei fatd de prin-
cipalele canale tv din punct de vedere al stirilor,

dezbaterilor politice, emisiunilor de divertisment si
filmelor.

2. Urmdrirea campaniilor electorale in raport
cu luarea deciziei de vot, asteptdrile populatiei In ceea
ce priveste alegerile locale, parlamentare si pre-
zidentiale si estimarea intentiilor de vot ale romanilor.

3. Evaluarea efectelor publicdrii sondajelor de
opinie asupra votului In favoarea Invingdtorului sau
invinsului din sondaje.

Partea lll.

Intrebari specifice pentru CNA

Evaluarea notorietatii, popu-
laritatii si performantei principalilor
moderatori tv de emisiuni social-
politice, utilizdnd o scald adaptatd a
institutului ~ american =~ Marketing
Evaluation Inc.

Au fost incluse, de aseme-
intrebdri  solicitate de

nea, unele

CNA referitoare la comportamentul

in timpul pauzelor publicitare,

cunoasterea si evaluarea activitatii

CNA etc.

in final, au fost ficute prelucriri suplimentare pe baza de date (crosstab-uri si analize de regre-

sie). Au mai fost realizate 9 interviuri In profunzime cu trei categorii diferite de subiecti (politicieni, experti

media si oameni simpli) pentru a ilustra modul 1n care populatia percepe influenta media asupra compor-

tamentului civic si politic.
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Partea I.

Atitudini civice
Au fost utilizate patru tipuri de Intrebari pen-
tru a evalua influenta media asupra atitudinilor civice.

1. Perceptia populatiei cu privire la situatia
ei economica, nivelul probabil de implicare in
diverse activitati (activism latent) si comportamen-
tul ei social, ca participare in cadrul diverselor
organizatii non-profit.

Perceptia populatiei cu privire la situatia ei
economicd aratd urmditoarele:

e cei mai multi oameni sunt nemultumiti de
viata lor

e fatd de acum trei ani, mai multi oameni
spun cd situatia lor s-a Inrautdtit

(vezi grafice)

Atitudinile

investitii (comportament antreprenorial) aratd ca:

referitoare la consum versus

e Dacd oamenii ar avea 1 miliard de lei i-ar
cheltui preponderent pe bunuri de folosintd Indelun-
gatd (case, masini) sau i-ar da copiilor si rudelor.
Doar 16% i-ar investi Intr-o afacere (comportament
antreprenorial).

e Datele cu privire la orientarea valoricd
(comportament de consum versus comportament pro-
ductiv) aratd cd oamenii ar incerca sia castige mai
mult dacd ziva ar avea 26 de ore (aproximativ o
treime) si doar putini dintre ei (3%) ar urmdri mai
mult emisiuni tv sau radio

(vezi grafice)

e Datele referitoare la comportamentul social
aratd cd doar aproximativ 12% dintre romani sunt
membri sau participd la activititi ale diverselor orga-
nizatii in care

non-profit. Principalele organizatii

oamenii se implicd (aproximativ doud treimi din
totalul participantilor) sunt asociatiile religioase, sindi-

catele si asociatiile cu caracter politic.

e Aceste date sunt In concordantd cu rezul-
tatele intrebdrilor privind competenta civicd, care aratd
cd numai intre 15% si 20% din populatie crede cd
opiniile ei sunt importante pentru deciziile care se iau
la nivelul guvernului, parlamentului, presedintiei si
primdriei.

(vezi grafice)
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Cat de multumit sau de nemultumit sunteti de
viata dvs. in prezent?

45,0%
40,0% 1
35,0% 1
30,0% 1
25,0%
20,0%
15,0% -
10,0% -

5,0% 1

0,0%

Foarte Destul de Destul de Foarte NS/NR
multumit  multumit nemultumit nemultumit

Fata de acum trei ani, ati spune ca situatia
economica a dvs. / a familiei dvs. este...?

40,0% -
35,0% 1
30,0% 1
25,0%
20,0%
15,0% -
10,0% -

5,0% 1

0,0%

Mult mai  Mai La fel Mai  Mult mai NS/NR
buna buna proasta proasta
acum  acum acum  acum
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Daca ati avea un miliard de lei, ce ati face cu
banii in primul rand?

As cumpara casa,masina I 37| 5%

As da copiilor,rudelor | 26,6%
As deschide o afacere 7_ 16,0%
I-as depune la banca 7:| 7.4%
Asdona [ 154%
Altceva 7- 46%

NS/NR [12,5%

0,0% 50% 10,0 150 20,0 250 30,0 35,0
% % % % % %

40,0
%

Daca ati avea un miliard de lei, ce ati face cu
banii in al doilea rand?

As da copiilor,rudelor [ 26 49

I-as depune la banca | 18,5%
As dona NN 17,6%
As cumpara casa,masina | |15,1%
As deschide o afacere | [12,2%

Altceva I 4,1%
NS/NR [ 161%

(=]

0,0% 50% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0%

30,0%
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Daca ziua ar avea 26 de ore, ce ati face, in
primul rand, in cele doua ore suplimentare?

r 31,3%
M-as odihni, as munci | 15,6%

115,6%

As sta cu familia ————19,.3%

7.3%
As face sport,plimbari 4.8%
4,0%
M-as uita la televizor 2,3%
1,9%
As participa la activitati distractive 1,6%
1,1%
As asculta radio 1 0,1%
1,1%
NS/NR 4,0%
0,0% 50% 10,0 150 20,0 250 30,0 350
% % % % % %

Dvs. sunteti membru intr-o asociatie care nu va
aduce nici un profit sau participati la activitatile
unei asemenea asociatii chiar daca nu sunteti

membru?

Da,asociatie religioasa 3.2%
2,7%

Da,cu caracter politic m1,8%
1,1%

Da,de caritate 10,6%

0,5%

Da,de tineret 10,4%

0,4%

Da,alt tip de asociatie p1,1%

86,9%

NS/NR p1,3%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0%

80,0%  100,0%

in ce masura credeti ca este importanta parerea
dv. pentru deciziile ... ?

60,0% 49,7% 51.5% 50,7%
o/, | - — -

50,0% 40,4%
40,0% -
30,0% 26,5¢6 26,26 25,4%
20,0% |  12,9% 11.9% 12,3%
10,0% | 4,29 3,59 4,79

0,0% -

pe care le ia pe care le ia pe care le ia pe care le ia
Guvernul Parlamentul Presedintele Primaria

OFoarte mare masura B Mare masura

O Mica masurad
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2. Audienta campaniilor sociale desfisurate in mass media referitoare la consumul de alcool,

fumat, violenta domesticii, protectia consumatorului si impactul lor asupra atitudinii civice a populatiei.

Pentru evaluarea in profunzime a influentei mass-media asupra comportamentului civic, chestionarul a

inclus scala Moriarty's Domains adaptata.

0 Doar 15% din populatie nu a urmdrit nicio-
datd campaniile sociale la radio si tv.

o Circa 40% din populatie a urmadrit de obi-
cei campaniile sociale si 45% din populatie a urmadrit
campaniile sociale uneori.

o Nu existd diferente semnificative in ceea ce
priveste interesul populatiei fatd de diferite campanii
sociale. Totusi oamenii par sd fie mai interesati in
campaniile sociale Tmpotriva drogurilor si fumatului.

o Perceptia populatiei este cd aceste campanii
sociale sunt folositoare (25% foarte utile si 47% utile).
Doar 25% din populatie crede cd aceste campanii
sociale sunt putin sau foarte putin utile.

o Dincolo de lipsa de interes, alte motive
pentru care oamenii nu urmdresc campaniile sociale la
tv si radio sunt: "nu am timp", "nu Tmi plac" sau
cred cd ele nu au nici un efect.

Evaluarea efectului campaniilor sociale prin scala domeniilor lui Moriarty arata urmatoarea ierarhie

de efecte ale mesajelor acestor campanii:

o Circa 42% din populatia care urmdreste
campanii sociale devine constientd de mesajele trans-
mise si atinge stadiul de starnire a atentiei si de me-
morare.

o Circa 33% din populatic a invitat ceva din
aceste campanii sociale: 23% a inteles ce "se intampla"
si 10% a finvdtat mai multe despre mediul in care
trdieste. Acesti oameni au atins stadiul de intelegere
si invdtare.

o Aproximativ 23% din populatie a fost con-
vinsd sd aibd o atitudine Tmpotriva acestor fenomene
negative: 14% si-au format o atitudine impotrivd si

Nevoia de diferite campanii sociale

Datele referitoare la necesitatea existentei mai
multor campanii sociale sunt in concordantd cu datele
anterioare referitoare la audienta si impactul acestor
campanii.

o Oamenii cred intr-o masurd foarte mare cd
sunt necesare mai multe campanii referitoare la: pro-
bleme de sdndtate (54%), educatia copiilor (48%), pro-
tectia copiilor (47%), droguri si alcool (47%), securi-
tatea individuald (45%), protectia consumatorului (42%),
curdtenia localitdtii (40%) si viata sexuald (31%).

(vezi grafic)

8,5% 1incearcd sd facd ceva pentru a proteja oamenii
de astfel de fenomene negative.

o Numai 3% din populatia care urmireste
campaniile sociale nu a putut oferi un rdaspuns referi-
tor la impactul acestora (vezi graficul).

o Procentul de 8,5%, al oamenilor determinati
sd actioneze efectiv Tmpotriva fenomenelor anti-sociale,
aratd performanta acestor campanii sociale. Comparativ
cu efectul reclamelor pentru vanzarea produselor care
este, de obicei, mai mic de 5%, se poate spune ca
aceste campanii sunt eficiente.

o Aceste necesitdti vizeaza atit canalele tv centrale cat
si cele regionale sau locale. Perceptia popu-latiei este
cd posturile tv publice centrale se axeazd mai mult
decat cele locale pe diferite probleme civice. 29% din
populatie este de pdrere cd posturile tv pu-blice cen-
trale transmit aproape zilnic aceste tipuri de mesaje
sociale, comparativ cu 22% procentul co-respunzitor
pentru posturile tv centrale private
(vezi grafic).

o Doar 12% din populatie considerd cd pos-
turile tv locale transmit aproape zilnic astfel de mesaje
sociale.

11



STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

12

Dvs. ati urmarit campaniile sociale de la radio si tv
referitoare la...?
Da, de obicei

50.0% 1
45.0%
40.0%
35.0%
30.0%
25.0%-
20.0%
15.0% -
10.0%
5.0%
0.0%-

impotriva impotriva prevenirea impotriva protectia fmpotriva

consumului de  violentei in violentei drogurilor consumatorului  fumatului
alcool familie impotriva
femeilor

Dvs. ati urmarit campaniile sociale de la radio si tv
impotriva consumului de alcool?

Da,de obicei Da,uneori Nu NS,NR
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Dvs. ati urmarit campaniile sociale de la radio si tv
impotriva violentei in familie?

Da,de obicei Da,uneori Nu NS,NR

Dvs. ati urmarit campaniile sociale de la radio si tv
referitoare la prevenirea violentei impotriva femeilor?

Da,de obicei Da,uneori Nu NS,NR

13
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Dvs. ati urmarit campaniile sociale de la radio si tv
impotriva drogurilor?

Da,de obicei Da,uneori Nu NS,NR

Dvs. ati urmarit campaniile sociale de la radio si tv
referitoare la protectia consumatorului?

Da,de obicei Da,uneori Nu NS ,NR
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Dvs. ati urmarit campaniile sociale de la radio si tv
impotriva fumatului?

Da,de obicei Da,uneori Nu NS,NR

in ce masura, considerati ca aceste campanii au fost utile?

% din totalul celor care au urmarit campaniile sociale la radio si tv

foarte mare mare mica foarte NS/NR
mica/deloc

15
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Care este motivul pentru care nu ati urmarit campaniile
sociale la radio si tv?

% din totalul celor care nu au urmarit campaniile sociale la radio si tv

Nu am timp Nu-miplac Numa Credcanu Alt motiv NS/NR
intereseaza au nici un
efect

in ce fel v-au influentat aceste campanii?

% din totalul celor care au urmarit campaniile sociale la radio si tv

Mi-au atras atentia [ 29.6%

| 11.0%
Am inteles despre ce este vorba |G 2?9 %

[ 1104%
114.3%

M-au convins s& am o pozitie clard |
impotriva fenomenelor negative

I 8.5%
NS/NR [3.3%

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0% 35.0%
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in ce masura ar trebui sa existe la TV si radio mai multe
campanii sociale referitoare la sanatate?

Foarte mare Mare masura Mica masura Foarte mica NS/NR
masura masura/deloc

in ce masura ar trebui sa existe la TV si radio mai multe
campanii sociale referitoare la droguri, alcool?

50.0%
45.0%
40.0%+
35.0%
30.0%
25.0%+
20.0%
15.0%
10.0%

5.0%

0.0%-

Foarte mare Mare masurd  Mica masura Foarte mica NS/NR
masura masura/deloc

17
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in ce masura ar trebui sa existe la TV si radio mai multe
campanii sociale referitoare la protectia copilului?

50.0%
45.0%
40.0%+
35.0%+
30.0%+
25.0%+
20.0%+
15.0%
10.0%

5.0%

0.0%-

Foarte mare Mare masura Mica masura Foarte mica NS/NR
masura masura/deloc

in ce masura ar trebui sa existe la TV si radio mai multe
campanii sociale referitoare la curatenia localitatilor?

Foarte mare Mare masurd  Mica masura Foarte mica NS/NR
masura masura/deloc
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in ce masura ar trebui sa existe la TV si radio mai multe
campanii sociale referitoare la educatia copiilor?

Foarte mare Mare masura Mica masura Foarte mica NS/NR
masura masura/deloc

in ce masura ar trebui si existe la TV si radio mai multe
campanii sociale referitoare la siguranta personala?

Foarte mare Mare masura Mica masura Foarte mica NS/NR
masura masura/deloc

19
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in ce méasura ar trebui sa existe la TV si radio mai multe
campanii sociale referitoare la protectia consumatorului?

Foarte mare Mare masura  Mica masura Foarte mica NS/NR
masura masura/deloc

in ce masura ar trebui sa existe la TV si radio mai multe
campanii sociale referitoare la viata sexuala?

Foarte mare Mare masura  Mica masura Foarte mica NS/NR
masura masura/deloc
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Cat de des se ocupa televiziunea publica (TVR) de
problemele de natura civica (cetateneasca, sociala)?

30.0%7/

25.0%
20.0%
15.0%
10.0%
5.0%
0.0%
Zilnic sau Saptamanal Lunar sau de Ocazional Deloc NS/NR/NC
aproape zilnic sau de cateva cateva ori pe
ori pe luna
saptamana

Cat de des se ocupa televiziunile private (comerciale)
centrale de problemele de natura civica
(cetateneasca, sociala)?

35,0% -
30,0% -
25,0%
20,0%
15,0%
10,0%
5,0%-
0,0%-
Zilnic sau Saptamanal Lunarsaude  Ocazional Deloc NS/NR/NC
aproape zilnic sau de cateva cateva ori pe
ori pe luna
saptamana
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Cat de des se ocupa studiourile teritoriale ale televiziunii
publice (TVR) de problemele de natura civica
(cetateneasca, sociala)?

Zilnic sau Saptamanal Lunarsaude  Ocazional Deloc NS/NR/NC
aproape zilnic sau de cateva cateva ori pe
ori pe luna
saptamana

Cat de des se ocupa televiziunile private (comerciale) locale
de problemele de natura civica (cetateneasca, sociala)?

Zilnic sau Saptamanal sau Lunar sau de Ocazional Deloc NS/NR/NC
aproape zilnic de cateva ori pe cateva ori pe
saptamana luna




STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

3. Increderea in persoane si institutii pentru méisurarea diverselor aspecte ale capitalului social. Interesul

principal a fost pentru capitalul social formal (increderea in institutii) in comparatie cu capitalul social
informal (increderea in diverse categorii de persoane).

Capitalul social

fost evaluat

masurdnd increderea in institutii. Oamenii au cea mai

0 Capitalul formal a

mare 1Incredere 1n bisericd, scoald si armata.

Aproximativ trei sferturi din populatie are Incredere in
aceste institutii. Ele asigurd, in primul rand, consen-
sul social.

0 Pe locul al doilea oamenii au
incredere in media, in principal in radio si tv (64%)
si mai putin Tn presa scrisd (45%), care este mai
diversd, anumite ziare apartinand unor grupuri politice

sau de afaceri implicate 1n politica.

o Oamenii au iIncredere mai putind in
partidele politice, ONG-uri si Parlament. Asadar prin-
cipalele institutii politice ale democratiei nu capteazd
increderea majoritdtii populatiei.

0 Referitor la capitalul informal se pare
cd, desi oamenii nu au incredere prea mare In majori-
tatea semenilor, increderea generald este totusi mare.
Oamenii au mare incredere in rude (70%), prieteni
(61%) si vecini (52%). Ei au incredere mai putind in
sefi (25%) si colegi (39%).

Dvs. credeti ca se poate avea incredere in cei mai
multi dintre oameni?

Nu
56,6%

NS/NR
7,1%
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Cata incredere aveti in urmatoarele institutii?

lerarhie dupa "foarte multa

si "multa”

Diferentele pana la 100% in fiecare categorie reprezinta raspunsuri nefavorabile si non-raspunsuri

Biserica

Scoala

Armata

Media (radio, TV)

Politie

Presa scrisa

Sondajele de opinie publica
Primarie

Presedintie

Justitie

Parlament

Sindicate

Organizatii neguvernamentale
Partide politice

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,

80,6%

| 176.2%

] 64,3%

| 45,8%
| 141,3%
e 41,1%

| 1 40,8%
—— 35, 1%
—121,8%
———————1214%
| — 18, 3%
=13,0%

0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0% 90,0% 100,0

Cata incredere aveti in urmatoarele persoane?

lerarhie dupa "foarte multa" si "multa”

Diferentele pana la 100% in fiecare categorie reprezinta raspunsuri nefavorabile si non-raspunsuri

e | -

Prieteni 7 |60,9%
Vecini 7 51,5%
oo | - -
Sefi 7 | 25,2%
0,0% 10,6% 20,6% 30,6% 40,6% 50,6% 60,6% 70,6%
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

4. Atitudinea populatiei fatd de drepturile omului si cu privire la constiinta civici pentru a

misura gradul in care populatia are responsabilitate civicd si onestitate in ceea ce priveste anumite va-

lori. In final, a fost evaluati atitudinea populatiei referitoare la comportamente anti-sociale prezentate in

cadrul programelor tv si radio.

Atitudinea populatiei fatd de drepturile omului si comportamente anti-sociale

0 Cele mai importante drepturi ale
omului, asa cum sunt percepute de populatie sunt:
egalitatea 1n fata legii (17%), dreptul la muncd (14%),
libertatea de exprimare (13%) si dreptul de a vota
(13%). Mai

urmdtoarele: dreptul de a candida in alegeri (3%),

putin  importante sunt considerate

dreptul la liberd asociere (4%), accesul la informatiile
publice (6%) si dreptul la alegeri libere (7%).

Constiinta

Scala adaptatd utilizatd In cercetare pentru
madsurarea constiintei civice aratd cd romanii cred cd
nu este niciodatd justificat ca oamenii sd accepte
cadouri pentru a-si face datoria de serviciu (83%), ca
oamenii sd pretindd beneficii la care nu sunt
indreptdtiti (80%) si nu este niciodatd justificat ca
oamenii sd eludeze plata taxelor (62%). Populatia
condamna hotdrat lipsa de responsabilitate civica.

Este mai putin condamnatd evaziunea fiscald
deoarece aceasta se situeazd, probabil, incd la cote

Tnalte.

o Cel mai important drept politic este
considerat a fi dreptul de a vota, dar 43% din popu-
latie nu a raspuns la aceastd Intrebare. Desigur, cel
mai important aspect pentru populatie este votul pen-
tru candidatul sau partidul favorit ("foarte important"
38%, "mai degrabd important" 45%).

civica

Aceastd atitudine este in concordantd cu
opinia potrivit cdreia programele media nu condamnd
comportamentele sociale imorale; 75% din populatie
nu sunt de acord cu programele tv care nu condamnd
violenta, 75% nu agreeaza programele tv care nu con-
damnd coruptia, 74% actele de nedreptate, 72% lipsa
de grijd pentru semeni si 71% poluarea mediului.

De fapt, aproximativ 70% din populatie este
de pdrere cd stirile tv prezintd prea multe acte de

violenta.

Care dintre urmatoarele drepturi sunt mai importante
pentru dvs.?

% raspuns multiplu

| 116.7%
Dreptul de a munci | 114.2%
13.2%
Dreptul de a vota =12.9%
[ 111.6%
Dreptul la protectie/securitate 9.5%
7.3%
Accesul la informatiile publice | 6.1%
E——40%
Dreptul de a candidain alegeri ———13.4%
B0.3%
NS/NR [20.8%
0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0%
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

in orice societate democratica fiecare cetatean are
anumite drepturi. Va rog sa-mi spuneti care drept politic
este cel mai important pentru dvs.?

Dreptul de a vota 117.8%

Libertatea de exprimare 112.7%

Egalitatea in fata legii | 6.4%
Dreptul de a munci =5.7%
Dreptul la alegeri libere [—13.9%
Dreptul la protectie/securitate 7- 1.7%
Dreptul la o locuinta =1.3%
0.9%
0.8%

0.3%

Dreptul de a candida in alegeri

Accesul la informatiile publice
Dreptul la libera asociere

Alte drepturi 5.5%
NS/NR | 143.0%

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0% 35.0% 40.0% 45.0% 50.0%

Cat de important este pentru dvs. dreptul de a vota
(candidatul, partidul preferat etc)?

50.0%
45.0%
40.0%
35.0%
30.0%
25.0%
20.0%
15.0%
10.0%

5.0%

0.0%-

Foarte Mai degraba Mai degraba Deloc NS/NR
important important neimportant important




STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

90.0%
80.0%
70.0%
60.0%
50.0%
40.0%
30.0%

20.0% -

10.0%
0.0%

Cat de justificat este ca oamenii sa...?

80.2% 82.8%
| 62.3%
12.4% 10.8%
i 0.9% . 6.5% 3.9% 5.5% 0.8% 5.6%
.J/0 _l I . o. _l
Sa pretinda beneficii la care Sa nu platesca taxe Sa accepte cadouri pt a-si

NU sunt indreptatiti

face datoria de serviciu

Dintotdeauna justificat M Uneori justificat, alteori nejustificat Niciodaté justificat CINS/NR

in ce masura sunteti de acord cu emisiunile TV in care
NU sunt respinse (criticate, condamnate etc.)...?

100.0% -
90.0%
80.0% -
70.0% -
60.0%
50.0% -
40.0% -
30.0%
20.0%
10.0%

0.0% -

Dezacord

actele de actele de actele de actele de lipsade

violenta

coruptie nedreptate indiferenta protectie a
fata de  mediului
semeni
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

in ce masura sunteti de acord cu emisiunile TV in care NU
sunt respinse (criticate, condamnate, etc.) actele de
violenta?

80.0%

70.0%
60.0%
50.0%
40.0%+
30.0%

20.0%+

10.0%

0.0%
Acord total Acord partial nu suntde acord  NS/NR/NC

in ce masura sunteti de acord cu emisiunile TV in care NU
sunt respinse (criticate, condamnate, etc.) actele de
coruptie?

Acord total Acord partial nu suntde acord NS/NR/NC

28



STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

in ce masura sunteti de acord cu emisiunile TV in care NU
sunt respinse (criticate, condamnate, etc.) actele de
nedreptate?

Acord total Acord partial nu suntde acord  NS/NR/NC

in ce masura sunteti de acord cu emisiunile TV in care NU
sunt respinse (criticate, condamnate, etc.) actele de
indiferenta fata de semeni?

Acord total Acord partial nu suntde acord  NS/NR/NC
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

in ce masura sunteti de acord cu emisiunile TV in care NU
este respinsa (criticata, condamnata, etc.) lipsa de
protectie a mediului?

Acord total Acord partial nu suntde acord  NS/NR/NC

Dupa parerea dv. exista prea multe sau prea putine scene
de violenta la stirile prezentate de posturile de televiziune
din Romania?

Prea multe Prea putine Cét trebuie NS/NR
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Partea Il.

Influenta media asupra comportamentului electoral

Au fost utilizate trei tipuri de intrebiri pentru a evalua influenta media asupra comportamen-

tului electoral.

1. Interesul fatd de politica si principala sursia de informare politici a populatiei, inclusiv testarea

ipotezei "comunicirii politice in doua trepte", evaluarea preferintelor populatiei fatd de principalele canale

tv din punct de vedere al stirilor, dezbaterilor politice, emisiunilor de divertisment si filmelor.

0 Doar 22% din populatie este foarte
interesatd de politica.

0 Scala interesului pentru politica arata
ca doar 7% din populatie face parte dintr-un partid
politic (ca expresie maximd a implicdrii), aproximativ
30% obisnuiesc sd citeascd stirile politice 1n ziare, alti
36% se multumesc sd urmdreascd programe politice la
tv. Pentru 3% din populatie politica inseamnd doar
discutiile cu familia si prietenii despre probleme
politice iar aproape 1% cred cd sunt interesati de
politicdi dar nu fac nimic pentru a se implica.
Aproximativ 25% din populatie au raspuns cd preferd
sd stea departe de politicd

(vezi grafic).

0 Cele mai importante surse de infor-
mare politicd pentru populatie sunt televiziunea (73%),
ziarele (8%), radio (6%), familia (2%), prieteni / vecini
(2%). Aproximativ 7% dintre subiecti au rdspuns cd
nu sunt informati deloc privind politica

(vezi grafic).

0 Oamenii utilizeazd sursele de infor-
mare cu privire la politicd zilnic sau aproape zilnic
(66%). 19% utilizeazd aceste surse sdptiménal sau de

cateva ori pe sdptimana.

) In concordanti cu evaluarea celor
mai importante surse de informare, populatia are cea
mai mare incredere in tv (71%), ziare (8%), radio
(8%) si familie (6%).

0 Cele mai de incredere stiri tv sunt
difuzate de Antena 1 (30%), ProTV (29%), TVRI
(16%) si Realitatea TV (9%) (datele sunt numai pe
urban pentru a asigura comparabilitatea). La nivel
national, aceastd evaluare este influentati de un fac-
tor tehnic, TVRI1 avand cea mai largd acoperire teri-
toriald. Stirile si dezbaterile politice sunt urmdrite cel
(35%),
PROTV (16%), TVR1 (12%) si Realitatea TV (10%).

Programele de divertisment televizate sunt
urmdrite mai ales pe ProTV (33%), Antena 1 (29%),
TVR1 (11%). Filmele sunt urmdrite mai ales pe
ProTV (29%), Antena 1 (17%) si Acasd TV (14%).

o Cele mai importante programe tv ca surse

mai mult Tn mediul urban pe Antena 1

de informare politicd sunt emisiunile de stiri (64%),
talkshow-urile (5%), interviurile politice (2%) si toate
la un loc (22%).

Testarea ipotezei comunicdrii in doud trepte aratd cd populatia confuzd sau indecisd cu privire la anu-

mite probleme politice (candidati, participare la vot etc) incearcd sd se clarifice utilizind 1n principal infor-
matiile din media (59%). Doar 26% din populatie isi clarificd problemele utilizdind comentariile liderilor de
opinie (6%) sau atit aceste comentarii cdt si informatiile din media (21%). Asadar ipoteza cd publicul are

nevoie in cel de-al doilea stadiu de lideri de opinie este doar partial confirmata.
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

in ce masura sunteti interesat de politica?

Foarte mare Mare Mica Foarte NS/NR
mica/deloc

Sunteti membru al unui partid politic?

40.0%

35.0%

30.0%

25.0% -

20.0%

15.0%

10.0%

5.0%

0.0%-

Nu Nu, dar ma Nu, dar Nu, dar Nu, dar citesc Da
intereseaza obignuiesc sa  obisnuiesc sa  stiri politice in
politica discut politica urmaresc Ziare
emisiuni politice
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Care este cea mai importanta sursa pentru informarea
dvs. politica?

Televiziunea F 73.1%
Ziarele 8.2%

Radioul | ] 6.3%
Familia [l 2.1%

Prietenii,vecinii [11.6%

Zvonurile

Sondajele de opinie
Alta

Nu se informeaza deloc 6.6%

NS/NR

0.8%

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0% 80.0%

Cat de des va informati din aceasta sursa ?
% din totalul celor care se informeaza cu privire la politica

70.0%

60.0%

50.0%

40.0%

30.0%

20.0%

10.0%

0.0%-

Zilnic sau aproape Saptamanal sau de Lunar sau de mai Ocazional NS/NR
zilnic cateva ori pe multe ori pe luna
saptamana
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Care este sursa de informare in care aveti cea mai mare
incredere?

% din totalul celor care se informeaza

Televiziunea ] 70.6%
Ziarele 7— 8.1%
Radioul 7:| 8.1%
Familia [ 16.2%

Prietenii,vecinii [l 1.4%
Sondajele de opinie [10.9%
Zvonurile ]0.2%

Alta [10.5%

NS/NR _ 4.0%

Care este postul / canalul de televiziune care prezinta
stirile cele mai de incredere (in care aveti cea mai mare

incredere)?
Mediul urban

] 130.0%
PROTV | 128.7%

16.2%

REALITATEA TV

Post tv strain

ACASA TV

NATIONAL TV

TVR International

Alt post central romanes©datv

0.0%
Toate

5.6%
4.8%

NS/NR

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0%  35.0%
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Daca ne referim la informarea dv. prin TV, care dintre
urmatoarele tipuri de emisiuni este cea mai importanta

pentru dv.?

% din totalul celor care se informeaza de la tv

Stirile Dezbaterile Interviurile cu Toate sunt la Nici una dintre

politice (talk- oamenii politici fel de

show)

importante
pentru mine

ele

NS/NR

Daca sunteti nelamurit in legatura cu anumite subiecte
politice (candidati, participarea la vot, etc) ce este mai

60.0%

50.0%

40.0%

30.0%

20.0%+

10.0%

important pentru a va clarifica?

Informatia din  Parerea unor Amandoua sunt

ziare, radio, TV lideri de opinie

la fel de
importante

Altceva

NS/NR
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Care este postul TV la care urmariti cel mai des
informatiile politice?
Mediul urban

29.0%
PROTV 28.5%
REALITATEA TV
1.0%
Post tv strain 0.8%
0.6%
NATIONAL TV Em0.4%
0.3%
TVR2 010.3%
10.1%
Alt post central romanesc de tv | 0.0%
10.0%

Toate :EI 0.4%

r 9.4%
NS/NR | 2.6%

0.0% 5.0% 10.0% 15.0%  20.0% 25.0%  30.0%

35.0%

Care este postul TV la care urmariti cel mai des
dezbaterile politice?
Mediul urban

34.6%

PROTV

REALITATEATV | 9.7%

—32.6%
NATIONAL TV [0.6%
m0.6%
Post tv strain W 0.4%
00.3%
Post tv local 1 0.2%
10.1%

ACASATV |0.0%
10.0%
Toate 00.4%

r 19.4%
NS/NR | 2.4%

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0%

35.0%

40.0%
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Care este postul TV la care urmariti cele mai multe
emisiuni de divertisment?

Mediul urban
132.5%%
129.4%

ANTENA 1 |

10.6%

PRIMA TV

2.0%
2.0%
0.8%
0.7%
0.6%
0.6%
0.5%
0.3%
10.2%
TELE7abc 10.1%
10.1%
Toate [10.7%

r 10.7%
NS/NR | 2.4%

5.0% 10.0% 15.0%

Post tv strain
B1TV

TVR2

Alt post central romanesc de tv |

20.0% 25.0%  30.0%  35.0%

0.0%

Care este postul TV la care urmariti cele mai multe filme?
Mediul urban

28.6%

ANTENA 1

Post tv strain | 9.2%
19.1%

PRIMATV [—=12.8%

2.2%
TVR2
B1TV
Post tv local
Toate
10.0%
NS/NR | 3.5%
0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0% 35.0%
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

2. Urmirirea campaniilor electorale in raport cu luarea deciziei de vot, asteptirile populatiei in

ceea ce priveste alegerile locale, parlamentare si prezidentiale si estimarea intentiilor de vot ale romanilor.

o Decizia de a vota in alegerile din 2000
pentru presedinte si parlament a fost luatd Tnainte de
campanie de aproximativ 31% dintre potentialii votanti
si de 42% dintre votantii efectivi.

o Aproximativ 31% din electorat si 40% din-
tre votanti au decis cu cine sd voteze in timpul
desfasurdrii campaniei si 12% din electorat (aprox.
17% dintre votanti) au decis cu cine sid voteze dupd
dezbaterile din campanie difuzate la tv.

0 70% din populatie si 83% dintre votanti au
din
prezidentiald din 2000 si aprox. 61%

urmdrit  dezbaterile  televizate campania
din populatie
si 75% dintre votanti au urmadrit dezbaterile televizate
cu privire la partide.

o Cei mai multi dintre oamenii care au
urmdrit campaniile au facut acest lucru cel putin o
datd pe sdptdmind iar peste o treime dintre ei au
umdrit campania televizatd aproape zilnic.

o Cele mai importante aspecte ce ar trebui
incluse, dupd opinia populatiei, In campania electorald
pentru alegerile locale, parlamentare si prezidentiale
sunt diferite pentru fiecare tip de campanie.

o De exemplu, cele mai importante lucruri
pentru campania alegerilor locale ar trebui sd fie cali-
tatea serviciilor publice si starea drumurilor. Cele mai
importante aspecte pentru alegerile parlamentare ar tre-
bui sd fie standardul de viatd, sdndtatea si educatia.
Cele mai importante aspecte pentru alegerile prezi-
dentiale ar trebui sd fie standardul de viatd si coruptia

(vezi grafice).

o Interesul populatiei pentru urmatoarele cam-
panii electorale este mare.

o Oamenii sunt foarte interesati si interesati
de alegerile locale (59%), parlamentare (56%) si prezi-
dentiale (61%).

o Aproape jumdtate din populatie se asteaptd
ca alegerile parlamentare si prezidentiale sd aducd
(46%). Dar, in
prezent, doar 33% din populatie este de pdrere cd stie

multe si foarte multe schimbdri
ceea ce este important despre candidati si partide, ast-
fel Incat sd ia cea mai bund decizie.

o Cele mai importante lucruri pe care popu-
latia vrea sd le stie despre candidati sunt:

-implicarea in activititi ilegale experienta
politicd si viata profesionald.

o Pentru multi oameni, programele electorale
televizate sunt foarte importante (10%) sau importante
(44%) atunci cand se decid cu cine sid voteze.

o De fapt, 71% din populatie urmareste pro-
gramele TV 1n principal pentru a se informa.

o Populatia este de pdrere cd aceste campanii
electorale (dezbateri, interviuri, stiri) ar trebui difuzate
atit de posturile tv publice cit si de cele private
(53%), mai mult de catre cele publice (30%) si mai
mult de citre cele private(4%).
de

alegerile parlamentare cit si pentru cele prezidentiale,

Masurarea intentiei vot, atit pentru

confirmd rezultatele celorlalte sondaje realizate de
CURS 1n martie, cu o usoard crestere a celor care
voteazd pentru PSD si a celor indecisi

(vezi grafice).




STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

La alegerile pentru Presedintele Romaniei din 2000,
cand v-ati hotarat ce candidat sa votati?

% din totalul celor care au votat

Tnainte de campanie Tn timpul campaniei Dupa ultima dezbatere
dintre candidati

La alegerile pentru Presedintele Romaniei din 2000, cand
v-ati hotarat ce candidat sa votati?

% din total esantion

35.0%
30.0%
25.0%-
20.0%
15.0%
10.0%
5.0%
0.0% +~ "
Inainte de  Intimpul Dupa ultima Nuam Nu-mi NS/NR
campanie campaniei dezbatere votat,nu amintesc
dintre aveam
candidati varsta
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

La alegerile pentru Parlament din 2000, cand v-ati
hotarat cu ce partid sa votati?

% din totalul celor care au votat

Inainte de campanie In timpul campaniei Dupa dezbaterile la TV

La alegerile pentru Parlament din 2000, cand v-ati hotarat
cu ce partid sa votati?

% din total esantion

Inainte de  In timpul Dupa Nuam votat ~ Nu-mi NS/NR
campanie  campaniei dezbaterile amintesc
laTV
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Ati urmarit dezbaterile televizate despre sau intre
candidatii la presedintie din campania din 20007

% din totalul celor care au opinie

Ati urmarit dezbaterile televizate despre sau intre
candidatii la presedintie din campania din 20007?

% din total esantion

Da Nu Nu-mi amintesc NS/NR
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Ati urmarit dezbaterile televizate despre/intre partide
in campania din 2000?

% din totalul celor care au opinie

80.0%
70.0%
60.0%
50.0% -
40.0%
30.0%

20.0%
10.0%

0.0%-

Da Nu

Ati urmarit dezbaterile televizate despre/intre partide
in campania din 20007

70.0%

% din total esantion

Da Nu Nu-mi amintesc NS/NR




STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Cat de des ati urmarit dezbaterile televizate despre sau
intre candidatii la presedintie din campania din 20007?

% din totalul celor care au urmarit la tv dezbaterile televizate despre sau intre
candidatii la presedintie din 2000

Aproape zilnic De cateva ori pe De cateva ori pe NS/NR
saptamana luna

Cat de des ati urmarit dezbaterile televizate despre/intre
partide in campania din 2000?

% din totalul celor care au urmarit la tv dezbaterile televizate despre sau intre
partidele politice din 2000

Aproape zilnic De céateva ori pe De céateva ori pe NS/NR
saptamana luna
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in ce masura ar trebui si includa campaniile electorale
pentru alegerile locale aspecte referitoare la...?

Foarte putin / putin

Foarte mult / mult

44

P
Starea drumurilor 3.7% | 192.8%| ]
i L
T
Calitatea serviciilor publice 4.2% | 192.7%| |
l | I
Siguranta cetateanului 6.6% I 189.4%| |
l |
1
Curatenia localotatii,poluare 8.6% | 187.9%| |
l | I
1
Locuinte 10.0%l 185.2%| |
Taxe si impozite 11.4% | 184.8%| |
] I
Calitatea apei potabile 14.9%| 179.9%| |
i L
Atributiile primarului 21.3%] 72.9%
Atributiile Consiliilor Locale 21.6% | 172.1%
Programul primarului |25.3% [ 169.1%

-40.0% -20.0% 0.0% 20.0%  40.0% 60.0%  80.0% 100.0%
in ce masura ar trebui sa includa campaniile electorale
pentru alegerile prezidentiale aspecte referitoare la...?

Foarte putin / putin Foarte mult / mult
Nivel de trai 2.9%| 193.6%| ]
. y
Coruptia 3.5% I 191.7%| ]
Somaj,locuri de munca 4.4% [ 191.5%| ]
_ 3 , 0 . T
Siguranta cetateanului 8.0% [ 187.5%| ]
Taxe si impozite 12.2% 183.2%| ]
, N 0 T
Calitatea actului de justitie 10.9% | 180.2%| ]
. y
Poluare,mediu 14.5% 179.5%| ]
Reforma, privatizare 14.3%I 177.5%] ]
) y
Integrarea europeana 14.5% 176.9%| ]
Calitatea administratiei publice 15.3%| 75.4%| ]
Programul candidatului | 25.5%l 166.8%
Viata de familie,trecutul |27.5% 165.3%
-40.0% -20.0%  0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%
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in ce masura ar trebui sa includa campaniile electorale
pentru alegerile parlamentare aspecte referitoare la...?

Nivelul de trai
Educatie,sanatate
Somaj,locuri de munca
Coruptie

Situatia tinerilor
Siguranta cetateanului
Reforma,privatizare
Integrare europeana
Legislatie

Programul partidelor

Experienta partidelor

-60.0% -40.0% -20.0%

Foarte putin / putin

Foarte mult / mult

1.9%] 94.8% |
] T
2.8% [ 193.6%] |
2.7% | 193.4%] |
2.8% I 92.8% |
4.20% 191.40%:
6.6% | 89.1% |
13.0%] 179.6% ]
| | I
14.8% | 76.6% |
15.8% | 76.5% |
33.1% | ] 159.8%———]
35.7% | 56.5% 1

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0%

100.0% 120.0%

Cat de interesat sunteti de viitoarea campanie electorala
din 20047

50.0%
45.0% -
40.0% A
35.0% -

45.3%

30.0% - 6.7%

25.0% -
20.0% -
15.0% { 133
10.0% -
5.0% 1
0.0%

3.3%

1.4%

44.1%

11.99

8.6%

4.1%

1.3%
I

45.6%

15.19

5.3%

2.

8%

1.2%

Pentru alegerile locale

Pentru alegerile parlamentare

Pentru alegerile prezidentiale

OFoarte interesat

M Interesat

OPutin interesat

OFoarte putin/deloc interesat

ENS/NR
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AUDIOVIZUALE

Va asteptati ca viitoarele alegeri parlamentare si
prezidentiale sa aduca schimbari importante pentru
imbunatatirea vietii dvs.?

35.0%

30.0%

25.0%+

20.0%

15.0%

10.0%

5.0%

Foarte multe Multe schimbari Putine schimbari Foarte putine NS/NR
schimbari schimbari/nici una

Cat de important este pentru dvs. sa cunoasteti
urmatoarele... despre candidatii in alegeri?

60.0%
0,
50.0% - 45.3% 46.4% 48.5%
43.2%
39.85
0, a
40.0% 3 4_7%1 )
49 1. 1%
30.0% 29%1% " g
70 25.2
18.5
20.0% - 16.3% 9%
2.4%
o/ | 713% . 1%
10.0% 0% 60/8%
0.0%
Viata personala Viata Varsta Ocupatia Experienta Implicarea in
profesionala politica scandaluri

@ Foarte mare masura W Mare masura O Mica masura [0 Foarte mica masura B NS/NR




STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Cat de importante sunt emisiunile de la televiziune pentru
dvs. atunci cand luati decizia cu cine sa votati?

Foarte Importante  Putin importante Foarte NS/NR
importante putin/deloc
importante

De ce va uitati, in principal, la tv?

80.0%

70.0%

60.0%

50.0%

40.0%

30.0%

20.0% -

10.0%

0.0%-

Casama Casama Ca sa-mi Alt motiv Nu ma uit la NS/NR
informez distrez ocup timpul TV deloc




STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Dupa parerea dvs. campania electorala (dezbateri,
interviuri, stiri, etc.) la televiziune ar trebui facuta...?

La ambele in egala Mai mult la Mai mult la NS/NR
masura televiziunea publica televiziunile private

Intentionati sa votati la urmatoarele alegeri parlamentare
si prezidentiale?

Nu
NS/NR 5.0%

76.0%
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Ce par

PSD

Alianta D.A. PNL-PD (+
PNL + PD)

PRM
UDMR
PUR

Alt partid (sub 1% fiecare)

tid intentionati sa votati la urmatoarele alegeri
parlamentare?

% din totalul celor decisi cu cine voteaza- Intrebare deschisé

| 45.0%

I - o'

| 14.0%

|53% indecisi/ nu voteaza

6.0%
I« 0%
4.0%

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0% 35.0% 40.0% 45.0% 50.0%

Ce candidat intentionati sa votati pentru urmatoarele

alegeri prezidentiale?

% din totalul celor decigi cu cine voteazé - Intrebare deschisé

Theodor Stolojan

|26.0%

‘54% indecisi / nu voteaza

Corneliu Vadim Tudor

15.0%

Lia Roberts - 6.0%

Alti candidati (sub 5%
fiecare)

|9.0%

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0% 35.0% 40.0% 45.0% 50.0%
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

3. Evaluarea efectelor publicirii sondajelor

sau invinsului din sondaje

o Datele aratd ca 56% dintre votanti au citit,
ascultat sau urmdrit rezultatele sondajelor de opinie in
media

o Doar 14% dintre subiecti iau In conside-
rare "mult" si "foarte mult" rezultatele sondajelor de
opinie atunci cand se decid cu cine sd voteze, dar
doar 2% din esantion rdspund cd iau in considerare
"foarte mult" aceste sondaje cidnd voteazd si sunt,
probabil, influentati de rezultatele sondajelor atunci
cand voteazi.

o Dintre respondentii care au citit, ascultat
sau urmdrit rezultatele sondajelor de opinie, aproxi-
mativ 25% le
"mult" si doar 4% dintre respondentii informati cu

iau in considerare "foarte mult" si
privire la sondaje le iau foarte mult in considerare.
Se poate spune cd acest segment este influentat de
catre sondaje in decizia de vot.

o Asa cum a rezultat In urma aplicarii
intrebdrilor experimentale pe subiectii decisi si inde-
cisi cu cine sd voteze, influenta sondajelor publicate
este diferitd in randul celor decisi fatd de cei indecisi

de opinie asupra votului in favoarea invingatorului

cu cine sd voteze pentru presedinte, precum si intre
cei care vor vota In mare masurd cu Invingitorul din
sondaje si cei care vor vota cu nvinsul.

o Respondentii decisi cu cine sd voteze pen-
tru presedinte si informati cu privire la sondaje iau in
considerare "foarte mult" (5%) si "mult" (24%) rezul-
tatele sondajelor de opinie.

o Respondentii indecisi cu cine sd voteze
pentru presedinte si informati cu privire la sondaje iau
in considerare "foarte mult" (3%) si "mult" (17%)
rezultatele sondajelor de opinie.

o Efectele "bandwagon" si "underdog" aratd
cd, dintre respondentii influentati "foarte mult" si
"mult" de rezultatele sondajelor, 77% raspund ca sunt
influentati sd voteze cu invingdtorul din sondaje si
doar 10% raspund cd sunt influentati sd voteze cu
invinsul din sondaje. Dacd ludm intregul esantion ca
10%
rdspund cd sunt influentati de sondaje si voteazd pen-

referintd, datele aratd cad dintre respondenti
tru invingdtor, in timp ce doar 1% sunt influentati de

sondaje si voteazd pentru invins.

Comparénd votantii decisi si indecisi, se poate vedea ci influenta asupra votului pentru invingitor

este aproximativ egald in randul celor decisi cu cine si voteze pentru presedinte si care iau in consi-

derare rezultatele sondajelor comparativ cu influenta in randul celor indecisi .



STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Ati citit, auzit sau urmarit rezultatele sondajelor de
opinie publica?

Da
56,5%

NS/NR
5,6%

in ce masura sunteti influentat de rezultatele
sondajelor de opinie publica atunci cand va hotarati
cu cine sa votati?

% din total esantion

50,0% -
45,0% -
40,0% -
35,0%
30,0%
25,0% -
20,0% -
15,0% -
10,0% -
5,0%
0,0%: "
In foarte mare In mica NC
masura masura
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

in ce masura sunteti influentat de rezultatele
sondajelor de opinie publica atunci cand va
hotarati cu cine sa votati?

% din totalul celor care citesc, asculta sau urmaresc rezultatele sondajelor de opinie

35.0% -
30.0% -
25.0%
20.0%
15.0% -
10.0% -

5.0% A

0.0%

in foarte mare in mica NS/NR
masura masura

in ce masura sunteti influentat de rezultatele
sondajelor de opinie publica atunci cand va hotarati
cu cine sa votati?

% din totalul celor decisi cu cine sa wteze pt functia de Presedinte si care citesc
ascultd sau urmaresc rezultatele sondajelor de opinie

34.3% 34.3%

35.0% -
30.0%
25.0% -
20.0% -
15.0% -
10.0% -

5.0% -

0.0% -

in foarte mare Tn mica NS/NR
masura masura




STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

in ce masuré sunteti influentat de rezultatele
sondajelor de opinie publica atunci cand va hotarati
cu cine sa votati?

% din totalul celor indecisi cu cine sa voteze pt functia de Presedinte si care citesc,
ascultd sau urmaresc rezultatele sondajelor de opinie

35.0% -
30.0% -
25.0% 1
20.0% 1
15.0% A
10.0%

5.0% -

0.0%-

in foarte mare  in mare inmica Infoarte mica  NS/NR
masura masura masura masura/deloc

Daca sunteti influentat de rezultatele sondajelor de
opinie publica va determina aceste rezultate sa
votati ,castigatorul” sau ,invinsul” din sondaje?

% din total esantion

) NS/NR, 1.88insul, 1.3%
Invingatorul, 9.8%

NC, 87.3%

Daca sunteti influentat de rezultatele sondajelor de
opinie publica va determina aceste rezultate sa votati
»castigatorul” sau ,invinsul” din sondaje?

% din totalul celor decisi cu cine sa voteze pentru functia de Presedinte si care
sunt influentati "mult" si "foarte mult" de rezultatele sondajelor de opinie

9,4%

17,5%

731%
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Partea lll.

Intrebéri specifice pentru CNA

1. Evaluarea notorietitii, popularitatii si performantei principalilor moderatori tv de emisiuni
social-politice, utilizind o scala adaptata a institutului american Marketing Evaluation Inc.

Evaluarea moderatorilor TV s-a bazat pe o scald adaptatd a institutului american Marketing Evaluation
Inc. Au fost calculate trei scoruri: scorul de notorietate, popularitate si performantd. Scorul de notorietate este
bazat pe ponderea respondentilor care au recunoscut personalititile tv. Scorul de popularitate este bazat pe pon-
derea respondentilor care au rdspuns cd personalitatea tv este favoritd sau se afld Intre favoriti. Scorul de per-
formantd este calculat ca raport intre scorul de popularitate si cel de notorietate.

A fost realizatd ierarhia celor mai buni moderatori pentru campaniile electorale, asa cum sunt ei per-
ceputi de citre populatie.

Scor de notorietate* (0-100)

Marius Tuca

Mihaela Radulescu i

Stelian Tanase |

Andrei Gheorghe

Mihai Constantin |

Robert Turcescu |

Bogdan Chireac — 5 “acest scor este influentat si de

k acoperirea tehnica a posturilor tv la
care lucreazd moderatorii

Razvan Dumitrescu

Madalin lonescu | 122.7
— 2T,
- [
Mihai Gadea [ 1 20.
0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0 70.0 80.0

Scorul popularitatii (0-100) |

553
1 50.2I
‘36.s|

Marius Tuca

lon Cristoiu |

Robert Turcescu |

Horia Alexandrescu

Radu Moraru |

Mihai Codreanu | ‘ - 17.9|
m1 -
Vartan Arachelian 15.T
[ ]| 5

Marian Voicu

Gabriel Giurgiu

Madalin lonescu | 6.5

5.
Vlad Nistor ;[ﬂ

! L_

0.0 10.0 200 30.0 40.0 50.0 60.0
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Scorul performantei (0-10)

Marius Tuca

Robert Turcescu |

Radu Moraru |

Mihaela Radulescu

Horia Alexandrescu

Stelian Tanase ‘ ‘

Varan Arshel

Marian Voicu

29

Andrei Gheorghe #
Mihai Gadea | |
#

\ \
Gabriel Giurgiu | : 1

0.0 1.0 2.0 3.0 4.0 5.0 6.0 7.0 8.0 9.0
Care dintre personalitatile de televiziune de mai sus este
dupa parerea dvs. cel mai potrivit pentru a modera
dezbaterile politice?
Marius Tuca | 127.2%
| 18.1%
Robert Turcescu 17.3%
i 17.0%
Horia Alexandrescu | 16.7%
] 16.2%
Stelian Tanase =———————om3.8%
i 2.7%
Radu Moraru 2%
1.8%
Andrei Gheorghe 1.6%
1.2%
Mihaela Radulescu
Vartan Arachelian
Mihai Codreanu
Mihai Gadea
Vlad Nistor
Nu stiu/nu raspund f : : : : 120.4% ‘
0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0%
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Ce inseamna pentru dvs. Mihai Constantin de la TVR 1?

80.0%

70.0%

60.0%

50.0%

40.0%

30.0%

20.0%

10.0%

0.0%
Nu am auzit Este vedeta Este vedeta Este o Este unul Este favoritul
de aceasta TV carenu- TV pe care vedeta TV, dintre meu

persoana mi place nu o prea darimieste favoritii mei
deloc simpatizez indiferenta

Ce inseamna pentru dvs. Marian Voicu de la TVR 1?

80.0%

70.0% |

Nu am auzit de Este vedeta TV  Este vedeta TV  Este o vedetd Este unul dintre  Este favoritul
aceasta care nu-mi place pe care nu o prea TV, dar imi este favoritii mei meu
persoana deloc simpatizez indiferenta
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AUDIOVIZUALE

80.0%

70.0%

60.0% |

50.0%

Ce inseamna pentru dvs. Stelian Tanase dela TVR 1?

Nu am auzit de

aceasta
persoana

Este vedeta TV

Este vedeta TV

Este o vedeta

care nu-mi place pe care nuo prea TV, darimi este

deloc

simpatizez

indiferenta

Este unul dintre Este favoritul

favoritii mei

meu

80.0% -

Ce inseamna pentru dvs. Gabriel Giurgiu de la TVR 1?

Nu am auzit de Este vedeta TV Este vedeta TV  Este o vedeta

aceasta
persoana

care nu-mi place
deloc

pe care nu o
prea simpatizez

TV, dar imi este
indiferenta

Este unul dintre  Este favoritul

favoritii mei

meu
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Ce inseamna pentru dvs. Horia Alexandrescu de la
TVR 1?

80.0%
70.0%
60.0%
50.0%
40.0%
30.0%

20.0%

0.0%
Nu am auzit de Este vedeta TV Este vedeta TV Este o vedetda Este unul dintre  Este favoritul
aceasta care nu-mi place pecarenuo TV, darimieste favoriti mei meu
persoana deloc prea simpatizez indiferenta

Ce inseamna pentru dvs. Cristian Tabara de la PRO TV?

80.0%

70.0%-

60.0%

50.0%

40.0% -

30.0%-

20.0%

10.0%

Nu am auzitde Este vedeta TV Este vedeta TV  Este o vedeta Este unul dintre  Este favoritul
aceasta care nu-mi place pecarenuo TV, darimieste favoritii mei meu
persoana deloc prea simpatizez indiferenta
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Ce inseamna pentru dvs. Mihai Codreanu de la PRO TV?

80.0%

70.0%

Nu am auzit de Este vedeta TV Este vedeta TV  Este o vedetd Este unul dintre  Este favoritul
aceasta care nu-miplace pecarenuo TV, darimieste favoriti mei meu
persoana deloc prea simpatizez indiferenta

Ce inseamna pentru dvs. Bogdan Chireac de la
PRO TV?

80.0%

70.0%

Nu am auzit de Este vedeta TV Este vedeta TV Este o vedeta Este unul dintre Este favoritul
aceasta care nu-mi pecarenuo TV, darimieste favoritii mei meu
persoana place deloc  prea simpatizez  indiferenta
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Ce inseamna pentru dvs. Marius Tuca de la

ANTENA 1?
80.0% -
70.0%
60.0%
50.0%
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%
0.0%-
Nu am auzit de Este vedeta TV Este vedeta TV  Este o vedetda Este unul dintre  Este favoritul
aceasta care nu-miplace pecarenuo TV, darimieste favoritii mei meu
persoana deloc prea simpatizez indiferenta
Ce inseamna pentru dvs. Emil Hurezeanu de la
ANTENA 1?
80.0% -
70.0% -
60.0% -
50.0% -
40.0% -
30.0% -
20.0% -
10.0%
0.0% -
Nu am auzit de Este vedeta TV Este vedeta TV Este o vedetd Este unul dintre  Este favoritul
aceasta care nu-mi place pecarenuo TV, dar imi este favoritii mei meu
persoana deloc prea simpatizez indiferenta

60



STUDII SI CERCETARI
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80.0%

70.0%+

60.0%

50.0%

40.0%

30.0%

20.0%

10.0%

Ce inseamna pentru dvs. Andrei Gheorghe de la
ANTENA 1?2

Nu am auzit de Este vedeta TV Este vedeta TV Este o vedeta Este unul dintre Este favoritul
aceasta care nu-mi pecarenuo TV, darimieste favoritii mei meu
persoana place deloc  prea simpatizez  indiferenta

Ce inseamna pentru dvs. Cristian Munteanu de la

PRIMATV?

Nu am Este Este Este o Este unul Este
auzit de vedeta TV wedeta TV wvedeta TV, dintre favoritul
aceasta care nu-mi pe care nu darimi favoriti mei  meu
persoana place deloc o prea este

simpatizez indiferenta
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Ce inseamna pentru dvs. Radu Moraru de la B1TV?

80.0%

70.0%

60.0%

50.0%

40.0%

30.0%

20.0% -

10.0%

Nu am auzit Este vedeta Este vedeta  Esteo Este unul Este favoritul
de aceasta TV care nu- TV pecare vedeta TV, dintre meu
persoana mi place nuo prea darimieste favoritii mei
deloc simpatizez indiferenta

Ce inseamna pentru dvs. Mihaela Radulescu de la B1TV?

80.0%

70.0%

60.0%

50.0%

40.0%

30.0%

20.0% -

10.0%

Nu am auzit Este vedeta Este vedeta Este o Este unul Este favoritul
de aceasta TV care nu- TV pecare vedetaTV, dintre meu
persoana mi place nuo prea darimieste favoritii mei
deloc simpatizez indiferenta
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Ce inseamna pentru dvs. Robert Turcescu de la
REALITATEATV ?

80.0%

70.0%+

60.0%

50.0%

40.0%

30.0%

20.0%

Nu am auzit de Este vedeta TV Este vedeta TV  Este o vedeta Este unul dintre  Este favoritul
aceasta care nu-miplace pecarenuo TV, darimieste favoritii mei meu
persoana deloc prea simpatizez indiferenta

Ce inseamna pentru dvs. Razvan Dumitrescu de la
REALITATEA TV?

80.0%

70.0%

60.0%

50.0%

40.0%

30.0%

20.0%

10.0%

Nu am auzit de Este vedeta TV Este vedeta TV Este o vedetd Este unul dintre  Este favoritul
aceasta care nu-mi place pecarenuo TV, darimieste favoritii mei meu
persoana deloc prea simpatizez indiferenta
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Ce inseamna pentru dvs. Mihai Gadea de la REALITATEA
TV?

Nu am auzit de Este vedeta TV Este vedeta TV  Este o vedetd Este unul dintre  Este favoritul
aceasta care nu-miplace pecarenuo TV, darimieste favoritii mei meu
persoana deloc prea simpatizez indiferenta

Ce inseamna pentru dvs. Vlad Nistor de la
REALITATEA TV?

80.0% 78.5%
. 0]

70.0%
60.0%
50.0%
40.0%
30.0%
20.0%

11.2%

10.0% 5 2% 2.9% 4.3%

0.9%

0.0%
Nu am auzit de Este vedeta TV Este vedeta TV Este o vedetd Este unul dintre  Este favoritul
aceasta care nu-miplace pecarenuo TV, darimieste favoritii mei meu
persoana deloc prea simpatizez indiferenta
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Ce inseamna pentru dvs. lon Cristoiu de la

REALITATEA TV?
80.0%
70.0%
60.0%
50.0%
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%
0.0%
Nu am auzit de Este vedeta TV Este vedeta TV Este o vedeta Este unul dintre Este favoritul
aceasta care nu-mi pecarenuo TV, darimieste favoriti mei meu
persoana place deloc  prea simpatizez  indiferenta
Ce inseamna pentru dvs. Vartan Arachelian de la
REALITATEA TV?
80.0%
70.0%
60.0%
50.0%
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%
0.0%-
Nu am auzit de Este vedeta TV Este vedeta TV Este o vedeta Este unul dintre Este favoritul
aceasta care nu-mi pecarenuo TV, darimieste favoritii mei meu
persoana place deloc  prea simpatizez  indiferenta
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Ce inseamna pentru dvs. Madalin lonescu de la
NATIONAL TV?

80.0%
70.0%
60.0%
50.0%
40.0%
30.0%

20.0%

10.0%

0.0% -
Nu am auzit de Este vedeta TV Este vedeta TV Este o vedeta Este unul dintre Este favoritul
aceasta care nu-mi pecarenuo TV, darimieste favoriti mei meu
persoana place deloc  prea simpatizez  indiferenta

Dumneavoastra cum procedati, de obicei, cand
urmariti emisiunile TV si apare pauza publicitara?

45.0%-
40.0%+
35.0%+
30.0%+
25.0%+
20.0%+
15.0%+
10.0%

5.0%+

0.0%

Urmaresc  Schimb canalul Rezolv alte Altceva Nu ma uit la NS/NR
anunturile (postul) treburi TV
publicitare




STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Dupa parerea dvs. publicitatea electorala (politica)

prin televiziune trebuie sa respecte sau nu cele 12

minute pe ora destinate publicitatii la televiziunile

comerciale si cele 8 minute la televiziunea publica
(TVR)?

Nu,sa nu respecte
9.7%

NS/NR
28.7%

a,sa respecte
61.6%

Dvs. ati auzit de Consiliul National al Audiovizualului
(CNA)?

Nu
25,2%

NS/NR
4,7%
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in ce mésura, considerati ca este un organism
independent din punct de vedere politic?

% din totalul celor care au auzit de CNA

34,7%

35,0%1
30,0%/1
25,0%/1
20,0%/1
15,0%-
10,0%

5,0%-

0,0%-

Foarte mare Mare masura Mica masura Foarte mica NS/NR
masura masura

Cum apreciati activitatea CNA?

% din totalul celor care au auzit de CNA

Foarte buna Buna Proasta Foarte proasta NS/NR




Vizionarea si impactul asupra
electoratului a dezbaterilor

cu candidatii la presedintie
in alegerile din 2000
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VIZIONAREA SI IMPACTUL ASUPRA
ELECTORATULUI A DEZBATERILOR
CU CANDIDATII LA PRESEDINTIE
IN ALEGERILE DIN 2000

Prof. univ. dr. Ioan Dragan

Director al Centrului de Studii Media si Noi Tehnologii de Comunicare
Facultatea de Sociologie si Asistentd Socialda

Universitatea din Bucuresti

Introducere

Din punct de vedere istoric, cercetarea optiunilor electorale a fost una dintre principalele directii de
studiu Incepand cu anii '30. Din aceastd perioadd dateazd primele sondaje de opinie publicd, sondaje care au
reusit sa prevadd pentru prima datd castigdtorii unei curse prezidentiale.

Dezbaterile televizate ale candidatilor isi au originea in Statele Unite, prima dezbatere de acest tip
avand loc in anii '60 intre Richard Nixon si J.F. Kennedy. Aceastd primd dezbatere a demonstrat cd televi-
ziunea poate determina formarea unei opinii favorabile unuia dintre candidati. In urma studiilor succesive, s-a
constatat cd persoanele care au urmdrit dezbaterile la radio (aceeasi emisiune transmisd la televiziune), au Incli-
nat sd-1 voteze pe Nixon, in timp ce indivizii care au vdzut dezbaterile televizate au votat cu Kennedy. Acest
fapt a ardtat cd, odatd cu aparitia televiziunii, nu mai este atdt de important ce informatie se transmite, ci
cum se transmite aceastd informatie.

Cercetdrile sociologice au dezvoltat mai multe modele si mecanisme ale comunicdrii politice electorale
si efectul acestora asupra optiunii de vot. Aceste modele sunt sintetizate 1n tabelele urmdtoare.

Tabelul 1. Modelul functionalist (P. Lazarsfeld, 1940; 1948; 1954)

Mecanisme Influenta mass-media Efecte/vot
Votul este o reflectare a Informatia (agenda Predominanta efectelor de
statusului social si a atitudinii | mediatica) detine o influentd | confirmare (intérire)
sociale preexistente minora Vot=confirmare a pozitiei
Mobilitatea electorala este Rol decisiv al grupurilor de | sociale
nesemnificativa apartenenta si al pozitiei

sociale

In cadrul modelului functionalist, mass-media nu influenteazi dect in foarte mici misuri optiunea de
vot. Importanta maximd in acest model este acordatd grupurilor de care apartine individul, in special familia
si prietenii apropiati. Acest model presupune ca optiunile pentru un candidat sunt deja realizate inainte de a
incepe campania electorald si media nu poate schimba situatia deja existentd.

Tabelul 2. Modelul scolii de la Universitatea Michigan

Mecanisme Influenta mass-media Efecte/vot
Votul este expresia Minimizarea informatiei Votul partizan
atitudinilor politice mediatice asupra alegatorilor

(predispozitii politice pe Rol major al socializarii

termen lung) politice

Mobilitate electorald slaba
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Modelul scolii de la Universitatea Michigan considerd cd mobilitatea electorald in urma campaniei electo-
rale este redusd, acest fapt datordndu-se partizanatului politic. In acest caz, cea mai mare influentd asupra votu-
lui este acordatd socializdrii politice.

Tabelul 3. Modelul Agenda-setting

Mecanisme Influenta mass-media Efecte/vot
Selectarea, filtrarea, Accentuarea rolului Informatia §i agenda
ierarhizarea temelor informatiei mediatice mediatica pot
campaniei §i structurarea (accesul selectiv si ierarhizat | influenta decisiv
tematicd a dezbaterii al temelor politice in agenda | optiunile

electorale (reconsiderarea mediatica §i importanta electoratului (media
predispozitiilor sociale si interesului publicului pentru | si elitele politice

politice pe termen lung) informatie); decid asupra
Vizibilitatea mediatica - Importanta informatiei scrutinului)
hotératoare directe

Modelul Agenda-setting consideri ci media realizeazi o listd de priorititi, de informatii importante. In
acest fel, media controleazd la ce se gindeste publicul, oferind vizibilitate diferitd unor evenimente sau unor
candidati.

Teoriile sociologice privind influentele dezbaterilor televizuale pot fi sintetizate in doud alternative
antitetice: alternativele minimaliste, care considerd cd rolul media este redus, cu influente minime asupra optiunii
de vot, si alternativele maximaliste care sustin ca media este un factor important in definitivarea optiunii de
vot. Aceste doud aborddri sunt prezentate in tabelul urmdtor.

Tabel 4. Utilizari si influente exercitate de dezbaterile televizuale (electorale)

Alternative minimaliste

Alternative maximaliste

1. Predici pentru cei deja convertiti

1. Confera pregnantd imaginilor candidatilor
ajutandu-i pe alegétori sa-si definitiveze
optiunile de vot

2. Ocazii in care alegatorii potentiali ‘Isi
sustin simbolic candidatii in conditii de joc’

2. Efect de ‘convertire’ (schimbarea optiunii
si votarea altui candidat)

3. Ocazii in care alegitorii potentiali pot sa
cantareasca si sa concilieze informatiile
prezentate cu opiniile anterioare despre

3. Rasturnarea ierarhiei dintre invingétor si
invins (Traian Basescu vs. S.Oprescu, 2000,
Primaria Capitalei)

candidat

intre aceste doui alternative extreme, se situeazd alternativele mediane. Acestea pot fi concentrate in
felul urmadtor:

1. Media reprezintd premize pentru forme alternative de cunoastere sociald si politica

2. Media reprezintd cadre pentru constituirea unui spatiu public conflictual sau bazat pe negociere

3. Media realizeazd dezbaterile-oglinzi care reflectd si ne restitituie propria imagine

4.. Furnizoare de informatii directe despre diferentele de politicd, directiile viitoare de actiune si de

personalitate dintre candidati

5. Efectul lor tine nu atit de "mobilizarea cognitivd" a cetiteanului, cit de "potentialul spectacular"

al polemicii si de forta charismaticd a personalititii candidatului
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Vom urmiri efectul dezbaterilor televizate ale candidatilor la presedintie asupra comportamentului de
vot. Utilizdm 1n acest scop, ancheta integratd in sondajul CURS pe esantion national intre cele doud tururi de
scrutin (2000). Din cadrul acestui sondaj, vom extrage un numdr de intrebdri privitoare la dezbaterile tele-
vizate.

O primad intrebare vizeazda audienta acestor dezbateri televizate. Observam cd mai mult de doud treimi

dintre persoanele chestionate au vizionat aceste emisiuni. Asadar, audienta este una record, comparativ cu alte
tipuri de emisiuni.

Tabelul 5. Ati privit dezbaterile cu candidatii la presedintie transmise la TV inaintea alegerilor
din 26 noiembrie 2000?

Variante de raspuns Frecventa Procente
1. Da 762 76,3

2. Nu 233 23,4

3. NR/Nu-si amintegte 4 0,3
Total 999 100,0

in legaturd cu numdirul de dezbateri urmdrite de electorat, observim cd 53,5% au vizionat mai mult de
doud dezbateri, 21,9% au vizut 1-2 dezbateri. Asadar, pe langd o audientd foarte bund a acestor emisiuni, existd
un interes pentru dezbateri, majoritatea electoratului viziondnd mai mult de 2 dezbateri in perioada electorala.

Tabelul 6. Daca "Da", ati privit:

Nr. de dezbateri privite Frecventa Procente
1-2 dezbateri 219 21,9
Mai multe dezbateri 534 53,5
Nu-si amintesc 15 1,5
Total 999 100,0

Privitor la decizia de vot, persoanele incluse in esantion au fost intrebate in legdturd cu momentul in
care s-a definitivat optiunea electorald. Observdm cd 49,3% erau decisi Tnainte de a viziona dezbaterile si
numai 24,7% s-au decis dupd aceste dezbateri. Asadar, influenta media s-a concretizat doar Intr-un sfert din
totalul cazurilor, restul electoratului avand deja o optiune preexistentd dezbaterilor.

Tabelul 7. Cand v-ati hotirit cu cine si votati pentru presedinte?

Momentul deciziei de vot Frecventa Procente
1. Inaintea dezbaterilor 493 493

2. Dupa dezbateri 50 24,7

3. Nu a privit dezbaterile 198 19,8

4. NR 12 1,2

Rezultatele referitoare la candidatii care au impresionat cel mai mult electoratul in timpul dezbaterilor
sunt prezentate 1n tabelul urmdtor.
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Tabelul 8. Care dintre candidatii la presedintie v-a impresionat cel mai mult in timpul dezba-

terilor?

Candidatii Frecventa Procente
1. Ton Iliescu 229 229
2. C.V. Tudor 157 15,7
3. Theodor Stolojan 122 12,2
4. Mugur Isarescu 77 7,7

5. Gyorgy Frunda 28 2,8

6. Teodor Melegcanu 23 2,3

7. Petre Roman 11 1,1

8. Altul 23 2,3

9. Nici unul 86 8,6
10. Nu au privit 224 22,4
11.NR 19 1,9
Total 999 100,0

Observam cd persoanele care au impresionat cel mai mult sunt: Ion Iliescu (22,9%), urmat de C. V.
Tudor (15,7%) si Theodor Stolojan (12,2%).

Persoanele incluse in esantion au fost Intrebate in legdturd cu momentul cand s-au decis In privinta

candidatului la presedentie. Este semnificativ faptul cd majoritatea votantilor erau decisi inainte de dezbaterile

televizate, influenta televiziunii fiind redusd. Un caz special este cel al lui C. V. Tudor, care a obtinut aproape
35% dintre optiunile de vot in urma dezbaterilor.

Tabelul 9. Optiunea de vot pentru functia de presedinte in cadrul primului tur de scrutin

Pe cine ati votat la | Cand v-ati hotérat cu cine sa votati pentru presedinte? (%)

primul tur al Inaintea Dupa dezbateri | Nu-si da seama | Nuaprivit | NR | Total
alegerilor pentru | dezbaterilor dezbaterile

presedinte?

Ton Iliescu 61,0 15,2 4,1 19,4 0,3 100,0
C.V. Tudor 41,3 34,7 6,1 17,8 - 100,0
Theodor Stolojan | 58,0 29,4 2,5 10,1 - 100,0

In cadrul unei anchete privind alegerile, ancheti realizati in Franta in 1981, s-a stabilit o ierarhie a

rangurilor de influentd a diferitelor componente ale comunicdrii electorale. Acestea sunt prezentate sintetic in
ordinea influentei asupra optiunii de vot :

1.

[ I SOSN8

Ceea ce spune candidatul - 42,6 %

Discutiile dintre alegitor si anturajul sdu - 23,7 %
Comentariile jurnalistilor - 10,9 %

Reactiile altor oameni politici - 7,6 %

Sondajele publicate - 3,8 %

Trebuie precizat faptul cd, in campanie, media si mai ales televiziunea, potenteazd la maximum candi-

datul, aflat in situatia cumulativd (gratiec media) a doud tipuri de comunicari: cea de masda si cea "face to
face" cu membrii "societdtii telespectatorilor".
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Concluziile acestei lucriari sunt prezentate sintetic in continuare:

1. Dezbaterile televizate cu candidatii la presedintie Intrunesc cote maxime de audientd: trei pdtrimi
din telespectatorii potentiali au vizionat mai multe emisiuni

2. Observam deplasarea accentului competitional al campaniei de la diferentele de program/ideologie
spre performantele mediatice ale candidatilor

3. Dezbaterile televizate sunt momente de varf ale polarizdrii "interesului politic" al populatiei In cam-
panii, comparativ cu descresterea interesului pentru emisiunile politice in afara campaniei electorale

4. Am obtinut confirmarea partiald a teoriei clasice (Lazarsfeld-Katz): o parte majoritard a electora-
tului si-a stabilit optiunile de vot Tnaintea viziondrii dezbaterilor sau fiard vizionarea acestora (49,3%+19,8%).
Trebuie precizat ca doar un sfert din electorat a decis asupra votului dupd vizionarea dezbaterilor.

5. Exceptie de la regula enuntatd anterior este observatd in cazul lui Vadim Tudor, unde aproape
jumadtate dintre votanti s-au decis dupd vizionarea dezbaterilor.

6. Efectele campaniei electorale nu sunt de naturd a reconfigura distributia preferintelor politice, In ce
priveste orientarea lor de bazd (mdsuratd prin barometrele de opinie si sondajele preelectorale), ci mai curind
sd potenteze si uneori sd cristalizeze o tendintd din aria "secundard" in categoria celor "prioritare", cum a fost
cazul Iui C. V. Tudor si al PR.M. in alegerile din 2000, in contextul focalizdrii cadrajului mediatic al mizelor

electorale pe personalitatea liderului politic.




Televiziunea §i comunicarea
electorala deliberativa




76

STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

TELEVIZIUNEA SI COMUNICAREA ELECTORALA
DELIBERATIVA, PREMISE EMPIRICE DE CERCETARE

Dr. Camelia Beciu
Cercetdtor la Institutul de Sociologie, Academia Romana

Semnalez in acest articol cateva probleme devenite simptomatice legate de constructia emisiunilor elec-
torale. Sunt probleme pe care fiecare campanie electorald din Roménia le-a pus in evidentd, chiar dacd in
forme diferite. Nu plasez discutia In zona efectelor, asadar, nu discut dacd aceste emisiuni au efecte directe
sau indirecte, punctuale sau durabile. Acesta este un subiect in sine care meritd o discutie aparte. Pornesc in
schimb de la o premisd larg acceptatd in mediul academic potrivit cdreia, Intr-o campanie electorald, televi-
ziunea poate influenta, dar nu dicta agenda (prioritdtile) publicului; in schimb, televiziunea poate orienta modul
in care publicul percepe agenda electorald, mai exact, criteriile in functie de care publicul judecd evolutia can-
didatilor in campanie (Miller, 1990; Gerstlé, 1996). Mai exact, prin anumite practici de mediatizare a infor-
matiei electorale si non-electorale, televiziunea poate sd activeze sensibilitatea publicului la anumite atribute ale
candidatilor, evenimentelor si temelor care alcdtuiesc conjunctura politica.

Astfel, intregul dispozitiv de mediatizare care intrd in alcdtuirea unei emisiuni electorale sau a emisi-
unilor informative din perioada electorald plaseazd evenimentele puse in discutie intr-un anumit cadru de inter-
pretare (asa-numitul efect de cadraj) sau poate focaliza atentia publicului asupra anumitor evenimente sau teme,
care vor servi drept criterii de evaluare a candidatilor si a ofertei electorale (asa-numitul efect de amorsare).
Asadar, 1n functie de modul in care televiziunile gestioneazd comunicarea electorald, publicul poate recurge la
anumite criterii de evaluare, fapt care poate avea consecinte nu numai asupra deciziei electorale propriu-zise,
dar mai ales asupra participdrii politice si a socializdrii electoratului cu discutia deliberativa.
ori, din acest punct de vedere, putem identifica o serie de elemente constante in ceea ce priveste comunicarea
electorald practicatd de televiziuni incepand din 1990 si pand la campania electorald din 2000. Reamintesc in
acest sens cazul campaniei electorale din 2000.

a. Formatul emisiunilor electorale.

Grila electorald adoptatd de televiziuni nu a
inclus genurile televizuale care fintretin interactiunea
deliberativd (precum talk-show-ul, dezbaterea sau inter-
viul). Emisiunile dedicate candidatilor la presedintie au
cuprins materiale elaborate in prealabil de catre echipa
candidatilor - materiale care vizau turneul electoral sau
alte aspecte legate de platforma si personalitatea can-
didatului. Desi comunicarea electorald ar fi trebuit sd
situeze candidatii intr-un spatiu dialogal, emisiunile au
fost comprimate sub forma unor "chestionare", mo-
deratorii sau jurnalistii invitati adresand candidatilor
intrebdri deja pregitite pentru care candidatul avea
alocat un timp de rdspuns cuprins intre 30 de secunde
si 2 minute. In mod simptomatic, televiziunile au
adoptat un format electoral asemdndtor, desi fiecare
post dispunea - la momentul campaniei electorale -
identitate

de o mediaticd bine conturatd pe piata

televizuala.

b. Orientarea tematicd.

in cadrul emisiunilor electorale, candidatii au
trebuit sd abordeze in maximum doud minute o serie
de teme specializate, care iIn mod normal ar fi nece-
sitat un timp de argumentare (constituirea bugetului de
stat, starea investitiilor, interventia statului in economie
etc.).

c. Conventiile de interactiune intre partici-
pantii la emisiuni.

Moderatorului i s-a atribuit un rol strict for-
mal - rolul celui care distribuie intrebdri si autorizeaza
rdspunsuri, cronometrand timpii consumati de candi-
dati. De altfel, minute importante s-au irosit, urmare
a faptului cd moderatorul trebuia sd calculeze sau sa
recalculeze timpii castigati / pierduti de candidatii care
(nu) rdspunseserd in mai putin de doud minute.
Adesea candidatii "capitulau” de bund voie in fata
unei intrebdri la care nu puteau rdspunde in cateva
zeci de secunde; cel mai adesea, candidatii au fost
nevoiti sd "fure" secunde din urmdtoarea 1intrebare,
intrdnd astfel Intr-un cerc vicios.



Moderator: Multumesc. Voi face o contorizare in
direct. Ti rog pe candidatii care deja au rispuns,
sd-mi spund cine a primit celelalte 30 de secunde, ca
sa fim corecti fatd de toatd lumea...

Jurnalist: Stati, cd am dreptul sa...

Moderator: A folosit si celelalte 30 de secunde!
Dumnealui le-a folosit pentru un singur raspuns.
Jurnalist: si nu am dreptul s mai pun o intrebare?
Poate sunt nemultumit de rdspuns!

Moderator: Doar dacd renuntd dl Isdrescu la timpi
din alte ... Am sd ma incurc in toatd socoteala asta
Jurnalist: Potrivit intelegerii, noi care punem... putem
pune o intrebare suplimentard. Nu am dreptul?
Moderator: Ba da, dar i-am acordat timpul deja pen-
tru rdspuns. (...) Am sd-i propun dlui Isdrescu sa
renunte la urmitorul raspuns de 30 de secunde, sa fie
toatd lumea multumitd. ("Alegeri prezidentiale 2000"
din 21.11.2000, TVRI).

d. Participatii la emisiune (candidati, modera-
tori, jurnalisti) au fost astfel constrdnsi sd practice un
singur comportament de enuntare si anume intrebarea
elaboratd in prealabil, care nu a fost generatd prin
schimb discursiv.

Din acest punct de vedere, candidatilor li
s-a atribuit un singur rol comunicational: sustinerea
unui monolog in fata interlocutorilor din studio si in
fata telespectatorilor. In plus, caracterul consensual al
intrebdrilor formulate de jurnalistii-invitati nu a ge-
nerat situatii de contraargumentare, ci a stimulat
monologul candidatilor.

e. Reglementirile C.N.A.

CNA a ldsat institutiilor media o marjd de
manevrd extrem de largd in ceea ce priveste alegerea
formatului electoral. CNA a stabilit structura emisi-

unilor electorale precum si programarea acestora.
Reglementdri explicite au fost prevdzute exclusiv pen-
tru emisiunile destinate autoprezentdrii candidatilor -
emisiunile care difuzau materiale pregatite in prealabil
de cidtre echipa candidatilor. Articolul 13 din decizia
CNA nr. 240/2000 este singurul care se referd in mod
explicit la modalititile de desfasurare a dezbaterilor:
"(1) In cadrul dezbaterilor realizatorii si moderatorii
emisiunilor electorale au obligatia sd manifeste neu-
tralitate, sd evite orice atitudine partizand si sa asi-
gure dezbaterii o atmosfera civilizatd. (2) Moderatorul
emisiunii trebuie sd intervind pentru a evita compor-
tamente sau exprimdri care afecteazd urbanitatea dez-
baterii sau care genereazd atacuri la persoand".

Alte articole din decizia CNA contin doar

trimiteri indirecte la dezbaterile televizuale:
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"Emisiunile  electorale = vor  asigura  tuturor
participantilor conditii egale in ceea ce priveste liber-
tatea de exprimare, pluralismul opiniilor si echidis-
tanta. In cadrul emisiunilor electorale candidatii si
sustindtorii acestora isi pot exprima opiniile Intr-o
atmosferd de urbanitate, fird ca prin interventiile lor:
a) sd punda in pericol ordinea constitutionald, ordinea
publicd, siguranta persoanelor si a bunurilor; b) sd
defdimeze sau sd atenteze la onoarea altei persoane;
c) sd se abatd de la schimbul de idei, inlocuind argu-
mentele intemeiate pe probe obiective, indiscutabile,
cu referiri sau aluzii la temperamentul, caracterul si
viata personald ale altui candidat, precum si la
optiunile sale profesionale, religioase si intelectuale
(art. 8, ibid.). Potrivit deciziei CNA, singura regle-
mentare care viza accesul candidatilor la emisiunile
electorale se referea la tariful unic destinat exclusiv
publicitdtii electorale ("Fiecare post va practica pentru

toti solicitantii tarife proprii unice pe unitatea de timp

de emisie, garantandu-le
conditii  egale,

de
alocati"- Art. 7, paragr.
2, Decizia CNA). Pe de

altd parte, televiziunile au

potrivit

timpilor antend

adoptat criterii proprii n
ceea ce priveste selectia
candidatilor care urmau a
fi mediatizati (de exem-
plu, PRO TV a recurs la criteriul opiniei publice, can-
didatii fiind
ra 1n sondaje). Discutie. Constatim, in primul rand,

selectionati in functie de pozitia acesto-

cd jurnalismul politic televizual a fost "suspendat" in
Mai
aceastd constatare. Mai 1Intdi, avem in vedere faptul

perioadele electorale. multe argumente sustin
cd desi televiziunile au conceput diverse dispozitive
televizuale (asa cum s-a Intdmplat in campania din
1996), in cele din urma, candidatul a fost plasat tot
in situatia de autoprezentare, de unde si relatia sa
strict formald cu jurnalistii - moderatori. In al doilea
rand, emisiunile electorale au fost moderate de redac-
tori sau jurnalisti care nu figurau in grila curentd a
postului. Unele televiziuni au "importat" moderatori de
la alte departamente sau din afara institutiei, creand
un regim de mediatizare aparent "impersonal", In orice
caz, radical diferit de cel din perioada non-electorald
(evident, aceastd practicd ar fi fost justificatd daca
rolul noilor moderatori nu s-ar fi rezumat la cel de
"amfitrioni" si "administratori" ai timpilor de antend).
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A rezultat astfel un soi de distantare a pos-
tului fatd de emisiunile politice cultivate in perioada
non-electorali. insi aceasti distantare s-a dovedit a fi
sterild dat fiind cd nu a generat o comunicare elec-
torald deliberativd; dimpotrivd comunicarea electorald
s-a transformat intr-un act de complezentd si obligatie
formald. Astfel construite, dispozitivele de comunicare
electorald au furnizat publicului anumite criterii de
evaluare a scenei electorale. Candidatii nu au fost
evaluati prin prisma capacitatii lor de a dezvolta un
punct de vedere, ci prin capacitatea lor de a raspunde
perspicace. Agenda electorald a fost construitd mai
mult ca un inventar sau o insiruire de teme generale
si, in acelasi timp, abstracte, dat fiind absenta dia-
logului intre candidati pe de-o parte si, intre candi-
dati si jurnalisti, pe de altd parte. Paradoxal, publici-
tatea electorald a devenit singura sursd de problema-
tizare - desigur, o sursd controlati de candidat.

In consecinti, dimensiunea democratici a
comunicdrii electorale a fost Inteleasd numai ca ega-
litate de acces, eludandu-se evaluarea deliberativa a
actiunii politice (pe de altd parte, egalitatea de acces
a fost doar aparentd, posturile de televiziune adoptand
diferite criterii de selectie a candidatilor care urmau a
fi mediatizati). Lipseste asadar, institutia dezbaterii
televizate - dezbaterea intre candidati, intre jurnalist si
candidat. Posturile de televiziune s-au multiplicat, insa
pand in 2000, mediatizarea deliberativd a rdmas un
deziderat.

Problema emisiunilor deliberative in perioadele
electorale aminteste de o situatie asemindtoare din
Statele Unite ale Americii. In studiul intitulat "Viitorul
dezbaterilor prezidentiale", Bates (1993) descrie istoria
complicatd a dezbaterilor televizuale in spatiul medi-
atic american. Experienta americand in materie de dez-
bateri prezidentiale nu este extrem de bogatd avand in
vedere cd televiziunile nu au organizat dezbateri elec-
torale Tn 1952, 1956, 1964, 1968 si 1972 (de regula,

Referinte:

acest lucru s-a Intdmplat din cauza candidatilor care
nu se puteau pune de acord).

Potrivit aceluiasi autor, Incepdnd din 1987, in
Statele Unite ale Americii a nceput un "proces de
institutionalizare" a dezbaterilor prezidentiale prin for-
marea unei "Comisii Non-Profit Pentru Organizarea
Dezbaterilor Prezidentiale", comisie care a pus 1In
discutie probleme precum: garantarea unei dezbateri
intre reprezentantii democrati si republicani; formula-
rea unor conditii formale care sd permitd participarea
la dezbateri a candidatilor independenti; structura dez-
baterilor televizuale; practicile de mediatizare care pot
facilita informarea publicului si care pot capta atentia
publicd la campania electorali s.a (Bates, 1993). In
decursul anilor, aceastd comisie ar fi reusit sd sti-
muleze adoptarea unor articole legislative (precum arti-
colul introdus de deputatul Markey) care conditioneazd
participarea candidatilor la dezbaterile televizuale de
primirea unor fonduri federale destinate finantdrii cam-
paniei. Autorul subliniazd cd institutionalizarea dezba-
terilor televizate a stimulat publicul sd integreze acest
tip de mediatizare In consumul sdu mediatic, publicul
fiind cel care solicitd si asteaptd dezbaterile prezi-
dentiale.

Norris (2000) subliniazd cat de important este
intr-o democratie ca mass-media si in special, tele-
viziunea, sd furnizeze publicului o "cunoastere prac-
ticd", adicd informatii relevante pentru diferitele con-
texte politice astfel incat "cetdtenii sd poatd estima
riscurile probabile ale deciziilor lor si, corespunzitor,
beneficiile. Din acest punct de vedere, oamenii au
nevoie de o cunoastere practicd care sd-i poatd ajuta
sd asocieze preferintele lor politice si sociale cu
(p. 213).
regimurile de mediatizare electorald din 2000, inclusiv

optiunile disponibile" fn acest context,
din campaniile precedente, au diminuat considerabil

informarea electorald a publicului.
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Mircea Kivu
Director IMAS

Studiu IMAS

Desi a fost intens mediatizatd timp de mai mult de 6 sdptimani, campania electorald pentru alegerile
locale din 2004 a captat interesul a numai jumadtate din electorat. Tinerii (18-29 ani) s-au declarat interesati
in proportie sensibil mai micd decit restul populatiei.

Se poate remarca si interesul mai mare pentru campania electorald in mediul rural decdt in cel urban
(proportiile celor care declard cd au fost foarte mult si mult interesati de campanie fiind, respectiv, de 56%
si 47%). De altfel, interesul crescut din mediul rural s-a materializat si in ratele superioare de participare la
vot (61,9%, respectiv 48,5%).

Principalele surse de informare despre candidatii locali au fost, in ordine, afisele stradale, emisiunile
de televiziune si intilnirile directe. Si aici, diferentele dintre urban si rural au fost semnificative: dacd in me-
diul rural televiziunea a jucat un rol marginal (fiind mentionatd ca sursd de informare de numai 16% dintre
respondenti), in urban ea s-a situat pe primul loc (proportia mentiunilor fiind de 58%, chiar 77% 1in orasele
mari, 86% 1in Bucuresti). Era firesc sd se inregistreze aceste diferente, atat timp cét televiziunile si-au con-
centrat atentia aproape exclusiv asupra disputelor electorale din principalele municipii.

Aproape un sfert din cei intervievati declard cd cele vazute la televizor in timpul campaniei electorale
le-au influentat decizia de vot. Dintre cei care si-au declarat interesul pentru campania electorald, 36% recunosc
influenta emisiunilor de televiziune asupra deciziei de vot. Proportia este mai mare 1n rindul persoanelor de
varste medii (30 - 59 de ani). in ce priveste radioul, acesta a influentat decizia de vot in cazul a unul din
6 respondenti. in total, 41% din respondenti au declarat ci au fost influentati de emisiunile transmise prin
radio sau televizor.

In ce priveste tipurile de emisiuni de televiziune cu caracter electoral, spectatorii au preferat pe cele
controversiale (2/3 din respondenti le-au preferat pe cele cu doi sau mai multi candidati). Clipurile electorale
realizate de partide au fost cele mai putin atractive, intrunind adeziunea a doar 5% dintre cei intervievati.

La radio, formatul preferat a fost tot cel controversial, dar in proportie mai micd (49% preferd emi-
siunile cu doi sau mai multi candidati n studio.

La radio, emisiunile in care moderatorul discuta cu un candidat au fost apreciate de 23% din respon-
denti, fatd de 19% la televiziune.

Dintre posturile de televiziune, respondentii au ales ca avand cele mai interesante emisiuni electorale
TVRI1 (34%), urmat de Antena 1 (28%). In mediul urban, acolo unde interesul pentru emisiunile electorale
1 detasdndu-se prin intrunirea a 39% din preferinte, fiind urmatd de ProTV (19%) si TVR 1 (17%).

Contrar asteptdrilor, emisiunile electorale ale posturilor locale au fost putin apreciate atit in mediul
urban cat si in cel rural.

Ca grad de satisfactie, dacd tinem seama doar de opiniile respondentilor care au urmdrit emisiunile
fiecdrui post, pe primul loc se situeazd Antena 1, urmatd de ProTV, TVR 1 si Realitatea TV.

in privinta posturilor de radio, 41% din preferinte s-au indreptat spre Roménia Actualititi (51% in
rural, 34% in urban). Posturile locale au avut un impact mai mare, fiind preferate de 16% din respondenti.

Comparativ cu anul 2000, campania electorald pentru alegerile locale din acest an a fost apreciatd mai
ales ca fiind mai civilizatd si mai echilibrata.



Esantion multistratificat. 258 de puncte de esantionare in 101

Metodologie

Perioada de realizare a interviurilor: 11 - 19 Iulie 2004.
Marimea esantionului= 1200 persoane.

Eroare maxima de esantionare: 2,9%

localitati.
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% pe rand Abs. %
SEX Masculin 565 47.1
Feminin 635 52.9
IVARSTA 18-29 ani 238 19.8
30-44 ani 304 253
45-59 ani 302 251
60 ani si peste 357 29.7
TIPUL Rural 536 44.6
ILOCALITATII Oras mic (pana la 49 mii locuitori) 193 16.1
Oras mijlociu (50-199 mii locuitori) 193 16.1
Oras mare (200 de mii de locuitori si peste) 278 23.2
ZONA Transilvania 401 33.4
Muntenia 444 37.0
Moldova 241 20.1
Bucuresti 115 9.5
IVENIT PE Prima cuartila (< 1.0 mii lei) 240 22.5
IPERSOANA A doua cuartild (= 1.0 mii si < 1.75 mil. lei) 278 26.1
A treia cuartild (= 1.75 mil si < 3.0 mil. lei) 265 249
A patra cuartild (= 3.0 mil. lei) 283 26.6
IEDUCATIE Pani la 8 clase 380 31.7
Sc. profesionald, treapta I de liceu 286 23.9
Liceu, sc. postliceald 394 32.8
Studii superioare 140 11.6
STATUT SOCIAL Categoria AB (inalt) 171 143
Categoria C (mediu) 342 28.5
Categoria DE (scazut) 686 57.2
TOTAL 1200 100.0

C1. Cat de mult v-a interesat campania electorali pentru alegerile locale din iunie 2004?

Intrebare nchisd cu raspuns unic

Baza: total esantion (1200) Abs. %
Foarte mult 254 21.2
Mult 353 29.5
Putin 362 30.2
Deloc 230 19.2
Total 1200 100.0

Deloc Foarte mult

19.2% 21.2%

Putin Mul

81



STUDII SI CERCETARI

AUDIOVIZUALE
Baza: total esantion (1200) o i J Foarte Mult Putin Deloc
6 pe rin mult
SEX Masculin 22 31 29 18
Feminin 20 28 31 21
IVARSTA 18-29 ani 12 26 40 22
30-44 ani 25 29 30 16
45-59 ani 22 33 28 17
60 ani si peste 23 29 26 22
TIPUL Rural 23 33 29 16
LOCALITATII Orag cu pand la 49 mii locuitori 26 25 27 23
Orag cu 50-199 mii locuitori 18 24 35 23
Orasg cu 200 de mii de locuitori i peste 18 30 32 21
Total Urban 20 27 32 22
ZONA Transilvania 23 29 28 20
Muntenia 20 31 32 18
Moldova 23 29 30 18
Bucuresti 17 28 31 24
IVENIT PE Prima cuartild 21 29 28 23
PERSOANA A doua cuartild 23 28 31 18
A treia cuartild 22 29 33 17
A patra cuartild 22 32 29 16
EDUCATIE Pand la 8 clase 20 27 30 23
Sc. profesionald, treapta I de liceu 21 34 31 15
Liceu, gc. postliceald 23 28 30 19
Studii superioare 22 32 31 16
STATUT Categoria AB (inalt) 19 33 31 17
SOCIAL Categoria C (mediu) 22 25 32 21
Categoria DE (scazut) 22 31 29 19
TOTAL 21 30 30 19

C2. Care au fost principalele Dvs. surse de informare despre candidatii din localitatea Dvs.?
Alegeti primele doui surse, in ordinea importantei. Intrebare inchisi cu doud variante de rdspuns

posibile.

. . Prima sursd | A douasursi | Ambele surse
Baza: total esantion (1200) Abs. % Abs. % ‘Abs. %
Intalnirile directe cu candidatii 274 22.8 94 79 368 30.7
Manifestatii si spectacole publice 46 38 74 6.2 120 10.0
Brosuri, afige primite in cutia postala 133 11.1 160 133 292 | 244
Afigele de pe stradd 277 | 23.1 301 25.1 577 | 48.1t
Ziare 103 8.6 130 10.8 33 194
Emisiuni de radio 69 5.8 134 112 203 17.0
Emisiuni de televiziune 275 229 193 16.1 468 39.0
Niciuna* 18 1.5 18 1.5
NS/NR* 5 0.4 91 7.6 5 0.4

0 10 20 30 40 50 60

intalnirile directe cu candidatii ' 130.7

Manifestatii si spectacole publice :] 10 . :
Brosuri, afise primite in cutia postal3 :’ 24.45
Afigele de pe strada : : : : |4iS.1
Ziare 1 9.4 : : :
Emisiuni de radio :I 17

Emisiuni de televiziune | 39

Niciuna* []1.5

NS/NR* |0.4
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% pe rind|
SEX Masculin 31 9 21 50 25 15 39
Feminin 30 11 27 46 15 18 39
IVARSTA 18-29 ani 31 14 24 50 19 15 39
30-44 ani 30 13 25 47 22 14 41
45-59 ani 31 7 27 48 21 16 40
60 ani si peste 31 7 22 48 16 22 37
TIPUL Rural 51 11 22 66 9 10 16
ILOCALITATII Oras cu pani la 49 mii locuitori 32 14 33 48 14 20 29
Orag cu 50-199 mii locuitori 11 10 31 34 27 21 59
Orag cu 200 de mii de locuitori §i peste 6 6 18 24 38 26 77
Total Urban 15 9 26 34 28 23 58
ZONA Transilvania 33 10 22 44 19 21 41
Muntenia 32 11 25 58 16 13 30
Moldova 37 13 31 51 15 11 31
Bucuresti 3 3 14 19 42 28 86
IVENIT PE Prima cuartild 42 12 23 65 9 14 19
PERSOANA A doua cuartild 37 10 27 54 10 17 30
A freia cuartild 32 12 28 44 18 18 40
A patra cuartila 21 6 24 34 33 19 56
[EDUCATIE Pand la 8 clase 41 9 24 55 8 16 27
Sc. profesionald, treapta I de liceu 32 13 22 54 19 16 36
Liceu, sc. postliceald 24 9 28 43 23 18 47
Studii superioare 20 8 21 32 40 19 56
STATUT Categoria AB (inalt) 19 5 24 34 38 17 57
SOCIAL Categoria C (mediu) 25 11 26 42 25 18 47
Categoria DE (scazut) 36 11 24 55 12 16 30
TOTAL 31 10 24 48 19 17 39

C3. Ce tip de emisiuni de televiziune vi s-a parut cel mai util pentru a vi da seama care
sunt cei mai potriviti candidati?
intrebare inchisd cu rdspuns unic.

Baza: total esantion (1200) Abs. %
Moderatorul discuta cu un candidat 222 18.5
Doi candidati fata in fatd 360 30.0
Mai multi candidati prezenti in studio 431 359
Filme scurte (clipuri) realizate de citre candidati sau

partide 61 31
NS/NR* 126 10.5
Total 1200 100.0

*Variante de raspuns apdrute in mod spontan

HEMHF
Moderatarul dirzuts
11 .
Filme reurts (<lipuri) zuun zandidat
realizate decatrs 143

zandidatirau parkide

LES

Mai multi zandidati Doi zandidatiFati in
prezentitnrrudio Fata
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Baza: total esantion (1200) = '3 E v =
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% pe rand =
SEX Masculin 19 30 37 6 9
Feminin 18 30 35 4 12
IVARSTA 18-29 ani 14 33 38 7 8
30-44 ani 19 28 41 5 7
45-59 ani 19 29 39 5 7
60 ani si peste 21 30 27 4 18
TIPUL Rural 18 28 32 7 15
ILOCALITATII  Oras cu pand la 49 mii locuitori 21 29 33 3 14
Orag cu 50-199 mii locuitori 18 27 45 7 4
Orag cu 200 de mii de locuitori §i peste 18 36 40 3 4
Total Urban 19 32 39 4 7
ZONA Transilvania 19 28 37 6 10
Muntenia 17 30 37 5 12
Moldova 21 32 28 6 13
Bucuresti 18 34 43 2 3
IVENIT PE Prima cuartila 15 26 32 9 18
PERSOANA A doua cuartild 18 31 33 4 14
A treia cuartild 22 31 33 3 11
A patra cuartild 18 32 42 5 3
EDUCATIE Péand la 8 clase 19 25 29 5 22
Sc. profesionald, treapta I de liceu 19 29 37 9 6
Liceu, sc. postliceald 18 34 40 4 5
Studii superioare 18 35 42 1 4
STATUT Categoria AB (nalt) 22 33 40 3 2
SOCIAL Categoria C (mediu) 18 33 40 5 5
Categoria DE (scazut) 18 28 33 6 15
TOTAL 19 30 36 5 11

Intrebare inchisd cu rdspuns unic.

C4. Ce post de televiziune credeti ca a avut cele mai interesante emisiuni electorale?

Baza: total esantion

(1200) Abs. o Abs. %
TVR 1 403 33.6 | National TV 4 0.4
TVR 2 6 0.5 BITV 7 0.6
Antena 1 339 282 | OTV 18 L5
Pro TV 169 14.1 Un post local 48 4.0
Prima TV 14 1.2 NS/NR* 141 11.7
Realitatea TV 52 43 Total 1200 100.0

*Variante de rdspuns apdrute in mod spontan
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Posturi cu sub
3% (TVR 2,
Prima TV,
OTV, National
TV, B1TV)
_ Un post loc o
Realitatea TV 4% 4%
4%
Pro TV NS/NR
14% 12%
Antena 1 T;Q-;
28%
— - > § Z _
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Baza: total esantion (1200) E b= = = =2 2
% pe ra < | &~ g |P -
% pe rand =4

SEX Masculin 34 27 14 6 4 10
Feminin 33 29 14 3 4 14
VARSTA 18-29 ani 26 33 20 4 2 12
30-44 ani 28 32 16 6 5 8
45-59 ani 33 31 14 4 5 9
60 ani si peste 44 20 9 4 4 17
TIPUL Rural 54 15 8 3 1 15
LOCALITATII  Oras cu pana la 49 mii locuitori 24 30 16 7 7 14
Orag cu 50-199 mii locuitori 13 45 18 5 6 7
Orag cu 200 de mii de locuitori §i peste 15 41 21 5 7 7
Total Urban 17 39 19 5 7 9
ZONA Transilvania 32 29 13 6 5 10
Muntenia 37 27 13 4 4 13
Moldova 43 21 11 2 5 15
Bucuresti 7 45 30 5 1 7
IVENIT PE Prima cuartila 51 17 8 3 2 17
PERSOANA A doua cuartild 46 20 11 4 3 13
A treia cuartila 26 29 17 4 5 13
A patra cuartila 19 42 16 7 5 6
EDUCATIE Pénd la 8 clase 49 17 9 2 3 20
Sc. profesionala, treapta I de liceu 37 22 16 6 5 7
Liceu, gc. postliceala 24 37 17 5 5 9
Studii superioare 14 47 18 7 2 7
STATUT Categoria AB (inalt) 13 48 19 5 4 8
SOCIAL Categoria C (mediu) 21 36 18 6 6 7
Categoria DE (scizut) 45 20 11 3 3 15
TOTAL 34 28 14 4 4 12

CS5. Apreciati cd in perioada campaniei electorale, jurnalele de stiri obisnuite au fost mai
interesante, mai putin interesante, sau la fel ca de obicei?
Intrebare inchisd cu rdspuns unic.

Baza: total esantion (1200) Abs. %
Mai interesante ca de obicei 427 356
Mai putin interesante ca de obicei 94 7.8
La fel ca de obicei 540 45.0
Nu mai vit la jurnalele de stiri 90 7.5
NS/NR* 49 4.0
Total 1200 100.0

*Variante de rdspuns apdrute in mod spontan
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% pe rand = = 7S
SEX Masculin 37 9 44 6 4
Feminin 34 7 46 9 4
IVARSTA 18-29 ani 29 11 46 9 4
30-44 ani 40 9 45 4 2
45-59 ani 38 7 46 6 3
60 ani si peste 34 6 43 11 7
TIPUL Rural 37 6 42 10 6
ILOCALITATII Oras cu pani la 49 mii locuitori 39 7 43 6 6
Orag cu 50-199 mii locuitori 36 10 49 3 2
Orag cu 200 de mii de locuitori si peste] 31 11 51 6 1
Total Urban 35 9 48 5 3
ZONA Transilvania 35 7 48 5 6
Muntenia 36 9 42 8 5
Moldova 39 3 45 12 2
Bucuregti 29 17 49 3 2
IVENIT PE Prima cuartila 36 4 42 10 8
PERSOANA A doua cuartild 37 7 45 9 3
A treia cuartild 37 9 42 8 4
A patra cuartila 33 12 50 3 3
[EDUCATIE Pand la 8 clase 33 3 42 15 7
Sc. profesionald, treapta I de liceu 41 7 45 4 3
Liceu, sc. postliceald 36 11 46 4 2
Studii superioare 31 12 52 3 2
STATUT Categoria AB (inalt) 31 15 50 3 2
SOCIAL Categoria C (mediu) 34 10 49 5 2
Categoria DE (scizut) 38 5 42 10 6
TOTAL 36 8 45 8 4

C6. In ce misura apreciati ci cele vizute la televizor in timpul

influentat decizia de vot?

Intrebare inchisd cu raspuns unic.

campaniei electorale v-au

Baza: total esantion (1200) Abs. %
In foarte mare mésura 59 49
In mare méasura 229 19.1
fn micd misurd 402 335
Deloc 464 38.7
NS/NR* 45 3.8
Total 1200 100.0

*Variante de rdspuns apdrute in mod spontan

86




STUDII SI CERCETARI

AUDIOVIZUALE
In foarte mare
NS/NR* masura
3.8% 49% i mare
Deloc masurd
38.7% 19.1%
In mica
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SEX Masculin 6 18 36 37 3
Feminin 4 20 32 40 4
VARSTA 18-29 ani 6 17 35 39 5
30-44 ani 5 21 37 35 3
45-59 ani 4 22 33 39 2
60 ani si peste 5 17 30 42 6
TIPUL Rural 5 19 29 42 6
LOCALITATII Orag cu pana la 49 mii locuitori 3 22 29 41 6
Orag cu 50-199 mii locuitori 6 19 36 37 2
Orag cu 200 de mii de locuitori §i peste 6 18 45 31 0
Total Urban 5 19 38 36 2
ZONA Transilvania 4 20 34 37 5
Muntenia 5 18 34 39 4
Moldova 6 18 28 45 3
Bucuresti 4 22 44 31 0
IVENIT PE Prima cuartild 6 17 20 49 9
PERSOANA A doua cuartild 3 20 31 43 4
A treia cuartila 8 22 34 33 4
A patra cuartila 4 18 43 33 2
EDUCATIE Pénd la 8 clase 4 18 23 48 7
Sc. profesionala, treapta [ de liceu 6 20 37 34 4
Liceu, gc. postliceala 6 19 38 35 2
Studii superioare 3 21 42 34 1
STATUT Categoria AB (inalt) 4 23 37 35 1
SOCIAL Categoria C (mediu) 5 17 41 35 1
Categoria DE (scizut) 5 19 29 42 6
TOTAL 5 19 34 39 4

mai potriviti candidati?

C7. Ce tip de emisiuni de radio vi s-a parut cel mai util pentru a

Intrebare inchisd cu raspuns unic.

va da seama care sunt cei

Baza: total esantion (1200) Abs. %

Moderatorul discuta cu un candidat 271 22.6
Doi candidati fata in fatd 282 23.5
Mai multi candidati prezenti in studio 308 25.6
Anunturi (clipuri) realizate de cétre candidati sau partide 90 7.5

NS/NR* 249 20.8
Total 1200 100.0

*Variante de rdspuns apdrute Tn mod spontan
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Moderatorul
. discutd cu un
Anunturi NS/NF candidat
(clipuri) 20.8% 22 6%
realizate de
catre
candidati sau
partide
7.5%
Doi candidati
Mai multi fats in fats
candidati 23.5%
prezenti in
studio
25.6%
= & REN P
Sel= [SS|5E.
S22 | & |2E|ESE x
L= o @R | — %
TE|E=|Sg|SSEE E
SI2EF| =2 E £
g° = S| B g § E = @&
ES|§ |ES|ESEH %
Baza: total esantion (1200) s 8 '; 'GE—" E g § 0
% pe rand| = R
SEX Masculin 24 24 28 8 17
Feminin 21 23 24 7 25
IVARSTA 18-29 ani 22 27 21 12 19
30-44 ani 25 24 30 8 13
45-59 ani 23 21 29 6 22
60 ani si peste 22 23 23 6 28
TIPUL Rural 22 22 25 9 22
LOCALITATII Orag cu pand la 49 mii locuitori 20 25 26 4 25
Orasg cu 50-199 mii locuitori 24 18 30 7 21
Orag cu 200 de mii de locuitori §i peste 26 29 24 7 15
Total Urban 23 25 26 6 20
ZONA Transilvania 24 22 27 9 19
Muntenia 21 24 26 8 21
Moldova 24 24 24 4 25
Bucuresti 22 28 26 8 16
IVENIT PE Prima cuartild 21 21 23 9 26
PERSOANA A doua cuartild 21 26 26 5 22
A treia cuartila 26 25 22 6 22
A patra cuartild 22 22 32 9 14
[EDUCATIE Péni la 8 clase 21 18 22 7 33
Sc. profesionald, treapta I de liceu 28 22 25 10 15
Liceu, gc. postliceald 20 31 29 7 14
Studii superioare 24 22 28 7 18
STATUT Categoria AB (inalt) 27 23 27 8 15
SOCIAL Categoria C (mediu) 21 27 29 8 15
Categoria DE (scdzut) 22 22 24 7 25
TOTAL 23 24 26 8 21

Intrebare inchisd cu rdspuns unic.

Baza: total esantion (1200) Abs. %
Romania Actualitati 499 41.6
Radio Europa FM 125 10.4
Radio Pro FM 41 34
Radio Kiss FM (Contact) 28 23
Radio Mix FM 6 0.5
Radio 21 19 1.5
Un post local 187 15.6
NS/NR* 295 24.6
Total 1200 100.0

*Variante de rdspuns apdrute in mod spontan

C8. Ce post de radio credeti ci a avut cele mai interesante emisiuni electorale?




STUDII SI CERCETARI

AUDIOVIZUALE
Posturi cusub3X
RadioProFM (ProFM, Kiz=FR,
3= Mix FM)
i Un postlocal
Radio?;;opa FIa / P|sz
ME MR
. 5%
42%
] —

=g | & z g | s
s = = e = &
ES5E| = | 2| &
Baza: total esantion (1200) § 3 'g '5 :' %

% pe rand| & & =

SEX Masculin 44 11 4 15 21
Feminin 39 10 3 16 28
IVARSTA 18-29 ani 25 19 4 18 25
30-44 ani 40 13 6 17 18
45-59 ani 43 4 14 26
60 ani si peste 53 3 1 14 29
TIPUL Rural 51 6 2 16 24
LOCALITATII Orag cu pand la 49 mii locuitori 35 11 3 16 30
Orag cu 50-199 mii locuitori 30 16 6 16 25

I?er:ti cu 200 de mii de locuitori §i 37 15 4 15 21
Total Urban 34 14 4 16 25
ZONA Transilvania 31 12 4 22 25
Muntenia 49 9 3 14 23
Moldova 47 10 3 12 25
Bucuresti 38 14 5 6 26
IVENIT PE Prima cuartild 47 3 2 18 28
PERSOANA A doua cuartild 48 5 4 17 23
A treia cuartild 39 13 3 17 26
A patra cuartild 37 18 5 13 21
EDUCATIE Péna la 8 clase 44 3 1 16 36
Sc. profesionald, treapta I de liceu 42 4 21 19
Liceu, sc. postliceald 42 13 3 14 21
Studii superioare 33 25 7 9 19
STATUT Categoria AB (inalt) 40 21 3 10 19
SOCIAL Categoria C (mediu) 39 14 5 16 21
Categoria DE (scazut) 43 6 3 17 28
TOTAL 42 10 3 16 25

C9. In ce misurd apreciati cd cele auzite la radio in timpul
entat decizia de vot?
intrebare inchisid cu rdspuns unic.

campaniei electorale v-au influ

Baza: fotal esantion (1200) Abs. %
In foarte mare masurd 28 23
In mare masurd 189 15.8
fn micd masurd 363 30.3
Deloc 519 433
NS/NR* 100 8.4
Total 1200 100.0

*Variante de rdspuns aparute in mod spontan
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

n mic
masura
30%

in mare

Deloc
44%

NS/NR*

masura In foarte mare
16% masura 8%
2%
Baza: total esantion (1200) EZ| EZ > Z
SE|l S8 | & z
% pe rdnd,
SEX Masculin 16 32 44 6
Feminin 16 29 43 11
IVARSTA 18-29 ani 16 34 40 9
30-44 ani 18 33 41 6
45-59 ani 15 31 44 8
60 ani si peste 15 26 47 10
TIPUL Rural 15 29 45 8
LOCALITATII Orag cu pand la 49 mii locuitori 19 22 44 14
Orag cu 50-199 mii locuitori 15 31 43 8
Oras cu 200 de mii de locuitori si peste 15 39 39 6
Total Urban 16 32 42 9
ZONA Transilvania 16 31 41 12
Muntenia 16 29 44 10
Moldova 15 28 51 3
Bucuresti 17 41 35 5
IVENIT PE Prima cuartild 16 22 48 12
PERSOANA A doua cuartild 16 29 46 7
A treia cuartild 17 30 36 13
A patra cuartild 16 38 42 4
[EDUCATIE Pand la 8 clase 13 22 50 13
Sc. profesionald, treapta I de liceu 17 33 42 6
Liceu, sc. postliceald 18 34 38 6
Studii superioare 14 38 43 5
STATUT Categoria AB (inalt) 14 38 42 6
SOCIAL Categoria C (mediu) 16 35 40 6
Categoria DE (scdzut) 16 26 46 10
TOTAL 16 30 43 8
C10. Cat de multumit ati fost de campania electorald realizati la urmitoarele
posturi de televiziune?
Itemi in intrebare multipld.
Baza: total esantion Foarte Oarecum | Nu prea Deloc NS/NR Media
(1200) multumit | multumit | mulfumit | multumit *
TVR 1 27.5 38.6 10.0 29 21.0 3.15
TVR 2 8.3 27.2 12.8 49 46.8 2.73
Antena 1 30.6 26.3 3.5 2.2 37.5 3.36
Pro TV 26.3 28.0 5.1 19 38.7 3.28
Prima TV 11.1 26.1 11.0 3.7 48.1 2.86
Realitatea TV 15.8 21.8 79 2.4 52.1 3.07
National TV 5.6 19.7 10.9 29 60.9 2.72
B1 TV 54 19.2 9.9 33 62.2 2.71
oTvV 8.0 14.0 7.4 32 67.4 2.82
Un post local 8.0 16.1 5.1 35 673 2.87

*Cu cat media este mai mare cu atdit multumirea este mai mare



STUDII SI CERCETARI

rvR FEEE [
rvez | s [INEN
Antena 1 =
. 2 ;
Realitatea TV Q] 22 I [ = ]
National TV i m | ol |
BITV | ! N B 19 | : 62 |
orv | i G0+ | & |
Un post local 418 m | &7 |
O Foarte multumit B Oarecum multumit O Nu prea multumit B Deloc multumit B NS/NR |
TVR 1
= g = = = =
gE | §E | 88 | g¢ =
Baza: total esantion (1200) 3 =2 o = =2 s E =
= = 8 = 2 = = Z.
= O E = =
% pe rind,
SEX Masculin 28 39 12 3 18
Feminin 27 38 9 3 24
VARSTA 18-29 ani 18 40 11 5 26
30-44 ani 27 38 14 3 18
45-59 ani 26 44 11 3 16
60 ani si peste 36 34 5 2 24
TIPUL Rural 35 37 1 21
LOCALITATII Urban 22 40 13 4 21
ZONA Transilvania 27 39 10 3 21
Muntenia 28 41 9 2 20
Moldova 33 33 8 4 22
Bucuresti 13 41 17 5 24
IVENIT PE Prima cuartila 34 32 1 25
PERSOANA A doua cuartila 37 36 5 1 22
A treia cuartila 24 44 11 4 18
A patra cuartila 22 40 17 5 17
EDUCATIE Pana la 8 clase 33 36 3 1 27
Sc. profesionala, treapta [ de liceu 31 39 11 3 17
Liceu, gc. postliceala 23 41 13 4 20
Studii superioare 20 40 18 5 18
STATUT Categoria AB (inalt) 19 41 16 4 20
SOCIAL Categoria C (mediu) 22 43 13 5 17
Categoria DE (scizut) 32 36 7 2 23
TOTAL 28 39 10 3 21
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STUDII SI CERCETARI

AUDIOVIZUALE
TVR 2
= g = = = =
g€ | 5E | £ | gE =
Baza: total esantion (1200) o =4 o 2 = 2 3= =
= = 8 =B s = = Z
g © E Z g =
% pe rand
SEX Masculin 9 27 14 6 44
Feminin 8 28 12 4 49
IVARSTA 18-29 ani 7 27 14 7 45
30-44 ani 9 30 16 5 40
45-59 ani 9 29 12 5 46
60 ani si peste 8 23 10 3 55
TIPUL Rural 8 22 8 4 58
LOCALITATII Urban 8 32 17 6 38
ZONA Transilvania 9 32 13 6 41
Muntenia 11 27 14 3 45
Moldova 4 17 8 6 65
Bucuresti 5 32 19 7 37
IVENIT PE Prima cuartila 8 16 7 4 66
PERSOANA A doua cuartila 12 26 10 3 49
A treia cuartild 9 31 13 5 42
A patra cuartild 6 34 19 8 34
EDUCATIE Pana la 8 clase 7 21 6 3 63
Sc. profesionald, treapta I de liceu 10 28 12 6 43
Liceu, sc. postliceala 9 29 18 5 39
Studii superioare 8 35 18 6 32
STATUT Categoria AB (inalt) 8 33 16 7 35
SOCTAL Categoria C (mediu) 9 29 20 6 36
Categoria DE (scdzut) 8 25 9 4 55
TOTAL 8 27 13 5 47
Antena 1
= g = = = =
EE | 85 | EE | 25| E
Baza: total esantion (1200) = = L= = o = 7
= B = B 2= (=] Z.
§E | S | 728 g
% pe rand
SEX Masculin 29 29 5 2 36
Feminin 32 24 3 3 39
VARSTA 18-29 ani 32 30 5 2 31
30-44 ani 34 31 3 1 31
45-59 ani 34 25 5 3 34
60 ani si peste 24 21 2 3 50
TIPUL Rural 20 16 3 1 61
LOCALITATII  Urban 39 35 4 4 19
ZONA Transilvania 31 25 3 3 38
Muntenia 32 27 4 1 36
Moldova 24 19 2 3 52
Bucuresti 38 43 6 2 11
IVENIT PE Prima cuartild 18 14 3 1 64
PERSOANA A doua cuartild 29 19 4 0 48
A treia cuartild 35 29 3 3 31
A patra cuartila 38 37 5 3 18
EDUCATIE Pana la 8 clase 20 15 1 2 63
Sc. profesionald, treapta I de liceu 29 28 4 2 37
Liceu, gc. postliceald 39 32 4 2 23
Studii superioare 40 40 6 4 11
STATUT Categoria AB (inalt) 38 39 7 4 12
SOCIAL Categoria C (mediu) 39 36 3 3 20
Categoria DE (scizut) 25 18 3 2 33
TOTAL 31 26 4 2 38




STUDII SI CERCETARI

AUDIOVIZUALE
ProTV ef| 28| 8% | «E| &
=2 | 82 | &2 | £ 2 z
: cE | 55| 2% | EF | 2
Baza: total esantion (1200) = g S g Z g g Z
% pe rdnd

SEX Masculin 25 30 6 1 38
Feminin 27 27 4 2 40
IVARSTA 18-29 ani 30 32 5 2 31
30-44 ani 28 33 6 1 32
45-59 ani 29 26 6 3 36
60 ani si peste 21 22 4 2 52
TIPUL Rural 18 17 4 1 61
LOCALITATII  Urban 33 37 6 3 21
ZONA Transilvania 29 27 5 3 36
Muntenia 27 27 7 1 38
Moldova 18 21 2 2 57
Bucuresti 34 47 4 3 13
IVENIT PE Prima cuartild 16 13 2 0 70
PERSOANA A doua cuartild 27 20 4 1 49
A treia cuartila 30 32 4 3 32
A patra cuartila 32 39 9 2 18
EDUCATIE Pana la 8 clase 18 16 1 1 64
Sc. profesionald, treapta I de liceu 31 23 6 2 38
Liceu, sc. postliceald 29 39 6 2 24
Studii superioare 33 40 14 3 10
STATUT Categoria AB (inalt) 33 38 12 3 14
SOCIAL Categoria C (mediu) 30 39 7 3 21
Categoria DE (scdzut) 23 20 3 1 54
TOTAL 26 28 2 39

Prima TV
° = g = = = = o
tE | 35| g5 | 2| =
Baza: total esantion (1200) o &= R = == ° = 7
= = s = 2= A= Z.

E | 88 | Z2E g
% pe rdnd

SEX Masculin 11 25 15 3 46
Feminin 12 27 7 4 50
VARSTA 18-29 ani 12 26 15 4 43
30-44 ani 13 32 12 3 40
45-59 ani 12 31 11 3 44
60 ani si peste 9 18 8 4 61
TIPUL Rural 15 2 69
ILOCALITATII Urban 14 36 14 5 31
ZONA Transilvania 12 28 11 5 45
Muntenia 11 23 14 3 48
Moldova 8 21 5 3 63
Bucuresti 14 41 13 3 29
IVENIT PE Prima cuartila 8 11 6 2 73
PERSOANA A doua cuartila 13 19 9 1 57
A treia cuartila 13 31 12 3 42
A patra cuartila 11 37 15 7 30
[EDUCATIE Pénd la 8 clase 7 14 4 3 72
Sc. profesionala, treapta [ de liceu 13 27 12 4 45
Liceu, gc. postliceala 14 33 13 4 36
Studii superioare 11 38 23 7 22
STATUT Categoria AB (inalt) 14 36 19 6 25
SOCIAL Categoria C (mediu) 12 37 13 5 33
Categoria DE (scizut) 10 19 8 2 61
TOTAL 11 26 11 4 48
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STUDII SI CERCETARI

AUDIOVIZUALE
National TV
o = g = = B
gE | zE8 | 28 | 2E | £
Baza: total esantion (1200) & = ® = == ® = 7
= B s =2 2= = Z
= C E Z g g
% pe rand
SEX Masculin 6 18 14 3 60
Feminin 5 21 9 3 62
IVARSTA 18-29 ani 6 20 15 4 55
30-44 ani 7 22 12 4 56
45-59 ani 5 22 10 3 60
60 ani si peste 4 16 8 2 70
TIPUL Rural 2 9 6 1 82
LOCALITATII Urban 8 29 15 5 44
ZONA Transilvania 7 21 12 2 59
Muntenia 6 18 11 4 61
Moldova 3 15 7 2 74
Bucuregti 6 32 18 4 41
Prima cuartila
IVENIT PE 2 9 6 0 84
PERSOANA A doua cuartila 5 15 9 2 70
A treia cuartild 6 23 11 4 56
A patra cuartild 9 27 16 4 44
EDUCATIE Pani la 8 clase 2 11 5 1 82
Sc. profesionald, treapta I de liceu 6 18 11 1 64
Liceu, sc. postliceald 8 25 13 5 49
Studii superioare 10 32 21 6 32
STATUT Categoria AB (inalt) 8 32 19 5 36
SOCIAL Categoria C (mediu) 9 27 13 4 47
Categoria DE (scazut) 3 13 8 2 74
TOTAL 6 20 11 3 61
OoTVvV
o = g = < = Bt
g | 2E | 2E | 28 | E
Baza: total esantion (1200) 5 = @ = = ° = =
= = s = 2= =] Z.
= O E Z g =
% pe rand
SEX Masculin 8 14 8 3 67
Feminin 8 14 7 3 68
VARSTA 18-29 ani 8 17 11 3 60
30-44 ani 11 12 7 4 66
45-59 ani 8 15 7 4 67
60 ani si peste 5 13 6 2 74
TIPUL Rural 5 6 4 1 84
LOCALITATIT Urban 11 21 10 5 54
ZONA Transilvania 8 12 9 3 68
Muntenia 6 15 7 4 69
Moldova 8 11 3 2 77
Bucuresti 18 25 15 3 40
IVENIT PE Prima cuartila 3 6 3 1 86
PERSOANA A doua cuartild 8 10 4 2 76
A treia cuartila 16 6 4 65
A patra cuartild 12 19 13 5 50
EDUCATIE Pénd la 8 clase 3 9 3 2 83
Sc. profesionald, treapta I de liceu 8 15 5 2 70
Liceu, sc. postliceala 12 15 9 5 59
Studii superioare 9 23 19 5 44
STATUT Categoria AB (inalt) 11 22 14 4 48
SOCIAL Categoria C (mediu) 12 18 9 5 56
Categoria DE (scazut) 5 10 5 2 78
TOTAL 8 14 7 3 67




STUDII SI CERCETARI

AUDIOVIZUALE
B1TV - - - -
$E | BE | BB | 2% | &
Baza: total esantion (1200) & = ® = =5 o = >
= = s = 2= /A= Z
g C E Z g =
% pe rind
SEX Masculin 6 20 11 4 61
Feminin 5 19 10 3 64
VARSTA 18-29 ani 6 19 12 5 58
30-44 ani 5 22 11 4 58
45-59 ani 8 21 8 3 60
60 ani si peste 4 15 9 2 70
TIPUL Rural 2 7 5 3 83
ILOCALITATII Urban 8 29 14 4 46
ZONA Transilvania 8 18 10 4 60
Muntenia 4 18 10 4 65
Moldova 4 14 6 2 74
Bucuresti 5 39 17 3 36
IVENIT PE Prima cuartila 3 7 4 2 84
PERSOANA A doua cuartild 5 12 8 4 71
A treia cuartila 8 22 9 4 57
A patra cuartild 7 29 18 3 44
EDUCATIE Pénd la 8 clase 3 10 5 2 80
Sc. profesionald, treapta I de liceu 6 17 7 3 67
Liceu, sc. postliceala 7 23 13 4 53
Studii superioare 7 37 20 6 30
STATUT Categoria AB (inalt) 4 39 16 5 37
SOCIAL Categoria C (mediu) 10 22 14 4 50
Categoria DE (scazut) 4 13 6 2 75
TOTAL 5 19 10 3 62
Un post local
= g = < = Bt
EE | 5E| BE | 25| B
Baza: total esantion (1200) & = L = =t ® = o5
= = s B == A s Z
= C £ Z g =
% pe rdnd
SEX Masculin 7 17 6 3 67
Feminin 9 16 4 4 67
IVARSTA 18-29 ani 7 15 7 4 67
30-44 ani 10 18 7 3 62
45-59 ani 9 18 3 5 65
60 ani si peste 6 13 4 3 74
TIPUL Rural 3 5 3 3 86
LOCALITATII Urban 12 25 7 4 52
ZONA Transilvania 12 21 4 5 59
Muntenia 8 14 7 4 67
Moldova 6 13 6 0 74
Bucuresti 1 12 1 2 85
IVENIT PE Prima cuartila 4 6 2 4 84
PERSOANA A doua cuartild 9 10 4 3 74
A treia cuartild 12 15 5 4 64
A patra cuartila 8 31 7 3 51
[EDUCATIE Pani la 8 clase 5 8 2 3 82
Sc. profesionald, treapta I de liceu 10 15 6 4 67
Liceu, gc. postliceala 10 19 7 3 61
Studii superioare 7 33 10 5 46
STATUT Categoria AB (inalt) 7 31 8 3 52
SOCIAL Categoria C (mediu) 10 21 7 4 58
Categoria DE (scazut) 7 10 4 3 76
TOTAL 8 16 5 4 67
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STUDII SI CERCETARI

AUDIOVIZUALE
C11. Comparativ cu anul 2000, cum apreciati campania
in acest an pentru alegerile locale?
intrebare inchisi cu rdspuns multiplu si varianti altele.

electorala de la televiziune organizata

Baza: total esantion (1200)

mai civilizatd

mai echilibratd

mai bine reglementata

mai putin excesiva (ca duratd zilnicd)

mai interesantd din punctul de vedere al informatiilor

altfel, cum?*

NS/NR

Abs. %
452 37.7
332 27.6
157 13.1
157 13.1
232 19.3
54 4.7
184 15.4

*toate variantele apdrute au procente de sub 1.5% - Mai agitatd, mai slaba, nu prea corectd, la fel, mai excesivd ca durati,

mai putin civilizatd, mai agresiva, discretd, platonica, dezorganizatd, plictisitoare, mai insistentd, restrictivd, mai costisitoare, mai

interesantd, denaturatd, obositoare.

0 5 10 15 20

25 30 35 40

mai civilizaté

mai echilibrata 27.6

mai bine reglementatd

mai putin excesiva (ca durata zlnicd)

134
134

mai interesanta din punctul de vedere al : :
5 i 19.3:
informatiilor ’ ’ " : :

NS/NR 15.4

3.7

= B 2=
”= 5 ; ~ 'a @
i s g 28 |=s55
S| 5| E| 82 |[EBE| =
= = = 5 =
= = ¥ 5N § o E Z
3 2] = == | 5= E %)
o— ] L =R 2= 3 z
S| 8| E| E5 |EE€
Baza: total esantion (1200) = g = = S |z EF
= = g 2
£ | =
% pe rand
SEX Masculin 40 31 13 14 18 13
Feminin 36 25 13 12 21 17
IVARSTA 18-29 ani 33 26 20 19 17 14
30-44 ani 40 34 15 14 21 9
45-59 ani 38 27 8 13 23 12
60 ani si peste 39 24 11 9 16 24
TIPUL Rural 39 26 13 12 18 21
ILOCALITATII Oras cu pand la 49 mii locuitori 43 31 10 9 17 16
Orag cu 50-199 mii locuitori 35 24 13 15 22 8
Orag cu 200 de mii de locuitori si peste 33 32 16 17 22 9
Total Urban 36 29 13 14 21 11
[ZONA Transilvania 38 29 14 12 19 12
Muntenia 40 24 13 13 17 18
Moldova 34 32 12 14 23 19
Bucuresti 34 28 17 16 23 8
IVENIT PE Prima cuartild 36 23 13 13 20 24
PERSOANA A doua cuartild 40 27 12 11 20 20
A freia cuartild 38 33 10 11 19 12
A patra cuartild 37 30 16 18 20 7
[EDUCATIE Pani la 8 clase 37 19 11 10 16 28
Sc. profesionala, treapta I de liceu 38 32 17 15 20 10
Liceu, gc. postliceald 40 29 10 14 23 10
Studii superioare 32 38 19 14 17 6
STATUT Categoria AB (inalt) 37 31 16 16 18 10
SOCIAL Categoria C (mediu) 40 31 11 15 21 9
Categoria DE (scizut) 37 25 13 11 19 20
TOTAL 38 28 13 13 19 15




Decizia si recomandarea CSA privind
emisiunile din perioada

campaniei electorale
2002 (Franta)
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STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

DECIZIA CONSILIULUI SUPERIOR AL
AUDIOVIZUALULUI PRIVIND EMISIUNILE
DIN PERIOADA CAMPANIEI ELECTORALE

2002 (FRANTA)

SCURTA MOTIVATIE

Campaniile electorale sunt, oriunde si oricand, prilejuri de confruntare, mai mult emotionale, intre
diferitele grupdri politice partizane din cadrul comunitdtilor umane. Nu de putine ori, insd, in acest joc au fost
atrase componentele mediatice, intre care cele audiovizuale au reprezentat terenul precumpdnitor al disputelor
si influentelor din arena politicd. Motiv pentru care aceste instrumente propagandistice fac, de reguld, obiectul
strategiilor si instrumentatiei logistice ale diferitelor grupuri de interese politice, constiente de puternicul impact
la public al acestor mijloace si de capacitatea lor de a influenta, la un moment dat, optiunile electoratului.

in democratiile consolidate, cel putin in ultimele 4-5 decenii, strategia si managementul campaniilor
electorale au fost obiectul sistematic al unor initiative legislative, coerente si foarte aplicate pe elementele de
specificitate ale realitdtii politice, institutionale si sociale a momentului. Astfel de norme, determinate de nece-
sitdtile gestiondrii pe termen scurt a functiilor democratice esentiale ale societdtii, se afld astdzi in orizontul
cercetdrii noastre.

Context in care, in cele ce urmeazd, am convenit sd reproducem integral doud dintre documentele le-
gislative emise de autoritatea in domeniu din Franta, cu prilejul alegerilor legislative si prezidentiale din 2002.
Acestea reprezintd, n opinia noastrd, un indreptar exemplar, la scard europeand, a ceea ce s-ar putea numi un
cod al comportamentului civic si electoral.

Sunt cuprinse, dupd cum lesne se poate observa, in capitole amplu si amdnuntit dezvoltate, nu numai
aspectele de naturd principiald si deontologicd, obligatorii in desfdsurarea normald a unei campanii electorale,
ci si detalii nuantate ale rolului formelor, dar si ale infrastructurii mijloacelor mediatice, si deopotrivd ale
surselor si modalitdtilor de sustinere a campaniei electorale pe intreaga duratd legal constituitd. Ddm publi-
citatii aceste documente 1n nadejdea cd ele vor fi un prilej mai mult decat de meditatie teoreticd, atit pentru
legiuitor, cdt si pentru exponentii dispozitivului audiovizual angrenat in acest exercitiu de democratie si de
constiintd civicd, pe care il reprezintd campaniile electorale ce bat la usa.

Este vorba, in ordinea in care le reproducem in continuare, Decizia CSA privind emisiunile campaniei
oficiale In vederea primului tur al alegerilor prezidentiale din aprilie 2002 si de Recomandarea Consiliului

Superior al Audivizualului (similar CNA, n.n.) privind alegerile legislative din Franta din iunie 2002
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DECIZIA CSA PRIVIND EMISIUNILE CAMPANIEI OFICIALE
IN VEDEREA PRIMULUI TUR AL ALEGERILOR PREZIDENTIALE
21 APRILIE 2002

Decizie referitoare la conditiile de productie,
programare si difuzare a emisiunilor privind campania
oficiald 1n vederea alegerii presedintelui Republicii
pentru primul tur de scrutin din 21 aprilie 2002
Consiliul Superior al Audiovizualului;

Avand In vedere codul electoral;

Avand in vedere Legea nr. 62-1292 din 6
noiembrie 1962 modificatd cu privire la alegerea Pre-
sedintelui Republicii prin sufragiu universal;

Avand in vedere Legea nr. 86-1067 din 30
septembrie 1986 modificatd cu privire la libertatea de
comunicare, 1n special articolul 16;

Avand 1n vedere decretul nr. 2001 - 213 din
8 martie 2001 in aplicarea Legii nr. 62-1292 din 6
1962  privind
Republicii prin sufragiu universal.

noiembrie alegerea Presedintelui

Avand 1n vedere avizul Comisiei Nationale de

Control al campaniei in vederea alegerilor

prezidentiale emis in data de 6 martie 2002;
Avand 1n  vedere avizul Consiliului
Constitutional emis in data de 8 martie 2002;
in urma deliberdrilor,

Decide:

TITLUL 1
DISPOZITII GENERALE

Art. 1 - Cel mai tarziu 1n ziua publicdrii in
Jurnalul Oficial a listei candidatilor la alegerile prezi-
dentiale, acestia trebuie sda aducd la cunostintd
Consiliului Superior al Audiovizualului numele per-
soanei sau ale persoanelor pe care le mandateaza si
efectueze in numele lor diferitele formalitdti prevazute

de prezenta decizie.

Art. 2 - De indatd ce lista candidatilor la
alegerile prezidentiale stabiliti de cdtre Consiliul
Constitutional este fdcutd publica, Consiliul Superior
al Audiovizualului consultd candidatii asupra duratei
emisiunilor televizate si emisiunilor radio din cadrul

campaniei oficiale

Art. 3 - Consiliul Superior al Audiovizualului
va proceda, cel tirziu In data de 6 aprilie 2002, la

sediul sdu din Paris 75015, cheiul André Citroén nr.
39-43, in prezenta reprezentantilor mandatati oficial ai
candidatilor, la tragerea la sorti pentru stabilirea
datelor si a ordinii de difuzare a emisiunilor din
cadrul campaniei electorale radiotelevizate pentru
primul tur de scrutin. Rezultatele tragerii la sorti sunt

publicate in Jurnalul Oficial al Republicii Franceze.

Art. 4 - Persoanele care participd la productia
si la difuzarea emisiunilor sunt obligate, In ceea ce
priveste operatiile mentionate in prezenta decizie, si
pastreze secretul profesional.

Art. 5 - Dificultdtile pe care le-ar putea ridi-
ca interpretarea sau aplicarea prezentei decizii tin de
competenta Consiliului Superior al Audiovizualului sau
a unuia dintre membrii sdi desemnat sd-1 reprezinte.
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TITLUL 2
EMISIUNI

Art. 6 - Conform alineatului 3, art. 15 al
decretului nr. 2001 - 213 din 8 martie 2001: "timpii
de antend la televiziune si la radio sunt utilizati per-
sonal de cdtre candidati. Persoane desemnate de citre
fiecare candidat pot lua parte la emisiunile sale". Din
aceastd dispozitie rezultd cd respectivul candidat tre-
buie sd se exprime personal, partial sau pe toata dura-
ta fiecarei emisiuni. Prezenta candidatului trebuie sa
fie vizuald si vocald In fiecare dintre emisiunile tele-
vizate, iar prezenta candidatului trebuie sd fie vocald
in fiecare dintre emisiunile radiofonice.

in prezenta decizie sunt calificati ca vorbitori
candidatul si dacd este cazul,

ceilalti participanti

desemnati de acesta.

Art. 7 - Candidatul poate realiza pe cheltu-
iala sa documente video sau sonore pe care sa le
insereze In emisiunile sale televizate. Costul acestor
documente video sau sonore va trebui integrat in con-
turile pentru campanie ale candidatului.

Documentele video nu pot sd ocupe mai mult
de 50% din durata fiecarei emisiuni.

Eventuala tratare cu efecte speciale in cursul
post productiei a secventelor video cuprinse 1n docu-

mentul video realizat de candidat se contabilizeaza in
procentul de 50% mentionat mai sus.

Documentele sonore, oricare ar fi ele, nu sunt
incluse in aceastd contabilizare. Acelasi lucru este va-
labil pentru o imagine fixda scoasd din documentul
video realizat de catre candidat.

Documentele video sau sonore trebuie sa fie
Intr-un

conforme cu specificatiile tehnice detaliate

dosar inmanat candidatului de cdtre coordonatorul
mentionat In art. 28

Ele trebuie depuse cu cel putin 18 ore nain-
tea nregistrarii in studio, sau 1n orice caz cu 18 ore
trebuie sa

fnainte de montaj. Aceste documente

respecte dispozitiile art. 8 si 9 de mai jos.

Conditiile de productie a emisiunilor radio-
fonice sunt precizate 1n articolul 37 al prezentei
decizii.

Art. 8 - In cursul emisiunilor, vorbitorii se
exprimd liber.

insi, conform legilor in vigoare ei nu pot:

- sd pund 1n pericol ordinea publicd sau secu-
ritatea persoanelor si a bunurilor;
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TITLUL 3
PROGRAMAREA

- sd facd afirmatii care pot aduce atingere
demnitdtii persoanei umane, onoarei si respectului fatd
de semeni;

- sd aducd atingere secretelor protejate de

lege;

- sd facd afirmatii cu caracter publicitar (in
sensul reglementdrii privind publicitatea si spon-
sorizarea);

- sd procedeze la solicitarea de fonduri

in plus ei nu pot:

- sd recurgd la orice mijloc de exprimare care
are ca efect persiflarea celorlalti candidati sau a
reprezentantilor acestora;

- sd fie filmati in incinta urmatodrelor clidiri
publice: Palatul Elysée, Matignon, Adunarea Nationala,
Senatul, Parlamentul European, ministere, sediile con-
siliiflor regionale si generale, primdrii si consilii
urbane, sedii ale unor adundri si conduceri teritoriale
din Franta insulard;

- sd determine aparitia unor locuri sau cladiri
susceptibile de a constitui o referintd comerciald sau
publicitara;

- sa utilizeze vreun drapel;

- sa utilizeze imnul national;

- sd utilizeze documente vizuale sau sonore
in care apar personalititi ale vietii publice franceze,
scris  al sau al

fard acordul acestor personalititi

detinatorilor de drepturi.

Capitolul 1

Programarea pe posturile continentale

Art. 13 - Emisiunile sunt programate intre
luni 8 aprilie si vineri 19 aprilie 2002.

Art. 14 - Emisiunile dedicate campaniei ofi-
ciale trebuie sd fie mentionate Tn anunturile cu privire
la programe si sd constituie obiectul anunturilor scrise
difuzate in ore de audientd favorabile.

Sectiunea 1 - Televiziune

Art. 15 - Pe postul France 2, emisiuni de
format mic, cu o duratd cuprinsd intre un minut si
doud minute, sunt programate inainte de jurnalul de
la ora 20.00.

- Pe postul France 3, aceleasi emisiuni sunt

Art. 9 - Emisiunile trebuie, de asemenea, sa
respecte urmdtoarele reguli:

- conform articolului L 50-1 din codul elec-
toral, nici un numdr de apel gratuit prin telefon sau
prin reteaua de telecomunicatii nu poate fi adus la
cunostintd publicului;

- cand sunt utilizate opere (muzicale sau
altele), candidatul sau reprezentantul sdu au datoria sa
se asigure de respectarea dreptului intelectual al

autorului.

Art. 10 - Dacd un candidat nu utilizeazd in
cursul emisiunii sale totalitatea timpului de emisie care
i-a fost alocat, el nu poate nici sd obtind reportarea
restului de timp pentru o altd emisiune, nici sd cedeze
acest rest de timp unui alt candidat.

Art. 11 - Daca, dintr-un motiv oarecare, un
candidat renuntd la utilizarea In totalitate sau partiald
a timpului de emisie care i este atribuit, emisiunile
celorlati candidati, zi, sunt

prevazute in aceeasi

avansate astfel ncit sid urmeze imediat emisiunii
precedente sau genericului de inceput al emisiunilor

campaniei oficiale radiotelevizate.

Art. 12 - Candidatul poate utiliza in totali-
tate sau partial nregistrarea unei emisiuni de care a
be-neficiat inainte, intr-o emisiune sau in emisiunile
care 1i sunt atribuite.

programate In jurul orei 18.20 inainte de emisiunea
"Intrebiri pentru un campion".

- Pe postul France 5 aceleasi emisiuni sunt
programate 1n jurul orei 18.50 dupa emisiunea "C 1in
emisie".

Art. 16 - Pe postul France 2 emisiuni de
format larg, cu o duratd cuprinsd Intre 5 si 6 minute,
sunt programate in jurul orei 8.30 dupa "Telematinal"
si redifuzate in aceeasi zi in jurul orei 13.40 imediat
dupd buletinul meteo.

- Pe postul France 3, aceleasi emisiuni sunt
programate inainte de emisiunea "12-14" si redifuzate
in aceeasi zi dupd emisiunea "Soir 3"

101



102

STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

- Pe postul France 5 aceleasi emisiuni sunt
programate in jurul orei 6.45 finainte de emisiunea
"Ecomatinal”

Sectiunea 2 - Radio

Art. 17 - Pe postul France International:

- emisiuni de format mic cu o duratd cuprinsa
intre 1 minut si 2 minute sunt programate Tnainte de

Capitolul II

Programarea pe posturile RFO
Sectiunea 1 - Televiziune

Art. 18 - Emisiunile destinate campaniei ofi-
ciale, identice cu cele ale postului France 2 in Franta
continentald, sunt programate pe reteaua principald 1n
urmatoarele conditii, orele de difuzare referindu-se la
cele locale:

- emisiunile de format mic sunt programate
in aceeasi zi ca si In metropold: la 18.45 in Martinica,
la ora 20.00 in Guadelupa, la ora 20.00 in Guyana,
la ora 19.35 la Saint-Pierre-et-Miquelon, la ora 20.00
la Mayotte, la ora 20.10 in Réunion, la ora 18.45 in
Noua Caledonie la 20.05 la Wallis, la 20.05 la Futuna
si la ora 20.00 in Polinezia franceza

- emisiunile de format larg sunt programate
in aceeasi zi ca si in metropold: la ora 1330 in
Guadalupe, la 13.30 in Martinica, la 6.30 in Guyana,
la 1220 in Réunion, la 12.50 la Saint-Pierre-et-
Miquelon, la 14.30 la Mayotte, la ora 20.00 in Noua

Sectiunea 2 - Radio

Ar. 19 - Emisiunile dedicate campaniei ofi-
ciale, identice cu cele ale posturilor France Inter si
ale Frantei continentale, sunt programate in cadrul pro-
gramului radiofonic propriu al RFO 1in urmadtoarele
conditii, orele de difuzare referindu-se la orele locale:

- emisiunile de format mic sunt programate
in aceeasi zi ca si in metropold: la ora 13.35 in
la ora 7.15 in Guadalupe, la 645
Guyana, 12.35 la Saint-Pierre-et-Miquelon, la ora
13.00 la Mayotte, la 13.05 1n Réunion, la 19.15 in
Noua Caledonie, la ora 20.00 la Wallis, la 20.00 la
Futuna si la 12.20 in Polinezia franceza.

Martinica, n

- emisiunile de format larg sunt programate
in aceeasi zi ca si In metropold:

- la ora 1345 1n Guadalupe, la ora 19.00 in
Martinica, la 13.15 in Guyana, la 19.05 in Réunion,
la ora 8.30 la Saint-Pierre-et-Miquelon, la 18.30 Ia
Mayotte, la 21.15 in Noua Caledonie, la ora 16.00 in

buletinul informativ de la ora 14

- emisiuni de format larg cu o duratd cuprinsd
intre 3 si 6 minute sunt programate dupd jurnalul de
la ora 20.00 si buletinele obisnuite care il insotesc si
redifuzate a doua zi in jurul orei 1.30 dupd emisiunea
"All6 Macha" cu exceptia zilei de 19 aprilie cand sunt
redifuzate Tnainte de jurnalul de la miezul noptii.

Caledonie, la 7.25 in Polinezia franceza, in jurul orei
22 la Wallis si in jurul orei 22 la Futuna.
- emisiunile de format larg sunt redifuzate:
- in aceeasi zi ca si In metropold: in jurul
23.00
Martinica, la ora 17 in Guyana, in jurul orei 22.15

orei 23.00 in Guadalupe, in jurul orei in
in Réunion, 1n jurul orei 23.00 la Saint-Pierre-et-
Miquelon, la ora 2240 la Mayotte si la ora 13 1in
Polinezia francezd

- a doua zi la ora 740 1n Noua Caledonie
cu exceptia zilei de vineri 19 aprilie cand sunt pro-
gramate 1n aceeasi zi ca si In metropold in jurul orei
22.30; la ora 6.30 la Wallis si la 6.30 la Futuna, cu
exceptia zilei de vineri 19 aprilie cind sunt progra-
mate 1n aceeasi zi ca si In metropold in jurul orei
22.30.

Polinezia franceza

- a doua zi la ora 7.00 la Walis, si la ora
7.00 la Futuna cu exceptia zilei de vineri 19 aprilie,
cand sunt programate in aceeasi zi ca si in metropold
la ora 21.00 la Wallis si la 21.00 la Futuna

- emisiunile de format larg sunt redifuzate:

- In aceeasi zi ca si in metropold la ora 19.45
in Guadalupe, la 21.25 in Martinica, la 19.30 1n
Guyana, la ora 22.05 in Réunion, la ora 20.00 la
Saint-Pierre-et Miquelon, la ora 21.00 la Mayotte si
la ora 20.00 in Polinezia franceza

- a doua zi la ora 8.30 in Noua Caledonie
cu exceptia zilei de vineri 19 aprilie cind sunt pro-
gramate in aceeasi zi ca si In metropold la ora 22.30;
la ora 1230 la Wallis si la 12.30 la Futuna cu
exceptia zilei de vineri 19 aprilie cand sunt progra-
mate in aceeasi zi ca si In metropold la ora 22.00.
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TITLUL 4
DIFUZAREA

Capitolul I

Difuzarea pe posturile continentale

Art. 20 - Transmiterea si difuzarea emisiu-
nilor destinate campaniei oficiale sunt efectuate din
de de
Télédiffusion de France pentru ansamblul emitatorilor

punct vedere tehnic citre societatea
alocati societdtilor nationale de programe France 2,
France 3 si France 5 si pentru cei alocati societdtii
nationale de radiodifuziune Radio France pentru pro-
gramul France Inter, conform orarului ce figureazd in

articolele 15.16 si 17.

Capitolul II
Difuzarea pe posturile RFO

Sectiunea 1 - Televiziune
Art. 22 - Emisiunile televizate destinate cam-
sunt satelit Tn Martinica,

paniei transmise prin

Guadalupe, in Guyana, in Réunion, in Noua
Caledonie, la Saint-Pierre-et-Miquelon, la Mayotte, la
Wallis-et-Futuna si 1n Polinezia francezd pentru
difuzarea prin reteaua principald.

Aceste emisiuni sunt inregistrate local, pe
magnetoscop, in momentul transmiterii, pentru a fi
difuzate mai tarziu. Dacad este necesar, anumite emi-

siuni pot fi difuzate simultan cu transmisia lor.

Sectiunea 2 - Radio
Art. 23 -
campaniei sunt transmise prin satelit in Martinica,

Emisiunile radiofonice destinate

Guadalupe, Guyana, Réunion, in Noua Caledonie, la
Saint-Pierre-et-Miquelon, la Mayotte, Wallis-et-Futuna
si in Polinezia francezd pentru difuzarea prin reteaua
principala.

Aceste emisiuni sunt 1Inregistrate local, pe
magnetoscop, in momentul transmiterii, pentru a fi

Art. 21 - In cazul unui incident de difuzare

ce afecteazd o parte sau 1n totalitate reteaua
emitdtorilor, TDF informeazd imediat unul dintre coor-
donatorii difuzdrii desemnati in articolul 47. Un mem-
bru al Consiliului Superior al Audiovizualului decide
eventual redifuzarea regionald, partiald sau totald, a
emisiunilor destinate campaniei care au fost afectate
de

difuzare radio sau de televiziune prin care vor fi red-

incidentul de difuzare, precum si reteaua de

ifuzate. Dacd este vorba de o redifuzare la nivel
national, partiald sau totald, decizia este luatd de
Consiliul Superior al Audiovizualului.

difuzate mai tarziu. Dacd este necesar, anumite emi-
siuni pot fi difuzate simultan cu transmisia lor.

Sectiunea 3 - Prevederi comune

Art. 24 - A doua transmisie prin satelit a
acestor emisiuni se face sistematic. A treia transmisie
poate fi efectuatd la cererea statiilor In caz de inci-
dent tehnic cu ocazia primelor doud transmisii

Art. 25 - In cazul unui incident local de

difuzare, un membru al Consiliului Superior al
Audiovizualului hotdrdste masurile ce trebuie luate
dupd consultarea cu reprezentantii locali ai RFO si

TDF.

Art. 26 - In cazul unui incident de transmisie
prin satelit, coordonatorul pentru difuzare desemnat in
articolul 47 este informat in cel mai scurt timp, in
functie de caz de citre France Télécom, sau de citre
oficiul public teritorial implicat, precum si de citre
RFO.

103



104

STUDII SI CERCETARI
AUDIOVIZUALE

Capitolul III

Difuzarea pe posturile RFI

Art. 27 - Emisiunile de format mic destinate
campaniei oficiale, cu o duratd cuprinsd intre 1 minut
si 2 minute, identice cu cele ale postului France Inter
difuzate Tnainte de buletinul informativ de la ora 14.00
sunt programate pe unde scurte si prin satelit n
aceeasi zi ca si in metropola:
11.10 TU (13.10 la Paris)
urmédtoare: Maghreb, Africa de vest, Africa centrald si

- la ora in zonele

Oceanul Indian, Africa orientald, Europa centrald si
Orientald, Atlanticul de Nord, China si peninsula

coreeand, Asia de Sud-Est, America de Nord, America
Centrald si Caraibe

Pentru Europa, ansamblul releelor RFI be-
neficizd de aceste emisiuni, cu exceptia Sofiei,
Bucurestiului si Lisabonei.
- la ora 15.00 TU (ora 17.00 la Paris), aceleasi emi-
siuni sunt redifuzate pe unde scurte, singurele unde
in zonele urmadtoare:

care emit Maghreb, Orientul

Apropiat si Mjlociu, India, America.

TITLUL 5
PRODUCTIE: INREGISTRAREA SI MONTAJUL EMISIUNILOR

Art. 28 - Societatea France 3 asigurd productia emisiunilor destinate campaniei oficiale.

Coordonarea operatiunilor de productie a emisiunilor destinate campaniei oficiale radiotelevizate este

asiguratd sub responsabilitatea si controlul Consiliului Superior al Audiovizualului de citre societatea Cristal

Communications.

Capitolul I
Emisiunile televizate

Art. 29 - Emisiunile televizate pot si fie
compuse, la alegerea candidatilor, pornind de la ele-
mente realizate cu mijloace furnizate de CSA. Aceste
elemente pot fi de trei feluri:

- elemente turnate in exterior

- elemente Inregistrate in studio

- elemente realizate cu ajutorul unei statii
infografice

in plus, fiecare candidat poate si aduci do-
cumente video sau sonore, care trebuie sd corespunda
conditiilor stabilite in art. 7, 8 si 9 din prezenta
decizie.

Sectiunea 1 - Turnirile exterioare
Art.
diourilor Casei Radio France, mentionate in art. 35,

30 - flnregistririle in exteriorul stu-

pot fi realizate pentru a alimenta o parte sau in total-
itate emisiunile destinate campaniei.

Tnregistririle sunt efectuate de citre o echipa
din:
- un

formata
secretar de platou
- un cameraman
- un sunetist

- un electrician

Turnarea in exterior este condusd de un rea-
lizator ales de candidat, care cunoaste bine tehnica
video.

Mijloacele tehnice (video, sunet, lumind) si
mijloacele aferente de care dispune aceastd echipd sunt
prezentate detaliat intr-un dosar de citre coordonatorul
mentionat la art. 28. Aceste mijloace puse la dis-
pozitia sa pentru productia turndrilor In exterior exclud
utilizarea oricdrui alt mijloc.

Art. 31 - Pe ansamblul campaniei, candidat-
ul poate dispune de cinci ori de echipa de turnare.

Durata pentru care echipa este pusd la dis-
pozitie este:

- fie de 14 ore (transport si tehnicd) pentru
o deplasare in provincie, cu un maxim de 8 ore de
tehnicd. Aceasta duratd de 14 ore i se acordd candi-
datului de trei ori.



- fie 10 ore (transport si tehnicd) pentru o
deplasare la Paris si in regiunea pariziand cu un
maxim de 8 ore de tehnicd

Durata totald a casetelor furnizate echipei de
turnare nu poate depdsi 120 de minute. Ca urmare a
fiecdrei turndri in exterior, se acordd un timp de 5
minute pentru premontajul planurilor utile ce vor com-
pune in totalitate sau 1n parte diferitele emisiuni.

Art. 32 - In toate cazurile:

- imaginile rezultate dintr-o turnare exterioard
trebuie sd respecte prevederile articolelor 8 si 9

- numdrul de vorbitori nu poate fi mai mare
de 4 simultan

- turnarea in exterior trebuie sd se facd cu
cel tirziu doud zile inainte de difuzarea in totalitate
sau a unei parti din aceastd inregistrare.

in cazul in care candidatul are in vedere si
recurgd la aceastd posibilitate trebuie sid Instiinteze
despre acest lucru coordonatorul mentionat la art. 28
cel putin cu 14 ore inainte de ajunul turndrii.

Candidatul care anuleazd o turnare in exteri-
or trebuie sd aducd acest lucru la cunostiintd cu cel
putin 24 de ore inainte de plecarea echipei. Dacd
intervalul de timp pentru anulare nu este respectat,
turnarea va fi totusi contabilizatd in cadrul numarului
de turndri in exterior autorizate.

Candidatul indicd de asemenea, orele si locul
de inregistrare pe care le doreste. Locul de inregis-
de
Audiovizualului, care poate solicita candidatului sa-1

trare este aprobat Consiliul ~ Superior al

schimbe, in cazul in care conditiile de realizare se
dovedesc deosebit de dificile (in special locuri greu
accesibile, conditii precare de Inregistrare). De 1ndatd
ce solicitarea este aprobatd, realizatorul stabileste un
plan de turnare cu
didat.

mentionat la art. 28, cel mai tarziu cu 14 ore inainte

persoanele mandatate de cdtre can-

Acestea comunicd planul coordonatorului,
de plecarea echipei.

Candidatul furnizeaza, Tn momentul solicitarii
sale, toate informatiile si documentele utile bunei
desfasurdri a nregistrarii.

Este responsabilitatea candidatului sd-si asi-
gure posibilitatile si autorizatiile de turnare pe dome-
niul public. El garanteazd pentru securitatea perso-
nalului pus la dispozitia sa.

in cursul inregistririi in exterior si in timpul
de atribuire a tehnicii, se face o vizionare a
secventelor turnate la fata locului cu material adecvat.

La sfarsitul inregistrarii, un reprezentant al
semneazd un document

candidatului de acceptare
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tehnicd a turndrii. Imediat dupd incheierea turndrii In
exterior, casetele sunt aduse la Casa Radio France de
citre echipa tehnica.

Dupa verificarea acestor casete, atit pe plan
tehnic cat si al continutului, o copie VHS cu codul
orar marcat va fi pusd la dispozitia candidatului.

Montajul final al emisiunilor se va face in
conditiile si In timpul precizate 1n art. 36.

Sectiunea 2 - Statia infografica

Art. 33 - Candidatului i se pune la dispozitie
o cabind statie infograficd echipatd cu magnetoscoape,
cu un scanner, programe de tratare informaticd a
datelor si cu un operator. Aceste mijloace permit sd
se obtind elemente care vin sd ilustreze, sd facd mai

atrdgdtoare sau sd completeze emisiunile.

Art. 34 - Pe ansamblul campaniei, candida-
tului i se pune la dispozitie o cabind (statie infogra-
ficd) pentru o duratd de saisprezece ore.

Fiecare termen de utilizare nu poate fi mai
mic de doud ore.

Mijloacele tehnice si modalitdtile de utilizare
sunt prezentate detaliat intr-un dosar inménat candi-
datului.

Pe langd aceste servicii, candidatul are posi-
bilitatea sd-i dea coordonatorului, cu prioritate, docu-
mente fixe care vor putea fi convertite pentru trans-
misie digitala.

Aceste imagini trebuie sd respecte prevederile
articolelor 8 si 9.

Aceste documente nu sunt contabilizate in
procentul de 50% avut in vedere in art. 7.

Candidatul care intentioneazd sd recurgda la
utilizarea statiei infografice trebuie sd aducd acest
lucru la cunostintd coordonatorului desemnat 1n art. 28
cu 24 de ore Tnainte de a utiliza Incdperea statiei info-
graficd.

Sectiunea 3 - Productia de emisiuni

Art35 - Pentru fiecare inregistrare candida-
tului i se pune la dispozitie unul din cele patru stu-
dio-uri alocate campaniei in Casa Radio France (107,
114, 117, 118). Numdrul de vorbitori nu poate fi mai
mare de cinci. Fiecare studio este asociat cu o regie.

Sase incdperi de postproductie instalate in
Casa Radio France sunt alocate montajului emisiunilor
si trei incdperi de postproductie sunt alocate premon-
tajului imaginilor turnate in exterior.
loc 1intr-un decor fix

Inregistrdrile au

Cyclorama.
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Candidatului 1i este fnméanat de citre coordo-
natorul desemnat in art. 28 un dosar privind deco-
rarea. Candidatului i se pune la dispozitie un mobili-
er. Totusi, acesta poate, In limita timpului de pregitire
care 11 este atribuit, sd ofere elemente de decor
mobilier (ce pot fi instalate si demontate Intr-un timp
dat), accesorii portabile ce respectd prevederile arti-
colelor 8 si 9 precum afise, vederi, diagrame,
fotografii, echipamente de micro-informaticd cu iesire
video compatibild cu normele TV Pal Broadcast, dis-
pozitive de protejare a microfoanelor si camerelor de
luat vederi. Aceste elemente pot fi depuse in ajunul
Inregistrarii.

Tluminarea platoului este prevazutd conform
normelor tehnice profesionale.

Studioul si sala de primire au un cronometru
electronic ce permite contorizarea timpului consacrat
fiecarei emisiuni, vizibil pe monitoare.

Dupad inregistrare si inainte de montaj, candi-
datului i se Tnmaneazd o casetd VHS cu codul orar

marcat al mixajului final.

Art. 36 - in ceea ce priveste emisiunile cu
o duratd mai micd sau egald cu 2 minute:

- dacd acestea sunt realizate total sau partial
pornind de la imagini turnate in studio, timpul atribuit
pentru pregdtirea studioului, pentru machiaj, repetitii,
inregistrarea n studio, convertirea pentru difuzarea
digitald si montajul final al emisiunii este de patru
ore si jumatate din care un timp minim de o ora si
jumatate pentru pregatirea studio-ului, machiaj, repetitii
si inregistrarea 1n studio si un timp minim de o ora
si jumatate pentru convertirea pentru difuzarea digitala
si montaj.

Capitolul II

Emisiunile radiofonice

Art. 37 - Candidatul poate:

- fie sd Inregistreze In totalitate sau partial
emisiunile sale radiofonice fintr-unul din studiourile
puse la dispozitia la Casa Radio France. In acest caz,
se acordd patruzeci si cinci de minute pentru nregis-
trare, treizeci de minute pentru montajul si mixajul
emisiunilor de o duratd egald sau mai micd de doud
minute, saizeci de minute pentru Iinregistrare, patru-
zeci si cinci de minute pentru montajul si mixajul
emisiunilor cu o duratdi mai mare de doud minute.

- fie sd inregistreze In totalitate sau partial
emisiunile sale radiofonice in cursul si timpul unei

turndri in exterior asa cum este ea definitd 1in

- dacd sunt realizate pornind de la imagini
turnate in exterior si/sau de la documente video rea-
lizate pe cheltuiala candidatului si/sau de la elemente
ale statiei infografice, timpul acordat pentru difuzarea
digitald si montajul final al emisiunii este de trei ore.
In privinta emisiunilor cu o durati mai mare de doui
minute:

- dacd acestea sunt realizate total sau partial
pornind de la imagini turnate 1n studio, timpul acor-
dat pentru pregatirea studioului, machiaj, repetitii,
inregistrarea n studio, convertirea pentru difuzarea
digitald si montajul final este de cinci ore din care
un timp minim de o ora si jumatate pentru pregatirea
studioului, machiaj, repetitii si inregistrare in studio si
un timp minim de o ord si treizeci de minute pentru
convertirea pentru difuzarea digitald si montaj;

- dacd sunt realizate pornind de la imagini
turnate in exterior si/sau de la documente video rea-
lizate pe cheltuiala candidatului si/sau de la elemente
ale statiei infografice, timpul acordat pentru conver-
tirea pentru difuzarea digitald si montajul final al emi-
siunii este de trei ore si treizeci de minute. Se acorda,
de asemenea, posibili-
tatea unei operatii de
postproductie in regia
digitald pentru o duratd
de
pe
paniei. Fiecare utilizare

doud-sprezece ore

ansamblul  cam-
a regiei digitale pentru
de
postproductie nu poate

aceastd  operatie

fi mai mica de doua

ore.

articolele 30, 31, 32. in acest caz, el trebuie sa i

aducd la cunostiintd acest lucru coordonatorului
mentionat la art.28 in momentul inmandrii planului de
turnare vizat in articolul 32.

Durata casetelor oferite este sporitd de la 120
la 150 de minute. Se acordd un timp de premontaj
de o ord. Se acordd un timp de 30 de minute pen-
tru montajul final al emisiunilor cu o duratd egald sau
mai micd de 2 minute, patruzeci si cinci de minute
pentru montajul final al emisiunilor cu o duratd mai
mare de 2 minute

- fie sd preia sunetul emisiunilor televizate.
Se poate proceda la un montaj al benzilor sonore pen-

tru a evita pauzele pe post



- fie sd realizeze pe cheltuiala sa in totalitate sau
partial emisiunile sale radiofonice pe suporturi con-
forme specificitdtilor tehnice prezentate detaliat Intr-un
dosar Tnmanat candidatului. Costul acestor emisiuni
radiofonice va trebui integrat in conturile de campanie

ale candidatului. Elementele realizate astfel trebuie

Capitolul III
Prevederi diverse

Art. 38 - Mijloacele de productie sunt puse
la dispozitia candidatilor incepand de joi 4 aprilie 2002.

Inainte de tragerea la sorti mentionati in art.
3, stabilirea de 1intdlniri in vederea Iinregistrarilor in
studio sau in exterior, a montajelor, utilizarea statiei
infografice este asiguratd de coordonatorul mentionat
in art.28, in functie de solicitarile prezentate de catre
candidat si tindnd seama de constringerile impuse de
planificare.

Odatd
orare in care candidatul procedeazd la sedinta sa de

efectuatd tragerea la sorti, intervalele

inregistrare in studio sdu in exterior, la utilizarea
statiei infografice, la sedinta de montaj, la operatia de
subtitrare sunt stabilite de coordonatorul mentionat in
art. 28. aceste intervale orare sunt alese 1n functie de
timpul necesar fabricatiei si de ordinea de difuzare
rezultata Tn urma tragerii la sorti. Ele trebuie respec-
tate de citre candidat. In functie de timpul de fa-
bricatie si de numdrul de emisiuni ce trebuie produse,
intervalele orare de inregistrare se vor putea extinde
pe o duratd de la 7 la 23 de ore, iar operatiile de
postproductie, de subtitrare si de semnare a bonului
de difuzare se pot efectua in timpul noptii.

Montajul unei emisiuni trebuie terminat cel
mai tirziu in noaptea precedentd difuzdrii sale.

Art. 39 - Totalitatea emisiunilor difuzate pe
postul France 3 este in fintregime subtitratd pentru
cei aceastd subtitrare se

surzi  si cu deficiente:

efectueazd prin insertie directd si inscriptionare

instantanee pe pagind. Modalitatile de a face acest
lucru sunt descrise intr-un dosar inménat candidatului.
Operatia de subtitrare se efectuecazd in prezen-
ta unui reprezentant al candidatului care semneaza
bonul de difuzare pentru emisunile subtitrate.
Candidatul care doreste, poate de asemenea si
utilizeze, numai pentru emisiunile difuzate pe postul
France 3, traducerea in limbaj gestual, asociat sau
Tnlocuind subtitrarea mentionatd In primul alineat al
prezentului articol.
Candidatul

coordonatorului mentionat in art. 28, cel tarziu cu 24

trebuie sa solicite acest lucru

STUDII SI CERCETARI
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nmanate coordonatorului cu cel tarziu 18 ore Tnainte
de difuzarea emisiunii sau cu 18 ore Tnainte de mon-
taj sau de mixaj.

Operatiunile de verificare, inregistrare, de
Radio

France se efectueaza sub conducerea unui tehnician.

montaj care se desfasoard in cadru. Casei

de ore inainte de data inregistrarii emisiunii care va
beneficia de traducere 1n limbaj gestual.

Utilzarea traducerii Tn limbaj gestual se
efectueazd in functie de modalitatile descrise Intr-un

dosar inmanat candidatului.

Art. 40 - Inregistrarea si montajul fiecarei
emisiuni sunt realizate sub conducerea unui realizator,
ales de candidat, care cunoaste foarte bine tehnica
video. Aceastd alegere este adusd la cunostintd
Consiliului  Superior al Audiovizualului. in cazul in
care acelasi realizator este ales de mai multi candi-
dati, prioritatea se stabileste In functie de de impera-
tivele de fabricatie si de difuzare a emisiunilor. Pentru
radio, inregistrarea se efectueazd sub conducerea unui
inginer de sunet.

Echipamentele audiovizuale puse la dispozitia
candidatului exclud utilizarea de cétre acesta a oricarui
alt aparat de aceeasi naturd.

Cu ocazia inregistrarilor in studio este pus la

dispozitia vorbitorilor un serviciu de machiaj.

Art. 41 - Fiecare candidat are libertatea de a
fi asistat de persoane care nu se pot substitui per-
sonalului responsabil cu realizarea emisiunii, nici nu
pot sd modifice conditiile tehnice de Inregistrare si de
montaj. Cel mult trei dintre aceste persoane au acces
in studio, In regia si in camera de montaj. Numele
acestora, precum si cele ale vorbitorilor trebuie comu-
nicate de catre candidat coordonatorului mentionat in
art.28 nainte de sedintele de Inregistrare.

Art. 42 -
televiziune este precedatd si

Fiecare emisiune la radio sau la
urmatd de anunturi.
Inainte de emisiune, sunt indicate numele si prenu-
mele candidatului. Dupa emisiune, sunt reamintite
numele si prenumele candidatului si sunt indicate
numele vorbitorilor.

Timpul necesar acestor anunturi nu este luat din tim-
pul de emisiune alocat candidatului. La radio, aceste
anunturi sunt citite de cdtre un colaborator al soci-

etdtii Radio France.
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Art. 43 - In cazul unui incident tehnic de
care vorbitorii nu sunt vinovati, timpul prevdzut 1in
articolele 31, 34, 36 si 37 ale prezentei decizii se pre-
lungeste cu o duratd egald cu cea a incidentului.
Aceasta duratd de timp nu poate fi mai micd decat
cea a emisiunii.

Art. 4 -
Consiliului Superior al Audiovizualului sau reprezen-

Unul sau mai multi membri ai
tantii pe care acesta 1i desemneazd 1n acest scop
supravegheazd 1Inregistrarea si montajul si se asigurd

cd se desfasoard 1in conformitate cu prevederile
mentionate in prezenta decizie.

Ei verificd toate elementele sonore si video
mentionate in art.7, ale statiei infografice, ale turndrii
in exterior si se asigurd cd acestea sunt in conformi-

tate cu prevederile mentionate de prezenta decizie.

Art. 45 - La sfarsitul montajului emisiunii,
una dintre persoanele mandatate de candidat semneaza
pentru bonul de difuzare. in caz contrar, se consideri
cd respectivul candidat a renuntat la difuzarea emisi-
unii sale

Bonul pentru difuzare trebuie cosemnat de un
membru al Consiliului Superior al Audiovizualului sau
de catre reprezentantul sau mandatat oficial.

Art. 46 - Inregistrarile emisiunilor difuzate in
cadrul prezentei decizii sunt pastrate in timpul cam-
paniei oficiale radiotelevizate si depuse, la Incheierea
acesteia, la Institutul National al Audiovizualului pe
suport Beta SP.

Oricum, o copie sonord a emisiunilor radio si
o copie video (VHS) a ansamblului emisiunii inregis-
trate gata pentru difuzare sunt fnménate celui care a
semnat bonul pentru difuzare. Candidatul nu poate si
le faca publice Tnainte de difuzarea emisiunii.

Art. 47 - Ansamblul operatiunilor legate de
difuzare este coordonat de directorul Directiei Tehnice
de
Consiliului Superior al Audiovizualului si in absenta

si Noilor Tehnologii comunicare din cadrul

sa de cadtre seful Departamentului
de

de Infrastructuri si

control care apartine Consiliul ~ Superior al

Audiovizualului.

Art. 48 -
Télévision, presedintii societatilor nationale de pro-
Télédiffusion

National al Audiovizualului, al France Télécom si

Presedintele societatii  France

grame, al France, al Institutului

directorul oficiului public teritorial implicat sunt
responsabili, fiecare 1n domeniul sdu, cu aplicarea
prezentei decizii, care va fi publicatd in Jurnalul ofi-

cial al Republicii franceze.

Traducere: Antonela Chicu
Expert Serviciul Comunicare si Relatii Publice, CNA
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Recomandare privind alegerile legislative din perioada 9-16 iunie 2002

Avand in vedere Codul electoral si in special articolele L.49 alineatul 2, L.52-1 si L.52.2;

Avand in vedere prevederile legii organice nr. 2001-419 din 15 mai 2001;
Avand in vedere prevederile legii nr. 77-808 din 19 iulie 1977 modificatd si in special articolul sdu 11;
Avind in vedere prevederile legii nr. 86-1067 din 30 septembrie 1986 modificatd referitoare la libertatea de comunicare,

in special articolele sale nr. 1 a, 13, 14, 16;

In urma deliberdrii, Consiliul Superior al Audiovizualului adreseazd ansamblului serviciilor de televiziune si de radio urmatoarea

recomandare care se aplicd incepand cu 7 mai 2002.

l. Actualitatea electorala

1. Atunci cand este vorba
de o circumscriptie electorald, ser-
viciile de televiziune si de radio au
grijd ca diferitii candidati si per-
sonalitatile care 1i sustin sd bene-
ficieze de o prezentare si de un
acces echitabile la antend in inter-
valul 7 mai - 7 iunie 2002 pentru
primul tur de scrutin si 1n inter-
valul 10-14 iunie 2002 pentru cel
de-al doilea tur. Aceste servicii iau
in considerare toate candidaturile.

2. Atunci cind prezentarea
acestor cadrul

alegeri depiseste

unei circumscriptii, serviciile de
televiziune si de radio au grijd ca

diferitele forte politice care au can-

v

didati in competitia electorald si
beneficieze de o prezentare si de
echitabil la antend 1in
iunie 2002
pentru primul tur de scrutin si in
intervalul 10-14 iunie 2002 pentru

un acces
intervalul 7 mai - 7

cel de-al doilea tur.

3. Extrasele, comentariile
si prezentdrile care sunt ficute cu
ocazia campaniei electorale trebuie
sd fie expuse de cdtre redactii cu
constantd

0  preocupare pentru

echilibru si  onestitate. Redactiile
se preocupd ca alegerea extraselor
din declaratiile si comunicatele

candidatilor, ale reprezentantilor

fortelor politice, precum si comen-

tariile care se fac cu acest prilej sd

nu denatureze sensul general de
echilibru si onestitate.
4. In ceea ce priveste

magazinele sau emisiunile speciale
de informare, Consiliul solicitd ser-
viciilor sd fie atente la politica lor
de invitare, in vederea respectdrii
principiilor mentionate la punctele
1 si 2 de mai sus.

5. In cazul transmisiei de
programe, altele decit cele de
informare, Consiliul considerd ca
este cazul sd se evite interventiile
in legdturd cu alegerile dacd prin-
cipiile mentionate la punctele 1 si

2 nu pot fi respectate.

ll.  Actudlitatea ne-legaté de alegerile legislative

in  ceea ce priveste
reflectarea actualitdtilor din aceastd
perioadd, serviciile de televiziune
si de radio trebuie sd respecte un
echilibru intre timpii de interventie
ai membrilor guvernului, ai per-
sonalitdtilor apartindnd majoritatii
parlamentare si cei ai personalitati-
lor opozitiei

apartinand parla-

M.

In vederea respectirii prin-
cipiilor mentionate mai sus:

1.Pentru posturile nationale
hertiene TF1, France 2, France 3
Canal Plus
(pentru programele necodate) si M6

(program  national),
(program national), CSA va stabili
durata (cotele) de timp de antend
alocate diferitelor partide si grupdri
politice si sustindtorilor acestora.

mentare si sd le asigure conditii de
programare comparabile. 1n plus,
editorii trebuie sd asigure un timp
echitabil
nalitdtilor apartinind formatiunilor

de interventie perso-
politice nereprezentate in Parlament

Serviciile de televiziune si
de radio care au programe locale

sau regionale, asigurd acoperirea

Durata interventiilor

2. Timpii de antend pentru

interventiile reprezentantilor par-

tidelor, grupdrilor politice si
sustindtorilor acestora vor fi trans-
mise la CSA conform indicatiilor
primite, de cdtre urmitoarele ser-
La LCI,

Euronews, France

vicii: Cinquieme,
i-Télévision,
Inter, France Info, RTL, Europe 1,
RMC Info, BFM, Radio Classique.

actualitdtii locale sau regionale

tinind cont de echilibrul politic
local sau regional.

Pentru programele de ac-
tualitdti ne legate de alegeri,
Consiliul considerd cd este prefe-
rabil si nu fie invitati candidati
decat in cazurile imperative legate

strict de actualitate.

3. In plus, toate serviciile
de televiziune si de radio, inclusiv
televiziunile locale difuzate pe cale
hertiand sau prin cablu, trebuie si
poatd furniza CSA-ului, la cererea
sa, toate elementele de informare
necesare, 1n special pentru inter-
pretarea sesizdrilor care ar putea
sd-i fie adresate (timpi de inter-
ventie, benzi sonore si vizuale, etc).
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IV. Alte dispozitii

1. Pand la data de incepere a campaniei elec-
torale oficiale, colaboratorii serviciilor de televiziune
si de radio care au fost desemnati candidati vor avea
grija ca eventualele lor interventii la radio sau la tele-
viziune sd nu poatd avea nici o incidentd electorald
de naturda sd afecteze egalitatea candidatilor Tn fata
mijloacelor de propagandd si, prin urmare, sinceritatea
scrutinului.

Aceiasi colaboratori se vor abtine sd apard la
televizor sau sd vorbeascd la radio in exercitiul
functiei lor, de la data Inceperii campaniei oficiale,
luni 20 mai, si pand la data incheierii alegerilor in
circumscriptia unde a candidat.

2. Serviciile de televiziune si de radio ve-

gheazd asupra utilizarii arhivei audiovizuale care
contine imagini sau cuvinte ale personalititilor din
viata publica:
- Sa nu producd montaje sau sd le utilizeze ast-
fel incat sd deformeze sensul initial al documentului;
- Montajele din documente sd fie sistematic insotite
de sursa si de data lor.

3. Programarea emisiunilor 1n direct este sus-
pendatd intre 6 mai si 16 iunie.

4. Principiile rezultate din jurisprudenta
judecdtorului insdrcinat cu alegerile trebuie sd fie In
mod scrupulos respectata.

in particular, difuzarea de aluzii defdimdtoare,
mincinoase, injurioase sau care aduc elemente noi de
polemicd electorald la o datd sau in conditii care fac
imposibil ori inoperant un raspuns, este de naturd sd
falsifice sinceritatea scrutinului si deci sid antreneze
anularea acestuia. Chiar mai mult, acest gen de emi-
siuni ar putea fi considerate drept o contributie n
naturd adusd candidatilor de cdtre o persoand juridicad
(interzisd de articolul L.52-8 din Codul Electoral) si
sd antreneze o respingere a conturilor de campanie ale
acestor candidati.

5. Se reaminteste ca:

- articolul 14 al legii din 30 septembrie 1986
modificatd interzice emisiunile publicitare televizate
sau radiodifuzate cu caracter politic;

L.52-1, Codului

- articolul alineatul 2, al

Liliana Stoica, expert Serviciul Integrare Europeand

Electoral prevede: "incepind din prima zi a celor
sase luni care preced luna in cursul cdreia sunt pro-
gramate alegerile generale, nici o campanie de pro-
movare publicitard a realizdrilor sau a gestiondrii unei
colectivitdti nu poate fi organizatd pe teritoriul colec-
tivitatilor interesate de scrutin. Fard sd3 se fincalce
prevederile prezentului capitol, aceastd interdictie nu
se aplicd prezentdrii, de catre un candidat sau de catre
altcineva in numele lui, in cadrul organizdrii cam-
paniei sale, a bilantului de gestionare a mandatelor pe
care le detine sau pe care le-a detinut. Cheltuielile
aferente  sunt referitoare  la

supuse  dispozitiilor

finantarea si  plafonarea cheltuielilor electorale
continute 1n capitolul V bis al prezentului titlu";
L.49, Codului

Electoral, prevede: "De la ora deschiderii sectiilor de

- articolul alineatul 2, al
votare si pand la ora 24.00, este interzisd difuzarea
sau comunicarea prin orice mijloc de comunicare
audiovizuald, a oricdrui mesaj care are caracter de
propaganda electorald";

- articolul L.52-2 al Codului Electoral prevede:
"In cazul alegerilor generale, nici un rezultat al
alegerilor, partial sau definitiv, nu poate fi comunicat
publicului, prin sau al oricdrui
de de

inchiderea ultimului birou de votare de pe teritoriul

intermediul presei

mijloc comunicare audiovizuald, Tnainte
metropolitan";
- articolul 11 al legii din 19 iulie 1977 modi-

na.

ficatd prevede: "In ziua scrutinului sunt interzise,
indiferent de mijlocul folosit, publicarea, difuzarea si
comentarea oricarui sondaj asa cum este definit el 1n
articolul 1. Aceastd interdictie se aplicd de asemenea
si sondajelor care au fdcut obiectul unei publicatii,
difuzdri sau wunui comentariu dinaintea Inceperii
fiecdrui tur de scrutin. Ea nu se aplicd difuzdrii de
publicatii care au apdrut Tnainte de aceastd datd;

de
obligatia de a acorda, la nevoie, dreptul la replicd
instituit de articolul 6 al legii din 29 iulie 1982,

mentinut In vigoare prin legea din 30 septembrie 1986

- serviciile comunicare audiovizuala au

modificata.

Traducere:
si Documentare, CNA
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EXTRASE DIN
CODUL PRODUCATORILOR BBC

POLITICA $SI POLITICIENII

1. IMPARTIALITATE POLITICA

Carta si Acordul BBC stabilesc anumite prin-
cipii, de o importantd deosebitd pentru modul de abor-
dare a subiectelor politice:

e Se cere ca programele sd "relateze 1Intr-o
manierd comprehensivd, autoritard si impartiald stirile
si evenimentele curente din Marea Britanie si din
lume, pentru a Incuraja dezbaterea echilibratd si In
cunostintd de cauzd, la nivel regional si national"

e Se cere ca BBC sd abordeze subiecte con-
troversate cu 'acuratetea si impartialitatea necesare,
atdt In serviciile de stiri ale Corporatiei cat si In
domeniul mai general al emisiunilor ce abordeazd
subiecte ce tin de politica publicd sau de controverse
politice sau industriale"

in practici, acest lucru presupune ca BBC si
vizeze ca, In timp, sd acorde importanta necesard
tuturor punctelor de vedere si tuturor partilor impli-
cate intr-o mdsurd relevantd. Desi guvernul 1n
functiune va reprezenta deseori sursa principald pen-
tru

stiri, vocile si opiniile partidelor din opozitie

2. INTERVIURI POLITICE

Solicitdrile de interviuri politice nu ar trebui
sd fie ambigue In legdturd cu emisiunea si contextul
pentru care sunt solicitate.

Céand politicienii sunt invitati dar refuza sau
nu pot participa la emisiune, acest lucru nu ar trebui
in mod normal sd se reflecte negativ in interventiile
altor politicieni sau ale altor vorbitori care au vederi
diferite. Cu toate acestea, pot exista cazuri in care
refuzul unui interlocutor important de a lua parte la
emisiune invalideazd ideea care a stat la baza emi-
siunii.

Oricine are dreptul de a refuza sia apard
intr-o emisiune. In mod normal nu este necesar si se
mentioneze refuzul In timpul emisiunii. Totusi, atunci
cand publicul s-ar putea sd intrebe de ce un punct de
vedere, un individ sau un partid nu sunt reprezentate,
se poate considera ndreptdtitd o explicatie a faptului

cd au fost invitati dar au preferat sd nu participe.

trebuie mentionate si difuzate.

Orice emisiune la nivel regional, trebuie sa
reflecte, de asemenea, pozitiile diferite ale partidelor
politice din Scotia, Tara Galilor, Irlanda de Nord. Din
acest motiv este de preferat mentionarea partidului
respectiv, fatd de o trimitere generald spre opozitie.
Exceptia constd 1n expresii de genul "opozitia oficiald*
si titluri de genul " liderul opozitiei", ceea ce in lim-

baj politic are un sens formal si specific.
Acordul (5.I.c) de asemenea pune in vedere
BBC sa se abtind: "de la exprimarea opiniei

Corporatiei asupra problemelor curente sau subiectelor

ce tin de politica publicd". Aceasta nu Inseamnd ca

nu pot fi emise judecdti de cidtre corespondenti -
intr-adevdr, acestea reprezintd o parte importantd a ser-
viciului adus de BBC publicului sdu. Se referd insd
la faptul cd vederile personale ale unui radiodifuzor
asupra oricdrui aspect controversabil al politicii pu-

blice nu ar trebui sd transpard in emisiune.

In cadrul emisiunilor nu ar trebui si se faci
speculatii despre motivul refuzului.

Politicienii sau alti participanti ar putea une-
ori sd incerce sd stabileascd conditii pentru emisiunile
la care sunt invitati, Tnainte de a accepta sd apard.

Orice acord trebuie sd poatd fi supus scruti-
nului public si nu trebuie si Tmpiedice punerea de
intrebdri In timpul emisiunii, Intrebdri la care publicul
se poate astepta In mod rezonabil.

In special, daci locul de desfisurare al unei
emisiuni este ales din alte motive decat cele editori-
ale, de exemplu logistice (disponibilitatea politicianu-
lui respectiv la un anumit moment si intr-un anumit
loc), producidtorii ar trebui sd se asigure cd mediul si
contextul imediat sunt stabilite de BBC si nu sunt
alese de persoana intervievatd, pentru a obtine posi-
bile avantaje pentru partidul respectiv.



Politicienii deseori detin cunostinte amanuntite
in afara sferei politicului, ceea ce 1i face sd fie
preferati ca invitati sau chiar ca prezentatori de emi-
siuni pe o gama largd de subiecte si genuri.

Cu toate acestea, trebuie sd se asigure cd
hotérarile redactionale ale BBC, luate pe baze solide
editoriale, sd nu pund un politician intr-o posturd care
sd 1i acorde acestuia un avantaj nejustificat fatd de
alti politicieni. Aceste reguli nu pot fi restrdnse la
Datele
cunoscute cu multe luni inainte; politicienii sau can-

campaniile electorale. multor alegeri sunt

didatii potentiali pot dobandi un avantaj nemeritat cu
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mult timp Tnainte ca o campanie electorald sd inceapa.
Producitorii care au orice fel de dubiu legat de impli-
carea unui prezentator sau a unui invitat care este
reprezentantul recunoscut al unui partid politic ar tre-
bui sd consulte Seful Consilierilor pentru probleme
politice (din BBC n.t.).

Emisiunile 1n care sunt invitati politicieni in
mod exceptional si nu In mod curent, ar trebui sd
ceard mai intdi sfatul Sefului Consilierilor pentru Pro-
bleme Politice, la un moment incipient al planificarii
emisiunii.

Traducere: Laura Frunzeti

Seful Serviciului de Integrare Europeand si Documentare, CNA

RADIODIFUZAREA IN TIMPUL ALEGERILOR

Urmatoarele linii directoare trebuie sd fie respectate de toate programele. Ele oferd un cadru dar nu
pot acoperi orice situatie. Nici o formuld nu poate garanta respectarea principiului de echitate 1n orice situatie.
Redactorii trebuie sd adopte si sd poatd sustine, decizii de programare individuale, pe baza criteriilor de
impartialitate si de bun simt.

Toate partidele vor incerca sa influenteze deciziile editoriale in perioada alegerilor si, desi plangerile
trebuie luate in serios, producitorii de programe nu trebuie sd se lase intimidati de acestea. Producdtorii tre-
buie sd rdspundd civilizat chiar si In cazul provocdrilor, tindnd cont de faptul cd orice spun poate fi consi-
derat ca "politica BBC". Acestia trebuie sd explice cd plangerile sau insinudrile de partinire trebuie tratate la
un nivel superior.

1. LEGEA REPREZENTARII POPORULUI

Legea Reprezentdrii Poporului acoperd multe
aspecte ale Legii Electorale. Doar Sectiunea 93 se
aplicd radiodifuziunii, si se referd numai la aparitia
candidatilor in stirile circumscriptiei electorale.

Se
alegerilor parlamentare si alegerilor autoritdtilor locale.

aplici in cazul alegerilor generale,
Nu se aplicd alegerilor pentru parlamentul Scotian,
adunarea Nationald pentru tara Galilor, pentru Irlanda
de Nord sau Parlamentul European, atunci cind se
aplicd linii directoare asupra cdrora au cdzut de acord
toti radiodifuzorii din Marea Britanie.

Acest de

Reprezentdrii Poporului, Tmpreund cu un ghid ale cdrui

lucru este mentionat Legea
cuvinte-cheie sau expresii inseamna:

- "In timpul campaniei electorale” nu este con-
siderat legal, ca o emisiune referitoare la circum-
scriptia sau aria electorald, sd fie difuzatd la televi-

ziune sau la un post de radio din Regatul Unit, dacd

0 persoand care este pentru moment candidatd la
alegeri este implicatd in emisiune si emisiunea este
facutd fdrd acordul acestuia;

si
- cind o emisiune despre circumscriptia sau
aria electorald este transmisd in timpul unor asemenea
alegeri, dacd emisiunea fie cd este ficutd inainte de
ultimul moment In care se predau nominalizdrile, fie
cd este fdcutd dupd acest moment dar fard acordul
vreunui candidat care a ramas nominalizat, orice per-
soand care ia parte la emisiune 1n scopul promovdrii
sau finantdrii alegerii sale va fi invinuitd de practicd
ilegald cu exceptia cazului 1n care emisiunea este
fadcutd fard consimtimantul acestuia.

"Campania electorala"

Perioada "de campanie electorald" se termind
intotdeauna in ziua scrutinului, dar inceputul ei vari-
azd in functie de tipul de alegeri.
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"Zona electorala"

"Zona electorald" este definitd in Legea
Reprezentdrii Poporului ca orice diviziune sau cir-
cumscriptie sau, 1Tn cazul unei parohii sau al unei
comunitdti n care nu existd circumscriptii, parohia sau
comunitatea pentru care se tin alegerile si se supune
Legii guverndrii locale.

"Candidatii"

“Candidat”

declarat intentia de a participa la alegeri intr-o cir-

este orice persoand care si-a
cumscriptie sau zond electorald anume. Candidatii pot
sd nu fie aprobati legal, dar dacd se poate presupune
cd au intrat in cursa electorald, atunci participarea lor
la emisiuni este limitatd fie de lege fie de liniile noas-
tre directoare.

"Participarea"

"Participarea" la o emisiune este definitd 1n
termeni legali ca presupunand implicarea activda si
constientd a candidatului. Candidatul nu "participd" pur
si simplu la activitdti electorale obisnuite, cum ar fi
luarea de cuvant intr-o adunare publicd, cu toate cd
noi o putem inregistra, cu conditia ca Intilnirea sd nu
fie organizatd pentru a fi transmisa.

in acelasi fel, un candidat nu este considerat

Sn

cd "participd" atunci cind apare in transmiterea unei
conferinte de presd deschisd mass-mediei. Totusi, tre-
buie sd fim precauti in modul de abordare si nu tre-
buie acordatd vreo relevantd nejustificatd unui candi-
dat. Trebuie sd fim 1In mod special atenti cu materi-
alul rezultat din Intrebdrile puse de reporterii BBC la
conferinte de presd: utilizarea acestuia poate fi con-
sideratd "participare", si producdtorii programelor tre-
buie sd se consulte cu serviciul juridic dedicat pro-
Un candidat

adreseazd in mod special publicului prin intermediul

Sn

gramelor. "participd" atunci cand se

televiziunii sau radioului. Candidatul care este inter-
vievat de un reporter cu un microfon sau camerd
video trebuie sd3 fie considerat cd “participa".

O discutie In studio 1n jurul unei circum-
scriptii sau arii electorale specifice intre candidati con-

stituie, de asemenea, "participarea lor".

"Consimtimantul"

Legea Reprezentdrii Poporului prevede cd un
candidat care ia parte la o transmisiune fird con-
de
practica ilegald" dacd ei fac acest lucru pentru a-si

simtdamantul celorlalti candidati "va fi vinovat
promova sau finanta alegerile. Practic, BBC poate fi
si el supus procedurilor, deci trebuie multdi atentie
pentru a se asigura cd din momentul ncheierii no-
minalizdrilor pand la incheierea unor alegeri, candi-
datul participd la o emisiune legatd de circumscriptie
sau zona electorald doar dupd consimtdmantul tuturor
celorlalti candidati.

1.1 Candidatii implicati in stiri neelectorale

Este posibil oricand sd se intervieveze un
candidat implicat intr-o stire neelectorald, fard a se
incdlca legea si chiar sd se facd referiri la candidatu-
ra acestuia. Totusi, in timpul unei campanii electorale,
aproape toate stirile au o conotatie politicd, prin
urmare nu trebuie permis candidatului si-si facd cam-
panie in cadrul emisiunii. in cazul in care existd dubii,
se va apela la Directia Juridicd pentru Programe sau
la Consilierul Politic.

1.2 Asigurarea consimtamantului

Cand toti candidatii cad de acord sd participe
la o emisiune dupd Incheierea nominalizdrilor, este
suficient un acord verbal. Dacd un candidat este de
acord ca ceilalti candidati sd ia parte desi el/ea insisi
nu ia parte, BBC solicitd un acord scris. Este respon-
sabilitatea producdtorului sd se asigure cd a fost sem-
nat un formular inainte de emisiune si sda il pastreze
la dosar.

Un formular de consimtimint trebuie semnat
de candidat personal, nu de cidtre un agent sau
reprezentant al partidului. Este importantd asigurarea
consimtdmantului candidatului la un moment incipient.

Este uneori dificil sd se contacteze un candi-
dat care nu este activ in cadrul alegerilor. Trebuie
fidcute mai multe Incercdri prin toate mijloacele posi-
bile si trebuie pdstrate madrturiile acestor incercdri.
Daca toate eforturile sunt in zadar, trebuie apelat la
Seful Consilierilor Politici, care va decide dacd se
transmite emisiunea.

Traducere: Laura Frunzeti, Liliana Stoica
Serviciul Integrare Europeand si Documentare, CNA
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DECIZIA CNA NR. 248 DIN 1 IULIE 2004
PRIVIND PROTECTIA DEMNITAIII UMANE SI A
DREPTULUI LA PROPRIA IMAGINE

Avand n vedere dubla calitate a Consiliului National al Audiovizualului, de garant al interesului pu-
blic si de autoritate unicd de reglementare in domeniul serviciilor de programe audiovizualetinidnd seama de
dispozitiile Conventiei Europeane a Drepturilor Omului, ratificatd prin Legea nr. 30/1994, convinsi cd libertatea
de exprimare constituie unul dintre fundamentele esentiale ale unei societdti democrate, motiv pentru care presa
audiovizuald trebuie sd beneficieze de o protectie deosebitd, convinsi, totodatd, de faptul ca libertatea de expri-
mare nu poate prejudicia demnitatea, onoarea, viata particulard a persoanei si nici dreptul la propria imagine,
avand in vedere obligatiile care revin atdt Consiliului National al Audiovizualului cat si radiodifuzorilor in pro-
tejarea demnitdtii umane, n special, a drepturilor fundamentale ale omului, Tn general, si faptul cd incdlcarea
acestora poate aduce prejudicii grave interesului public, in temeiul art. 3 alin. (1), art. 10 alin. (3) lit. e), art.
17 alin. (1) lit. d) si al art. 40 din Legea audiovizualului 504/2002, cu modificdrile si completdrile ulterioare,

membrii Consiliului National al Audiovizualului adoptd urmétoarea

DECIZIE

Art. 1. - (1)
libertatea de exprimare. Acest drept cuprinde libertatea

Orice persoand are dreptul la

de opinie si libertatea de a primi sau de a comunica
informatii ori idei, fard amestecul autoritatilor publice
si fard a tine seama de frontiere.

2

comportd ndatoriri si responsabilitdti poate fi supusd

Exercitarea acestor libertdti ce

unor formalitdti, conditii, restrAngeri sau sanctiuni
previzute de lege, care constituie madsuri necesare
intr-o  societate democraticd pentru securitatea
nationald, integritatea teritoriald ori siguranta publicd,
apdrarea ordinii si prevenirea infractiunilor, protectia
sdndtdtii sau a moralei, protectia reputatiei ori a drep-
turilor altora, pentru a impiedica divulgarea de infor-
matii confidentiale sau pentru a garanta autoritatea si

impartialitatea puterii judecdtoresti.

Art. 2. Radiodifuzorii au obligatia sid respecte
dreptul sacru la demnitate umand si la propria ima-
gine si sd nu profite de ignoranta sau buna credintd
a persoanelor.

Art. 3. In sensul prezentei decizii, sunt con-
siderate a fi de interes public justificat orice probleme,
fapte sau evenimente locale sau nationale, cu sem-

nificatie pentru viata comunitdtii si care nu TIncalcd
drepturile si libertidtile fundamentale ale omului.

Art. 4. - (1) Nu orice interes sau curiozitate
a publicului trebuie satisficutd; invocarea dreptului la
informare nu poate servi la acoperirea preocupdrilor
preponderent financiare ale radiodifuzorilor.
(2) Dreptul la propria imagine nu trebuie sd impiedice
aflarea adevdrului in probleme de interes public justi-

ficat.

Art. 5. - (1) Este interzisa difuzarea de ima-
gini sau inregistrari ale persoanelor retinute pentru
cercetdri, arestate sau aflate 1n detentie, fara acordul
acestora.

(2) Fac exceptie de la prevederile
alin. (1) situatiile in care filmarea sau Inregistrarea
este incidentald si este realizatd In locuri publice.

Art. 6. - (1) Orice persoand acuzatd sau cer-
cetatd pentru sdvarsirea unei infractiuni este prezumatd
nevinovatd atdta timp cdt nu a fost condamnatd

printr-o  hotiarire penald definitivd si irevocabild.
(2) Respectarea prezumtiei de nevinovdtie este obli-

gatorie in orice program audiovizual.



Art. 7. - Nu pot fi
audiovizuale, realizate si puse la dispozitia radiodifu-

difuzate materiale

zorilor de cdtre politie sau parchet, fard acordul per-
soanelor care sunt victime ale unor infractiuni sau fard
acordul familiilor acestora.

Atrt.
respectarea vietii sale private si de familie, a domi-

8. - (1) Orice persoana are dreptul la

ciliului si a corespondentei sale.

(2) Este interzisd difuzarea de stiri,
dezbateri, anchete sau reportaje audiovizuale privind
viata privatd si de familie a persoanei fard acordul
acesteia.

(3) Fac exceptie de la prevederile
alin. (2) situatiile Tn care sunt intrunite cumulativ
urmadtoarele conditii:

a) existenta unui interes public justificat;
b) existenta unei legdturi semnificative si clare
Intre viata privatd si de familie a persoanei si intere-
sul public justificat;

c) efectele amestecului 1n viata privatd si de
familie a persoanei sd nu intre sub incidenta preve-

derilor art. 1 alin. (2)

Art. 9. - (1) Este interzisa difuzarea de ima-
gini ale persoanei, filmate in propria locuintd sau 1n
orice alte locuri private, fird consimtdmantul acesteia.

(2) Este interzisa difuzarea de ima-
gini ale proprietdtii private, filmate din interiorul aces-
teia, fard acordul proprietarului.

(3) Fac exceptie de la prevederile
alin. (1) si (2), situatiile in care imaginile difuzate:

a) pot preveni sdvarsirea unei infractinui;

b) surprind sau pot proba sdvarsirea unei
infractinui;

c) protejeazd sdndtatea publicd.

Art. 10. Este interzisd difuzarea de imagini si
sunete inregistrate cu microfoane si camere de luat
vederi ascunse, cu urméitoarele exceptii:

a) materialul audiovizual astfel obtinut sa fie
esential 1n stabilirea credibilitatii si autenticitatii unui
fapt de interes public justificat;

b) materialul audiovizual astfel obtinut nu putea
fi realizat in conditii normale, iar continutul sd pre-
zinte un interes justificat pentru public;

c) filmarea sau inregistrarea consemneaza un fapt
cu incidentd penald sau morald cu semnificatie pentru
viata comunitatii.
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Art. 11. Inregistririle destinate emisiunilor de

N

divertisment de tip "camera ascunsd" nu trebuie sd
pund persoana in situatii injositoare sau de risc si pot
fi difuzate numai cu acordul persoanelor care au facut

obiectul filmarii.

Art. 12. Difuzarea inregistrarilor convorbirilor
telefonice sau a corespondentei, ajunse in posesia
radiodifuzorilor, este permisd in urmatoarele situatii:
de
nationald, ordine publicd sau asigurd prevenirea unor

a) rdspunde unor necesitdti sigurantd
fapte penale;
b) probeazd comiterea unei infractiuni;

c) protejeazd sdndtatea sau morala publicd.

Art. 13. In cazul exceptiilor previzute la art.
8 alin. (3), art. 9 alin. (3), art. 10 si art. 12 radio-
difuzorii sunt obligati sd incunostiinteze persoana in
cauzd inaintea difuzdrii materialelor audiovizuale si sd
solicite punctul de vedere al acesteia.

Art.
propria imagine.

14. - (1) Orice persoand are dreptul la

) in cazul in care in emisiunile
audiovizuale se aduc acuzatii unei persoane, privind
fapte sau comportamente ilegale sau imorale concrete,
acestea trebuie sustinute cu dovezi; dacd acuzatiile
sunt aduse de radiodifuzor, acesta trebuie sd respecte
principiul "audiatur et altera pars".

(3) Realizatorii
obligatia sa respecte dreptul persoanei la propria ima-

emisiunilor au
gine si sd pund in vedere interlocutorilor si probeze
afirmatiile acuzatoare sau sd indice cel putin probele
care le sustin.

(4) Este interzisd, in programele
audiovizuale, orice referire peiorativd la adresa per-
soanelor in vérstd sau cu handicap precum si punerea
acestora n situatii ridicole sau umilitoare.

(5) Este interzisd, in programele
audiovizuale, afectarea sau denigrarea convingerilor
religioase.

Art. 15. - (1) Este interzisd difuzarea in pro-
gramele audiovizuale a oricdror forme de manifestari
antisemite sau xenofobe.

(2) Este interzisd 1n programele
audiovizuale orice discriminare pe considerente de
rasd, religie, nationalitate, sex, orientare sexuald sau
etnie.
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Art. 16. - (1) Este
de imagini ale persoanei aflate in situatia de victimd,

interzisa difuzarea

fard acordul acesteia.

(2) Este interzisa difuzarea
de imagini ale persoanei fiard discernimint sau dece-
date, fard acordul familiei.

(3) Este
de imagini care exploateazd sau scot in evidentd

interzisa difuzarea

traumele sau traumatismele unei persoane.

(4) In cazul martorilor la
comiterea unei infractiuni, la solicitarea acestora,
difuzarea imaginilor se va realiza cu asigurarea pro-

tectiei depline a identitdtii lor.

Art. 17. -
tul la respectul intimitdtii iTn momente dificile, precum

(1) Orice persoand are drep-

o pierdere ireparabild sau o nenorocire.

(2) In cazul situatiilor de
suferintd umand, a dezastrelor naturale, accidentelor
sau a actelor de violentda, radiodifuzorii au obligatia
de a nu se amesteca nejustificat in viata privata.

Art. 18. - (D)
audiovizuale contindnd imagini ale persoanelor aflate

Difuzarea materialelor
la tratament In unititile de asistentd medicald, precum
si a datelor cu caracter personal privind starea de
sdndtate, problemele de diagnostic, prognostic, trata-
ment, circumstante in legdturd cu boala si alte diverse
fapte, inclusiv rezultatul autopsiei, este permisd numai
cu acordul persoanei sau, in cazul in care persoana
este fara discerndmant sau decedatd, cu acordul fa-
miliei ori a apartindtorilor.

(2) Radiodifuzorii au obligatia de a
respecta demnitatea si anonimatul persoanelor cu tul-
burdri psihice.

(3) Fac exceptie de la prevederile
alin. (1) situatii de interes public justificat Tn care
difuzarea materialului audiovizual are drept scop:

a) prevenirea sdvarsirii unor fapte penale ori
inldturarea urmadrilor prejudiciabile ale unor
asemenea fapte;

b)

c) protejarea sdndtdtii sau moralei publice.

probarea comiterii unei infractiuni;

Art. 19. - (1) In cazul nerespectirii prevede-
rilor art. 15 alin. (1) si alin. (2) se vor aplica dis-
pozitiile art. 90 alin. (2) din Legea audiovizualului nr.
504/2002, cu modificdrile si completdrile ulterioare.

2) in cazul nerespectdrii celorlalte
prevederi ale prezentei decizii se vor aplica dispozi-
tiile art. 91 din Legea audiovizualului nr. 504/2002.

3) in cazul in care nerespectarea
demnitdtii umane si a dreptului la propria imagine
prejudiciazd grav interesul public se vor aplica dis-
95 din audiovizualului

pozitiile art.

504/2002.

Legea nr.

Art. 20. - (1) La data intrdrii in vigoare a

prezentei decizii se abrogd Decizia Consiliului
National al Audiovizualului nr. 80/2002 privind pro-
tectia demnitdtii umane si a dreptului la propria ima-
gine, publicatd In Monitorul Oficial al Romaniei nr.
619, Partea I, din 21 august 2002.

(2) Prezenta decizie intrd in vigoare

la 15 august 2004.

Ralu Filip

Presedintele Consiliului National al Audiovizualului
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