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Principalele rezultate



Principalele rezultate

Introducere

Datele prezentate in acest caiet reprezinta rezultatul unei anchete desfasurata de Gallup Roméania si Metro Media
Transilvania la cererea Comisiei Nationale a Audio-vizualului (CNA). Datele sunt reprezentative pentru familiile cu copii
(6-14 ani) din Romania. Volumul esantionului a fost de 4000 de astfel de familii. in fiecare familie au fost aplicate doua
chestionare diferite, unul copilului iar celalalt unuia dintre parinti (8000 de chestionare in total). O mare parte a datelor
culese de la parinti au vizat obtinerea unor informatii relativ la copii, tipul de informatii culese prin cele doua chestionare
suprapunandu-se partial (pentru a confrunta declaratiile si perspectivele celor doua tipuri de actori). Principalele teme
investigate, cu referire la copii, au fost accesul la mass-media, comportamentele de petrecere a timpului liber (tipurile de
activitati desfasurate, frecventa lor, preferintele copiilor, preferintele parintilor), semnificatiile asociate televiziunii,
preferintele de vizionare, motivatii si satisfactii asociate vizionarii tv, contextul social al vizionarii, expunerea la
continuturi cu potential negativ, libertatea in selectia programelor si emisiunilor, modificarile induse de consumul tv.
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Principalele rezultate

86% din gospodarii au in dotare un televizor color si aproape 70% receptioneaza programe de televiziune prin cablu
sau satelit. 33% dintre copii au in camera lor un televizor in stare de functionare, majoritatea color. In urban sunt mai
multe televizoare color, mai multe gospodarii ce detin cel putin doua televizoare, mai multe gospodarii conectate la
televiziunea prin cablu (85% versus 36% in rural) si mai multi copii care au televizor in camera lor.

Vizionarea programelor de televiziunea reprezinta cel mai frecvent comportament de petrecere a timpului liber.
Aproape 90% dintre copii se uita la televizor cel putin 4-5 zile pe saptaméana (79% zilnic sau aproape zilnic). Consumul
de televiziune ca si principal comportament de petrecere a timpului liber este asociat cu o frecventa scazuta a lecturii.
Copiii care se uita des la televizor, citesc putin, iar cei care citesc frecvent se uita mai rar la televizor. in concordanta
cu datele anchetelor similare realizate in strainatate, prietenii reprezinta grupul principal de parteneri de petrecere a
timpului liber. Ponderea familiei ca si partener principal de interactiune scade direct proportional cu cresterea in varsta
a copiilor (45% dintre copii de 6-8 ani isi petrec cel mai adesea timpul liber cu parintii, 28% dintre cei de 12-14 ani).
Pentru parinti comportamentele cele mai dezirabile de petrecere a timpului liber de catre copii lor sunt: lectura si
pregatirea scolara (realizarea temelor). Copii prefera sa-si petreaca timpul cu prietenii si “joaca’. Aproape 30%
mentioneaza televizorul ca optiune preferata de petrecere a timpului liber. Joaca si televizorul reprezinta totodata si
cele mai accesibile mijloace pentru a scapa de plictiseala. Lectura de orice fel (carte, benzi desenate, reviste, ziare) si
activitatile culturale (cantatul la un instrument, mersul la cinematograf, concerte/teatru) sunt preferate de cel mult 3%
dintre copii ca modalitate de distractie. Lectura cartilor (54%) si vizionarea programelor de televiziune (29%) sunt
considerate modalitatile preferate de invatare. Definirea ca principala instanta educationala dubleaza atractivitatea
televiziunii ca mijloc de petrecere a timpului liber.

In timpul saptamanii copiii asculta radioul in medie 80 de minute zilnic. in week-end durata medie de ascultare creste
la 105 minute. Europa FM, Romania Actualitati, Kiss FM si PRO FM sunt posturile ce conduc in topul preferintelor de
ascultare a copiilor. Tipurile preferate de emisiuni sunt cele muzicale: 80% dintre copii care asculta radioul, asculta in

principal muzica. I>
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In timpul saptamanii copiii se uita la televizor in medie 151 de minute zilnic. in week-end durata medie de vizionare
creste la 214 minute. Intervalul principal de vizionare este intre ora 17 si 22 (75% dintre copii). Dupa ora 22, peste 20%
dintre copii se uita la televizor in medie aproape o ora. SAmbata si duminica, ponderea acestora creste la aproape 30%,
iar durata medie de vizionare depaseste o ora. Posturile de televiziune preferate sunt: Pro Tv, Antena 1, Romania 1,
Atomic, Fox Kids. Acestea au cel putin 20% nominalizari. Copiilor le place cel mai mult sa vada la televizor desene
animate (64%), filme (42%) si muzica (25%). Ponderea acestor optiuni difera in functie de grupa de virsta. Astfel 90%
dintre copii de 6-8 ani amintesc desenele animate in timp ce in segmentul de varsta 12-14 ani, principala preferinta o
reprezinta filmele (56%). Aceste preferinte circumscriu atit comportamente efective, cat si asteptari fata de continutul
programelor de televiziune.

Una dintre functiile televiziunii este de a furniza modele de rol influente in socializarea anticipativa. Televiziunea este
prima instanta de socializare ce permite auto-selectarea continuturilor normativ-axiologice. Frecvent auto-selectia este
intermediata/influentata de catre vedetele preferate. Prin alegerea acesteia si prin raportare la ea copiii devin agenti ai
propriei socializari. La ora actuala vedeta model preferata de catre copii romani este Andrea Marin. Aceasta conduce
detasat topul “modelelor de urmat” in cadrul tuturor grupelor de varsta. Pentru baieti, primele 5 vedete sunt: Dan Negru,
Mircea Radu, Van Damme, Andrea Marin si Adrian Mutu.

Aproape 50% dintre copii prefera sa vizioneze singuri programele de televiziune. Desi in ceea ce priveste
comportamentele efectiv performate, situatia cea mai frecventa de vizionare este de grup, ponderea mare a celor care
aleg varianta solitara de vizionare sustine ipoteza unei influente negative a televiziunii asupra calitatii (numar si
frecventa) interactiunilor sociale ale telespectatorilor copii. De asemenea, consumul de televiziune se asociaza negativ
cu calitatea relatiilor interpersonale.

Majoritatea parintilor (90%) considera ca interzicerea transmiterii de catre televiziuni a unor emisiuni cu continut ridicat

de violenta si obscenitati Tnainte de ora 22 este o idee buna sau foarte buna. Mai mult, o parte mare (30%) dintre acestia
considera ca ora de la care pot fi difuzate acest tip de emisiuni trebuie sa fie dupa 23.
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Emisiunile nsotite de simbolul ,AP” sunt urmarite de aproape 90% dintre copii (asa declara si ei si parintii). Doar o treime
din copii de 6-8 ani, respectiv un sfert din cei de 9-11 ani nu se uita niciodata la emisiuni cu signalectica ,12”, aproape
jumatate din fiecare categorie uitdndu-se uneori. In cazul emisiunilor tv cu signalectica ,16”, recomandarea pare sa aiba
un efect mai mare. 60% dintre copii declara ca nu se uita niciodata la astfel de emisiuni. Cu toate acestea, ponderi destul
de ridicate dintre copii din fiecare categorie de varsta se uita la emisiuni de acest gen desi parintii lor au cunostinta de
aceasta.

In cazul unei ponderi ridicate din familile investigate comportamentul de vizionare al copiilor (cat timp au voie sa se uite
la televizor intr-o zi, ce au voie sa urmareasca si ce nu) este reglementat in prealabil. O treime dintre parinti declara ca
au stabilit o durata maxima de timp in care copiii 1l pot petrece in fata televizorului (prezenta acestei reguli scade cu
cresterea varstei copiilor). In cele mai multe situatii aceasta durata este situata n intervalul 2-3 ore. In ceea ce priveste
continuturile mediatice permise, 42% dintre parinti declara ca au stabilit in familie care sunt tipurile de programe,
emisiuni sau filme pe care copiii lor nu au voie sa le urmareasca. Tipurile de emisiuni la care copiii nu au voie sa se uite
sunt cele care contin scene de violenta, porno/erotice/sex. Atunci cand copiii urmaresc acest gen de emisiuni parintii le
interzic cel mai adesea (aproximativ 40% din situatii). Comportamentul de neascultare din partea copiilor variazain jurul
cifrei de 20% (in functie de tipul subiectilor — parinti sau copii). Situatiile de indiferenta apar aproximativ in aceeasi
masura. In cazul n care continutul emisiunilor este mentionat explicit (scene de violenta sau sex, dialoguri obscene),
frecventa situatiilor de interdictie creste (71%) desi apar in continuare familii in care copiii se uita la acest gen de
emisiuni (indiferent daca acest lucru este interzis sau nu de catre parinti) (25%).

Prezenta semnelor de interdictie, indiferent de varsta copiilor, are efect in cazul unei ponderi foarte scazute dintre copii.
Astfel, 87% dintre copiii de 6-11 ani se uita la emisiunile Tnsotite de semnul ,AP”, 68% dintre aceeasi copii uitandu-se
si cand emisiunile sunt insotite de semnul ,12" iar 24% cand semnul este ,16”. De asemenea, aproape jumatate dintre
copii de 12-14 ani se uita la emisiuni insotite de semnul ,16".

O mare parte dintre adulti se uita (uneori sau mai des) la emisiuni precum Big Brother (29%) sau Ciao Darwin (53%).
Cu toate ca evalueaza pozitiv acest gen de emisiuni, cea mai mare parte a adultilor doresc ca emisiunile de acest tip
sa fie mutate mai tarziu (dupa ora 22). I>
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Gradul expunerii copiilor la emisiuni cu continut negativ (alcool, violenta, sex) este relativ ridicat. Astfel, 73% dintre copii
vad reclame la bauturi alcoolice la televizor cel putin saptamanal, 22% dintre copiii de 9-14 ani au urmarit cel putin o data
un film porno / erotic si 74% unul de groaza. Principalul mijloc prin intermediul caruia copiii urmaresc astfel de filme
(porno, de groaza) este televizorul. Varsta la care copiii au vazut pentru prima data filme porno este cel mai adesea in
intervalul 9-13 ani, respectiv 8-12 ani in cazul filmelor de groaza. Indiferent de categoria de varsta, contactul cu filme de
groaza si porno este mult mai mare daca ne raportam la perioadal1999-2002.

O parte a parintilor considera ca violenta din programele de televiziune este responsabila de anumite comportamente si
atitudini ale copiilor, influentdnd procesul de socializare al acestora. Prin oferirea unor programe in care violenta este
prezenta, televiziunea desensibilizeaza copiii relativ la comportamentele violente si ii determina pe unii dintre ei sa creada
ca violenta face parte din viata obisnuita, ca este ceva normal (19%), chiar sa o valorizeze uneori. Efectul emisiunilor ce
prezinta acte violente, fie ca este vorba de stiri sau programe de fictiune (filme / desene animate), este chiar mai adanc.
Aproape o treime dintre parinti considera ca deseori copiii lor sunt tulburati / afectati de violenta mediatica. Ca urmare a
urmaririi actelor de violenta o parte a copiilor (17%) actioneaza imitativ, efectul de imitare a comportamentelor violente
fiind remarcat intr-o masura usor mai mare in cazul copiilor mai mici. Desi majoritatea parintilor sunt de parere ca scoala
constituie in continuare o instanta importanta in socializarea copiilor, o parte a acestora (17%) cred ca televizorul are
efecte socializatoare mai puternice.

Uneori, uitatul copiilor la televizor constituie un motiv de cearta dintre acestia si parinti. intr-un top al motivelor de cearta
Tntre parinti si copii, uitatul la televizor ocupa pozitia a doua, dupa temele pentru scoala si la egalitatea cu iesitul afara si
ajutorul in gospodarie. Prezenta acestui motiv este mai mare in cazul copiilor mai mici, din mediul urban.

O mare parte a parintilor (42%) sunt ingrijorati de influenta negativa pe care programele de televiziune ce contin scene de

violenta fizica, violenta verbala sau sex o au asupra copiilor. Intr-un top al posibilelor motive de ingrijorare, acest motiv se
situeaza pe locul al doilea, dupa grija pentru viitorul profesional si la egalitate cu siguranta stradala.
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Metodologia

= Volumul esantionului: 3979 gospodarii in care traiesc copii cu varsta intre 6 si 14 ani. Din fiecare gospodarie au fost
intervievati un copil si unul dintre parinti. In total s-au realizat 7958 de interviuri.

= Tipul esantionului: esantion stratificat, probabilist, bi-stadial

= Criterii de stratificare: 18 arii culturale grupate pe provincii istorice, mediu rezidential (urban - rural), marimea
localitatilor urbane (4 tipuri), gradul de dezvoltare al localitatilor rurale (3 categorii).

= Esantionare: selectie probabilista a localitatilor (226) si a copiilor. Pentru selectia copiilor au fost utilizate in principal
liste de la Directia de Evidenta Informatizata a Persoanei.

= Reprezentativitate: esantionul este reprezentativ pentru populatia de copii cu varsta intre 6 si 14 ani din Romania, cu o
eroare tolerata de + 1,6 %.

= Validare: esantionul a fost validat pe baza datelor INS si a recensamantului din 2002.

=  Valorile prezentate sunt cele rezultate direct din teren (nu s-au facut ponderari).

= Interviurile s-au desfasurat la domiciliile subiectilor.

= Anchetade teren: 1-26 aprilie 2004.

=  Culegerea datelor a fost realizata de The Gallup Organization Romania si Metro Media Transilvania.

= Instrumentele de culegere a datelor (chestionarele) au fost adaptate dupa cele folosite in cadrul unui proiect european
intitulat Children and their Changing Media Environment: A European Comparative Study. Aceste instrumente ne-au

fost puse la dispozitie prin amabilitatea doamnei Sonia Livingstone, profesor la London School of Economics, careia i
multumim pe aceasta cale.
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Profilul socio-demografic al esantioanelor

Esantion copii

Esantion parinti*

Sexul: baieti 50.3%
fete 49.7%
Varsta: 6-8 ani 25.0%
9-11 ani 34.9%
12-14 ani 40.1%
Statut: scolar 92.4%
la gradinita 6.3%
sta acasa 1.4%
Daca este clasa | 12.5% a V-a 14.2%
scolar: all-a 11.9% a Vl-a 13.9%
alll-a 12.2% aVil-a 15.0%
alV-a 13.4% a Vlll-a 6.9%
Total 50.0% 50.0%
Mediu de urban 49.9%
resedinta: rural 50.1%
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Gradul de mama / tata 89.8%
rudenie cu bunic / bunica 7.0%
copilul unchi / matusa 1.4%
altul 1.3%
NR 0.5%
Sexul: barbati 26.6%
femei 73.3%
Varsta: 16-34 ani 36.2%
35-44 ani 45.2%
45 ani si peste 18.0%
NR 0.6%
Educatia cel mul_t liceu 54 50
neterminat
Ilceu_/ scoala 34.3%
postliceala
studii superioare 6.8%
NR 4.4%
Nota:

* Esantionul parinti ” include toate persoanele carora
li s-a aplicat chestionarul pentru parinti, indiferent de
gradul de rudenie cu copii intervievati.
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Accesul la mass-media

In sensul sau cel mai larg audienta este definita ca populatia disponibila pentru a primi ceea ce ofera comunicarea.
Disponibilitatea se refera in primul rand la posibilitatea de a accesa continuturile comunicarii, respectiv la existenta
aparaturii media in gospodarie.

Aparatura media din gospodarie, numarul televizoarelor si distributia acestora, impreuna cu modalitatea de accesare a
programelor de televiziune (antena, satelit, televiziune prin cablu) si existenta telecomenzii reprezinta variabile ce
joacarolul de contexte structurale in configurarea comportamentelor de consum tv.

86% din gospodarii au in dotare un televizor color, aproape 70% receptioneaza programe de televiziune prin cablu sau
satelit.

33% din copii intre 6 si 14 ani au In camera lor un televizor in stare de functionare (28% detin televizor color).

In ceea ce priveste dotarea media se constata diferente semnificative intre mediul urban si rural. in urban sunt mai
multe televizoare color, mai multe gospodarii ce detin cel putin 2 televizoare, mai multe gospodarii conectate la
televiziunea prin cablu (85% versus 36% in rural). Copiii din mediul urban au de asemenea in mai mare masura
televizor in camera lor.

Nu exista diferente semnificative ntre baieti si fete din punct de vedere al accesului la instante media. Baietii detin
totusi mai frecvent computere personale in camera lor in comparatie cu fetele, acestea avand intr-o masura mai mare
carti.

Accesul copiilor la instantele media este in relatie directa cu varsta acestora. Cei din grupa de varsta 12-14 ani au de
doua ori mai frecvent in camera lor aparat de radio, radiocasetofon sau/si CD player, computer personal. in ceea ce
priveste televizorul, 27% dintre copii de 6-8 ani au un aparat in camera lor, ponderea acestora fiind de 38% in randul
copiilor de 12-14 ani.
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Dotarea gospodariei
Exista in stare de functionare...

Copilul are in camera lui *...
(Tn camera n care sta singur / cu un alt copil)

86

darie...

77

50

75 10
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% Aparat de radio

Radiocasetofon, combina muzicala cu CD
Radiocasetofon, combina muzicala fara CD
Televizor color
Televizor alb-negru
Videocasetofon cu inregistrare
Videocasetofon fara inregistrare
DVD Player / Sistem Home Theater
Camera video
Telefon fix
Telefon mobil (inclusiv de la firma)
Computer personal (PC)

Consola de jocuri video (ex: Sega, Nintendo)

Acces internet
Doua sau mai multe televizoare

n stare de functionare . Cart
. . (in afara de
Televiziune prin cablu manuale
Antena parabolica pentru satelit de scoala)

Acces la Internet
Acces la E-mail

Autoturism (inclusiv de serviciu)

Aparat radio Tn autoturism (daca are auto)

Biblioteca cu peste 100 de carti

0

%

| 19 % calculat din
esantion total
| 12 i )
(inclusiv copiii
| 10 care nu au
camera lor)
| 28
BE
Nota: * 30%
12 dintre copii nu
ﬂ 1 au o camera a
lor in care stau
ﬂ 1 singuri sau cu
alti copii
BE
| 14
]a
2
|37
25 50 75

TOTAL esantion

100
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Dotarea gospodariei
Exista in stare de functionare...

In functie de
mediul de rezidenta

n gospodarie...

% Aparat de radio
Radiocasetofon, combina muzicala cu CD
Radiocasetofon, combina muzicala fara CD
Televizor color
Televizor alb-negru
Videocasetofon cu inregistrare
Videocasetofon fara inregistrare
DVD Player / Sistem Home Theater
Camera video
Telefon fix
Telefon mobil (inclusiv de la firma)
Computer personal (PC)

Consola de jocuri video (ex: Sega, Nintendo)

Doua sau mai multe televizoare in stare de
functionare

Televiziune prin cablu
Antena parabolica pentru satelit
Acces la Internet
Acces la E-mail
Autoturism (inclusiv de serviciu)
Aparat radio n autoturism (daca are auto)

Biblioteca cu peste 100 de carti

0 25 50 75 100
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Aparat de radio

Radiocasetofon, combina muzicala cu CD
Radiocasetofon, combina muzicala fara CD
Televizor color

Televizor alb-negru

Videocasetofon cu inregistrare
Videocasetofon fara inregistrare

DVD Player / Sistem Home Theater
Telefon fix

Computer personal (PC)

Consola de jocuri video (ex: Sega, Nintendo)
Acces la internet

Carti (in afara de manuale de scoala)
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Copilul are in camera lui...

(Tn camera n care sta singur / cu un alt copil)

33
I

% calculat din
intregul segment
(inclusiv copiii care
nu au camera lor)

O Mediu urban

Mediu rural

46
29

50 75

100

%
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Copilul are in camera lui...

(Tn camera n care sta singur / cu un alt copil)

Aparat de radio

J|_\
= 00
©

Radiocasetofon, combina muzicala cu CD

Radiocasetofon, combina muzicala fara CD

Televizor color

I

28
29

Televizor alb-negru

Videocasetofon cu inregistrare

Videocasetofon fara inregistrare

DVD Player / Sistem Home Theater

="}

Telefon fix

Computer personal (PC)

Sy

(6206

[EEN

u
[ERN
»

Consola de jocuri video (ex: Sega, Nintendo)

.

Acces la internet

=

Carti (in afara de manuale de scoala)

J
o
w
©

% calculat din
intregul segment
(inclusiv copiii care
nu au camera lor)

Baieti

O Fete

%

o
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50 75

100
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Copilul are in camera lui...
(Tn camera n care sta singur / cu un alt copil)

Aparat de radio
Radiocasetofon, combina muzicala cu CD

Radiocasetofon, combina muzicala fara CD

Televizor color

Televizor alb-negru

Videocasetofon cu inregistrare
Videocasetofon fara inregistrare

DVD Player / Sistem Home Theater

Telefon fix

Computer personal (PC)

Consola de jocuri video (ex: Sega, Nintendo)

Acces la internet

% calculat din
intregul segment
(inclusiv copiii care
nu au camera lor)

06-8 ani

9-11 ani

12-14 ani

Carti (in afara de manuale de scoala)
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Copilul dvs. are Copilul dvs. are casetofon sau

telefon mobil? CD-player cu casti?
% %

-
I -

e

TOTAL esantion | "I 21

Fete :ﬂllmllmlllll 21
Baieti | I II“ 21
6-8 ani P E
9-11 ani | II 21
12-14 ani :Ilmllmllll 25
mediu urban |"“““ 31
mediu rural :ﬂﬂllml 12

o
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Al auzit de internet?

[Daca da] Ai utilizat vreodata internetul sau ai

vazut pe cineva utilizand internetul?

Esantion COPII

Au auzit %

TOtl copiii
76 P
Fete

Baieti
79

8 6-8 ani

78 9-11 ani
91 12-14 ani
88 mediu urban

63 mediu rural

0 25 50 75 100
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@ Nu am utilizat eu, dar am vazut pe cineva

O Nu
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[Daca da] Unde ai utilizat internetul sau

Al auzit de internet? : : e A
al vazut pe cineva utilizandu-I?

Esantion COPII

5 50 %

2
15

0
NS/NR

04

1% la locul de
munca al 3
parintilor
Nu DA
24% 75% acasalaun 25
prieten / rude
la Internet café 42
altundeva l 4
Baza: Total respondenti
(N=3979) Ns/Nr 5 Baza: copii care au auzit de
internet (N=3016)
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[Daca da] Unde ai utilizat internetul sau

Al auzit de internet? : : A
al vazut pe cineva utilizandu-I?

Esantion COPII
%

50

o
N
(83}

URBAN

19

acasa -—

NU

6
9 DA 22
11% 89% la scoala
28
i O
la locul de 3 Urban %
NS/NR munca al -
0% parintilor 1 M Rural
acasa la un 21
RURAL prieten / rude 33
50
26

.

NU
36%

DA
63% altundeva

3

Ns/Nr

Procent din cei care
au auzit de internet

| & &

NS/NR
1%
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Dvs. utilizati computerul?

[Daca da] Unde? Pentru ce anume?

Esantion PaRINtl

Acasa
La birou

in alta parte

NU

Distractie (jocuri, muzica, filme)
80%

DA

20% Procesare text

Programare / grafica / analiza date

Informare / documentare

Baza: Total respondenti

(N=3979) Navigare pe Internet

Comunicare (E-mail, Chat)

Altceva

100

25 50 75
71
41
25 50 75

100

60

Procent din cei
care utilizeaza PC

%

%
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Dvs. utilizati computerul?

[Daca da] Unde? Pentru ce anume?

Esantion PaRINtl

URBAN
NU
67% DA
33%
RURAL
NU
92% DA
8%
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Comunicare (E-mail, Chat)
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Comportamente de
petrecere a timpulul liber



Comportamente de petrecere a timpului liber

Vizionarea programelor de televiziunea reprezinta cel mai frecvent comportament de petrecere a timpului liber. Aproape
90% dintre copii se uita la televizor cel putin 4-5 zile pe saptamana (79% zilnic sau aproape zilnic). Muzica inregistrata si
radioul reprezinta urmatoarele doua instante media cel mai frecvent utilizate ca mijloace de petrecere a timpului liber.

40% dintre copii nu citesc deloc carti (36%) sau citesc mai rar decat o data pe luna (4%).

Consumul de televiziune ca si principal comportament de petrecere a timpului liber este asociat cu o frecventa scazuta a
lecturii. Televiziunea si lectura sunt instante media care la nivelul comportamentului de consum al copiilor se exclud
reciproc. Copiii care se uita des la televizor, citesc putin, iar cei care citesc frecvent se uita rar la televizor.

Exista concordanta ntre evaluarile copiilor si ale parintilor in ceea ce priveste consumul de televiziune, parintii insa
supraevalueaza frecventa unor comportamente mai bine valorizate cultural: radioul si lectura.

In concordanta cu datele anchetelor similare realizate in strainatate, prietenii reprezinta grupul principal de parteneri de
petrecere a timpului liber. Ponderea familiei ca si partener principal de interactiune scade direct proportional cu cresterea
n varsta a copiilor (45% dintre copii de 6-8 ani isi petrec cel mai adesea timpul liber cu parintii, 28% dintre cei de 12-14
ani).

Pentru parinti comportamentele cele mai dezirabile de petrecere a timpului liber de catre copii lor sunt: lectura si
pregatirea scolara (realizarea temelor). Copii prefera sa-si petreaca timpul cu prietenii si “joaca”’. Aproape 30%
mentioneaza televizorul ca optiune preferata de petrecere a timpului liber. Joaca si televizorul reprezinta dealtfel si cele
mai accesibile mijloace pentru a scapa de plictiseala. Lectura de orice fel (carte, benzi desenate, reviste, ziare) si
activitatile culturale (cantatul la un instrument, mersul la cinematograf, concerte/teatru) sunt preferate de cel mult 3%
dintre copii ca modalitate de distractie.

Lectura cartilor (54%) si vizionarea programelor de televiziune (29%) sunt considerate modalitatile preferate de invatare.
Definirea ca principala instanta educationala dubleaza atractivitatea televiziunii ca mijloc de petrecere a timpului liber.

Expunerea copiilor la programe radio si TV — Gallup / MMT, 2004



Activitatiile copiilor in timpul liber:
utilizarea media “traditionale”

Total esantion COPII % Total esantion PaRINtl %

se uita la televizor

16 | 8 I 34 asculta muzica de pe casete / CD 17 | 13 I3 22
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Activitatiile copiilor in timpul liber:
utilizarea media “noi”

Total esantion COPII

64

67

82

74
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Total esantion PaRINtl %
joaca jocuri video sau pe computer 9 |43 51
foloseste computerul (PC) 8 54
se uita la video / DVD 71
utilizeaza internetul
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Activitatiile copiilor in timpul liber:

Total esantion COPII

%

iese cu parintii Tn oras

electronice

merge la cinematograf

merge la concerte / teatru

13| 12 24 4 41
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Activitatiile copiilor in timpul liber:

Total esantion COPII %
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se joaca, isi petrece timpul pe afara
(Tn fata blocului/casei, in parc etc.)

se joacasingur in casa
picteaza, deseneaza
canta la un instrument
scrie 0 scrisoare
isi face temele
1si petrece timpul cu prietenii, colegii

face treaba in casa / isi ajuta parintii
la treburi

face sport

la meditatii (de ex. limbi straine,
instrument muzical etc.)

Total esantion PaRINtI
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Activitatiile copiilor in timpul liber:
Mediu URBAN utilizarea media “traditionale”

Esantion COPII % Esantion PaRINtl %

[ . .
82 Hl se uita la televizor

16 |9 I][ 30 asculta muzica de pe casete/ CD 19 15 I3 16
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Mediu RURAL

Activitatiile copiilor in timpul liber:
utilizarea media “traditionale”

Esantion COPII

%

6-7 zile/saptaméana
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Activitatiile copiilor in timpul liber:

Mediu URBAN utilizarea media “nol”
Esantion COPII % Esantion PaRINtl %
9 49 joaca jocuri video sau pe computer 13 | 12 |54 33
8 53 foloseste computerul (PC) 10 (4|4 36
6 77 se uita la video / DVD 7 64
8| 13 6 60 utilizeaza internetul
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Activitatiile copiilor in timpul liber:

Mediu RURAL utilizarea media “nol”
Esantion COPII % Esantion PaRINtl %
79 joaca jocuri video sau pe computer % 69
81 foloseste computerul (PC) 71
82 se uita la video / DVD 77
89 utilizeaza internetul
0 25 50 75 100 0 25 50 75 100
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Activitatiile copiilor in timpul liber:

iese cu parintii Tn oras

electronice

Mediu URBAN
Esantion COPII %
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3 6 82

merge la cinematograf

11 69

merge la concerte / teatru

0 25 50

6-7 zile/saptaméana 4-5 zile/sapt.

THE GALLUP ORGANIZATION — Metro Media Transilvania, 2004

Romania

75

100

@ 2-3 zile/sapt. O cam o data/sapt.

merge la Internet Café / sala de jocuri

Esantion PaRINtlI

%

18 38
il4| s |5{5 69
68
20 54
25 50 75
cam o data/luna  @Emairar Odeloc

100

36



Activitatiile copiilor in timpul liber:

Mediu RURAL
Esantion COPII % Esantion PaRINtl %

gl 17 5 48 iese cu parintii in oras 721 19 17 28
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Mediu URBAN

Activitatiile copiilor in timpul liber:

Esantion COPII
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isi face temele
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la meditatii (de ex. limbi straine,
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Mediu RURAL

Activitatiile copiilor in timpul liber:

Esantion COPII
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Cu cine iti petreci cel mai adesea timpul liber?

Esantion COPII
%

I I
TOTI copii 43 n 35
De unul (una) singura
fete 38 38
baieti @ - @ Cu grupul de prieteni
6-8 ani 35 45 Cu unul (una) dintre cei (cele)
mai buni prieteni (prietene)
9-11 ani 41 37 O Cu familia
- [ 51 18 28
12:15 an N D9 N
mediu urban 42 36
mediu rural 44 35
| | |
0 25 50 75 100
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Activitati incurajate de parinti
Esantion COPII

TOTAL citesti o carte

citesti o revista cu benzi desenate

20 | %

te uiti la televizor
te uiti la video / DVD
asculti muzica Tnregistrata pe casete sau CD-uri

folosesti computerul m in primul rand min al doilea rand

iti petreci timpul cu prietenii, colegii

te joci, iti petreci timpul pe afara
pictezi, desenezi

citesti o revista

citesti un ziar

asculti radioul

1ti faci temele 29

canti la un instrument

mergi la cinematograf

scrii o scrisoare

faci treaba Tn casa / iti ajuti parintii la treburi
te joci singur in casa

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii

mergi la Internet Café / sala jocuri electronice

mergi la concerte / teatru
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Activitati incurajate de parinti
Esantion COPII

URBAN citesti o carte

citesti o revista cu benzi desenate

20 ] %

te uiti la televizor
te uiti la video / DVD
asculti muzica Tnregistrata pe casete sau CD-uri

folosesti computerul m In primul rand @ n al doilea rand
iti petreci timpul cu prietenii, colegii

te joci, iti petreci timpul pe afara
pictezi, desenezi

citesti o revista |

citesti un ziar

asculti radioul

1ti faci temele 28

canti la un instrument

mergi la cinematograf {

scrii o scrisoare

faci treaba Tn casa / iti ajuti parintii la treburi
te joci singur in casa

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii

mergi la Internet Café / sala jocuri electronice

mergi la concerte / teatru
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Esantion COPII

Activitati incurajate de parinti

RURAL

citesti o carte

citesti o revista cu benzi desenate

te uiti la televizor

te uiti la video / DVD

asculti muzica Tnregistrata pe casete sau CD-uri

folosesti computerul

iti petreci timpul cu prietenii, colegii

te joci, iti petreci timpul pe afara

pictezi, desenezi

citesti o revista

citesti un ziar

asculti radioul

iti faci temele

canti la un instrument

mergi la cinematograf

scrii o scrisoare

faci treaba Tn casa / iti ajuti parintii la treburi
te joci singur n casa

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii

mergi la Internet Café / sala jocuri electronice
mergi la concerte / teatru
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Activitati alese de copii pentru a se distra
Esantion COPII

TOTAL citesti o carte

citesti o revista cu benzi desenate

te uiti la televizor 13

te uiti la video / DVD
asculti muzica Tnregistrata pe casete sau CD-uri

%

joci jocuri video sau pe computer
folosesti computerul

iti petreci timpul cu prietenii, colegii

te joci, iti petreci timpul pe afara

pictezi, desenezi
citesti o revista |
citesti un ziar
asculti radioul
iti faci temele

canti la un instrument

mergi la cinematograf m In primul rand @in al doilea rand

scrii o scrisoare

faci treaba Tn casa / iti ajuti parintii la treburi
te joci singur in casa

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii

mergi la Internet Café / sala jocuri electronice

mergi la concerte / teatru
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Activitati alese de copii pentru a se distra

Esantion COPII

URBAN citesti o carte

citesti o revista cu benzi desenate

te uiti la televizor

te uiti la video / DVD

asculti muzica Tnregistrata pe casete sau CD-uri
joci jocuri video sau pe computer

folosesti computerul

iti petreci timpul cu prietenii, colegii

te joci, iti petreci timpul pe afara

pictezi, desenezi

citesti o revista

citesti un ziar

asculti radioul

iti faci temele

canti la un instrument

mergi la cinematograf

scrii o scrisoare

faci treaba Tn casa / iti ajuti parintii la treburi
te joci singur in casa

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii

mergi la Internet Café / sala jocuri electronice
mergi la concerte / teatru
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Activitati alese de copii pentru a se distra

Esantion COPII

RURAL citesti o carte

citesti o revista cu benzi desenate

te uiti la televizor

te uiti la video / DVD

asculti muzica Tnregistrata pe casete sau CD-uri
joci jocuri video sau pe computer

folosesti computerul

iti petreci timpul cu prietenii, colegii

te joci, iti petreci timpul pe afara

pictezi, desenezi

citesti o revista

citesti un ziar

asculti radioul

iti faci temele

canti la un instrument

mergi la cinematograf

scrii o scrisoare

faci treaba Tn casa / iti ajuti parintii la treburi
te joci singur in casa

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii

mergi la Internet Café / sala jocuri electronice
mergi la concerte / teatru
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Activitati alese de copii pentru a scapa de plictiseala

Esantion COPII

TOTAL citesti o carte

citesti o revista cu benzi desenate

te uiti la televizor

te uiti la video / DVD

asculti muzica Tnregistrata pe casete sau CD-uri
joci jocuri video sau pe computer

folosesti computerul

iti petreci timpul cu prietenii, colegii

te joci, iti petreci timpul pe afara

pictezi, desenezi

citesti o revista M

citesti un ziar

asculti radioul

iti faci temele

canti la un instrument

mergi la cinematograf

scrii o scrisoare

faci treaba Tn casa / iti ajuti parintii la treburi
te joci singur in casa

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii

mergi la Internet Café / sala jocuri electronice
mergi la concerte / teatru
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Activitati alese de copii pentru a scapa de plictiseala

Esantion COPII

URBAN citesti o carte

citesti o revista cu benzi desenate

te uiti la televizor

te uiti la video / DVD

asculti muzica Tnregistrata pe casete sau CD-uri
joci jocuri video sau pe computer

folosesti computerul

iti petreci timpul cu prietenii, colegii

te joci, iti petreci timpul pe afara

pictezi, desenezi

citesti o revista

citesti un ziar

asculti radioul

iti faci temele

canti la un instrument

mergi la cinematograf

scrii o scrisoare

faci treaba Tn casa / iti ajuti parintii la treburi
te joci singur in casa

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii

mergi la Internet Café / sala jocuri electronice
mergi la concerte / teatru
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Activitati alese de copii pentru a scapa de plictiseala

Esantion COPII

RURAL citesti o carte

citesti o revista cu benzi desenate

te uiti la televizor

te uiti la video / DVD

asculti muzica Tnregistrata pe casete sau CD-uri
joci jocuri video sau pe computer

folosesti computerul

iti petreci timpul cu prietenii, colegii

te joci, iti petreci timpul pe afara

pictezi, desenezi

citesti o revista |

citesti un ziar
asculti radioul
1ti faci temele

canti la un instrument

mergi la cinematograf {

scrii o scrisoare

faci treaba Tn casa / iti ajuti parintii la treburi
te joci singur in casa

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii

mergi la Internet Café / sala jocuri electronice
mergi la concerte / teatru
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Activitati alese de copii pentru a invata despre ceva

Esantion COPII

TOTAL citesti o carte

citesti o revista cu benzi desenate

te uiti la televizor

te uiti la video / DVD

asculti muzica Tnregistrata pe casete sau CD-uri
joci jocuri video sau pe computer

folosesti computerul

iti petreci timpul cu prietenii, colegii

te joci, iti petreci timpul pe afara

pictezi, desenezi

citesti o revista

citesti un ziar

asculti radioul

iti faci temele

canti la un instrument

mergi la cinematograf

scrii o scrisoare

faci treaba Tn casa / iti ajuti parintii la treburi
te joci singur in casa

telefonezi cuiva 1

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii

mergi la Internet Café / sala jocuri electronice
mergi la concerte / teatru !

12

14

m n primul rand

@1n al doilea rand
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Activitati alese de copii pentru a invata despre ceva

Esantion COPII

URBAN citesti o carte

citesti o revista cu benzi desenate

te uiti la televizor

te uiti la video / DVD

asculti muzica Tnregistrata pe casete sau CD-uri
joci jocuri video sau pe computer

folosesti computerul

iti petreci timpul cu prietenii, colegii

te joci, iti petreci timpul pe afara

pictezi, desenezi

citesti o revista

citesti un ziar

asculti radioul

iti faci temele

canti la un instrument

mergi la cinematograf

scrii o scrisoare

faci treaba Tn casa / iti ajuti parintii la treburi
te joci singur in casa

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii

mergi la Internet Café / sala jocuri electronice
mergi la concerte / teatru

15 |

® in primul rand

@1n al doilea rand
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Activitati alese de copii pentru a invata despre ceva

Esantion COPII

RURAL citesti o carte

citesti o revista cu benzi desenate
te uiti la televizor

te uiti la video / DVD

asculti muzica Tnregistrata pe casete sau CD-uri
joci jocuri video sau pe computer
folosesti computerul

iti petreci timpul cu prietenii, colegii
te joci, iti petreci timpul pe afara
pictezi, desenezi

citesti o revista

citesti un ziar

asculti radioul

® n primul rand

@1n al doilea rand

1ti faci temele

15 |

canti la un instrument

mergi la cinematograf {

scrii o scrisoare

faci treaba Tn casa / iti ajuti parintii la treburi
te joci singur in casa

telefonezi cuiva

iesi cu parintii in oras

faci sport

iei meditatii

mergi la Internet Café / sala jocuri electronice

mergi la concerte / teatru
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Cand copilul dvs. are timp liber si dumneavoastra nu puteti sa
stati cu el, cum va este cel mai confortabil sa il tineti ocupat?

Esantion PaRIN{l

TOTI parintii

Parinti ai caror
copil este:

fata

baiat

6-8 ani

9-11 ani

12-15 ani

mediu urban

mediu rural

THE GALLUP ORGANIZATION —

Romania

%

Sa se uite la televizor

0O Sa se joace pe calculator

@ Sa citeasca

O Sa asculte muzica

5 Sa iasa afara cu prietenii

O Altfel

O Nu stiu

100

Metro Media Transilvania, 2004
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Parintii tal te lasa sa iesi afaraintotdeauna cand vrel
acest lucru, sau uneori nu-ti dau voie saiesi afara?

Esantion COPIl — numai copii care merg la scoala

%

TOTI copii care “ i — i
merg la scoala |
i RN .
- -
mediu urban _ 62
mediu rural _“ 53
| !

o
N
(3]
(éa)
o

75
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100

Da. Tmi dau voie sa ies afara de
fiecare data cand vreau

@ Uneori nu-mi dau voie sa ies
afara

Romania
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Intr-o zi obisnuita cat de mult sta in timpul sau liber copilul
dvs. afara, fara sa fie cu dvs. sau alte persoane adulte?

Esantion PaRIN{l

%

I
TOTI parintii 31 6
Parinti ai caror
copil este:
Tot timpul sau aproape tot
fata 34 ! timpul
baiat 28 5 @ Mai mult de jumatate din timpul
sau liber
6-8 ani 28 10 Cam jumatate din timpul sau
liber
9-11 ani 29 g O Putin
12-15 ani 35 4
O Deloc sau aproape deloc
mediu urban 37 8
mediu rural 26 5
|
75 100
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De obicel la ce ora merge copilul la culcare — atunci
cand trebuie sa mearga la scoala a doua zi?

Raspund COPIII

>

42

21 4
20 3
22 4

A -
[]

38
z

DI

T T
0 25 50 75

Romania

100
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TOTAL

Fete

Baieti

6-8 ani

9-11 ani

12-14 ani

mediu urban

mediu rural

Raspund PaRINtll
Ofnainte de 19:00 ®19:00-19:59 @20:00-20:59 ®21:00-21:59 0O22:00-22:59 @23:00-24:.00 ®dupa miezul noptii

N N
w N

21 46

32

T

1

15 43

|

27

46

25

24

25

15

22

33

30

19

T T

25

6
50 7

5

100
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De obicel la ce ora merge copilul la culcare vineri

/[sambata — cand nu are scoala a doua zi?

Raspund COPIII

10

31

[EnY
H

w

w

w
o

37

36

w
©

2 ZEE
33 39 13 I
EEE - [ =W
0 - IR
- > [
I T T !

0 25 50 75
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TOTAL

%

Fete

Baieti

6-8 ani

9-11 ani

12-14 ani

mediu urban

mediu rural

Raspund PaRINtll
Ofnainte de 19:00 ®19:00-19:59 @20:00-20:59 ®21:00-21:59 0O22:00-22:59 @23:00-24:.00 ®dupa miezul noptii

29

29

I i

17'%

33

42
43 16 I
4 18 I

41 36 7
45 15 I
43 25 l
44 21 I

(8)]
| E

40

o

50

75

100
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Frecventa cu care copiii si parintii

Total fac diverse lucruri iTmpreuna
Aproape in fiecare zi @O data - de doua ori pe saptamana O Mai rar O Niciodata
Raspund COPIII % Raspund PaRINtlI %
| |
21 12 |4 Se uita Tmpreuna la TV 18 17 |4
Discuta despre lucruri vazute la
32 10 televizor 35 8

Discuta despre probleme care
e Ll ° sunt importante pentru copil 67 20 |11 f

Se joaca impreuna sau fac
ceva impreuna

31 28 9 4 26 25 4

I

o
N
(&]
3]
o

75 100

o

25 50 75 100
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Frecventa cu care copiii si parintii

Mediu URBAN fac diverse lucruri impreuna
Aproape in fiecare zi @O data - de doua ori pe saptaméana O Mai rar O Niciodata
Raspund CORPIII % Raspund PaRINtl| %
“ 23 14 |4 Se uita Tmpreuna la TV 19 17 |3
Discuta despre lucruri vazute la
28 29 32 10 : 33 5
televizor
Em lau masa Tmpreuna
Discuta despre probleme care
= 4 sunt importante pentru copil 20 |9
33 30 9 Se joaca impreuna sau fac - o 4
ceva impreuna
0 25 50 75 100 0 2I5 50 75 100

THE GALLUP ORGANIZATION — Metro Media Transilvania, 2004
Romania 59




Frecventa cu care copiii si parintii

Mediu RURAL fac diverse lucruri impreuna
Aproape in fiecare zi @O data - de doua ori pe saptaméana O Mai rar O Niciodata
Raspund CORPIII % Raspund PaRINtl| %
20 |11 |4 Se uita Tmpreuna la TV 16 17 |5
. a1 1 Discuta despre lucruri vazute la
televizor 29 36 10
6 [ lau masa Tmpreuna E
Discuta despre probleme care
B sunt importante pentru copil 21 13 H
28 25 9 Se joaca impreuna sau fac . .
ceva impreuna
0 25 50 75 100 (I) 2I5 50 75 100
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Discuti cu parintii despre probleme
care sunt importante pentru tine?

[Daca nu] De ce nu discutati?

Esantion COPII

Parinti ocupati / vin tarziu acasa

Nu am probleme / sunt prea mic(a)
pentru a avea probleme

O data - de

doua ori pe

saptamana
34%

Mai rar
15%

Niciodata
3%

Aproape in
fiecare zi
45%

Baza: Total respondenti
(N=3979)
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Nu vreau eu sa discut cu ei

Din timiditate / imi este rusine

Tmi este teama / ma critica / ma bat

Vreau sa ma descurc singur(a)

Parinti plecati (In strainatate / la tara)

Discut cu altcineva (prieteni, surori,

Nu Tmi place sa discut cu ei

%

Parintii nu ma asculta

Nu ma inteleg

bunici, etc.)

Procent din cei care
discuta rar /nu discuta
cu parintii

NS/NR 26

61



Discuti cu parintii despre probleme

care sunt importante pentru tine?

Esantion COPII

O data - de

doua ori pe

saptamana
33%

Urban

Mai rar
16%

Niciodata
4%

Aproape in 206
fiecare zi
45%
O data - de
doua ori pe
R | saptamana
ura 35%

Mai rar
14%

Niciodata
3%

Aproape in 3%
fiecare zi
45%
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[Daca nu] De ce nu discutati?

o

25 %

Parinti ocupati / vin tarziu acasa 27

|

Nu am probleme / sunt prea mic(a)
pentru a avea probleme

[ERN

[EEN
[EE
\l

[EEN
o R
N

Nu vreau eu sa discut cu ei

Din timiditate / imi este rusine

I\l
=
o

N

Parintii nu ma asculta

-l

Tmi este teama / ma critica / ma bat

(6]

O Urban

SN

Vreau sa ma descurc singur(a)
B Rural

Parinti plecati (In strainatate / la tara)

Nu ma inteleg

T

Discut cu altcineva (prieteni, surori,
bunici, etc.)

Procent din cei care
discuta rar /nu discuta
Ccu parintii
27
25

w

Nu Tmi place sa discut cu ei

[EN

NS/NR

[




[Daca discuta rar / nu discuta] Despre ce anume ai dori sa discuti
Cu parintii tai?

Esantion COPII

Scoala
Filme 6
Viitorul meu / viata

Treburile de zi cu zi / despre tot 5
Problemele mele
Prieteni
Emisiuni TV
Nu vreau sa discut / despre nimic
Lectii / teme
Experienta parintilor / sfaturi
Calculator / sa imi cumpere calculator
Sport
Desene animate

Jocuri pe calculator / jucarii
Familie
Sa imi cumpere ceva
Haine / moda
Sa imi dea bani
Muzica
Vacanta / excursii
Ma bat / rad copii de mine
Animale
Viata sexuala
Carti
Sa ma lase afara / in oras / in sat
Alte subiecte 5
NS/NR

1
1
1
1
1
1
1
1

22

%

Procent din cei care
discuta rar /nu discuta
niciodata cu parintii
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[Daca discuta rar / nu discuta] Despre ce anume ai dori sa discuti

Cu parintii tai?

Esantion COPII

Scoala

Filme

Problemele mele

Treburile de zi cu zi / despre tot
Emisiuni TV

Prieteni

Lectii / teme

Viitorul meu / viata

Nu vreau sa discut/ despre nimic
Sport

Jocuri pe calculator / jucarii
Experienta parintilor / sfaturi
Calculator / sa Tmi cumpere PC
Desene

Familie

Sa imi cumpere ceva

alte subiecte

NS/NR
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%

2004

Rural

Scoala

Viitorul meu / viata

Filme

Treburile de zi cu zi / despre tot
Prieteni

Nu vreau sa discut / despre nimic
Problemele mele

Lectii / teme

Experienta parintilor / sfaturi
Calculator / sa imi cumpere PC
Emisiuni TV

Familie

Sport

Haine / moda

Sa Tmi dea bani

alte subiecte

NS/NR

%

Procent din cei care discuta rar /
nu discuta niciodata cu parintii
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Consumul de radio si TV
Comportamente si preferinte



Consumul de radio si televiziune « Comportamente si preferinte

Radio

In timpul saptamanii copiii asculta radioul in medie 80 de minute zilnic. in week-end durata medie de ascultare creste la
105 minute. Se constata diferente in functie de sex si varsta. Astfel, asculta mai mult radioul fetele ih comparatie cu
baietii, copii de 12-14 ani in comparatie cu cei de 9-11 ani. Timpul mediu de ascultare este practic egal in urban si rural
(107 versus 104 minute).

Europa FM, Romania Actualitati, Kiss FM si PRO FM sunt posturile ce conduc in topul preferintelor de ascultare a
copiilor. Tipurile preferate de emisiuni sunt cele muzicale: 80% dintre copii care asculta radioul, asculta in principal
muzica.

Televiziune

In timpul saptamanii copiii se uita la televizor in medie 151 de minute zilnic. In week-end durata medie de vizionare
creste la 214 minute. Copiii de 6-8 ani se uita in medie la televizor mai mult de doua ore pe zi in timpul saptamanii si
peste trei ore in week-end. Timpul mediu de vizionare este mai ridicat in randul grupei de varsta 12-14 ani. Acestia
petrec zilnic la televizor doua ore si patruzeci de minute in timpul saptamanii si aproape patru ore intr-o zi de week-end.

Intervalul principal de vizionare este intre ora 17 si 22 (75% dintre copii). Dupa ora 22, peste 20% dintre copii se uita la
televizor in medie aproape o ora. SAmbata si duminica, ponderea acestora creste la aproape 30%, iar durata medie de
vizionare depaseste o ora.

In timpul saptamanii 9% dintre copii de 6-8 ani se uita la televizor dupa ora 22, in medie 43 de minute zilnic. in randul

celor de 9-11 ani, procentul celor care stau la televizor dupa ora 22 se dubleaza (20%, durata medie — 52 de minute). I>

Expunerea copiilor la programe radio si TV — Gallup / MMT, 2004



<] (continuare)

Pe acelasi interval orar, ponderea telespectatorilor de 12-14 ani este de 30% in zilele de lucru si aproape 40% in
week-end, iar timpul mediu de vizionare este de o ora in timpul saptamanii, si o ora si un sfert in week-end.

Posturile de televiziune preferate sunt: Pro TV, Antena 1, Romania 1, Atomic, Fox Kids. Acestea au cel putin 20%
nominalizari. Copiilor le place cel mai mult sa vada la televizor desene animate (64%), filme (42%) si muzica (25%).
Ponderea acestor optiuni difera in functie de grupa de virsta. Astfel 90% dintre copii de 6-8 ani amintesc desenele
animate in timp ce in segmentul de varsta 12-14 ani, principala preferinta o reprezinta filmele (56%).

Intrebati de emisiunile pe care “incearca sa nu le piarda niciodata”, copii mentioneaza Ciao Darwin si Surprize-surprize
in egala masura (cate 20%), apoi Vacanta Mare, La Bloc si desene animate (cate 10-12%).

Una dintre functiile televiziunii este de a furniza modele de rol influente in socializarea anticipativa. Televiziunea este
prima instanta de socializare ce permite auto-selectarea continuturilor normativ-axiologice. Frecvent auto-selectia este
intermediata/influentata de catre vedetele preferate. Prin alegerea acesteia si prin raportare la ea copiii devin agenti ai
propriei socializari. La ora actuala vedeta model preferata de catre copii romani este Andrea Marin. Aceasta conduce
detasat topul “modelelor de urmat” in cadrul tuturor grupelor de varsta. Pentru baieti, primele 5 vedete sunt: Dan Negru,
Mircea Radu, Van Damme, Andrea Marin si Adrian Mutu.

Aproape 50% dintre copii prefera sa vizioneze singuri programele de televiziune. Existenta televizorului in camera proprii
nu influenteaza aceasta optiune. Desi in ceea ce priveste comportamentele efectiv performate, situatia cea mai frecventa
de vizionare este de grup, ponderea mare a celor care aleg varianta solitara de vizionare sustine ipoteza unei influente
negative a televiziunii asupra calitatii (numar si frecventa) interactiunilor sociale ale telespectatorilor copii. De asemenea,
consumul de televiziune se asociaza negativ cu calitatea relatiilor interpersonale.

Peste 60% dintre copii aleg programele de televiziune utilizand zappingul.

Expunerea copiilor la programe radio si TV — Gallup / MMT, 2004



Cate minute pe zi asculta copilul radio
Medie calculata pentru copii

care asculta radioul

Raspund CORPIII minute

Raspund PaRINtlI minute
:L,_*SO TOTAL esantion copii / parinti

mn I

luni-vineri

Numai copii peste 9 ani

MO Fete | T
6-8 ani :ﬂllﬂllmlll- 61

_ 1IN - o-11 ani -

HIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIISZ mediu urban

L

0 jumatate 0 ora si doua 0 jumatate 0 ora si doua
o ora . o ora .
ora jumatate ore ora jumatate ore
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Cate minute pe zi asculta copilul radio
sambata-duminica

Medie calculata pentru copii
care asculta radioul

Raspund CORPIII minute Raspund PaRINtlI minute

| i
|
15| TOTAL esantion copii/ parint T
|

Numai copii peste 9 ani

6-8 ani IIIIIIIIIIIIII-I 84
_ NNTARN =» o-11 ani O =

104 mediu rural 93
| l

0 jumatate 0 ora si doua 0 jumatate 0 ora si doua
o ora . o ora .
ora jumatate ore ora jumatate ore

8]
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Care sunt posturile de radio cel mai des ascultate de copilul dvs?

Esantion PaRIN{l

20

30 %

EUROPA FM
ROMANIA ACTUALITATI
PRO FM

KISS FM

[ASI

CRAIOVA
RADIO 21
TRANSILVANIA
STAR

ORION
TIMISOARA
CONSTANTA
RESITA

TG. MURES
RADIO FM

alte posturi
NS /NR

raspuns multiplu

Procent din cei ai caror
copil asculta radio

29
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Care sunt posturile de radio cel mai des ascultate de copilul dvs?

Esantion PaRIN{l

Urban raspuns multiplu Rural
KISS FM | 16 % ROMANIA ACTUALITATI
EUROPA FM | | 16 EUROPA FM
PRO FM 1 115 IASI
ROMANIA ACTUALITATI *:I 7 CRAIOVA
RADIO 21 “::] 5 PRO FM
STAR “:I 3 KISS FM
TRANSILVANIA *:l 2 TIMISOARA
ORION *:I 2 CONSTANTA
IASI *] 2 BUCURESTI
ALFA *] 1 TRANSILVANIA
SAMTEL “] 1 RESITA
RESITA “] 1 ORION
MICUL SAMARITEAN *] 1 TG. MURES
RADIO FM *] 1 ANTENA SATELOR
PIRAT “] 1 CLUJ
alte posturi ] | 29 alte posturi
NS/NR | f |25 NS/NR

%

Procent din cei ai caror
copil asculta radio
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Care sunt emisiunile de radio cel mai des ascultate de copilul dvs.?

Esantion PaRIN{l

Muzica in general

Stiri

Dedicatii muzicale
Muzica populara

Topuri muzicale

Povesti

Sport / emisiuni sportive / fotbal
Muzica usoara

Emisiuni pentru copii
Divertisment

Teatrul radiofonic

Alte emisiuni

Nu are emisiuni preferate

NS /NR
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40 %

34

42

raspuns multiplu
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Care sunt emisiunile de radio cel mai des ascultate de copilul dvs?

Esantion PaRIN{l

Urban

raspuns multiplu

Muzica

!|43 %

stiri [ ]7

Topuri muzicale :l 3

Divertisment :l 3

Dedicatii muzicale ] 2

Povesti ] 2

Sport / emisiuni sportive / fotbal []2

Emisiuni pentru copii :Il

Muzica usoara :! 1

Manele :! 1

Cronica Carcotasilor || 1

Alte emisiuni 9

Nu are emisiuni preferate :!1

NS/NR

| 38
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Procent din cei ai caror

copil asculta radio

Muzica

Stiri

Muzica populara
Dedicatii muzicale
Muzica usoara

Povesti

Emisiuni pentru copii
Topuri muzicale

Sport / emisiuni sportive / fotbal
Teatrul radiofonic
Divertisment

Alte emisiuni

Nu are emisiuni preferate

NS/NR

Rural

%
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O parte din programele radioului contin in principal muzica, altele contin
in principal discutii / conversatii. Cand asculti radioul, asculti...?

Esantion COPII (peste 9 ani)
%

TOTI copiii

) 5| 17
peste 9 ani

...mai mult muzica

baieti 78 S| 17 @ ...mai mult discutii/conversatii

ONS/NR

20

mediu rural

|

o

25 50 75 100
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odlie SUlilt SOIlISUIN Sdu uupwe Laie ue 1riuzica iavolile 7 DpUIIB-IIII
trei nume de cantareti, cantarete sau formatii de muzica care Tti

- plac tie cel mai mult,

E

3 Sud Est
O-zone
Animal X
Adrian Minune
Nicolae Guta

ASIA‘
Andreea Balan
simplu
Blondi

BUG Mafia
Accenl““
Voltaj

Eminem

Carmen Serban
Delia

Pepe
Andra{‘“

Costi lonita
Holograf/Dan Bitman
candy

Ns/Nr

27

RaSPUNS
MULTIPLU

Primele 20
formatii/solisti in
ordinea preferintelor

91% au mentionat
si alte formatii

0
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50

santion COPII (peste 9 ani')

%

Manele

Dance/Pop “l‘
Pop-Rock

Hip-Hop

Latino
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odlie SUlilt SOIlISUIN Sdu uupwe Laie ue 1riuzica iavolile 7 DpUIIB-IIII
trei nume de cantareti, cantarete sau formatii de muzica care Tti

- plac tie cel mai mult,

Esantion COPII (peste 9 ani')

3 Sud Est
O-zone

ASIA

Animal X
Adrian Minune

Esantion copii
9-11 ani

Andreea Balan
Nicolae Guta
Simplu

Blondi

Accent 5

3 Sud Est
O-zone 19
Animal X 13

Esantion copii
12-14 ani

Simplu 11
Adrian Minune 11
Nicolae Guta 10
Andreea Balan 9
ASIA 7
BUG Mafia 7

Eminem 6

RaSPUNS
MULTIPLU

Primele 10
formatii/solisti Tn
ordinea preferintelor

28
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odlie SUlilt SOIlISUIN Sdu uupwe Laie ue 1riuzica iavolile 7 DpUIIB-IIII
trei nume de cantareti, cantarete sau formatii de muzica care Tti

- plac tie cel mai muit,

Esantion COPII (peste 9 ani')

3 Sud Est

O-zone

Simplu

Animal X

URBAN Andreea Balan
Adrian Minune
Nicolae Guta
Eminem

Voltaj

BUG Mafia 7

3 Sud Est
0O-zone
ASIA 14
Animal X 12
Adrian Minune 12
Nicolae Guta 11

RURAL

Andreea Balan 7
Blondi 7
Carmen Serban 6
Accent 5

20

RaSPUNS
MULTIPLU

Primele 10
formatii/solisti Tn
ordinea preferintelor

31

0
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LEydl uc S0IlIsUl S1 10T1matiie t.aie 1avorite, Ce preicii. sa-i
asculti la radio, sa-i asculti pe CD / caseta sau sa-i vezi in

Esantion COPII (peste 9 an'i)

%

[=)

TOTI copiii
peste 9 ani

fete Sa-i ascult la radio

|
6
B = [«
Sa-i ascult pe CD / caseta
et & Sa vadi n videoclpuri ] TV
: O NS/NR
7
|

12-14 ani

mediu urban

mediu rural
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Cate minute pe zi se uita copilul la televizor
Medie calculata pentru copii

care se uita la televizor

luni-vineri
Raspund CORPIII

minute Raspund PaRINtlI minute
0 doua . patru 0 doua . patru
0 Oora trei ore 0 Oora trei ore
ore ore ore ore
THE GALLUE ORGANIZATION — Metro Media Transilvania, 2004
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Cate minute pe zi se uita copilul la televizor
Medie calculata pentru copii

sambata-duminica
care se uita la televizor
Raspund CORPIII minute

Raspund PaRINtlI

minute
%
TOTAL esanton copi/parii | NN ANRNRNNRNRNNNN
202 mediu rural 205
1
0 doua . patru 0 doua . patru
0 Oora trei ore 0 Oora trei ore
ore ore ore ore
THE GALLUE ORGANIZATION — Metro Media Transilvania, 2004
OMANIA




Cati dintre copii se uita la televizor Cate minute se uita
In diferite intervale de tlmp Medie calculata pentru copii care

Esantion COPI| se uita la televizor n intervalul respectiv

Total % | minute

|

Procent din copii care se uita P : |
in general la televizor Luni-vineri |
i

|

Dimineata Tnainte de ora 12:00 R B
Tntre 12:00 si ora 5:00 dupa amiaza :ﬂmmﬂ_7e
Seara devreme intre 5:00 - 8:00 T
Seara tarziu intre 8:00 — 10:00 |
Noaptea, dupa ora 10:00 % 55
Sambata-duminica
Dimineata Tnainte de ora 12:00 NNy -0

intre 12:00 si ora 5:00 dupa amiaza _92
Seara devreme intre 5:00 - 8:00 :—84
Seara tarziu intre 8:00 — 10:00 :—82

Noaptea, dupa ora 10:00 :— 66

0 25 50 75 100 0 jumatate 0 ora Si doua
ora jumatate ore
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Cati dintre copii se uita la televizor
in diferite intervale de timp

Cate minute se uita

Medie calculata pentru copii care

Esantion COPI|
6-8 ani

%

Procent din copii care se uita

n general la televizor

THE GALLUP ORGANIZATION — Metro Media Transilvania, 2004

75 100

Luni-vineri

Dimineata Tnainte de ora 12:00
Intre 12:00 si ora 5:00 dupa amiaza

Seara devreme intre 5:00 - 8:00

Seara tarziu intre 8:00 — 10:00

Noaptea, dupa ora 10:00
Sambata-duminica

Dimineata inainte de ora 12:00
ntre 12:00 si ora 5:00 dupa amiaza

Seara devreme intre 5:00 - 8:00

Seara tarziu intre 8:00 — 10:00

Noaptea, dupa ora 10:00

se uita la televizor in intervalul respectiv

minute

jumatate
ora

0 ora

0 ora Si
jumatate

doua
ore

82



Cati dintre copii se uita la televizor Cate minute se uita
In diferite intervale de tlmp Medie calculata pentru copii care

Esantion COPII se uita la televizor in intervalul respectiv

O0-11 ani % minute

Procent din copii care se uita P .
n general la televizor Luni-vineri

Dimineata inainte de ora 12:00

Intre 12:00 si ora 5:00 dupa amiaza

Seara devreme intre 5:00 - 8:00

Seara tarziu intre 8:00 — 10:00

Noaptea, dupa ora 10:00

Sambata-duminica

Dimineata inainte de ora 12:00

ntre 12:00 si ora 5:00 dupa amiaza

Seara devreme intre 5:00 - 8:00

Seara tarziu intre 8:00 — 10:00

Noaptea, dupa ora 10:00

0 25 50 75 100 0 jumatate o ora o ora si doua
ora jumatate ore
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Cati dintre copii se uita la televizor
in diferite intervale de timp

Cate minute se uita

Medie calculata pentru copii care

Esantion COPII

12-14 ani

%

Procent din copii care se uita

n general la televizor

THE GALLUP ORGANIZATION — Metro Media Transilvania, 2004
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75 100

Luni-vineri

Dimineata Tnainte de ora 12:00
Intre 12:00 si ora 5:00 dupa amiaza

Seara devreme intre 5:00 - 8:00

Seara tarziu intre 8:00 — 10:00

Noaptea, dupa ora 10:00
Sambata-duminica

Dimineata inainte de ora 12:00
ntre 12:00 si ora 5:00 dupa amiaza

Seara devreme intre 5:00 - 8:00

Seara tarziu intre 8:00 — 10:00

Noaptea, dupa ora 10:00

se uita la televizor in intervalul respectiv

minute

0 jumatate 0 ora si doua
o ora .
ora jumatate ore
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Cati dintre copii se uita la televizor Cate minute se uita
In diferite intervale de tlmp Medie calculata pentru copii care

Esantion COPII se uita la televizor in intervalul respectiv

Urban % minute

Procent din copii care se uita P .
n general la televizor Luni-vineri

Dimineata Tnainte de ora 12:00
Intre 12:00 si ora 5:00 dupa amiaza

Seara devreme intre 5:00 - 8:00

Seara tarziu intre 8:00 — 10:00

Noaptea, dupa ora 10:00

Sambata-duminica

Dimineata inainte de ora 12:00

ntre 12:00 si ora 5:00 dupa amiaza

Seara devreme intre 5:00 - 8:00

Seara tarziu intre 8:00 — 10:00

Noaptea, dupa ora 10:00

0 25 50 75 100 0 jumatate o ora o ora si doua
ora jumatate ore
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Cati dintre copii se uita la televizor
in diferite intervale de timp

Cate minute se uita

Medie calculata pentru copii care

Esantion COPII
Rural %

Procent din copii care se uita P .
n general la televizor Luni-vineri

Dimineata Tnainte de ora 12:00
Intre 12:00 si ora 5:00 dupa amiaza
Seara devreme intre 5:00 - 8:00
Seara tarziu intre 8:00 — 10:00
Noaptea, dupa ora 10:00

Sambata-duminica

Dimineata inainte de ora 12:00

ntre 12:00 si ora 5:00 dupa amiaza

Seara devreme intre 5:00 - 8:00
Seara tarziu intre 8:00 — 10:00

Noaptea, dupa ora 10:00

0 25 50 75 100
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se uita la televizor in intervalul respectiv

minute

0 jumatate o ora si doua

0 ora .
ora Jumatate ore

Romania
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Posturi TV preferate
ale copilului

raspuns multiplu

Raspund PaRINtlI

Raspund CORPIII

Pro Tv | 41 % Pro Tv %
Antena 1 : | 33 Antena 1
Romania 1 | 26 Romania 1
Atomic tv :I 20 Fox Kids
FoxKids | ]20 Cartoon Network
TvR2[ 16 Atomic tv
Minimax | ]16 Minimax
Cartoon Network | 115 Acasa
Acasa :l 15 TVR 2
Prima ::I 13 Prima
MTV |16 MTV
Discovery :IB Discovery
HBO | ]3 Animal Planet
Animal Planet | ]3 HBO |2
Eurosport [ ]2 Eurosport | 2
TV sport []2 DUNATV [I1
DUNATV []1 Etno tv || 1
National TV []1 RTLKLUB [J1
RTLKLUB []1 TV sport || 1
Hallmark ]1 Hallmark || 1
0 25 50 25 50
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raspuns multiplu

Posturi TV preferate

Raspund COPIII

31
Pro Tv
1 25
Antena 1 33
] 31
Romania 1 5 28
] 30
Fox Kids 3
10
13
Atomic tv 17
27
o 127
Minimax 19
6
Cartoon 15 126
Network 6
1 17
TVR 2 18
14
5
Acasa 15
21
9
Prima 10
17

41

w
[e¢]

06-8ani

E9-11ani

W12 -14 ani

o

25
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50

%

ale copilului
Raspund PaRINtlI
| 1 2 %
Pro Tv 35
43
23
Antena 1 30
34
31
Romania 1 29
26
25
Fox Kids 2
11
12
Atomic tv 13 )
. 126
Minimax 16
6
Cartoon 191 25
Network 3
| 13
TVR 2 13
13 )
f— 06 -8 ani
18 BE9-11ani
.
Prima i) ®12-14 ani
14 .
0 25 50

2004
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Posturi TV preferate
raspuns multiplu ale co Pl lului

Raspund CORPIII Raspund PaRINtll

o) I 0,
49 % Pro T 41 &
o lv 30

Pro Tv

!

35 32
Antena 1 __3|3 Antena 1 _2_8|
. 8 . 9
Romania 1 h 45 Romania 1 “47
. 04 . 20
Atomic tv _‘17—i Atomic tv ;I
. 34 . 31
Fox Kids - 6 I Fox Kids - : |
TR TR
- 21 - 18
Minimax F Minimax ;I
Cartoon | 27 Cartoon | 27
Network -5 Network -5
7 , O Urban i O Urban
1
. | 13 B Rural . ] 12 B Rural
Prima 13 Prima 10
| I
0 25 50 0 25 50
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Esantion COPII

De ce iti plac aceste posturi TV?

30 40 9%

Desene animate / frumoase / bune / multe

Dau filme / frumoase / bune / multe

Emisiuni/programe frumoase / bune / noi

Muzica / muzica buna / multa

Singurul(ele) post(uri) receptionat(e)

Emisiuni/programe interesante

Emisiuni/programe distractive / amuzante / haioase

Tmi plac/ma intereseaza; dau ce vreau/ce-mi place; am ce vedea
Emisiuni/programe educative / instructive / ofera informatii
Dau fotbal / sport / mult

Dau telenovele / frumoase / bune / multe
Emisiuni/programe pentru copii

Filme de actiune / batai

Emisiuni/programe cu animale / natura

Au stiri

Cel(e) mai bun(e) post(uri)

Emisiuni/programe relaxante / ma relaxeaza

Tmi plac prezentatorii / persoanele

NS/NR

Procent din cei care
se uita la TV
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De ce iti plac aceste posturi TV?

Esantion COPII

o

30 40

%

Desene animate / frumoase / bune / multe

|

| 31

Dau filme / frumoase / bune / multe

Emisiuni/programe frumoase / bune / noi

I

Muzica / muzica buna / multa

Singurul(ele) post(uri) receptionat(e)

Emisiuni/programe interesante

L

Emisiuni/programe distractive / amuzante / haioase

imi plac/ma intereseaza; dau ce vreau/ce-mi place; am ce vedea

Emisiuni/programe educative / instructive / ofera informatii

Dau fotbal / sport / mult

il

Dau telenovele / frumoase / bune / multe

f

Ty

.

W0

O Urban

M Rural

w

w

Procent din cei care
se uita la TV
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Care sunt emisiunile de televiziune care iti plac cel mai mult?
Esantion COPII Cele pe care incerci sa nu le pierzi niciodata

CIAO DARWIN |20 raspuns multiplu %
SURPRIZE-SURPRIZE ' 20
VACANTA MARE ! |12
LA BLOC |11
Desene animate | 10
SECRETE DE FAMILIE 19
TEO |9
DIN DRAGOSTE |8
IARTA-MA |8
DIVERTIS [ 15
LEANA SI COSTEL (VacantaMare) | |5
CRONICACARCOTASILOR [ 14
SOTSISOTIE [ 14
BIGBROTHER [ |4
BRAVO BRAVISSIMO | 13
SANGEDETIGAN | 13
COPIII SPUN LUCRURI TRASNITE [ ]2
JURNAL | ]2
EMISIUNI MUZICALE |12
3XFEMEIE [ ]2
Fotbal [ ]2
INFAMILIE ]2
Fime [ ]2
TOM SIJERRY [1]2

0 10 20 30 40
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Care sunt emisiunile de televiziune care iti plac cel mai mult?
Esantion COPII Cele pe care incerci sa nu le pierzi niciodata

Sy~ aspuns muliply %

SURPRIZE-SURPRIZE 22

VACANTA MARE

LABLOC 12

. | 20
Desene animate 9

SECRETE DE FAMILIE 11

TEO

D ORAOS TE  1

[ARTA-MA

DIVERTIS

6 - 8 ani
LEANA SI COSTEL (Vacanta Mare) =

CRONICA CARCOTASILOR 9-11ani

SOT SI SOTIE 12 - 14 ani

BIG BROTHER

0 10 20 30 40
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Care sunt emisiunile de televiziune care iti plac cel mai mult?

Esantion COPII Cele pe care incerci sa nu le pierzi niciodata
O DA | 1 B raspuns multiplu %
SURPRIZE-SURPRIZE *29
VACANTAARE | 8
A BLOC s e
Desene animate Z
12
SECRETE DE FAMILIE _S—J 1
TEO p— ]
DIN DRAGOSTE :
IARTA-MA .
13
7
DIVERTIS 3
LEANA SI COSTEL (Vacanta Mare) 0
O Urban
CRONICA CARCOTASILOR
Rural
SOT SI SOTIE
BIG BROTHER
BRAVO BRAVISSIMO
0 10 20 30 40
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De ce iti plac aceste emisiuni TV?

Esantion COPII 0

10

20 30 40

%60

Emisiuni/programe distractive / amuzante / haioase / pamflet
Emisiuni/programe frumoase / bune

Emisiuni/programe interesante / importante / ma intereseaza
Tmi plac actorii / prezentatorii / personajele / formatiile
Emisiuni/programe educative / instructive / ofera informatii
Arata oameni (simpli, fericiti, amarati) / despre oameni

Este muzica

Emisiuni/programe pentru copii

Actiune / batai / lupte (emisiuni, programe, filme)
Emisiuni/programe relaxante / ma relaxeaza

Romantice / emotionante / impresionante / surprize

Sunt desene animate

Intamplari/fapte reale/prezinta realitatea

Sunt cu sport / imi place sportul

Fictiune / SF / fantastice / povesti / povestiri

Concursuri, competitii

Emisiuni/programe cu animale

Sunt filme / Tmi plac filmele

Le urmaresc demult / m-am obsnuit cu ele

Lucruri noi / inedite

NS/NR

36

Procent din cei care

13 se uita la TV
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De ce iti plac aceste emisiuni TV?

Esantion COPII 0

Emisiuni/programe distractive / amuzante / haioase / pamflet v 39

Emisiuni/programe frumoase / bune

Emisiuni/programe interesante / importante / ma intereseaza

Tmi plac actorii / prezentatorii / personajele / formatiile

Emisiuni/programe educative / instructive / ofera informatii

Arata oameni (simpli, fericiti, amarati) / despre oameni

Este muzica

Emisiuni/programe pentru copii

Actiune / batai / lupte (emisiuni, programe, filme)

Emisiuni/programe relaxante / ma relaxeaza

Romantice / emotionante / impresionante / surprize

Sunt desene animate

10 20 30 40 50 %
f f f f
| 42
14
22
10
I 0
6
6
6
5
2
3
—
3 [0 Urban
“E
3 M Rural
3
2
2
2
1
2
2 Procent din cei care
1 se uita la TV
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De obicei te uiti la aceste emisiuni (preferate)
singur sau cu alte persoane? — Cu cine?

Esantion COPII

75 100 %

25 50

0
R

Cu sora
Singur
27% Cu altcineva cu fratele _ 37

71% i

bunici - 13

cu colegii . 7
NS/NR Iprieten(ii)

2% .

cu altii l 6

Baza: Total respondenti
(N=3979) Ns/Nr |0 Baza: copii care se uita de obicei
cu altcineva (N=2740)
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De obicei te uiti la aceste emisiuni (preferate)
singur sau cu alte persoane?

Esantion COPII
Se uita cu altcineva (%)
camera lui
Are TV in
camera lui
mediu urban [ ] s

25 50 75 100

o
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Ce-ti PLACE cel mal mult sa vezi la televizor?

Esantion COPII

Desene Animate
Filme

Muzica
Divertisment
Telenovele
Sport

Documentare

Emisiuni Tn direct RaSPUNS

o ) MULTIPLU
Emisiuni pentru copii

Stiri

Jocuri / concursuri

Big Brother

Cursuri de limbi straine

NS /NR

0 20 40 60 80 % 100
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Ce-ti PLACE cel mal mult sa vezi la televizor?

Esantion COPII

Desene Animate 90

Esantion copii Filme
6-8 ani Muzica
Divertisment

Emisiuni in direct

Emisiuni pentru copii

Desene Animate

) . Filme
Esantion copii .
9-11 ani Muzica

Telenovele

Divertisment RaSPUNS

Sport MULTIPLU

Primele 6
programe/
emisiuni in
ordinea
preferintelor

Filme

) B Desene Animate
Esantion copii

12-14 ani Muzica
Divertisment

Telenovele

Sport

199
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Ce-ti PLACE cel mal mult sa vezi la televizor?

Esantion COPII

Desene Animate
Filme
Muzica
Urban
Divertisment
Telenovele
Sport
Desene Animate RaSPUNS
. MULTIPLU
Filme
Rural Muzica Primele 6
Divertisment pro_g_ramAe/
emisiuni Tn
Telenovele ordl_nea
preferintelor
Sport

80 100

%
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Esantion PaRINtl

Care sunt emisiunile TV preferate
de copilul dvs.?

raspuns multiplu

desene animate % desene = 177 57 %
fime animate 33 57
emisiuni muzicale 8 14
fime 16 18
SURPRIZE, SURPRIZE P2
telenovele muzicale i 20 ; 13
CIAO DARWIN SURPRIZE, 910 4
VACANTA MARE SURPRIZE 9 L 14
sport o 6 9
divertisment 7 5
LA BLOC 8
IARTA-MA 2 8
telenovele 7 5
fotbal 10
TEO CIAO i57 ;] 8
SECRETE DE FAMILIE DARWIN 8 5
DIN DRAGOSTE VACANTA ig lj 8
- - MARE 6 - 8 ani 3
filme de actiune 6 O ani
Ty 0 Urban
jurnal . 5
: sport i‘l m9-11ani ;'4
filme pentru copii | 7 ® Rural
documentare DISCOVERY 4 M12-14ani 6
) LABLOC [B15 3
CRONICA CARCOTASILOR 4
0 25 50 75 0 25 50 75 0 25 50 75
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Ce ti-al DORI cel mai mult sa vezi la televizor?

Esantion COPII

Desene Animate
Filme

Muzica

Sport
Divertisment
Telenovele

Documentare

RaSPUNS
MULTIPLU

Emisiuni pentru copii
Cursuri de limbi straine
Jocuri / concursuri

Emisiuni in direct

Stiri

NS /NR

0 20 40 60 80 O 100
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Ce ti-al DORI cel mai mult sa vezi la televizor?

Desene Animate

Esantion copii Filme
6-8 ani Muzica

Emisiuni pentru copii
Sport

Divertisment

Desene Animate

. .. Filme
Esantion copii

9-11 ani Muzica
Sport

Divertisment

Documentare

Filme

: .. Muzica
Esantion copii

12-14 ani Desene Animate

Sport

Divertisment

Telenovele

RaSPUNS
MULTIPLU

Primele 6
programe/
emisiuni in
ordinea
preferintelor

0 20 40 60

80

100 %

Esantion COPII
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Ce ti-al DORI cel mai mult sa vezi la televizor?

Desene Animate
Filme
Muzica
Urban
Sport

Divertisment

Telenovele

Desene Animate
Filme
Muzica
Rural
Sport

Telenovele

Divertisment

THE GALLUP ORGANIZATION — Metro Media Transilvania, 2004

Romania

RaSPUNS
MULTIPLU

Primele 6
programe/
emisiuni in
ordinea
preferintelor

60

80

100

%

Esantion COPII
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Dintre vedetele pe care le vezi la televizor, de care iti place intr-atat de mult
incat ai vrea sa fii ca el / ea atunci cand vei fi mare?

Andreea Marin
Dan Negru
Andreea Balan
Mircea Radu

Teo

J.C. van Damme
Thalia

Adi Mutu

Mihaela Radulescu

[E=Y

Raluca Moianu

Dan Bitman
Delia

Cove

ASIA

Cosmin Cernat
Adrian Minune
Arnold Schwartzenegger
Andreea Esca
Pepe

Virgil lantu

De nici una

NS /NR

N = T e T T N e e S S

13

13

Primele 20 de
vedete n
ordinea
preferintelor

37% au
mentionat alte
vedete
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Dintre vedetele pe care le vezi la televizor, de care iti place intr-atat de mult
incat ai vrea sa fii ca el / ea atunci cand vei fi mare?

Esantion copii
6-8 ani

Esantion copii
9-11 ani

Esantion copii
12-14 ani

Andreea Marin
Dan Negru
Andreea Balan
Dan Bitman
De nici una

NS /NR

Andreea Marin
Dan Negru
Andreea Balan
Mircea Radu
De nici una

NS /NR

Andreea Marin
Dan Negru
Andreea Balan
Mircea Radu
De nici una

NS /NR

[ s

15

Primele 4 vedete
n ordinea
preferintelor

|21

[ 4

|11

11
3
3

13
5
5
3
4
8

10

0

10
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Dintre vedetele pe care le vezi la televizor, de care iti place intr-atat de mult
incat ai vrea sa fii ca el / ea atunci cand vei fi mare?

Dan Negru

Baieti Mircea Radu
J.C. van Damme
Andreea Marin
Adi Mutu

De nici una

NS/NR

Andreea Marin

Andreea Balan
Thalia
Fete
Teo
Mihaela Radulescu

De nici una

NS/NR
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Dintre vedetele pe care le vezi la televizor, de care iti place intr-atat de mult
incat ai vrea sa fii ca el / ea atunci cand vei fi mare?

Esantion COPII

Andreea Marin Primele 6 vedete
n ordinea

Dan Negru -
preferintelor

Urban
Andreea Balan

Thalia

Mircea Radu

Teo

De nici una

NS /NR

Andreea Marin

Dan Negru

Andreea Balan

Rural Mircea Radu

Raluca Moianu

Dan Bitman

De nici una 4

NS/ NR 11

0 10 20 30 %
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Care sunt personajele tale favorite de la televizor?

Esantion COPII Tom & Jerry

Andreea Marin

Jean Claude Van Damme
Vacanta Mare

Dan Negru

Teo

Omul paianjen
Spioanele (D.A.)
Arnold Schwarzeneger
Scooby Doo

Mircea Radu

Jackie Chan

Mickey Mouse
Mihaela Radulescu
Raluca Moianu
Pokemon

X Man (D.A)

Huidu si Gainusa
Batman

Dan Bitman

Thalia

Cove (Sot si sotie)
Chuck Norris

Louie (D.A)

Bruce Lee

NS /NR

Nu are personaje favorite

PRrNoMo MO DN

13

Primele 25 de
personaje in
ordinea
preferintelor

0
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Care sunt personajele tale favorite de la televizor?

Esantion COPII Tom & Jerry

Spioanele (D.A.)
Copii Omul paianjen
6-8 ani Scooby Doo

Andreea Marin

Vacanta Mare

Tom & Jerry

Andreea Marin

Copii Jean Claude Van Damme
9-11 ani Vacanta Mare
Omul paianjen

Dan Negru

Andreea Marin

Jean Claude Van Damme

Copii Vacanta Mare
12-14 ani Teo
Dan Negru

Arnold Schwarzeneger
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Care sunt personajele tale favorite de la televizor?

Esantion COPII

Tom & Jerry

Vacanta Mare

Spioanele (D.A.)

Urban  jean claude van Damme
Omul Péianjen

Dan Negru

Scooby Doo

Andreea Marin

Tom & Jerry

Jean Claude Van Damme

Rural Raluca Moianu
Dan Negru

Vacanta Mare

Mickey Mouse
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Discuti cu alte persoane despre
emisiunile tale preferate?

Cu cine?

Esantion COPI|
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Se intampla ca profesorii vostri sa va recomande

emisiuni de la televizor pe care sa le urmariti?

Esantion COPII
%

TOTI copii care “ o | 3
se uita la televizor
6-8 ani - . DA ONU ONS/NR
mediu rural n 71 3
| | | |
0 25 50 75 100
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In mod obisnuit, cum alegi emisiunile la care te uiti?

Esantion COPII

TOTI copii care
se uita la televizor

Din programe publicate in
Ziare-reviste

fete . .
@ Aleg ce mi se pare mai

interesant cand ma uit la

baieti televizor

Parintii/persoane mai in varsta

6-8 ani Tmi spun ce este interesant
9-11 ani
Imi spun prietenii care sunt
_ emisiunile interesante
12-15 ani
mediu urban ONS/NR
mediu rural

0 25 50 75 100
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Cu cine te uiti cel mai des Cum Tti place cel mai mult
la televizor? sate uiti la TV?

Esantion COPII

0
singur
cu mama

2.5 5
36
40
- 27 Cu prietenii
6%

0 75 100 %

4% Ns 48%
i 3%
cu tata
Ccu sora - 23 Cu fratele
i 11%
cu fratele -24
Cu sora
] 9% Cu tata
Cu mama
. .. 5% o
Cu prietenili 6 14%
cu altii 8

raspuns multiplu
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Cu cine te uiti cel mai des
la televizor?

Cum Tti place cel mai mult
sate uiti la TV?

Esantion COPII

0 25 50 75 100
i
_ 41
singur
o &}
38
cu mama
42
26
Ccu tata
28
21 @ Urban
Cu sora
26
. B Rural

cu fratele

cu prietenii

cu altii

raspuns multiplu
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Urban

Cu altii Ns

Cu prietenii
6%

Singur
52%

3% 3%

Cu fratele
8%
Cu sora
8%
Cu (Eata Cu mama
o% 15%
Rural
CU altll NS Singur
4% 4% 44%
Cu prietenii
6%
Cu fratele

13%

Cu sora Cu mama
11% Cu tata 14%

4%
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In mod obisnuit cu cine se uita Cum prefera sa se uitela TV
copilul dvs. la televizor? copilul dvs.?

Esantion PaRIN{l

25 50 75 100 %

o

singur

cu mama Singur
Cu altii Ns 48%
] 3%
Cu tata
Cu prietenii
3%
Cu sora
Cu fratele
10%
cu fratele
Cu sora
Cu tata
9% 4% Cu mama
15%

cu prietenii

cu altii

raspuns multiplu
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In mod obisnuit cu cine se uita
copilul dvs. la televizor?

Cum prefera sa se uitela TV
copilul dvs.?

Esantion PaRIN{l

100

0 25 50 75
i i
) 62
Sne —W
59
cCu mama 50
4%
Cu tata 47
26 =@ Urban
Cu sora 3
- M Rural
27
cu fratele 37
ietenii 10
Cu prieteni -
10
.. 9
cu altii 10
- raspuns multiplu
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Urban

. Ns Singur
Cu altii 8% 530
3%

Cu prietenii
2%
Cu fratele
8%
Cu sora
0
™ cutata Cu mama
5% 14%
Rural
Singur
s
Cualti gy 42%
3%
Cu prietenii
4%
Cu fratele

12%

Cu sora Cu mama
11% Cu tata 16%
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Cum iti place cel mai mult sa te uiti la TV?

Esantion COPII

Nu are TV in
camera lui
Are TV 1n camera Singur
lui
fete Cu mama
baieti O Cu tata
6-8 ani O Cu sora
9-11 ani
@ Cu fratele
12-15 ani
Cu prieten(ii)
mediu urban
0O Cu alte persoane
mediu rural

100
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Schimbi programul cand urmaresti o emisiune
doar pentru a vedea ce este pe alte posturi?

Esantion COPII

TOTI copii care
se uita la televizor

fete

baieti

6-8 ani

9-11 ani

12-15 ani

mediu urban

mediu rural

%

40 14 21

40 14 20

39 13 21
39 14 22

40 14 21

39 13 20
43 15 14

36 12 27
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@ Uneori

O Foarte rar

O Niciodata
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Esantion COPII

TOTI copii care
se uita la televizor

fete

baieti

6-8 ani

9-11 ani

12-15 ani

mediu urban

mediu rural

%

44 15 14
44 15 14 .
Cel mai adesea
44 15 14 )
@ Uneori
45 13 10 O Foarte rar
45 15 15 O Niciodata
43 17 16 ONS/NR
43 17 17
46 13 11
! !
50 75 100
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In aceasta perioada a anului, dvs. cat de des
va uitati la televizor / ascultati radio?

|
la TV

Esantion PaRINtl

mediu rural 55 18 505

TOTI parintii 14 8 |4 30
Asc_ulta mediu urban 15 9 |5 27
radio
mediu rural 13 7 |4 34
T T ! !
0 25 50 75 100
6-7 zile/saptaméana 4-5 zile/sapt. @ 2-3 zile/sapt. O cam o data/sapt. O mai rar Odeloc

Diferentele pant la 100% sunt non-raspunsuri
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radio, dvs. de obhicel cat va uitati / ascultati,

e pdiferent unde?

Esantion PaRINtl

Medie calculata pentru minute

cei care se uita la
televizor / asculta radio TOTI parintii
Se UIta mediu urban 179
la TV
AstUlta e | -
radio |

T
0 .
O ora doua trel ore
ore
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Certuri intre copii si parinti pe tema TV/radio

Numai Tn legatura cu copii care se uita la TV / asculta radio

=

Raspund COPIII % Televizor Raspund PaRINtII 9
| | |

Copilul vrea sa se uite la 0 anumita
emisiune, iar parintii la o alta emisiune.

40 38

Copilul vrea sa se uite la televizor la o
ora tarzie din noapte.

Copilul se uita prea mult la televizor. 23 31

IEI
11

Radio

Copilul vrea sa asculte o anumita

emisiune la radio, iar parintii o alta H 22 o 4
emisiune.
Copilul vrea sa asculte radio la o ora 3 ) 5
tarzie din noapte.
2 L 7 Copilul asculta radio prea mult. 3 77 6
0 25 50 75 100 0 25 50 75 100

Se cearta destul de des din aceasta cauza O Rar Deloc ONS/NR
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Certuri intre copii si parinti pe tema TV/radio
Urban P P P

Numai Tn legatura cu copii care se uita la TV / asculta radio

=

Raspund COPIII % Televizor Raspund PaRINtII 9
| | |

]

Copilul vrea sa se uite la 0 anumita
emisiune, iar parintii la o alta emisiune.

41 41

HH

Copilul vrea sa se uite la televizor la o
ora tarzie din noapte.

8 31

w

N\

29 47

EEI
:

Copilul se uita prea mult la televizor. 28 34 35

Radio

Copilul vrea sa asculte o anumita

4 “ °|  emisiune la radio, iar parintii o alta a 23 67 6
emisiune.
4 76 7 Copilul vrea sa asculte radio la o ora 3 77 9
tarzie din noapte.
3 79 6 Copilul asculta radio prea mult. 74 9
0 25 50 75 100 0 25 50 75 100

Se cearta destul de des din aceasta cauza O Rar Deloc ONS/NR
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Certuri Intre copii si parinti pe tema TV/radio
Rural P P P

Numai Tn legatura cu copii care se uita la TV / asculta radio

>

Raspund COPIII % Televizor Raspund PaRINtII 9
| | |

35

Copilul vrea sa se uite la 0 anumita

38 - : T .
emisiune, lar parintil la o alta emisiune.

Copilul vrea sa se uite la televizor la o
ora tarzie din noapte.

Copilul se uita prea mult la televizor. 27

iEH

Radio

Copilul vrea sa asculte o anumita

emisiune la radio, iar parintii o alta 4 0 ®
emisiune.
3 77 8 Copilul vrea sa asculte radio la o ora 3 79 8

tarzie din noapte.

2 76 8 Copilul asculta radio prea mult. 78 8

o
o

0 25 50 75 100 25 50 75 100

Se cearta destul de des din aceasta cauza O Rar Deloc ONS/NR
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Expunerea la continuturi cu
potential negativ



Expunerea la continuturi cu potential negativ

Restrictiile (media ratings)

Majoritatea parintilor (90%) considera ca interzicerea transmiterii de catre televiziuni a unor emisiuni cu continut ridicat de
violenta si obscenitati Tnainte de ora 22 este o idee buna sau foarte buna. Mai mult, o parte mare (30%) dintre acestia
considera ca ora de la care pot fi difuzate acest tip de emisiuni trebuie sa fie dupa ora 23. Doar o mica parte (10%) cred ca
pot fi transmise emisiuni de acest tip Thainte de ora 22 si si mai putini (3%) cred ca nu ar trebui sa fie nici o interdictie.

Emisiunile Tnsotite de simbolul ,AP” sunt urmarite de aproape 90% dintre copii (asa declara si ei si parintii). Gradul de urma-
rire al emisiunilor de acest tip creste cu varsta (80% dintre copiii de 6-8 ani, 91% cei de 9-11 ani si 94% cei de 12-14 ani).

Doar o treime din copii de 6-8 ani, respectiv un sfert din cei de 9-11 ani nu se uita niciodata la emisiuni cu signalectica 12",
aproape jumatate din fiecare categorie uitdndu-se uneori. Valori foarte apropiate de cele declarate de copii regasim siin
esantionul de parinti.

In cazul emisiunilor tv cu signalectica,16”, recomandarea pare sa aiba un efect mai mare. 60% dintre copii declara ca nu se
uita niciodata la astfel de emisiuni, ponderea lor scazand usor la copiii mai in varsta. Cu toate acestea, ponderi destul de
ridicate dintre copii din fiecare categorie de varsta recunosc ca se uita la emisiuni de acest gen (o cincime din cei de 6-8 ani,
un sfert din cei de 9-11 ani si aproape jumatate din cei de 12-14 ani). Surprinzator, si in acest caz, parintii au cunostinta de
comportamentul de vizionare tv al copiilor.

In cazul unei ponderi ridicate din familiile investigate comportamentul de vizionare al copiilor (cat timp au voie sa se uite la
televizor intr-o zi, ce au voie sa urmareascasi ce nu) este reglementat in prealabil. O treime dintre parinti declara ca au
stabilit o durata maxima de timp in care copiii 1 pot petrece in fata televizorului (prezenta acestei reguli scade cu cresterea
varstei copiilor). In cele mai multe situatii aceasta durata este situata n intervalul 2-3 ore. In ceea ce priveste continuturile
mediatice permise, 42% dintre parinti declara ca au stabilit in familie care sunt tipurile de programe, emisiuni sau filme pe
care copiii lor nu au voie sa le urmareasca (jumatate dintre familille cu copii de 6-8 ani respectiv 36% dintre cele cu

copii de 12-14 ani au reglementat acest lucru).
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<] (continuare)

Care sunt tipurile de emisiuni la care copiii nu au voie sa se uite (parintii le interzic explicit acest lucru)? Dupa cum era de
asteptat, majoritatea situatiilor se refera la emisiunile care contin scene de violenta, porno/erotice/sex.

Ce atitudine au parinti atunci cand copiii lor urmaresc emisiuni care nu sunt recomandate pentru varsta lor? Relativ la
aceasta problema apar diferente mari intre declaratiile copiilor si cele ale parintilor. Dupa declaratiile copiilor, o treime
dintre parinti le interzic sa urmareasca emisiuni nerecomandate virstei (marcate prin semne specifice de interdictie) insa
mai mult de jumatate dintre parinti declara ca fac acest lucru. O pondere mai mica (15%) dintre copii spun ca le este
interzis explicit acest lucru dar ei tot se uita. Parintii spun Thsa ca acest lucru (ei le spun copiilor sa nu se uite dar acestia
nu-i asculta) se intampla mai des (23%). Situatia de indiferenta (nu spun nimic) este mentionata mai frecvent de copii
(27%) decat de parinti (14%). in cazul in care continutul emisiunilor este mentionat explicit (scene de violenta sau sex,
dialoguri obscene), frecventa situatiilor de interdictie creste (71%), ajungand la aproape 80% in cazul copiilor de 6-8 ani.
Situatiile in care copiii se uita totusila acest gen de emisiuni (indiferent daca acest lucru este interzis sau nu de catre
parinti) sunt relativ frecvente (25% in medie; 18% in cazul copiilor de 6-8 ani si 32% in cazul celor de 12-14 ani).

Prezenta semnelor de interdictie, indiferent de varsta copiilor, are efectin cazul unei ponderi foarte scazute dintre copii
(conform declaratiilor acestora dar si al parintilor). Astfel, 87% dintre copiii de 6-11 ani se uita (uneori sau intotdeauna,
aproximativ in aceeasi proportie) la emisiunile insotite de semnul ,AP”, 68% dintre aceeasi copii uitandu-se si cand
emisiunile sunt insotite de semnul , 12" iar 24% cand semnul este ,16”". Situatile de nerespectare a semnelor de
interdictie apare si in cazul copiilor de 12-14 ani. Astfel, 45% dintre acestia se uita (uneori sau intotdeauna) la emisiuni
insotite de semnul ,16".

O mare parte dintre adulti se uita (uneori sau mai des) la emisiuni precum Big Brother (29%) sau Ciao Darwin (53%).

De asemenea, o0 parte a adultilor evalueaza pozitiv acest gen de emisiuni (considera ca le plac). Cu toate acestea, adultii
doresc ca emisiunile de acest tip sa fie mutate mai tarziu de ora 22, cel mai probabil datorita prezentei copiilor in fata
televizorului inainte de aceasta ora. Astfel, mai mult de jumatate dintre parinti considera ca ar fi bine ca programele de
televiziune de tip Big Brother sau Ciao Darwin sa fie transmise doar dupa ora 22 iar daca ii avem in vedere doar pe

cei care au auzit de aceste emisiuni (70%), ponderea creste la 80%. I>
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<] (continuare)

Reclamele TV

Deseori copii urmaresc reclamele de la tv (31% cel mai adesea si 35% uneori; doar 19% niciodata), interesul pentru
reclame fiind invers corelat cu varsta (cei mai mici sunt mai interesati). Influenta acestui fapt este evidenta, jumatatea
dintre copiii cerandu-le parintilor sa le cumpere lucrurile pe care le-au vazut la televizor (si in acest caz, cei mici solicita
acest lucru intr-o masura mai mare). Mai mult, copii care urmaresc reclame intr-o masura mai mare, cer mai des
parintilor sa le cumpere lucrurile pe care le-au vazut la televizor (55% dintre cei care se uita adesea la reclame cer acest
lucru versus 46% dintre cei care se uita rar).

Gradul expunerii la emisiuni cu continut negativ

Care este gradul expunerii la emisiuni cu continut negativ (alcool, violenta, sex)? Conform datelor, destul de ridicat.
Astfel, 73% dintre copii vad reclame la bauturi alcoolice la televizor cel putin saptaméanal (dintre acestia, 22% vad zilnic),
ponderea celor care au contact cu astfel de reclame crescand cu varsta (30% dintre copii de 12-14 ani vad zilnic).

22% dintre copii de 9-14 ani au urmarit cel putin o data un film “porno / erotic” (14% cei de 9-11 ani respectiv 27% cei de
12-14 ani), filmele de groaza fiind urmarite mult mai des (74%; 65% dintre cei de 9-11 ani si 81% dintre cei de 12-14 ani).
Principalul mijloc prin intermediul caruia copiii urmaresc astfel de filme (porno, de groaza) este televizorul. Celelalte
mijloace utilizate sunt in ordine video-ul/dvd-ul, calculatorul si internetul. Varsta la care copii au vazut pentru prima data
filme porno este cel mai adesea in intervalul 9-13 ani, in cazul filmelor de groaza fiind chiar mai scazuta (8-12 ani).
Indiferent de categoria de varsta, contactul cu filme de groaza si porno este mult mai mare daca ne raportam la
perioadal999-2002 (acestia sunt anii care apar cel mai frecvent mentionati ca ihceput al comportamentului de vizionare,
indiferent de varsta actuala a copilului).

Expunerea copiilor la programe radio si TV — Gallup / MMT, 2004



<] (continuare)

Efectele expunerii asupra atitudinilor si comportamentelor relativ la violenta

O parte a parintilor considera ca violenta din programele de televiziune este responsabila de anumite comportamente si
atitudini ale copiilor, influentand procesul de socializare al acestora. Prin oferirea unor programe in care violenta este
prezenta, televiziunea desensibilizeaza copiii relativ la comportamentele violente si Ti determina pe unii dintre ei sa
creada ca violenta face parte din viata obisnuita, ca este ceva normal (19%), chiar sa o valorizeze uneori. Efectul
emisiunilor ce prezinta acte violente, fie ca este vorba de stiri sau programe de fictiune (filme / desene animate), este
chiar mai adanc. Aproape o treime dintre parinti considera ca deseori copiii lor sunt tulburati / afectati de violenta
mediatica. Ca urmare a urmaririi actelor de violenta o parte a copiilor (17%) actioneaza imitativ, efectul de imitare a
comportamentelor violente fiind remarcat intr-o masura usor mai mare in cazul copiilor mai mici. Desi majoritatea
parintilor sunt de parere ca scoala constituie Th continuare o instanta importanta in socializarea copiilor, o parte a
acestora (17%) cred ca televizorul are efecte socializatoare mai puternice.

Uneori, uitatul copiilor la televizor constituie un motiv de cearta dintre acestia si parinti. intr-un top al motivelor de cearta

ntre parinti si copii, uitatul la televizor ocupa pozitia a doua, dupa temele pentru scoala si la egalitatea cu iesitul afara si
ajutorul n gospodarie. Prezenta acestui motiv este mai mare ih cazul copiilor mai mici, din mediul urban.

Expunerea copiilor la programe radio si TV — Gallup / MMT, 2004



Iti place sa te uiti la reclamele
difuzate la televizor?

Esantion COPII

TOTI copii care
se uita la televizor

fete

baieti

6-8 ani

9-11 ani

12-15 ani

mediu urban

mediu rural
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Ce fel de reclame fiti plac?

Esantion COPII

ciocolata - Poiana, Kandia, Kinder Bueno, Milka, Primola, Nova

promo-urile la emisiuni / filme

Coca-Cola, Fanta, Sprite

sampon - Sunsilk, Herbal, Pantene, Dove, Head&Shoulders
dulciuri

detergenti - Rex, Dero, Surf

sucuri

Teddy

reclame distractive, amuzante, comice, vesele, frumoase
produse cosmetice, parfumuri, creme, sapun
guma de mestecat - Winterfresh, Orbit
masini

Colgate

margarina - Delma, Rama

telefonie mobila

Star Chips

paste de dinti

reclame cu copii, pentru copii

sport, fotbal

bréanza

alte mentiuni

toate reclamele

nu-mi place nici una

NS /NR
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Ce fel de reclame fiti plac?

Esantion COPII promo-urile la emisiuni / filme
ciocolata - Poiana, Kandia, Kinder Bueno, Milka, Primola, Nova
Coca-Cola, Fanta, Sprite

sampon - Sunsilk, Herbal, Pantene, Dove, Head&Shoulders
dulciuri

reclame distractive, amuzante, comice, vesele, frumoase, haz
produse cosmetice, parfumuri, creme, sapun

Urban Teddy
sucuri

guma de mestecat-winterfresh, orbit

detergenti - Rex, Dero, Surf

Coca-Cola, Fanta, Sprite

sampon - Sunsilk, Herbal, Pantene, Dove, Head&Shoulders
ciocolata - Poiana, Kandia, Kinder Bueno, Milka, Primola, Nova
dulciuri

RU ral promo-urile la emisiuni / filme
detergenti - Rex, Dero, Surf

sucuri

Teddy

produse cosmetice, parfumuri, creme, sapun

margarina - Delma, Rama

masini
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Cat de des vezi la televizor reclame la
bauturi alcoolice?

Esantion COPII

TOTI copii care se
uita la televizor

baieti 24 22 14 8 13

mediu urban 25 23 15 . 7 11

| |

25 50 75 100

o

6-7 zile/saptaméana 4-5 zile/sapt. @2-3 zile/sapt. O cam o data/sapt. cam o data/luna  @mairar ONS/NR
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Al vazut vreodata un film ...? Unde?

Esantion COPIl — numai copii mai mari de 9 ani

. « .y 0 25 50 75 100 %
..film “porno / erotic . . .
0
pe caseta - 12
\ video /DVD
u -
73%
la calculator 17
pe Internet 4 Baza: copii mai mari de 9 ani care au
vazut un film porno / erotic (N=585)
0 25 50 75 100 %

...film de groaza . . . .

Ns/Nr

2%
pe caseta . o
Nu video / DVD
24% DA T
74% la calculator . 9

pe Internet jj1 Baza: copii mai mari de 9 ani care au
vazut un film de groaza (N=2006)

Baza: copii mai mari
de 9 ani (N=2706)
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Ai vazut vreodata [Daca da]
un film “porno / erotic™? La ce varsta ai vazut prima oara...?

Esantion COPII — numai copii mai mari de 9 ani

sub 9 ani 9-11ani ©12-14ani ONS/NR

AU vazut % %
) TOtl copiii mai mari de 40 i
9 ani
16 Fete 41 il
%
26 Baieti 39 2
24 mediu urban 42 2
i
19 mediu rural 38 il
14 9-11 ani
27 12-14 ani
0 25 50 75 0 25 50 75 100
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Ai vazut vreodata [Daca da]
un film de groaza? La ce varsta ai vazut prima oara...?

Esantion COPII — numai copii mai mari de 9 ani

sub 9 ani 9-11ani @12-14ani ONS/NR

Au vazut % %

TOtl copiii mai mari de
9 ani

3

Fete

Baieti

mediu urban

66 mediu rural

65 9-11 ani

81 12-14 ani

0 25 50 75 0 25 50 75 100
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Copilul dvs. are stabilit de catre dvs. sau alt adult din familie un timp maxim
(numar de ore) pe care il poate petrece la televizor intr-o zi?

Da, au stabilit
un timp maxim

%

29

38

29

I

TOTAL esantion

Fete

Baieti

6-8 ani

9-11 ani

12-14 ani

mediu urban

mediu rural

o

25
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Cate ore pot
sa se uite?

Medie

ore

patru
ore
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COpPHUl Uvs. die sidblie ue Calle uvs. Sdu dil AUulit dirl

familie anumite programe, emisiuni, filme la care nu
. s

%

o . , I |
TOTI parintii ai caror copii se uita la “ 58
televizor
| | | |
0 25 50 75 100
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Care sunt aceste emisiuni, programe filme?
(interzise copiilor de catre parinti)

Esantion PaRIN{l
50 %

Procente calculate din
parintii care interzic
anumite emisiuni

Programe care contin scene de violenta
Filme porno/ erotice

Programe care contin scene de sex

Big Brother

Filme de groaza/ horror

Cele care au semnul 16

Filme care contin scene si dialoguri obscene
Programe interzise minorilor

Ciao Darwin

Desene animate

Cele care au semnul 12

Programe care contin scene cu droguri

Alte mentiuni

NS/NR

raspuns multiplu
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Esantion PaRIN{l

Care sunt aceste emisiuni, programe filme?

(interzise copiilor de catre parinti)

Copii 6-8 ani

Programe care contin scene
de violenta

Programe care contin scene
de sex

Filme porno/ erotice

Big Brother

Filme de groaza/ horror

Cele care au semnul 16

Programe interzise minorilor

Filme care contin scene si
dialoguri obscene

Desene animate

Ciao Darwin

Cele care au semnul 12

Filme

0 25
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Programe care contin scene
de violenta

Filme porno/ erotice

Programe care contin scene
de sex

Big Brother

Filme de groaza/ horror

Cele care au semnul 16

Filme care contin scene si
dialoguri obscene

Cele care au semnul 12

Desene animate

Programe interzise minorilor

Ciao Darwin

Programe care contin scene
cu droguri

Copii 9-11 ani

Programe care contin scene
de violenta

Filme porno/ erotice

Programe care contin scene
de sex

Big Brother

Filme de groazal horror

Cele care au semnul 16

Filme care contin scene si
dialoguri obscene

Ciao Darwin

Programe care contin scene
cu droguri

Programe interzise minorilor

Telenovele

Filme

Copii 12-14 ani

30

12

0 25
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Esantion PaRIN{l

Programe care contin scene de violenta
Programe care contin scene de sex

Big Brother

Filme porno/ erotice

Filme de groaza/ horror

Cele care au semnul 16

Filme care contin scene si dialoguri
obscene

Ciao Darwin

Programe interzise minorilor

Cele care au semnul 12

Desene animate

Programe care contin scene cu droguri

Vacanta Mare
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| 31

0

25

50

Programe care contin scene de violenta

Filme porno/ erotice

Programe care contin scene de sex

Filme de groaza/ horror

Big Brother

Filme care contin scene si dialoguri
obscene

Cele care au semnul 16

Programe interzise minorilor

Filme

Desene animate

Cele care au semnul 12

Programe care contin scene cu droguri

Ciao Darwin

Care sunt aceste emisiuni, programe filme?
(interzise copiilor de catre parinti)

25

50
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Cum procedati cand copilul dvs. se uita la o emisiune ...insotita de semnul de
interdictie / ...care are scene de violenta, sex si dialoguri obscene?

...semn de interdictie

Nu 1l las sa se uite

O i zic ca nu are voie sa se uite,

23

20

26

24

24

24

23

2

11LLLLI

25 50

o
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75 10

dar el tot se uita

0

% TOTAL

Fete

Baieti

6-8 ani

9-11 ani

12-14 ani

mediu urban

mediu rural

...violenta, sex, dialoguri obscene

Nu ii zic nimic,
1l las sa se uite

O Ns/Nr

N

~

| |
| [EEN
4 ©

-b

\I
H |oo
'—\
~
N

\‘
00
H
H
I

|_\
o
S

H
0]
S

[y
[6))
(&)

[EY
(6]
N

17 5

o

N
(&)

]
o

~
a1

1

o

0

%
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Daca parintii tai vad ca tu te uiti la TV la 0 emisiune insotita de semnul
[arata semnul Tn functie de varsta copilului] 1ti interzic sa te uiti la acea
emisiune sau te lasa sa te uiti in continuare?

Raspund COPIII

Nu este lasat sa se uite

O Nu se uita la
asemenea emisiuni

w

w
(o]

w
(o]

w
o1

w
w

i

16 15
18 13
14 17
13 13
14 16
19 16
17 16
15 15

©
ul S w w B o a1

%

TOTAL

Fete

Baieti

6-8 ani

9-11 ani

12-14 ani

mediu urban

mediu rural

Raspund PaRINtll

O i zic ca nu are voie sa se uite,
dar copilul tot se uita

Nu 1i zic nimic

O Ns/Nr

23

20

26

2

24

24

24

23

1L1LLLI

o

25

50

7

o

1

o

0

%
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Comportament legat de semnele de interdictie — Copii 6-11 ani

Nu se uita niciodata O Se uita uneori Se uita intotdeauna NS ©ONR

Raspund COPIII Raspund PaRINtlI

{ { ‘
h 42 45 % TOTAL

B

47 37 %

| ©o |
~

)

42 44 Fete 1 48 36 5

47

D
N

N
w

Baieti

4 P w
= ©
a1 [¢;] ol ol (4]

E 68 an 1 =
|I .
7 42 49 | 9-11 ani

47

. 44 : mediu urban 50 36
P A e ' mediu rural 45
!
0 25 50 75 100 0 25 50 75 100
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Comportament legat de semnele de interdictie @ — Copii 6-11 ani

Nu se uita niciodata O Se uita uneori Se uita intotdeauna NS ©ONR

Raspund COPIII Raspund PaRINtlI
l | | |
30 46 18 [ Fete 31 48 nz
24 46 2 Baieti 23 52 8

32 42 8 6-8 ani 33 47 9

23 48 26 9-11 ani 22 53 I 7

(03]

26 47 23 ‘ mediu urban 23 53 nz
-« H

44 21
!

w

mediu rural

§0 RQEQ

TR

48

50 75 100

o
N
(¢}

50 75 100

o
N
6]
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Comportament legat de semnele de interdictie — Copii 6-11 ani

Nu se uita niciodata O Se uita uneori Se uita intotdeauna NS ©ONR

Raspund COPIII Raspund PaRINtlI

21 10 %

|
18 [Y47] % TOTAL

67 17 [B) 5|6 Fete

62 17 E 8|8 6-8 ani

67 19 [3|5 mediu urban . 24 10

i

18 E5 g mediu rural
|

50 75 100 0 25 50 75 100

o
N
(¢}
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Comportament legat de semnele de interdictie — Copii 12-14 ani

Nu se uita niciodata

I
T o ©

Raspund COPIII

EECrEms - O
Il
z

Il
R o
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O Se uita uneori

TOTAL

Fete

Baieti

12-14 ani

mediu urban

mediu rural

Se uita Tntotdeauna

ONS @ONR

Raspund PaRINtlI

H

%

o

32
T
5
z
»
T

25 50

100
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In general, cat de multumit(a) sunteti de ceea ce poate vedea copilul dvs.
la televizor (continutul programelor TV)?

Esantion PaRINtl

Nemultumit Multumit
Foarte nemultumit [0 Nemultumit Multumit Foarte multumit ONS
TOTAL 23 6 7 %

Parinti ai caror

copil este:
Fata 23 6 7
Baiat 23 6 7
6-8 ani 24 8 6
9-11 ani 23 6 7
12-14 ani 22 5 7
Mediu urban 26 5 6
Mediu rural 21 7 8
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Televiziunilor roméanesti li se cere sa nu transmita emisiuni cu un continut ridicat
de violenta si obscenitati Thainte de ora 10 seara, deoarece pot fi copii in fata

televizoarelor. Cum vi se par aceste interdictiiI 0 idee buna sau rea?

Esantion PaRIN{l

ldee rea ldee buna
Foarte rea O Rea Buna Foarte buna O NS
TOTAL i 60 %
Parinti ai caror
copil este:
Fata 1“ 61 E
Baiat i 59 ]
6-8 ani il 4 62 5
9-11 ani if 61 4]
12-14 ani i 58 4]
Mediu urban 1E 62 a
Mediu rural il 5 58 5
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In opinia dvs. pana la ce ora ar trebui mentinute aceste
Interdictii?

Esantion PaRINtl

%

31 26 3|4 f2|3 oA

. 23:00
=23:00
fete 31 9 | 27 3| 4 |2 3 022:30
9-11 ani 31 “ 26 3|4 |23 021:00
. 020:00

1 O Ar trebui sa nu fie

mediu rural 32 n 21 ' I2 3 nici o interdictie
0 25 50 75 100
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Cat de des va uitati la urmatoarele emisiuni?

Esantion PaRINtI . o o _
Aproape ca nu pierd nici 0 emisiune O Frecvent @ Uneori ODeloc

_ | | |
Big Brother i A 03 69 %
(Fratele cel mare)

Ciao Darwin - 11 31 46

Big Brother I 5 2 63
(Fratele cel mare)
URBAN 1
Ciao Darwin - 12 42 34
Big Brother I4 1 .
(Fratele cel mare)
RURAL -

Ciao Darwin _ 11 20 59

0 25 50 75 100
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[Daca se uita la emisiune] Cat de mult va plac urmatoarele emisiuni?

Esantion PaRINtl Procente din cei care se uita la emisiune
Big Brother (Fratele cel mare) Ciao Darwin
Nu-mi place Nu-mi place
NS/NR deloc deIOC
1%
0 19% NS/NR 6% Nu prea Tmi

0.1% place

35%

Foarte mult
8%
Foarte mult
19%

Destul de

Nu prea imi

mult place
0,
28% 44% Destul de
mult
40%
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[Daca se uita la emisiune] Cat de mult va plac urmatoarele emisiuni?

Esantion PaRINtlI Procente din cei care se uita la emisiune

Nu place Place

Nu Tmi place deloc O Nu prea imi place @ Destul de mult Foarte mult

%

Urban Big Brother (Fratele cel 4 26
mare)
Ciao Darwin 39 38

Rural Big Brother (Fratele cel 42 20 n
mare)
Ciao Darwin 27 43
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CICuctL Cadl Il DINE Ca progrdirieie 1v ue tp oly
Brother sau Ciao Darwin safie transmise doar dupa

Esantion PaRIN{l
%

TOTI copii care
se uita la televizor

Parinti ai caror
copil este:

fata

Da, ar fi bine

baiat

6-8 ani ONu ar fi bine

9-11 ani

@ Nu cunosc programele

12-15 ani

in mediu urban 12

n mediu rural

100
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Am sa va citesc o serie de afirmatii pe care unii oameni le spun despre copiii lor si
televiziune. Dumneavoastra sunteti de acord sau nu sunteti de acord cu acestea?

Esantion PaRINtlI
Dezacord Acord

Dezacord total [O Dezacord ©EAcord B Acordtotal & Nici acord,
nici dezacord

Copilul meu Tmi cere adesea sa-i cumpar lucruri pe care le-a . i
vazutla TV Yo
Copilul meu invata foarte multe de la TV 28
Copilul meu ar citi mai mult, daca nu s-ar uita asa mult la TV 14
Uitatul la televizor I-a lenevit pe copilul meu 21
Copilul meu este adesea tulburat / afectat de violenta din ”
emisiunile de actualitati difuzate la TV
Copilul meu este adesea tulburat / afectat de violenta din 1
programele de fictiune (filme, desene animate) difuzate la TV
Uitandu-se la TV copilul meu a ajuns sa citeasca unele carti -
bune
Uitdndu-se la TV, copilul meu a ajuns sa creada ca violenta =
face parte din viata obisnuita
Limbajul copilului meu este influentat mai mult de ce vede si
aude la TV, decét de scoala 1
Copilul meu este prea mare pentru a-i mai spune eu ce are s
voie savadala TV
Uneori copilul meu imita comportamentele violente vazute la 0

TV

Diferentele pana la 100% reprezinta non-raspunsuri
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Am sa va citesc o serie de afirmatii pe care unii oameni le spun despre copiii lor si
televiziune. Dumneavoastra sunteti de acord sau nu sunteti de acord cu acestea?

Esantion PaRINtl
Urban

Dezacord Acord

Dezacord total [O Dezacord ©EAcord B Acordtotal & Nici acord,
nici dezacord

Copilul meu Tmi cere adesea sa-i cumpar lucruri pe care le-a

14
vazutla TV %
Copilul meu invata foarte multe de la TV 30
Copilul meu ar citi mai mult, daca nu s-ar uita asa mult la TV 14
Uitatul la televizor I-a lenevit pe copilul meu 21
Copilul meu este adesea tulburat / afectat de violenta din i
emisiunile de actualitati difuzate la TV
Copilul meu este adesea tulburat / afectat de violenta din P
programele de fictiune (filme, desene animate) difuzate la TV
Uitandu-se la TV copilul meu a ajuns sa citeasca unele carti "
bune
Uitdndu-se la TV, copilul meu a ajuns sa creada ca violenta ”
face parte din viata obisnuita
Limbajul copilului meu este influentat mai mult de ce vede si 1
aude la TV, decét de scoala
Copilul meu este prea mare pentru a-i mai spune eu ce are i
voie savadala TV
Uneori copilul meu imita comportamentele violente vazute la m

TV

Diferentele pana la 100% reprezinta non-raspunsuri
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Am sa va citesc o serie de afirmatii pe care unii oameni le spun despre copiii lor si
televiziune. Dumneavoastra sunteti de acord sau nu sunteti de acord cu acestea?

Esantion PaRINtlI
Dezacord Acord

Rural
Dezacord total [O Dezacord ©EAcord B Acordtotal & Nici acord,
nici dezacord

Copilul meu Tmi cere adesea sa-i cumpar lucruri pe care le-a . 5
vazutla TV Yo
Copilul meu invata foarte multe de la TV 26
Copilul meu ar citi mai mult, daca nu s-ar uita asa mult la TV 14
Uitatul la televizor I-a lenevit pe copilul meu 20
Copilul meu este adesea tulburat / afectat de violenta din "
emisiunile de actualitati difuzate la TV
Copilul meu este adesea tulburat / afectat de violenta din ”
programele de fictiune (filme, desene animate) difuzate la TV
Uitandu-se la TV copilul meu a ajuns sa citeasca unele carti 17
bune
Uitdndu-se la TV, copilul meu a ajuns sa creada ca violenta i
face parte din viata obisnuita
Limbajul copilului meu este influentat mai mult de ce vede si
aude la TV, decét de scoala 1
Copilul meu este prea mare pentru a-i mai spune eu ce are "
voie savadala TV
Uneori copilul meu imita comportamentele violente vazute la 0

TV

Diferentele pana la 100% reprezinta non-raspunsuri
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lata o lista de lucruri despre care unii parinti spun ca pot provoca certuri intre ei si
copiii lor. Care dintre acestea, daca este vreuna, va face uneori sa va certati cu
d
Esantion PaRINtI
0 25 50 %

temele pentru scoala 53
lesitul afara

ajutorul in gospodarie

uitatul la TV

mersul la culcare

banii lui de buzunar

trezitul dimineata

jocurile video sau pe computer
utilizarea telefonului

muzica ascultata / cantata

uitat la video / DVD

raspuns multiplu
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lata o lista de lucruri despre care unii parinti spun ca pot provoca certuri intre ei si
copiii lor. Care dintre acestea, daca este vreuna, va face uneori sa va certati cu

PaRINtl care au copii...

temele pentru scoala

iesitul afara

ajutorul in gospodarie

uitatul la TV

mersul la culcare

banii lui de buzunar

trezitul dimineata

jocurile video / PC

utilizarea telefonului

muzica ascultata / cantata
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2
0 25 50 0 50 0 25 50 %
i i i ; ;
59 6 56
48 55 51
31 33
28 26
28 25
30 33
27 B E:
23 _J 28
23 20
il 25
15 15
16 15
15 15
5 5
i 06 -8ani 1
- e
11 M Baiat ®9-11 ani 6 O Urban
577 O Fata W12-14 ani B Rural
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Opinii si valori



Opinii si valori

Consumul de televiziune si orientarile axiologice

Pentru jumatate dintre copii cel mai important lucru in viata e sa ai o familie fericita. Realizarea personala in termeni de
bani (14%), educatie (17%), loc de munca (10%) constituie celelalte obiective importante. Aceasta ordine a obiectivelor
este relativ nediferentiata dupa gen, varsta sau mediul de rezidenta, cu o singura exceptie: pentru copiii de 6-8 ani, banii
constituie un obiectiv aproape la fel de important ca si familia.

Principalele doua calitati pe care trebuie sa le aiba un copil pentru a fi placut de ceilalti vizeaza ajutorul acordat celorlalti
(bunatatea) si reusita scolara (sa invete bine). Naturaletea, aspectul fizic, simtul umorului si tipul hainelor constituie alte
aspecte mentionate mai frecvent.

O mare parte a parintilor (42%) sunt ingrijorati de influenta negativa pe care programele de televiziune ce contin scene
de violenta fizica, violenta verbala sau sex o au asupra copiilor. Intr-un top al posibilelor motive de ingrijorare, acest
motiv se situeaza pe locul al doilea, dupa grija pentru viitorul profesional si la egalitate cu siguranta stradala. Gradul de
ingrijorare al parintilor relativ la scenele sexuale si de violenta din media este mai mare in cazul parintilor care au fete,
copii mai mici (46% in cazul celor cu copii de 6-8 ani respectiv 38% in cazul celor cu copii de 12-14 ani), sunt din urban,
au o educatie mai scazuta.

Expunerea copiilor la programe radio si TV — Gallup / MMT, 2004



(continuare)

Virtual versus real

Dupa cum se poate vedea n capitolul Comportamente de petrecere a timpului liber, principalele activitati ale copiilor
Tncurajate de parinti sunt in ordine cititul, realizarea temelor scolare si ajutarea la treburile gospodariei. Activitatile
preferate de copii pentru a se distra sau a scapa de plictiseala se afla la polul opus: petrecerea timpului cu prietenii,
uitatul la televizor si joaca. Pe de alta parte insa, atunci cand vor sa invete ceva, copiii aleg sa citeasca o carte, sase
uite la televizor sau sa-si faca temele. Datele arata ca uitatul la televizor ocupa un rol important in viata copiilor, indiferent
daca acestia vor sa se distreze, scape de plictiseala sau dimpotriva sa invete ceva. Cel mai adesea (in aproximativ
jumatate din situatii) copilul alege sa se uite singur la televizor, ponderea acestui tip de alegere crescand in cazul
familiilor mai educate, din urban, cu un singur copil.

La nivel declarativ, verbal, parintii incurajeaza realizarea de catre copii a unor activitati intelectuale. Pe de alta parte insa,
atunci cand copiii au timp liber dar parintii nu pot sa stea cu ei, activitatile pe care acestia le propun copiilor sunt cititul,
uitatul la televizor si iesitul afara cu prietenii (toate aproximativ in aceeasi masura — fiecare un sfert din mentiuni).

In cazul copiilor mici (6-8 ani), ponderea situatiilor In care este incurajat uitatul la televizor este semnificativ mai mare
(36%) (in detrimentul cititului in special).

Atunci cand aleg sa-si petreaca timpul liber impreuna cu altii, cel mai adesea copiii aleg grupul de prieteni sau familia.
Ponderea in favoarea grupului de prieteni creste o data cu varsta, doar o treime din copiii de 6-8 ani petrecandu-si timpul
liber cu grupul de prieteni fata de jumatate din cei de 12-14 ani (situatia este inversa in cazul petrecerii timpului cu
familia).

Expunerea copiilor la programe radio si TV — Gallup / MMT, 2004



Cand o sa te faci mare, care dintre lucrurile urmatoare va fi...
cel mai important pentru tine?

Esantion COPII ...cel mai putin important
pentru tine?

Ns/Nr  Sa arat bine Saamo
2% 4% familie
fericita

49%

Saamo
educatie
buna
17% |
0 Sa arat bine Saamo
Ns/Nr 19% familie
fericita
21%
Saamo i
slujba
mtereianta Saam
e educatie
Sa am multi Sa am multi b;;)a
prieteni bani
4% 14%

Saamo

'nteslzginta Saam mult
[ :
7% Sa am multi ba(r)n
prieteni 28%
20%
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Cand o sa te faci mare, care dintre lucrurile urmatoare
va fi... pentru tine?

...cel mai important ...cel mai putin important

0O Sa arat bine Sa am... o familie fericita O multi bani O multi prieteni @slujba interesanta Oeducatie buna ONs/Nr

i i
4‘ 17 P % TOTAL 19 27 20 is 21 %

' #
[
o

50 9 |4 - 19 [ Fete 18 31 19 .3 20
3 48 18 4 - 16 P Baieti 20 24 20 . 4 22
z“ 24 7 - 17 5 6-8 ani 13 W 19 20 .4 37
Sl > | ot 20 a0 " IE
3 53 12 4- 17 mediu urban 22 32 19 .3 16
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Ce calitatl trebuie sa alba un copil de varsta ta pentru a fi placut de cellaltl?
Te rog sa te uiti la lista urmatoare si sa imi spui care sunt cele mai

B EEEEEEEE———————————————TT TR T == T =1

Esantion COPII

o

25 50 75 %

Sa sara n ajutor / sa fie bun 67

Sa invete bine 55

Sa fie natural, sa fie el (ea) insusi (insasi) 36

Sa arate bine

N
[ep}

Sa aiba simtul umorului

N
—

Sa poarte haine potrivite

17

Sa fie bun la sport

Sa aiba multi bani de buzunar

[EY
SN

Sa aiba toate noutatile (ultimele lucruri care au .
aparut pe piata)

Ns/Nr

4

raspuns multiplu
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Ce calitatl trebuie sa alba un copil de varsta ta pentru a fi placut de cellaltl?
Te rog sa te uiti la lista urmatoare si sa imi spui care sunt cele mai

Esantion COPII

Sa sara in ajutor / sa fie bun

Sa invete bhine

Sa fie natural, sa fie el (ea) insusi (insasi)

Sa arate bine

Sa aiba simtul umorului

Sa poarte haine potrivite

Sa fie bun la sport

Sa aiba multi bani de buzunar

Sa aiba toate noutatile (ultimele lucruri care au
aparut pe piata)
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26
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O Urban

m Rural

raspuns multiplu
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Sdlidirnuau-vd id COpIiiul Uvs. Sl id CeCd CE ITueriedsZda vidid 1ul
in zilele noastre, ce va ingrijoreaza cel mai mult dintre

Esantion PaRINtl (3 motive)
0 25 50 75 O

Viitorul profesional (ce profesie va avea si unde va
lucra)

Violenta, sexul si limbajul urat (obscen) din
programele de televiziune

58

Siguranta pe strada

Calitatea scolii

Accesul copiilor la droguri

Ar putea fi victima unei infractiuni

Calitatea asistentei medicale

Nu exista cluburi si cercuri unde sa-si petreaca
timpul liber

Nu am suficient timp liber pentru a-I petrece cu el

Violenta, sexul si limbajul urat (obscen) din
casetele video /DVD-uri vizionate

Dependenta de jocurile de calculator

raspuns multiplu
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Sdlidirnuau-vd ida COpIiul uvs. sl ida Cecd Ce IMueritedsa vidld 1ul
in zilele noastre, ce va ingrijoreaza cel mai mult dintre

Esantion PaRINtl (3 motive)
0 25 50 75 %
Viitorul profesional (ce profesie va avea si unde va 58
lucra) 57
Violenta, sexul si limbajul urat (obscen) din 39
programele de televiziune 45

i
Siguranta pe strada

) .. 31
Calitatea scolii
33
.. ) 32
Accesul copiilor la droguri 20
o N o 18 W Baieti
Ar putea fi victima unei infractiuni o
1

. O Fete

11
Calitatea asistentei medicale !I 13
raspuns multiplu
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Sdlidirnuau-vd id COpIiiul Uvs. Sl id CeCd CE ITueriedsZda vidid 1ul
in zilele noastre, ce va ingrijoreaza cel mai mult dintre

Esantion PaRINtl (3 motive)
25 50 75 %

o

Viitorul profesional (ce profesie va avea si unde va
lucra)

Violenta, sexul si limbajul urat (obscen) din
programele de televiziune

Siguranta pe strada

Calitatea scolii

Accesul copiilor la droguri

[J6-8ani

Ar putea fi victima unei infractiuni .
P m9-11ani

14 W12 - 14 ani
11
11 raspuns multiplu
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Calitatea asistentei medicale




Sdlidirnuau-vd ida COpIiul uvs. sl ida Cecd Ce IMueritedsa vidld 1ul
in zilele noastre, ce va ingrijoreaza cel mai mult dintre

Siguranta pe strada a5

) .. 26
Calitatea scolii
38

40
Accesul copiilor la droguri _ 1

o . o 19 O Mediu urban
Ar putea fi victima unei infractiuni
17

- B Mediu rural

10
Calitatea asistentei medicale 1 |
raspuns multiplu
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Esantion PaRINtl (3 motive)
0 25 50 75 %
! !
Viitorul profesional (ce profesie va avea si unde va 51
lucra) 64
Violenta, sexul si limbajul urat (obscen) din 4y
programele de televiziune —T
49




Care dintre urmatoarele lucruri ti-ar lipsi cel mai mult
daca nu ar mai exista?

Esantion COPII

Televizorul
53%

Radioul
3%

NS/Nr
4%

Internetul
1% Cartile
Calculatorul 14%
18% Combina
muzicala Ziarele
5% Revistele 1%

1%

raspuns multiplu
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Care dintre urmatoarele lucruri ti-ar lipsi cel mai mult
daca nu ar mai exista?

Esantion COPII

@ Radioul Televizorul @O Cartile Ziarele Revistele O Combina muzicala O Calculatorul Internetul O Ns/Nr

oo [P <[ = |-
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